“* Texto persuasivo com o objetivo de
convencimento.
¥ Verbos no imperativo ou presente do

Tipo de texto veiculado
em campanhas Em a fungdo de promover a
marca e despertar a vontade de

PP ublicitarias que podem ; :

indicativo. . P d P o leitor possuir o produto ou
# Uso de expressbes de chamamento: ser textos de natureza servico.

vocativo. escrita, oral e visual.

Y Linguagem simples, coloquial,

dinamica e acessivel. ]miﬂem

“* Presenca de criatividade, humor e (Titulo): atrativo e criativo.

ironia Tem o intuito de chamar a
@ atencao do leitor para o que
/ . se quer comercializar.
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% Intertextualidade (relagao com outros
textos).
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“* Uso de figuras e vicios de linguagem.
“ Uso de rimas, neologismos, QV“PV

estrangeirismo, polissemia e trocadilhos. c:r/
% Fungdo apelativa da linguagem. Frase que define em ggun Ideia principal com
* Utilizagdo de esteredtipos. poucas palavras a descricdes, narracdes ou
marca. argumentos para a escolha
r@ https://instagram.com/prof.claudenicemelo/ da marca.

(lﬂAt(lg'mM ” llllllllllllllll -ITI-—I—I\
. Os textos publicitarios podem -

|  Se 77, ser visuais, auditivos e escritos ‘
- g na - _que utilizam a linguagem |
! v q "~ . verbal e/ou ndo verbal. .
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Podem ser do género: argumentativo, narrativo ou -
descritivo e, até mesmo, incluir os trés géneros em

' um so texto.
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