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“Um homem precisa viajar.

Por sua conta, ndo por meio de
historias, imagens, livros ou TV.
Precisa viajar por si, com seus olhos

e pés, para entender o que € seu.

Para um dia plantar as suas proprias
arvores e dar-lhes valor.

Conhecer o frio para desfrutar o
calor. E o oposto.

Sentir a distancia e o desabrigo para
estar bem sob o préprio teto.

Um homem precisa viajar para lugares
que ndo conhece para quebrar

essa arrogancia que nos faz ver o
mundo como o imaginamos, e ndo
simplesmente como ¢ ou pode ser.
Que nos faz professores e doutores do
que nao vimos, quando deveriamos

ser alunos, e simplesmente ir ver.

[...]

Descobri como é bom chegar quando
se tem paciéncia.

E para se chegar onde quer que seja,
aprendi que ndo é preciso dominar

a forca, mas a razao.

E preciso antes de mais nada querer”.



(Amyr Klink)
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1. PICOTES DO TEMPO

PRAZER FILATELICO

Figura 1 - Carlos Drummond de Andrade'

COLECIONE SELOS e viaje neles
por Luxemburgos, Indias, Quénia-Ugandas.
Com Pedr’Alvares Cabral e Wandenkolk
aprenda Histdria do Brasil. Colecione.
Mas sem dinheiro?

Devaste os envelopes da familia. Remexa as gavetas.
Ha barbosas efigies imperiais a sua espera.
Mortigas cartas guardam pecas raras.

Tudo vasculhe. Um dia

arregalado a sua frente ha de luzir



em arabescado fundo negro
o diamante, o sonho, a maravilha
chamada olho-de-boi 60.
Troque. Va trocando, Passe a perna,
se possivel. Sendo, seja enganado
mas acrescente sua colecao
de postas magiares, mocambiques,
osterreiches, japoes, e seu prestigio
ha de aumentar: o baita
colecionador da rua principal.
E brigue, boca e brago,
ao lhe negarem esta condicgao.
Até que chegue o tédio de possuir,
a tentacao do fdésforo e do vento
o gosto de perder a colegdo
para outra vez, daqui a um més,
recomecar, humilimo, menor
colecionador da rua principal (ANDRADE, 1973).

Selo postal: um artefato que legitima a circulacdo de correspondéncias.
Geografia: uma disciplina escolar. Em um olhar mais ligeiro, o selo postal, para
muitos, é um pequeno pedaco de papel colorido colado em cartas e esquecido,
para outros, um hobby. A Geografia, uma disciplina que visa a forma¢ao de um
cidaddo atuante e critico na sociedade, mas que talvez esteja falhando em seus
propositos.

Nesta pesquisa desembocam o entrecruzamento de dois mundos: em um
deles, minha relagdo afetiva que vem desde a infincia, quando encontrei cartas
antigas jogadas as tracas na casa de meus avos, entdo de mudanga, que as guardo
comigo até hoje. De 1a para ca, apresentaram uma relagdo de amor e édio, mas
que hoje preenche minhas horas de folga, ou seja, a arte de colecionar selos,



conhecida como Filatelia.

De outro lado, o encantador mundo da Geografia, essa disciplina escolar
que fazia-me posicionar do lado dos que gostavam, mas acreditava — ndo sabia
como - que poderia ser trabalhada de forma diferente. E eis que surge uma
paixao, inexplicavel (assim como sdo as paixdes) e que me fizeram decidir o que
queria para a minha vida, pelo menos em termos profissionais: ser professor de
Geografia. Trajetoria cheia de percalcos, de alegrias, de amigos, de mudanga nas
formas de conceber o mundo, de crescimento intelectual, de mudanca de cidade,
que me distanciaram de uma realidade e me aproximaram de realidades
distintas, de um mundo completamente novo até entdo. Tantas realizacoes que
me trouxeram até aqui, ponto em que sintetizo esses caminhos, e que me
despertam curiosidade e compromisso, de como interconecta-los e de leva-los
para dentro da sala de aula, apresentando novas perspectivas a outras criancas
avidas em descobrir um mundo notavel.

Ao introduzir este tema, apenas dei um passo esclarecedor sobre os
caminhos - nada lineares — que me trouxeram até aqui. Mas acabo de me langar
em um mundo novo e completamente desconhecido. O que possuo de
conhecimentos adquirido sobre a arte do colecionismo e de afeto sobre minha
colecdao, que iniciou como uma simples jun¢do de selos, me falta em reflexdo
tedrica e em certezas, que me lancam ao grande problema da pesquisa: é
possivel unir esses dois caminhos? Os selos postais tém potencial para serem
utilizados como material didatico alternativo e enriquecedor ao ensino da
Geografia, e como a utilizacdo dos selos postais em sala de aula permitiria a
constru¢do do conhecimento geografico?

Agora que o desafio esta langado, voltemos ao caminho, e transformemos o
“problema” da pesquisa em “solu¢do”, em aprendizagem, em conhecimento.

Faco uma pausa e retomo as lembrancas de minha infincia, quando tinha 8
ou 9 anos. Depois de tardes inteiras brincando na rua, volta e meia minha mae
percebia que o bolso da bermuda estava cheio de pedras, que juntava enquanto
me divertia. Depois, foram bolas de gude, cartas, mas poderiam ser tampinhas,
latas, postais, cartdes telefénicos, moedas, ou qualquer outro objeto que tivesse



chamado minha aten¢io. Por volta desta mesma idade, comecaram a ser selos
também.

Afinal, conforme uma maxima da sabedoria popular, “quem guarda tem”!
Essa maxima revela uma verdade incontestavel, principalmente se for analisado o
peso histdrico e afetivo do objeto armazenado. Basta ver que foi preciso que
alguém pensasse em valor futuro para a criacao de grandes museus e bibliotecas.
E se nao tivesse valor afetivo, quem colecionaria pedras e selos?

Esse ato de juntar coisas parece tdo comum que passa despercebida a
tendéncia natural do homem de colecionar. Isso acontece porque, segundo o
Jean Piaget, o processo de selecdo é anterior ao de ordenacgdo. Baseando-se no
principio da logica matematica, a crianca experimentard, na realidade, através
das pedras, dos selos, ou de qualquer outro instrumento, no¢oes de ordenacio e
enumeracdo. Contudo, esta mania de agrupar coisas, que come¢a como
brincadeira de crianga, implica em dedicagdo, investigacao, organizacdo e valor
cultural.

Tudo come¢a com uma jun¢do. E estes selos foram surgindo de diversas
formas, o que explica o peso do poema Prazer filatélico de Drummond, na qual
compartilho a mesma sensa¢ido do autor, que também era colecionador, onde o
prazer pelo aprendizado foi surgindo primeiramente no ato de devastar as cartas
e depois, pelo ato racional de colecionar selos, atividade que o levava (e me
levava) a romper as fronteiras do nosso pequeno mundo imediato, vendo que
existiam outros paises, pessoas que deveriam ser ilustres (afinal, estavam ali
representadas naquele pequeno pedago de papel colorido), paisagens, unidades
monetdrias distintas da nossa. Enfim, um mundo inteiro a explorar!

E ndo apenas eu, ou Drummond percebemos o quéo interessante é juntar

coisas. Fernando Pessoa também:

Os compradores (juntadores) de coisas inuteis sempre sdo mais sabios do que se julgam -
compram pequenos sonhos. Sdo criangas no adquirir. Todos os pequenos objetos indteis [...]
possuem-os na atitude feliz de uma crianga que apanha conchinhas na praia - imagem que mais
do que nenhuma d4 toda felicidade possivel. Apanha conchas na praia!

Nunca hd duas iguais para a crianga. Adormece com as duas mais bonitas na méao, e quando
lhas perdem ou tiram - o crime! roubar-lhe bocados exteriores da alma! arrancar-lhe pedagos
de sonho! - chora como um Deus a quem roubassem um universo recém-criado (PESSOA,
1995, p. 251).



Como destacou Pessoa falando da arte de juntar objetos inuteis, a arte do
colecionismo na verdade é a jung¢io de sonhos. Mas colecionar nio é sé juntar. E
preciso elencar, classificar, tracar um roteiro racional e sentimental em busca dos
selos desejados para as colecdes filatélicas. E uma busca pelas cores da infancia e
da juventude. E buscar por estampas brilhosas daqueles pedacinhos picotados do
mundo que melhor se adaptem ao nosso objetivo. As informagdes visuais e os
elementos ludicos que fazem os olhos faiscarem de alegria e o coracao bater com
o som Unico de quem teve um grande encontro, uma grande descoberta. O
encontro com o selo buscado, objeto minimo desejado, o proprio sonho.

Mas afinal, quem liga? Além de entretenimento, de hobby, qual é a utilidade
da filatelia? O importante é a viagem percorrida por outros mundos, tematicas
tdo diversas e multiplas quanto os planos de criancas/adolescentes:
“personalidades”, “fauna e flora”, “Astrondutica”, “religido”, “esportes”,
“petroleofilia®, “arquitetura”, “paisagens”, dentre muitos outros modos de
perceber um mundo em cores e picotes e que é simplesmente sedutor e
fantastico! E o colecionismo é mesmo sedutor e fantastico! Ah! O colecionismo
de selos: essa doen¢a que tem um grande potencial de aprendizagem, que lida
com a curiosidade e com o desejo e sonhos das grandes e pequenas descobertas!

1.1 PEQUENOS, MAS NOTAVEIS!

Figura 2 - Pequenos, mas notaveis?!
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Fonte: Acervo

O que dizer de tdo rica e ludica fonte de informacdo? Esse pequeno pedaco de papel, indiferente
as diversas formas como se apresenta e aos suportes aos quais ¢ agregado, elimina distancias,
preserva na forma de texto e imagem (relagdo verbo-visual), com criatividade, uma possivel
histéria da humanidade (GOMES e SALCEDO, 2009, p. 7).

Ja parou para pensar no quanto o selo postal pode se transformar em um
formidavel recurso como auxiliar ao processo educativo? Os selos postais
representam fonte inesgotavel de entretenimento e cultura. De simples
comprovantes de franqueamento dos Correios, transformaram-se em
expressivos retratos do pais, importante meio de comunicacao e pequenas obras
de arte, incentivando uma forma saudavel de colecionamento e intercdmbio
entre 0s povos.

Normalmente ndo damos o devido valor a um selo postal. No nosso corrido
e ocupadissimo cotidiano, aceitamos esse artefato como um pequeno e
insignificante fragmento de papel descartavel que indica a taxa a ser cobrada ao
remetente de uma correspondéncia. Estes pedacos de papel coloridos intrigantes
nem sao percebidos como documentos. Mas séo.

O seu processo de constru¢do tem um inicio, meio e fim. Além de um valor ou fungdo social
atribuido pelo Estado, é ele quem indica a tarifa corrente as comunica¢des postais. Mas nio
apenas isso. E um artefato documental que percorre o mesmo sistema de produgio capitalista
como qualquer outro objeto tecnoldgico [...] (SALCEDO, 2010, p. 142).

Nio sdo apenas em suas imagens que percebemos todo o potencial que o
selo postal pode proporcionar ao ensino da Geografia. O regime de informagao
na qual ele estda inserido implica producio, circulacio e consumo do mesmo.
Para cada selo emitido, novas leituras geograficas sao proporcionadas. O selo
postal nao s6 difunde informacdes acerca do pais que o emitiu. Ele pode servir
também para corroborar discursos, determinados pelas condi¢des do regime ao
qual estd inserido. Além disso, pode ser oportuno ampliar essa visdo e estudar,
também, as possiveis representacdes e usos sociais do selo postal, por meio da
apropriacao de novos discursos ou reformula¢des dos mesmos.

S6 assim poderemos verificar, de fato, como o selo postal, assim como os

demais produtos simbdlicos, agem para legitimar o Estado emissor. Nos termos



de Salcedo (2010, p. 91), seria adequado entender que o selo postal tem uma
“densidade ideoldgica, por centimetro quadrado, maior que qualquer outra
forma de expressao cultural midiatica”.

Desta forma, ao olharmos atentamente os elementos impressos nestes selos
postais, fica evidente que o autor busca comunicar uma ideia, uma intencao
através de sua visao de mundo. Nossos selos levam os encantos do Brasil aos
mais remotos pontos do planeta. Reproduzem, nos tragos e nas cores dos artistas
que os idealizam, toda a riqueza, beleza e exuberincia de nosso meio ambiente;
perpetuam o rosto, os ideais e os valores dos personagens que escreveram nossa
Histdria; divulgam as metas e as conquistas de cada governo; ressaltam a
criatividade que resulta de um pais formado de diferentes etnias, mas tinico na
expressividade das artes; promovem o folclore, os sons, os ritmos, as dancas, a
literatura, os temperos e os sabores, nossas paisagens. Formam uma bela colegéo,
que mostra ao mundo, com muito estilo, a perseveranca e a simpatia do
brasileiro. Em resumo, o selo postal é pura Geografia!

Mas é fundamentalmente importante entender os selos como uma
representacdo simbdlica da realidade, que, todavia ndo é o espelho fiel dessa
realidade. Logo, estes ndo podem ser aceitos imediatamente como representagdes
fiéis do espago geografico e de suas relagdes. Os selos postais sio uma
possibilidade de investigacdo e descoberta que promete frutos na medida em que
se busca sistematizar suas informacoes e decifrar os seus conteudos.

E a pergunta que fica é: porque esse material tdo riquissimo ainda esta tao
pouco presente dentro do espaco escolar? O que falta para que o professor de
Geografia explore esse potencial imagético e de representagdo das paisagens em
suas aulas? Seria o problema falta de informagdo sobre o sistema de criacdo e
circulagdo desse artefato? Ou é pensar que, nesta sociedade tdo midiatizada, um
simples pedago de papel ndo atrairia a atengdo do aluno? Estas certamente sido
algumas questdes que perpassam o problema. Mas o maior deles é simplesmente
nao perceber o potencial educativo e uma forma de inser¢do deste nas aulas de
Geografia, de forma que as dinamize e estabeleca um estimulo para a
alfabetizacdo imagética e criacdo de uma imaginac¢ao geografica, tdo essencial



para o processo de ensino-aprendizagem.

Mais do que produto e peca de colecdo, os selos desempenham o papel de
disseminadores do conhecimento. Poderiam invadir as salas de aula para
interagir com professores e alunos na constru¢do de um Brasil cada vez mais
brasileiro e cidadao.

Vale ainda ressaltar que, entre as diversas modalidades de colecionismo, a
filatelia é, talvez, a mais difundida em todo o mundo. O selo postal e o prazer de
coleciona-lo envolvem a aten¢do de gente de todas as idades e culturas. Mas o
futuro da tradicdo estd hoje parcialmente ameacado pela tecnologia de
comunicagdo disponivel neste terceiro milénio. Se o telégrafo e o telefone nao
chegaram a restringir a difusdo do costume de escrever cartas e envia-las pelos
correios mundo afora, o mesmo ndo se pode dizer da obstinacdo das
telecomunicagoes e, principalmente, da internet em tornar o habito de escrever
manualmente uma carta, ou cartdo-postal, e despacha-la selada, um ato cada vez
mais raro. A filatelia certamente sobreviverd aos novos tempos, mesmo
progressivamente mais rapidos.

Além disso, o valor dos selos para a historia da humanidade é intransferivel.
Por meio desses estimaveis e coloridos papeizinhos, que sio produtos culturais,
faz permanecer entre os adeptos o gosto pelo estudo, pela investigacdo e pela
classificacao sistematica, entusiasmando a saber mais e mais sobre os motivos
impressos e, principalmente, entre os novos colecionadores. Assim, entra em
jogo, o fator primordial: a investigagao.

Com todos esses atrativos, porque ndo utiliza-lo como ferramenta de
ensino? Porque ndo mais um auxiliar para os estudos de nossos alunos, para
incentivar a cultura, a leitura (e dentro desta, a leitura imagética), um meio que
desperta a curiosidade e instigar a investigacdo, onde é possivel adquirir
informacdes gerais e especializadas que, com o auxilio de um trabalho conciso,
que trabalhe com os conceitos e que permita uma (re)leitura de mundo, possa
transforma-los em conhecimento geografico?

Pode parecer desnecessirio e até mesmo soar repetitivo reiterar a

importancia da Filatelia na area educacional, mas infelizmente, nem todos tem



esta visdo, apesar das notorias evidéncias, principalmente aqueles que sido
responsaveis pela sua introducio nas escolas.

Os paises europeus apresentam larga tradigdo na utilizacdo da Filatelia
como auxilio educacional e até mesmo a nossa vizinha Argentina tem uma longa
tradi¢do neste campo. Em alguns paises a Filatelia chega até mesmo a fazer parte
do curriculum escolar, o que é até natural, considerando-se a sua importancia
didatica, histérica e cultural. A Filatelia, particularmente a Filatelia Tematica,
promove e supera metas pedagogicas, ao se basear numa ideia central, diretriz,
que se desenvolve através dos selos postais.

A adocdo de um plano de cole¢do, de uma estruturagdo da mesma, implica
em raciocinar, criar, imaginar, pesquisar, estudar e observar regras, além de
relacionar-se com terceiros. Este conjunto de tarefas configura um trabalho
natural de observacdo, andlise e sintese desenvolvendo competéncias e
aumentado a capacidade de aquisicdio de novos conhecimentos com a
consequente elaboracdo e expressio dos mesmos. E mesmo o trabalho de leitura
imagética ja é de uma riqueza fantastica para as aulas de Geografia.

A informacgdo visual, para ser realmente compreendida, requer uma prévia
aprendizagem. FEla ndo é nem natural nem espontidnea. Ela possui uma
linguagem propria que precisa ser apreendida. E sua ressignificagdo para se
adaptar a nossos objetivos educacionais se torna fundamental, visto que, ja que
vivemos cercados de imagens visuais reproduzidas continuamente, precisamos
saber ler e interpretar estas informacdes. E os selos ndo sdo excecdo. Precisamos
aprender a ler suas informacoes, para que estas passem a ter significacao.

Conforme Santaella (2012), vivemos imersos em uma “verdadeira floresta
de signos”. Aprendemos a 1é-las de forma intuitiva. Com os selos ndo é diferente.
Vemos representadas imagens e sabemos o que esta sendo retratado. Mas, serd
que sabemos mesmo? Para buscar no 4&mago a esséncia de toda representacdo de
um selo postal, precisamos dominar suas regras de produc¢ao e representacao, e
torna-se necessario uma aprendizagem mais sistematizada, ou em outras

palavras, uma “alfabetizacao visual”.

[...] a alfabetizagao visual significa aprender a ler imagens, desenvolver a observagao de seus
aspectos e tragos constitutivos, detectar o que se produz no interior da propria imagem, sem



fugir para outros pensamentos que nada tém a ver com ela. Ou seja, significa adquirir os
conhecimentos correspondentes e desenvolver a sensibilidade necessaria para saber como as
imagens se apresentam, como indicam o que querem indicar, qual é o seu contexto de
referéncia, como as imagens significam, como elas pensam, quais sao seus modos especificos de
representar a realidade (SANTAELLA, 2012, p. 13).

De uma maneira atrativa e agradavel, o educador consegue, através da
pratica da Filatelia, desenvolver fundamentalmente no individuo dois principios
basicos: o formativo, ao exigir o desenvolvimento de aptiddes necessarias a
alfabetizacdo visual, e o informativo ao proporcionar a aquisi¢do de informacoes
especializadas relacionadas com o tema escolhido. Os beneficios didaticos,
educacionais e culturais advindos desta pratica sao evidentes e é inegavel a sua
atuacdo como reforco ao curriculo escolar. Dessa forma o professor tera a
oportunidade de encontrar caminhos para trabalhar com o conhecimento
repleto de conceitos espontineos e direciond-los a patamares mais elevados,
tornando dinamico o processo de ensino e aprendizagem.

Embora o selo postal possa ser um importante auxiliar pedagogico em
disciplinas como a Historia e as Artes, é particularmente na Geografia que
melhor podemos presenciar a correlacio com a Filatelia.

A Filatelia pode desenvolver diversas competéncias e habilidades
importantes para o processo de ensino-aprendizagem, tais como a observagio,
atenc¢ao, andlise e sintese, a investiga¢do, pesquisa (com o intuito de despertar o
instinto de curiosidade), aumentando desta forma a capacidade de aquisicao de
novas informacdes.

E por fim, o desenvolvimento da alfabetizacdo visual serd necessario para
que os alunos possam realizar a leitura dos elementos visuais dos selos e
ressignifica-los, para poder fazer uma leitura geografica dos temas explicitados.

Assim, este trabalho objetiva pensar o potencial pedagdgico do selo postal e
de despertar o interesse nos educandos em utiliza-lo para fins de entretenimento,
de realizacoes de pesquisas, de ilustracdo de trabalhos e de integracao social. A
acdo também propode alguns desafios, dentre eles, a pratica do método cientifico
como forma de observar, formular hipoteses e investigar as diversas areas do
conhecimento geografico. Dessa forma, a arte da Filatelia podera ter uma

insercao nas aulas de Geografia como uma ferramenta que visa estimular a



alfabetizacdo visual, a imaginagdo geografica e a constru¢do do conhecimento
(conjuntamente com os demais materiais didaticos).

Como objetivo geral deste trabalho, propomos analisar o potencial do selo
postal no processo de alfabetiza¢do visual para a construcio do conhecimento
geografico.

Para alcangar o objetivo geral propomos os seguintes objetivos especificos.

1. Realizar um levantamento bibliografico através do método de pesquisa
documental referente aos aspectos gerais sobre a histéria e evolu¢iao da
comunicagdo até o advento do surgimento do selo postal.

2. Realizar um mapeamento relacionado a utilizacdo de materiais didaticos
alternativos ao ensino da Geografia, para que haja a compreensao de como esta
sendo vista esta tendéncia, tendo como base os principais autores que estudam e
trabalham com o tema.

3. Criar categorias de analise dos elementos imagético-verbais do selo postal
para auxiliar no processo de leitura das representagdes paisagisticas do espago
geografico brasileiro;

4. Desenvolver as habilidades envolvidas na leitura de imagens, utilizando o
selo postal como instrumento balizador na leitura da paisagem como categoria
analitica de representacdo do espago geografico;

5. Elaborar propostas pedagdgicas que articulem a utilizagdo do selo postal e
o insira no processo de ensino-aprendizagem da Geografia.

Para desenvolver este plano de trabalho, a dissertacdo esta estruturada em 7
capitulos.

No capitulo 1, Picotes do tempo, sdo apresentados os caminhos que nos
trouxeram a cruzar o selo postal e o ensino de Geografia, além de apresentar os
objetivos, a justificativa e o problema da pesquisa.

No capitulo 2, Da fumaca a internet (ou a evolugdo da comunicagdo e o
surgimento do selo postal), se estrutura a primeira etapa do trabalho, que
consistiu em um levantamento bibliografico.

Este foi elaborado a partir de um levantamento bibliografico em
documentos e na literatura referente aos aspectos gerais sobre a histdria e



evolu¢do da comunicagdo, desde os primdrdios da comunicacdo através de sinais
sonoros e visuais, até o advento do surgimento dos Correios e, finalmente, no
século XIX, do sistema de porteamento de correspondéncias em 1840 na
Inglaterra e em 1843 no Brasil, cujo selo postal servia como um recibo pelo
franqueamento a ser pago. Vale destacar novamente que o objetivo deste
levantamento bibliografico referente aos aspectos gerais sobre a historia e
evolu¢ao da comunicagio até o advento da Filatelia e da internet tem o papel de
situar o leitor a respeito dos aspectos que levaram ao surgimento deste meio de
comunicagdo, e ndo construir uma volta ao tempo linear de 30.000 anos sobre a
histérica evolugdo dos meios de comunica¢do. Para tal, este levantamento
bibliografico foi pautado em publicagdes de Campos (1970), Giovannini (1987),
Baitello Jr. (1998), Almeida e Vasquez (2003), Briggs e Burke (2006), Salcedo
(2010; 2013), e da Empresa de Correios e Telégrafos.

Num segundo momento, realizamos um levantamento bibliografico
utilizando o método de pesquisa documental, referente ao advento do
surgimento do selo postal no mundo, e posterior desenvolvimento no Brasil.
Como embasamento para esta pesquisa utilizamos os estudos de Salcedo (2010;
2013), Correios (2012; 2013), Fonseca (2008), Guapindaia (2012), Almeida e
Vasquez (2003) e das revistas Correio Filatélico (2006; 2014).

No capitulo 3, Discussoes metodoldgicas, abordaremos o passo a passo da
pesquisa, os caminhos a percorrer, a definicdo da pesquisa qualitativa como
percurso investigativo, a pratica em sala de aula com uma turma de 6° ano do
Ensino Fundamental como forma de obtenc¢do dos dados, pautados no método
da Semiotica como uma chave para multiplas leituras.

O capitulo 4, Fragmentos de tinta e alma (ou intersecgoes entre o selo postal
e a Geografia), subdivide-se em seis se¢oes. Este consiste em um levantamento
bibliografico e uma discussao tedrica referente as obras de autores do ensino e do
ensino da Geografia, visando esclarecer ao leitor as intersec¢des desta ferramenta
— o selo postal - com a pratica pedagdgica em Geografia, ancorados nos
seguintes conceitos estruturantes, um para cada se¢do deste capitulo.

a) “Ver” e “olhar” a imagem (GOMES, 2013): na primeira parte, Veiculos



de cultura (ou como o selo postal pode se transformar em um recurso auxiliar ao
processo educativo), destacamos de que forma o selo postal pode servir como
ferramenta para a interpretagdo de imagens, ancorada nos estudos de Gomes
(2013) que distingue as diferencas entre o olhar e o ver a imagem.

b) Materiais didaticos alternativos (FREITAS, 2007): a segunda parte,
Materiais diddticos alternativos ao ensino de Geografia, consiste na realizagdo de
um levantamento bibliografico das obras dos autores que discutem acerca da
utilizagdo destes recursos para auxiliar a pratica pedagdgica, adquirindo um
arcabougo teodrico-metodoldgico referente ao tema, além de conceituar o
material didatico alternativo como sendo aquele que possui como func¢io
principal ilustrar, promover discussdes e reflexdes, e posicionar o conteudo de
forma privilegiada para a compreensiao do mundo, sendo apenas complementos
de uma aula criativa e ligada aos seus objetivos.

c) “Pequenos notaveis”: na terceira parte, “Pequenos notdveis™: (ou o selo
postal e o ensino de Geografia), realizamos uma teorizacdo de como aproximar
selo postal e o ensino, e a importancia de ressignificar o selo postal e
instrumentalizd-lo para que os alunos possam construir os principais conceitos
estruturantes do ensino de Geografia através da utilizagdo da linguagem visual
do selo postal. Essa discussdo tedrica teve como ancoragem tedrico-metodoldgica
as obras de Tonini (2003), Cavalcanti (2002; 2012), Gomes (2013) e Costella
(2014).

d) “Geografia do custo zero” (KAERCHER, 2009): na quarta parte, o selo
postal e a “Geografia do custo zero”, definimos que o selo postal enquadra-se
dentro desta proposta, ou seja, que o selo postal é um material barato e auxilia a
raciocinar, criar, imaginar, pesquisar, estudar, observar regras, relacionar-se com
terceiros, estimular o trabalho de observacdo, andlise e sintese, aumentando a
capacidade de aquisi¢do de novas informacdes.

e) Paisagem: na quinta parte, Paisagem: conceito-chave para a leitura dos
selos postais brasileiros, realizamos um levantamento bibliografico que discute a
evolu¢do do conceito de paisagem dentro das principais correntes
epistemolodgicas da ciéncia geografica e do ensino da Geografia, principalmente



no que tange a sua construcao e de que formas ela pode ser lida e ressignificada
por alunos do 6° ano do Ensino Fundamental, compreendendo que a paisagem
materializa diferentes noc¢des de tempo, as dimensdes passado/presente, seus
elementos constituintes, as transformacoes ocorridas. Como arcabouco tedrico-
metodoldgico para esta formulagdo, ancoramo-nos em Corréa e Rosendhal
(1998), Sauer (2004), Berque (2004), Santos e Chiapetti (2014), Santos (1988;
1992; 2012) e Souza (2013).

Os autores que discutem a construcao do conceito de paisagem no ensino
da Geografia utilizados neste levantamento bibliografico foram Costella e
Schiffer (2012), Costella (2008), Shaffer (2003), Puntel (2007), Callai (2000;
2005), Kaercher (2000) e Cavalcanti (2004).

f) Competéncias e habilidades: na dltima etapa do desenvolvimento do
levantamento bibliografico deste capitulo, o selo postal e a construgdo de
competéncias e habilidades, discorremos acerca da possibilidade de utiliza¢ao das
imagens para a construcao de competéncias e habilidades fundamentais para o
processo de ensino-aprendizagem da Geografia, ancorados nos estudos de
Perrenoud (2001), Macedo (2009) e Costella (2012; 2014).

O capitulo 5, Fragmentos de um mundo em miniatura (ou a imagem e o
ensino da Geografia), foi dividido em trés se¢oes.

A primeira se¢do, intitulada “Janelas para o mundo™ o selo postal como
imagem e sua importdncia para o ensino da Geografia), aborda em linhas gerais a
importancia da imagem para o ensino da Geografia e as possiveis insercdes do
selo postal como imagem nesse processo. Os principais autores utilizados para
esta compreensdo foram Aumont (1993), Gomes (2013), Santaella (2012), Joly
(1994) e Costella (2008; 2011; 2014).

Na segunda secdo, denominada de Alfabetizacdo visual e o ensino da
Geografia, discute-se a importincia da alfabetizacdo visual para o processo de
ensino-aprendizagem, buscando responder ao objetivo geral do trabalho. Este
ancora-se em autores como Aumont (1993), Joly (1994), Tonini (2003), Coelho
(2008) Santaella (2012) e Salcedo (2010; 2013).

Numa terceira secdo deste capitulo, A paisagem nos selos postais brasileiros,



realizamos uma analise dos selos postais brasileiros a partir da definicao da
paisagem como categoria de analise do espago geografico.

Nesta etapa definimos o recorte espaco-temporal da pesquisa. Selecionamos
e catalogamos os selos postais brasileiros a partir da defini¢do da paisagem como
categoria de anadlise do espaco geografico.

Olhar atentamente o selo postal permite a elaboragdo de mudltiplas
narrativas historicas e geograficas, inclusive as de cunho exclusivamente visual.
Seja ele participe de uma realidade particular ou coletiva, publica ou privada, da
ordem do folclérico, do institucionalizado ou do material. O modo de ver o selo
postal assume singularidades no decorrer de um pretérito carregado de saberes
inacessiveis, de ditos e siléncios, de fontes orais, escritas e visuais. De fato, seria
possivel empreender uma “arqueologia” do selo postal.

Posto isso, por onde e quando comecar? Parece facil, mas ndo é. Varios e
vastos sdo os caminhos possiveis. Nao ¢é suficiente utilizar alguma fonte que
determina um tempo e um espago para o que seria um inicio ou uma origem da
comunicac¢do postal ou dos sistemas de comunicagdo postal. Mas, parece ser
adequado tracar o caminho trazendo a tona aquilo que parece esclarecedor e que
configure um recorte.

Situando nossos leitores dentro dos recortes temporais da evolucido da
comunica¢do, pautamo-nos em Salcedo (2013) que diz que

Até certo periodo histérico, o sistema de comunicagdo a distdncia teve uma caracteristica que
sera denominada de pré-postal. Nesse sistema nao havia registro da informa¢ao comunicada em
algum tipo de suporte, assim como nao existia, ainda, tipo algum de marcagao ou identificagdo
nas mensagens. A forma de comunicacdo era feita por meio do som de tambores, pela
visibilidade de fogueiras, por gritos, sons feitos a partir de utensilios etc. Em certo periodo
histérico, o olhar serd guiado para o surgimento e a utilizagdo de marcagdes nos suportes
utilizados nos sistemas de comunicag¢do a distancia. Este, entdo, enquanto um segundo
momento que constitui o sistema de comunicagdo a distancia humano, pode ser definido a
partir dessa caracteristica de marcacdo intitulada postal. Um terceiro momento pode ser
definido como aquele que vai do postal até o que serd chamado de pré-filatélico. No entanto,
esse terceiro periodo faz parte do segundo. Apenas, apresenta como distinta caracteristica a
utilizagdo de marcag¢des, nas mensagens ou nos seus suportes, feitas por pessoas investidas de
algum tipo de poder politico (chefes de tribos ou comunidades social e politicamente
organizadas, reinados, impérios) (SALCEDO, 2013, p. 98).

Assim, até o advento do surgimento do selo postal, podemos identificar 3



periodos com caracteristicas bem marcantes: o pré-postal, o postal e o pré-
filatélico.

Porém, nosso recorte temporal para esta pesquisa se dara dentro do marco
que denominamos de Filatélico. Sobre esse periodo, Salcedo (2013) afirma que

E durante o periodo pré-filatélico que ocorrem reformas postais em algumas regides do
continente europeu, justamente como resultado das disputas supracitadas, acarretando
mudancas radicais nos sistemas postais de comunicagio a distancia. Dessas reformas foi criado
o selo postal adesivo, no Império Britdnico, em 1840, o que permite distinguir um quarto
periodo que sera denominado de Filatélico, em que emergird uma pratica de colecionismo
inigualavel na histéria humana, conhecida por Filatelia (SALCEDO, 2013, p. 99).

Definimos que o recorte temporal corresponde as emissdes comemorativas
brasileiras a partir do periodo Filatélico, que corresponde ao periodo de 1843
(ano da primeira emissao) até 2016. Utilizamos como obras bibliograficas de
referéncia para essa classificacao o do Catdlogo de Selos do Brasil - RHM 2016
(MEYER, 2016)3 e o Album de Selos do Brasil Marek (2012)%.

A utilizacdo destas duas obras de referéncia partiu de duas necessidades: a
possibilidade de identificacdo dos selos postais que fariam parte do corpus da
pesquisa e a curiosidade em comparar as informacdes catalogadas no catalogo
brasileiro com aquelas constantes no dlbum de selos. Assim, foram estabelecidos
os critérios de leitura dos catalogos, resultando numa primeira identificagdo dos
selos postais que iriam constituir o nosso corpus.

1. Selecionar, apenas, selos postais comemorativos®. Excluimos da leitura
todos os outros tipos de documentos filatélicos.

2. Analisar todos os selos postais comemorativos emitidos entre 1900 (ano
das primeiras emissoes de selos postais comemorativos do Brasil) até o ano
de 2016.

3. Compilar, a partir de estudos previamente realizados, apenas os selos
postais comemorativos que tinham elementos imagético-verbais que
caracterizavam elementos paisagisticos.

4. Considerar, apenas, as informacdes impressas nos selos postais
comemorativos. Quando necessario, serdo utilizadas as designagdes
atribuidas pelos catalogos ou editais dos Correios, cuja pesquisa e leitura



serdo feitas com o objetivo de complementar a experiéncia visual.

Retomando a escolha sobre os selos postais comemorativos brasileiros, nos
reportemos a Salcedo (2010) que esclarece melhor o que sdo essas emissoes:

[...] retomando os fatos sobre a produgdo de selos postais comemorativos, temos que as duas
principais diferengas entre esses tipos de selos e os que vinham sendo emitidos, desde 1843 sdo:
a mudanga de algum dos elementos verbo-visuais e a produgdo em massa, pelos Correios,
visando ao lucro. Ao contrario da emissio denominada ordindria ou comum, utilizada até
entdo, a emissdo comemorativa tem tiragem limitada e o periodo de circulagdo e validade
fixado por antecipa¢do, em concordincia com que esta disposto nos Decretos publicados no
D.O.U. Destarte, deve estar impresso no anverso do selo o motivo de sua emissdo, que
geralmente é composto por dois elementos: o verbal, formado por palavras e nimeros [...], e 0
visual, formado pelos tragos pictoricos [...] (SALCEDO, 2010, p. 102).

Sao dois os motivos por ndo optarmos pelos selos ordindrios® -
principalmente das emissoes entre 1843 e 1900: primeiro, o fato da dificuldade e
custo de acesso a esse material filatélico do periodo imperial e inicio da
Republica, o que nado se enquadra dentro da proposta da Geografia do Custo
Zero (KAERCHER, 2009) e, em segundo lugar, e mais importante, a pobreza
imagético-verbal destes selos, que ndo trazem impressos elementos paisagisticos,
mas apenas cifras, brasoes e efigies de personalidades.

Estabelecidos esses critérios iniciais de identificacao dos selos postais a
partir das obras de referéncia - catdlogos e album de selos brasileiros —
partiremos para a categorizac¢do espacial, tomando a paisagem como categoria
analitica de analise das representa¢des do espago geografico contidas nos selos
postais brasileiros. Para tal, apoiamo-nos em Santos (1988), que categoriza dois

tipos de paisagem: a artificial e a natural.

A paisagem artificial é a paisagem transformada pelo homem, enquanto grosseiramente
podemos dizer que a paisagem natural é aquela ainda ndo mudada pelo esfor¢go humano. Se no
passado havia a paisagem natural, hoje essa modalidade de paisagem praticamente nio existe
mais. [...] A paisagem ¢ um conjunto heterogéneo de formas naturais e artificiais; ¢ formada por
fragdes de ambas, seja quanto ao tamanho, volume, cor, utilidade, ou por qualquer outro
critério. A paisagem ¢ sempre heterogénea (SANTOS, 1988, p. 23).

Mas devemos tomar cuidado para ndo ferirmos os principios
epistemolodgicos da Geografia e do ensino de Geografia, e compartimentar a
realidade em “natural x cultural (ou artificial)”. O fato de nossa educac¢io, tanto



formal quanto informal, ser feita de forma seletiva nos leva a ter diferentes
percep¢des da mesma realidade. Sendo assim, a percep¢do destas paisagens — na
realidade ou nos selos postais — por si s6 nao é conhecimento. Elas dependem de
interpretacdo. E o professor de Geografia deve buscar construir ndo s6 o
significado conceitual da paisagem, sem se comprometer por tanto com seu
aspecto, mas também criar as condi¢cdes de operacionaliza-lo de forma nao
fragmentaria, fato ainda tdo presente em nossa realidade. Isso vai ao encontro ao

que Corréa & Rosendahl abordam ao conceituar a paisagem.

A paisagem geogréfica é vista como um conjunto de formas naturais e culturais associadas em
uma dada darea, é analisada morfologicamente, vendo-se a integragiao das formas entre si e o
carater organico ou quase organico delas. O tempo é uma varidvel fundamental. A paisagem
cultural ou geografica resulta da agao, ao longo do tempo, da cultura sobre a paisagem natural
(CORREA E ROSENDHAL, 1998, p. 9).

Quanto a essa classificado ainda criamos uma terceira categoria, um
subgrupo, para facilitar as discussdes: a paisagem protegida. Este tipo de
paisagem pode ser natural ou artificial, porém, é protegida por ter interesse para
o Patrimonio mundial, regional ou local.

Mas porque abordar a protecdo do Patrimonio natural ou cultural como
uma subcategoria? Esse aspecto surge por dois motivos: primeiramente, pela
dificuldade, advinda da interpretagao visual, de caracterizar uma paisagem como
sendo natural ou artificial. O segundo fato é que cada vez mais emissdes postais
dao destaque a proteciao do patrimonio (natural ou cultural) nacional.

Proteger a biodiversidade se firmou como objetivo prioritdrio de todas as
nac¢les civilizadas. Isto porque mais recentemente consolidaram-se duas
conviccoes de entendimento universal. Uma de que as a¢des humanas vém
destruindo o que resta dos habitats naturais do planeta de forma crescente e
acelerada. Outra de que a manutencdo da biodiversidade é essencial para o
desenvolvimento social, econémico e cientifico da humanidade.

E o Brasil, por sua dimensdo continental e por fazer parte do mundo
tropical, é o pais mais biodiverso do mundo. Situa¢ao esta muito importante e
muito prestigiosa, porém, também traz em si uma grande responsabilidade.

Sendo assim, constituimos o mais importante sistema de areas protegidas do



mundo.

Entre as unidades de protecao integral estdo os Parques Nacionais e os Monumentos Naturais,
que tém também a fungdo de proteger as paisagens naturais notdveis. Sdo, assim, as dreas
protegidas mais queridas e mais conhecidas por garantir a preservagao dos sitios mais belos do
pais. As dreas protegidas tém também o atributo de preservar a identidade natural do pais. No
caso brasileiro, nossos mais distinguidos cartdes postais como as Cataratas do Iguacu, o Cristo
Redentor do Corcovado, parte do Pantanal, da Amazoénia e da Serra do Mar, o arquipélago de
Fernando de Noronha e o Monte Pascoal estdo incluidos em unidades de conservac¢io. Muitas
dessas areas servem também para a protecdo dos mananciais de agua, bem essencial cada dia
mais escasso, para o lazer e a educa¢éo ambiental (COSTA, 2009).

Ja avancamos muito na definicdo de critérios e na criacio de unidades de
conservagao natural. E estamos iniciando na tentativa de proteger o Patrimonio
cultural material e imaterial brasileiros. Mas, quanto a estes aspectos, ainda ha
uma imensidao de coisas ainda por fazer.

Ainda neste capitulo, realizamos mais uma etapa metodoldgica importante
para o desenvolvimento do trabalho: a classificacdo. Esta etapa segue os
parametros da etapa anterior, ou seja, a partir de uma analise interpretativa sobre
os elementos imagéticos-verbais que podem ser identificados, os selos postais
comemorativos brasileiros poderao ser categorizados.

Mais importante do que classifica-los de forma estanque e fragmentaria, é
nesta etapa que poderemos ver o real potencial das imagens (mais precisamente
dos selos postais) como instrumentos mediadores para os processos de
alfabetizacdo visual e para a constru¢do do conhecimento geografico.

Através dos elementos imagéticos-paisagisticos, classificou-se os selos do
Brasil em 4 categorias: 1. selos imperiais (de 1843 até 1899); 2. inicio do periodo
republicano até os “Anos de Chumbo” da Ditadura Militar (de 1900 até 1967); 3.
dos “Anos de Chumbo” e do “Milagre econdmico” ao “Novo Milénio” (de 1968
até 1999); e 4. do “Novo Milénio” a contemporaneidade (de 2000 até 2022),
especificando seus principais elementos visuais e como estes podem ser
explorados para serem utilizados no ensino de Geografia.

Das 3.892 pecas filatélicas levantadas dentro deste recorte espaco-temporal,
identificamos neste levantamento 487 pegas que servirdo como o corpus dessa

pesquisa, ou seja, que possuem paisagens como elementos imagético-visuais.



O capitulo 6, O selo postal como fragmento de (re)leitura do mundo (ou a
elaboracdo de propostas para o ensino de Geografia), consiste na etapa de
aplicacdo e analise dos dados, que serd pautada em duas vertentes: na primeira,
um olhar sobre os “pequenos notaveis”, ou seja, os educandos, sobre como eles
interagem e operacionalizam este material.

Na segunda, um olhar sobre os “pequenos notaveis”, o selo postal e se ele
cumpre a hipotese inicial de ser um recurso alternativo com muitas
potencialidades para o ensino da Geografia. Esta consiste em, partindo das
leituras e da analise dos elementos imagético-verbais dos selos postais, elaborar
propostas que possam vir a servir, didaticamente, para o ensino da Geografia, de
acordo com um dos objetivos especificos desta pesquisa. Propostas estas que
busquem sistematizar os conceitos e auxiliem no processo de ensino-
aprendizagem em Geografia, utilizando como conceito-chave a paisagem, em
suas mais variadas leituras, além de servirem como material que sera utilizado na
pratica em sala de aula para posteriormente realizar a analise dos dados.

Por fim, no capitulo 7, Conclusoes um tanto fragmentdrias, buscamos fazer
uma amarra entre as hipoteses iniciais e os dados obtidos, uma reflexdo sobre
este percurso e analisar se de fato os objetivos propostos foram desenvolvidos.

Sem sombra de duvidas a Educagdo e a Geografia podem encontrar na
Filatelia mais uma ferramenta de trabalho, uma ajuda, um estimulo, um

despertar da criatividade e da imaginacao geografica de nossos alunos.

1 Selo postal comemorativo ao centenario de nascimento de Carlos Drummond de Andrade (2002). Fonte:
Acervo.

2 Bloco comemorativo Como colecionar selos (2003). Neste bloco aparecem os dois pequenos notaveis que
serdo trabalhados nesta pesquisa: o selo postal, representado no selo a direita; e a esquerda, uma
representacdo de nossos alunos num primeiro contato com os selos postais: também pequenos, também
notaveis!

3 O Catidlogo RHM ¢ a principal obra de referéncia do Brasil, com publica¢do anual, utilizada pelos
colecionadores e comerciantes de documentos filatélicos brasileiros. Nele, sdo catalogadas as informagoes
sobre todos os documentos filatélicos emitidos pelo Brasil, desde 1843 até os dias atuais, incluindo os



documentos Pré filatélicos. O grande trunfo do catilogo RHM foi a elaboragdo dos codigos
identificadores que acompanham cada tipo de documento filatélico produzido no pais. (SALCEDO, 2010,
p. 119).

4 Este album de selos é composto por 5 volumes, onde vem estampado em suas folhas todas as emissoes
filatélicas brasileiras de 1843 a 2012, além de emissdes complementares anuais até 2016. Esta obra divide-
se da seguinte maneira: “Volume 1: Comemorativos de 1900 a 1970”; “Volume 2: Comemorativos de
1971 a 1990”; “Volume 3: Comemorativos de 1991 a 2003”; “ Volume 4 : Comemorativos de 2004 a 2012

(mais os complementos anuais)” e “Volume R: Regulares (inclui Império, Oficiais, Taxas, etc.)”.

5 Selo comemorativo: “Selo postal emitido para comemorar fatos, eventos variados, divulgar campanhas,
homenagear personalidades, com tiragem e circulagdo limitadas, definidas em edital langado pelos
Correios” (ALMEIDA & VASQUEZ, 2003, p. 222).

6 Selo ordinario: “Também conhecido como “permanente”, é o selo postal ndo comemorativo. O primeiro
selo postal brasileiro considerado ordindrio foi o préprio “Olho-de-boi”, cuja impressdo destacava apenas
os valores faciais”. (ALMEDA e VASQUEZ, 2003, p. 223).



4 )
2.DA FUMACA A INTERNET (OUA
EVOLUCAO DA COMUNICACAOEO
SURGIMENTO DO SELO POSTAL)

Figura 3 - Pequenos, mas notaveis

Fonte: Salcedo (2013)

Pensar em termos de um sistema de midia significa enfatizar a divisdo de trabalho entre os
diferentes meios de comunicagdo disponiveis em um certo lugar e em um determinado tempo,
sem esquecer que a velha e a nova midia podem e realmente coexistem, e que diferentes meios
de comunicagdo podem competir entre si ou imitar um ao outro, bem como se completar. As
mudancas no sistema de midia precisam também ser relacionadas a alteragdes no sistema de
transporte, o movimento de mercadorias e pessoas, seja por terra ou agua (rio, canal ou mar). A
comunicagido de mensagens é — ou, pelo menos, foi — parte de um sistema de comunicagdo
fisica (BRIGGS e BURKE, 2006, p. 31).

A Comunicagdo abrange hoje uma vasta faixa da area do conhecimento e do
ensino. Cada momento de nossa era é marcado avassaladoramente por rupturas
e o surgimento de um novo meio, um novo processo, uma nova descoberta, que
alteram de imediato, uma série de atitudes e de condicionamentos entre o viver e
0 sentir.

Desde os primordios da civilizagdo humana, a sociedade desenvolve



diferentes formas e meios de se comunicar. A medida que os anos passam,
aumentam os tipos de comunica¢do de que dispomos. Constitui um grande
desafio para a nossa civilizacao utilizar esse desenvolvimento dos meios de
comunicagdo para diminuir a soliddo humana, aproximando os seres humanos,
cada vez mais, uns dos outros.

Afinal, todo ser humano necessita comunicar-se com alguém. Quando nao
consegue compreender, nem ser compreendido, sente-se infeliz. Cada um de nos
traz dentro de si uma mensagem que precisa ser transmitida, independentemente
de periodos historicos ou de niveis socioeconémicos. O anseio em propagar suas
ideias, persuadir e informar fez, e continua fazendo o ser humano desenvolver
canais e métodos cada vez mais modernos, ageis e interativos de comunicacéo.

Fazendo uma viagem de milhares de anos, aproximadamente 30.000 anos
atras, na Era Paleolitica, os seres humanos comecaram a desenvolver a
comunicagdo através das mais antigas mensagens visiveis que chegaram até nos,
ou seja, as representagdes pictdricas. O homo sapiens foi assim o estopim do
surgimento da comunicagdo interpessoal.

Porém, hoje, vivemos em uma nova sociedade: a chamada sociedade da
informacéao (ou sociedade tecnoldgica). Este fendmeno é muito recente, e até por
isso, é mais facil senti-la no cotidiano do que descrevé-la, pois nossa forma de
compreensao dos complexos fatores que a fizeram emergir, e os paradigmas de
produgdo, recepgao e percepcdo dessa informacgao sdo ainda bastante limitados.
No advento desta Revolugdo técnico-cientifico-informacional que vem se
desenvolvendo desde os anos 1970, o regime de produgido, consumo e circulagido
da informagao, aponta para uma convergéncia entre a eletronica, a informatica e
a comunicagao.

No tocante a complexidade desse processo, Baitello Junior (1998) ja advertia
para o aspecto multifacetado do processo comunicativo, afirmando que

[...] Com esse espectro cada vez mais amplo, ainda em crescimento exponencial, pode-se dizer
que nio apenas houve e estd havendo uma explosdo informacional na sociedade humana de
nosso tempo, como também se pode dizer que a investigagdo da comunicagdo humana passa
por uma explosdo similar, compreendendo que apenas uma visdo transdisciplinar podera
enxergar o objeto plurifacetado que ¢ o processo comunicativo do homem. [...] A consequéncia
mais imediata é que o instrumental de que a ciéncia dispunha para a investigagdo dos processos



comunicativos seguramente ndo consegue mais dar conta da complexidade do objeto.
(BAITELLO JR., 1998, p. 11).

Briggs e Burke (2006) definem que a comunicagdo pode ser considerada o
processo social basico, primario, porque é ela que torna possivel a propria vida
em sociedade, que se desenrola em constante intercimbio. E que todo
intercimbio entre os seres humanos sé se realiza por meio da comunica¢do. A
comunicagdo preside, rege, todas as relagdes humanas.

Estes autores evidenciam que, ao longo do processo histérico, o surgimento
de um meio de comunicag¢do nao levou a eliminag¢do do outro. O velho e 0 novo
sempre coexistiram. A medida que novas tecnologias apareciam, as antigas eram
desafiadas a se modernizarem ou repensar suas estruturas para poderem alcangar
o futuro e se manterem firmes no presente como um meio de comunicacio
atuante na sociedade.

Este capitulo aborda alguns aspectos gerais no que concerne a evolugdo das
sociedades humanas, até o advento da internet. Evolugdo técnica que evidencia a
importincia da comunicagido para a sociedade e a complexifica. Comunicacao
que parte de sinais visuais e sonoros a sinais digitais. De comunica¢do a um
grupo restrito de pessoas em um determinado circulo social, a comunicacao em
massa, que produz e difunde um novo produto da comunica¢io: a informacao
mididtica (também visual e sonora, porém, mais complexa).

Mas vocé leitor, a essa altura, ja deve estar se perguntando: e o que isso tem
a ver com o selo postal, objeto-tema deste estudo? Vale destacar que foi preciso
fazer uma breve retomada sobre o sistema de evolu¢ido da comunica¢do humana
para melhor situar o leitor a respeito dos aspectos que levaram ao surgimento
deste meio de comunica¢do, que comunica que ele ja cumpriu sua funcao de
recibo de circulacao de uma informacao trocada através de uma correspondéncia
entre um emissor e um destinatario. Mas que também comunica através de seus
elementos visuais.

Também ressalto que, em hipodtese alguma, foi objetivo desta secdo
construir uma volta ao tempo linear sobre a histérica evolucio dos meios de
comunicagdo até os dias de hoje, mas simplesmente evidenciar que, dos sinais de
fumaca ao advento do selo postal, e deste até a “era da internet”, o que seriamos



de nos sem o sistema de comunica¢iao?

2.1 ONDE HA FUMACA... HA COMUNICACAO:
EVOLUCAO TECNICA E A IMPORTANCIA DA
COMUNICACAO PARA A SOCIEDADE

Figura 4 - “Série 20 anos da ECT - Servicos especiais”. Comunicando o Brasil e o mundo.
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Fonte: Acervo.

[...] Com efeito, num plano légico de consideragdo dos fatos, o processo da comunicagio
humana poderia ser encarado como o fundamento da vida social e ndo o contrario, conquanto
do ponto de vista da natureza ou da estrutura de tais fendmenos os dois se manifestam de
forma nitidamente inseparaveis e, mais que isso, interdependente [..] (MENEZES, 1973, p.
147).

A origem do Correio ocorre desde o tempo mais remoto, no qual os seres
humanos sentiam a necessidade de contato com seus semelhantes, mesmo que
eles estivessem distantes. Algumas fontes historicas indicam que a histéria dos
correios remonta aos mais antigos impérios do Oriente, ja existindo no Egito
4.700 anos antes de Cristo, em uma época em que os “velozes” mensageiros
levavam as mensagens a pé, a cavalo ou montados, em camelos.

Mas muito antes da invencdo da escrita e das modernas técnicas de
comunicagdo, os humanos ja sentiam a necessidade de se comunicarem. Essa
necessidade comegou a ser posta em pratica com uma linguagem rudimentar, na
tentativa de transmitir suas mensagens a pessoas a distancia, tais como os sinais
de fumaga nas montanhas e planicies, sons de tambores nas selvas, desenhos em



cavernas.

Desde a época em que os seres humanos viviam em cavernas, desejavam
estabelecer um elo entre eles e 0o mundo a seu redor, mas de forma muito mais
restrita que nos dias atuais.

Os arqueologistas encontraram numerosas pinturas nas paredes das primitivas cavernas:
reprodu¢des de cenas comuns da existéncia, desenhos de cacadores e dos animais conhecidos,
atividades diversas. Os estudiosos declararam que as figuras parecem “vivas”, tal a for¢a dos
tracos e a fidelidade aos modelos reais (CAMPOS, 1970, p. 11).

Giovannini (1987) alerta para o fato de que considerar as pinturas rupestres
como o marco da comunica¢io humana é imprdpria, pois a funcio dessas
pinturas ndo seria exatamente comunicar, mas sim expressar suas habilidades de
caca, sua vida cotidiana, e de que ndo ha certezas de o porqué os seres humanos
do Paleolitico comecaram a fazer essas representagdes, sendo a hipdtese mais
aceita é de que elas possuiam um valor magico, e ndo propriamente como um
instrumento de comunicacao.

Estas formas de comunicacdo humana foram retratadas pelos Correios do
Brasil em duas emissdes. A primeira delas no ano de 1985, intitulada Série
Pinturas rupestres - Brapex VI, Exposi¢do Filatélica.

Figura 5 - Bloco “Pinturas rupestres”
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Fonte: Acervo.

Este bloco comemorativo’ em alusio & 62 Exposicdo Filatélica Brasileira -



BRAPEX VI, realizada em Belo Horizonte/ MG, apresenta a figura de 3 selos de
figuras rupestres encontradas em Minas Gerais. O selo da esquerda apresenta
pinturas rupestres de veados, encontradas em Cerca grande, Matozinhos/MG. O
selo central apresenta a imagem de lagartos, encontradas na Lapa do Caboclo, em
Januaria/MG. E o selo da direita apresenta a imagem de veados aparentemente
correndo, encontradas no Grande abrigo de Santana do Riacho/MG.

A segunda emissdo, A Histéria Contada na Pedra: A arte rupestre na
Amazonia, foi emitida pela Empresa de Correios e Telégrafos (ECT) em 2013.

Figura 6 - Bloco “Pinturas rupestres”

Fonte: Acervo.

O selo traz a representagdo da parede leste da Serra da Lua, na cidade de Monte Alegre/PA,
onde aparecem as pinturas rupestres mais importantes e mais conhecidas do acervo da
Amazonia. Valorizando a relagdo homem/lugar, o artista mostra a estética das pinturas e o
registro dos vestigios deixados no espago pelo homem, que escolheu aquele local como morada
e abrigo. Foi utilizada a técnica de lapis grafite aquarelavel para o desenho do paredao da Serra
da Lua e a técnica de aquarela para as pinturas rupestres (ECT, 2013, p. 4).

Segundo a ECT (2013, p. 2), “a arte rupestre é o termo mundialmente aceito
para designar os desenhos feitos pelo homem nas rochas”. Esses tipos de
manifestacao grafica dos povos que viviam na pré-historia estdo presentes nos
cinco continentes e correspondem a uma das formas utilizadas pelos diferentes
povos que habitaram o planeta para expressar aspectos de sua cultura. A
diversidade cultural desses povos se reflete na arte rupestre, cujos grafismos sao
tdo variados na sua forma e significado quanto sdo diversas as culturas que os

produziram.



No Brasil, existem muitos sitios com arte rupestre espalhados desde o Rio

Grande do Sul até Roraima, sendo que os mais conhecidos e divulgados sao os do

Parque Nacional da Serra da Capivara, no Piaui, cuja datagdo pode ser de 12 mil

anos.

A arte rupestre do Norte do Brasil ainda é pouco conhecida e sdo poucas as pesquisas que se
dedicam a estudar esses vestigios. No entanto, sabe-se que a pratica grafica rupestre na
Amazonia pode ter tido inicio ha cerca de 11.000 anos, nas cavernas de Monte Alegre, no Para,
e aproximadamente 4.000 em Roraima. (ECT, 2013, p. 2).

Por meio dessa emissio do ano de 2013, os Correios registram a

importancia da Arte Rupestre Amazonica como forma de compreensdo dos

modos de vida das sociedades pré-historicas, bem como a beleza tinica desse tipo

de manifestacdo artistica.

Nesse periodo, além de pinturas rupestres, os seres humanos também se

utilizavam se diversos instrumentos como meios de comunica¢do sonora e

através de sinalizac¢do visual. Como destaca Campos (1970):

Nos primoérdios da comunicagio entre os homens, encontramos a sinaliza¢éo, utilizando fanais
e fogueiras. Os gregos empregavam a conjugacio de sinais luminosos para se informarem de
fatos ocorridos a uma distancia de trés ou quatro dias. Através da narrativa sobre a Primeira
Guerra Macedonica, sabemos que as tropas de Felipe se orientavam por fanais, colocados no
Monte Tisé. Os archotes, dissipando a escuriddo, anunciaram ordens as legides romanas. As
cordas de nds coloridos dos peruanos, as cintas de conchas variadas dos iroqueses, os
hierdglifos, os sinais assirios, persas e astecas, sao exemplos de instrumento de comunicagao. Os
diversos simbolos conservaram a informac¢io rudimentar de acontecimentos contemporaneos
— em pedra, pau, barro, metal, conchas, fibra, pele — antes do aparecimento do papel
(CAMPOS, 1970, p. 11).

Ja Soares (2009) destaca que:

Enquanto articulava os sons guturais em busca de uma linguagem primordial, 0 homem das
cavernas ja procurava utilizar certos instrumentos como tambores, sinais de fumaca ou deixava
marcas para transmitir suas mensagens, originando o que a evolugio classificou de “meios de
comunica¢io” (SOARES, 2009, p. 1).

Figura 7 - Sinal de fumaca®
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O selo postal da figura 7 retrata uma forma de comunica¢ao muito presente
na cultura dos nativos americanos, que utilizavam os sinais de fumaca para se
comunicar rapidamente através de mensagens visuais que poderiam ser avistadas
a longas distancias. Forma de comunicagdo esta que era avistada ainda no século
XX, quando da expansdo estadounidense para oeste, onde Frederic Remington
(1861-1909) retratou-a em uma pintura em oOleo sobre tela, datada de 1905,
exposta no Amon Carter Museum of American Art, Fort Worth, Texas. Este selo
postal, O sinal de fumaga, emitido em 1961 pelo servico postal dos Estados
Unidos, é um fragmento de tal pintura de Remington, eternizando essa forma de
comunicac¢do rudimentar ainda utilizada em um mundo em pleno avanco das
novs tecnologias da Revolugao Industrial.

Como visto, embora fossem formas de comunicacio simples e
rudimentares, comunicar-se através de sons e de sinais visuais continuam até os
dias de hoje, dadas as devidas proporcdes e evolugdes técnicas destas formas de
comunicacgao.

Porém, a comunicac¢io por sinais, sons, por pinturas ou simplesmente pela
fala logo se mostrou insuficiente, cujo grande empecilho era o componente
espacial, ou seja, as distancias inviabilizavam a comunica¢do em escala muito
grande.

Uma das primeiras referéncias histéricas a uma comunica¢do a grandes
distancias é a classica historia biblica da pomba solta por Noé a partir de sua

arca. Findado o diluvio, a pomba retornou a arca trazendo no bico um ramo



verde, comunicando aos presentes que as aguas haviam baixado e a vida sobre a
Terra havia renascido.

Embora seja permeada por muitas lendas, a figura do pombo-correio é
eternizada como o fiel mensageiro desde tempos imemoriais. Esta figura esta
presente também em emissdes de selos brasileiros do ano de 1963 -
comemorando o Tricentendrio dos Correios no Brasil — e na musica brasileira,
como na can¢do Pombo correio, de Moraes Moreira, cuja letra foi escrita em
1978.

Figura 8 - Pombo mensageiro

Fonte: Acervo

Pombo correio/Voa depressa/E esta carta leva/Para o meu amor

Leva no bico/Que eu aqui/Fico esperando/Pela resposta/Que é pra saber/Se ela ainda/Gosta de
mim

Pombo correio/Se acaso/Um desencontro/Acontecer/Nao perca/Nem um s6 segundo/Voar o
mundo/Se preciso for/O mundo voa/Mas me traga/Uma noticia boa

Pombo correio voa ligeiro/Meu mensageiro e essa mensagem de amor/Leva no bico que eu aqui
fico cantando/Que é pra espantar essa tristeza/Que a incerteza que o amor traz

Pombo correio nesse caso eu lhe conto/Por estas linhas a que ponto quer chegar/Meu coragio o
que mais gosta, voltar pra mim seria a melhor resposta. (MOREIRA, 1978).

Com o advento da escrita surgiu a troca de documentos e a necessidade do
seu transporte. As primeiras mensagens foram esculpidas em pedra, passando
progressivamente a serem inscritas em argila e em rolos de papiro. Segundo
Giovannini (1987), entre 5.000 e 4.000 a.C., numa regido que corresponde hoje
ao atual Iraque meridional, nos vales dos rios Tigre e Eufrates, estabeleceram-se
os sumérios, povo na qual atribui-se a invencdo da escrita.

A passagem da tradicao oral para a tradigdo escrita comporta uma mudanga radical no tipo de

mensagem transmitida: esta ja ndo é mais dependente de quem a envia e da discrigdo de quem a
recebe, porém fica a disposi¢ao de qualquer pessoa que deseja ler. Pode ser relida, meditada,



analisada; adquire, portanto, durabilidade, profundidade e clareza (GIOVANNINTI, 1987, p. 28).

Porém, hd um detalhe primordial que permeia a sociedade humana desde
aqueles tempos do surgimento da escrita cuneiforme. E escrita foi, e continua
sendo um marco divisor social — os que sabem e 0s que nao sabem ler - entre os
que podem ter acesso as informagdes provenientes de outros tempos e outros
lugares e aqueles que apenas tém acesso as informagoes transmitidas de forma
direta pela presenga de um informante.

A dificuldade naqueles tempos era como redigir e remeter as mensagens.
Inicialmente foram gravadas em placas de pedra, de argila ou madeira. Com a
invencao do papel, a comunica¢ao foi facilitada, porém as mensagens eram
poucas devido ao fato que as pessoas letradas, isto é, as que sabiam escrever,
eram poucas.

Mas continuemos nossa breve jornada rumo ao surgimento dos selos
postais e, mais recentemente, da internet e do correio eletrénico. O primeiro
passo, para isso, é descobrir quando foi redigida a primeira carta.

Conforme Soares (2009), a mais antiga carta de que se tem noticia é de
origem babilonia, onde uma dama da realeza de nome Navirtum escreveu em
letras cuneiformes, em uma tabua de argila, uma correspondéncia a outra dama,
de nome Husutyia, cujo recado era de que sé a visitaria na auséncia do marido,
carta esta datada do século XVIII a.C.

Na continuagdo desta jornada, devemos muito aos egipcios, que
descobriram um material revolucionario: leve, pratico e muito apropriado para a
escrita. E o papiro, que aos poucos vai substituindo as plaquetas de argila e as
pedras onde eram gravadas as mensagens, difundindo-se posteriormente para o
Oriente Médio.

Da palavra papiro derivou, conforme Giovannini (1987, p. 35), “em muitas
linguas europeias, o proprio nome do papel — papier em francés e paper em
inglés”.

Mas o papiro possui outro carater revolucionario: ele iniciou uma
democratiza¢do no acesso a escrita. Mesmo assim, ndo seria uma técnica que

universalizaria este acesso. Como bem destacou Giovannini (1987),



como na Mesopotimia, também no Egito o fato de saber ler e escrever era considerado um
privilégio, um sinal de superioridade; a instrugao exigia longos anos de aprendizagem, custava
caro e, portanto, somente as familias ricas podiam-se dar ao luxo de oferece-la aos filhos
(GIOVANNINI, 1987, p. 37).

Dos hierdglifos, escrita artistica de uso funerario e monumental, porém, de
dificil aplicagdo a vida cotidiana — devido ao suporte e a lentiddo de seus tragados
— foi ocorrendo uma transformagdo na propria escrita, até o surgimento da
escrita “demotica”, de uso do direito privado, mas que acabou por ocupar
também as esferas civis egipcias. Esta escrita antiga, porém mais pratica que os

hieroglifos, aparece representada na famosa Pedra de Rosetta.

Figura 9 - Pedra de Rosetta?
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Dentro desse contexto se encontra a interessante Pedra de Roseta (descoberta em 1799), um
pedago de basalto negro gravado em trés linguas, em 196 a.C, e depois amaldigoado pelos
sacerdotes egipcios. Sabe-se que a famosa pedra foi gravada e erigida na cidade de Rashid,
atualmente conhecida como Rosetta e, ao redor dela reside uma histéria de acidentes, de
desafios para decifrar as escritas e, ainda hoje, de algumas intrigas entre os governos da
Inglaterra e do Egito por sua posse. A Pedra de Roseta se encontra no Museu Britanico desde
1801 e ¢ uma das pegas mais visitadas, tendo a mesma 114,4 cm de altura em seu ponto mais
alto, 72,3 cm de largura e 27,9 cm de espessura. A pedra pesa aproximadamente 760 quilos
e tras trés inscri¢oes, sendo a do topo em hieroglifos egipcios, a segunda na escrita demotica
egipcia e a terceira em grego antigo (BRASIL JR., 2015).

Apoés a criagdo de um material mais pratico para redigir mensagens — o
papiro — e de forma de escritas que se tornaram mais acessiveis a uma parcela
maior da populagdo, as mensagens puderam ser redigidas em maiores
quantidades e enderecadas a um maior numero de pessoas aptas a ler. E o passo
inicial para o surgimento dos servigos de Correios.

Porém, torna-se dificil situar, com exatidio, quando e onde foram



implantados os servicos de correios. Ha citagbes bastante controversas na
literatura filatélica e de autores que estudam a evolucio da comunicacido a
respeito do assunto, onde sua origem varia desde a Europa (pouco provavel), a
China ou o Egito.

Giovannini (1987) sugere que os correios parecem ter sido inventados no
Egito, embora ndo existisse um sistema organizado de entrega de

correspondéncias.

Até o mais corriqueiro meio de transmissdo de noticias, o correio, parece ter sido inventado
pelos egipcios, que, de qualquer forma, fizeram uso dele em grande escala. As cartas eram
escritas em folhinhas de papiro, conseguidas, de acordo com as necessidades [...] Depois a carta
era dobrada, escreviam-se os nomes do remetente e do destinatario, amarravam-se as
extremidades com um cordiozinho e sobre este imprimia-se a marca de um sinete. N&do nos
parece que houvesse um sistema organizado de expedigao postal no sentido moderno do termo;
somente no caso de mensagens oficiais utilizavam-se mensageiros especiais, enquanto as cartas
comuns eram entregues a mensageiros particulares de inteira confiangca (GIOVANNINI, 1987,
p- 39).

Ja Gontijo (2004) atribui aos chineses a inven¢ao de servi¢o de transporte de

mensagens mais eficientes.

[...] os chineses, em 4.000 AEC, possuiam um servi¢o regular de transporte de noticias, com
emissarios velozes que percorriam grandes distancias levando e trazendo informagoes. A Biblia
cita em varios trechos a troca de correspondéncia entre reis, como os de Israel e Juda, sete
séculos antes de nossa era. Talvez, o mais eficiente sistema de transporte de informagdo da
antiguidade tenha sido a do Império Persa. Herddoto dizia ndo existir nada mais rdpido do que
os mensageiros persas (GONTIJO, 2004, p. 103).

Ha um ponto em comum em todos os autores que destacam o surgimento
dos correios: a figura do mensageiro!?. Salcedo (2013) afirma que, ja por volta de
4.000 AEC, em diversas regides da Asia, da Africa e das Américas foram
identificados sistemas de comunicacdo a distidncia, realizados por esses
mensageiros, que percorriam longas distancias transportando informacoes

registradas em distintos suportes.

Figura 10 - Do primeiro mensageiro ao mensageiro contemporaneo
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Fonte: http://www.lojasaopaulo43.com.br/. 2015 Fonte: Acervo.

Esta figura do mensageiro esta presente até mesmo na mitologia grega,
através da figura de Hermes, o mensageiro dos deuses, representado inclusive no
primeiro selo emitido pela Grécia, em 1861 (figura acima, a esquerda),
mostrando sua efigie e seu capacete com asas. A direita, estd representada a
figura do mensageiro moderno, ou melhor, dos mensageiros, visto que os
Correios empregam hoje cerca de 60 mil mensageiros, que entregam diariamente
35 milhoes de correspondéncias, segundo dados estimados da ECT.

Como podemos ver, com o desenvolvimento da humanidade, a escrita e,
posteriormente, o envio de correspondéncias deixaram de ser privilégio de
poucos (dos deuses do Olimpo, das elites sumérias e egipcias), para se
transformar numa iniciativa de sucesso e bem popular, haja vista o aumento no
volume de correspondéncias, gracas principalmente ao incremento do comércio.
Correspondéncias estas que eram entregues, inicialmente, por particulares e hoje
pelos correios regulares, geralmente estatizados, em razao do crescente aumento
de volume das correspondéncias (notadamente as comerciais) e por razdes de
seguranca (possibilidade de violacao pelos transportadores).

Das mensagens iniciais, simbolicas, por sinalizacdo visual e por sons,
passando pelas mensagens gravadas em pedra, em tabuletas de argila, depois em
papiro até o papel; da pintura rupestre, da escrita cuneiforme até o alfabeto
fenicio, o pai dos alfabetos ocidentais; das mensagens escritas 8 mao na Idade
Média até a prensa grafica de Gutemberg; do codigo Morse e o telégrafo,
passando pelo radio, pela televisdo e pelo telefone e fax. Muita coisa mudou no

sistema de comunica¢do e envio de mensagem até chegarmos as formas atuais,



informatizadas, digitais, via satélite, servicos de mensagem de texto via celular ou
correio eletronico via internet.

Muito tempo se passou. Aperfeicoamos o sistema de comunica¢do, criamos
novas linguagens e novas formas de comunicarmos, sistemas de transporte e
tipos de correspondéncia mais modernos e mais ageis. De uma comunicagio
restrita ao grupo tribal préximo, passando por mensageiros que levavam dias
para transportar correspondéncias, e chegando ao advento da internet, vencemos
a barreira da distancia. Ajudados por satélites, hoje a comunica¢ao se processa
instantaneamente em todo o planeta, possibilitando a todos o acesso a
informacdo em qualquer canto da Terra.

Da pré-histdria, desde o tempo do Homo Neanderthaliensis até os dias de
hoje, uma coisa nao mudou: sentimos a necessidade de nos comunicarmos. E
voltando ao trecho que abriu essa se¢do, esta construcido corrobora o que
Menezes (1973, p. 147) afirmou: “[...] o processo da comunicacdo humana
poderia ser encarado como o fundamento da vida social e nao o contrério [...] os
dois se manifestam de forma nitidamente inseparaveis e, mais que isso,

interdependente [...]”.

2.2 COMUNICAR E IMPORTANTE: DOS PRIMEIROS
SERVICOS DE CORREIOS ATE O SECULO XIX

Figura 11 - Os mensageiros antes dos Correios modernos
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Fonte: Salcedo (2013)

A existéncia da escrita distingue-se como um marco das formas de expressdo, ndo apenas por
sua capacidade de registrar a Historia, representar a fala ou idéias, ser apreendida e
decodificada pelo entendimento humano, mas também por ultrapassar limites geograficos,
sobreviver épocas, ajudar a construir ou desconstruir culturas, universalizar religioes, ideias,
pensamentos, sofrer mutagdes pelas mais diversas causas, entre elas as transliteragdes e as
tradugoes, e, ainda assim, ter a possibilidade de permanecer como originalmente foi produzida
(GOMES, 2007, p. 4).

As cartas podem ser citadas como manifestagdes periddicas, pois contém atributos jornalisticos.
Ocupam-se de fatos correntes, atuais; de assuntos variados; incluem interpretagdes desses fatos,
numa posi¢do de vanguarda no que se refere ao jornalismo interpretativo contemporaneo;
sendo enviadas regularmente, tém a importante caracteristica de “periodicidade”. Numa época
em que os meios de transporte e comunicagido entre os homens eram dificeis e morosos, as
cartas trocavam novidades. Na fase da informacdo através das cronicas, publica¢des
manuscritas, cartas, a preocupagao de quem escrevia era a de captar e divulgar, com sabor de
novidade, fatos que, tendo ocorrido semanas ou meses antes, passavam desconhecidos pela
coletividade (CAMPOS, 1970, p. 16).

Na contemporaneidade, quando falamos em comunicagdo, é quase
impossivel imaginarmos que atualmente exista alguém que nunca tenha assistido
a um programa de televisdo, lido um jornal ou revista, ouvido noticias ou
musicas no radio, ido ao cinema ou assistido a um video, assim como é quase
inimagindvel uma pessoa que ndo tenha ouvido falar ou tenha usado
computadores, a Internet e o correio eletronico.

Obviamente, como todos sabem, existem milhares, senio milhdes de



pessoas em nosso pais e em varias partes do mundo que nunca tiveram acesso a
essas modernas técnicas comunicacionais, mas, mesmo assim, para nds que
vivemos em grandes e médios centros urbanos, ¢ muito dificil conceber tal
situacdo. Isso se deve ao fato de que, hoje em dia, vivemos no que se
convencionou chamar de sociedade midiatica, ou seja, numa sociedade onde as
relagdes sociais sdo mediatizadas, sio mediadas pela midia, ou seja, pelo
conjunto dos meios de comunicagao, tais como jornal, radio, televisao, Internet,
cinema, outdoors, propagandas, etc..

Se vocés tiverem curiosidade e forem procurar no Dicionario Aurélio, irdo
descobrir que a palavra midia vem do latim medium, que significa meio, centro, e
¢, normalmente, classificada em quatro grupos: a) midia alternativa - uma midia
de menor custo, utilizando-se de veiculos de recurso e de alcance restritos, como
os painéis que encontramos em mobilidrios urbanos, em cartazes nos trens
metropolitanos e paradas de dnibus, etc.; b) midia digital - aquela baseada na
tecnologia digital, como a Internet e a TV digital, e que utiliza a gravacdo digital
de dados, como CD-ROMs, etc.; c¢) midia eletronica - midia que inclui,
especialmente, o radio e a televisdo, sendo que também podem ser incluidos
nessa categoria o cinema e outros recursos audiovisuais; e, d) midia impressa -
jornais, revistas, catalogos, folders, cartas, etc.

Briggs e Burke (2006) nos informam que foi somente na década de 1920 que
as pessoas comecaram a falar de “midia”, e mencdes sobre uma “revolugdo da
comunicagdo” s6 apareceram a partir dos anos 50. Para esses autores, entretanto,
o interesse sobre os meios de comunica¢do é muito mais antigo, remontando a
Grécia e a Roma Antiga, com seus estudos sobre a retérica.

Mas, se pensarmos na comunica¢do apenas como o ato de emitir, transmitir
e receber mensagens iremos ver sua importancia mesmo entre os mais primitivos
animais, incluindo entre eles nossos remotissimos ancestrais, os primatas
superiores. O que estamos querendo dizer aqui, e que veremos a seguir, é que a
comunicacdo precede o uso da palavra articulada ou escrita como meio de
expressao e de didlogo entre as pessoas, ou seja, o ato da comunica¢ao antecede,
de muito, a linguagem.



Uma contemplagdo cuidadosa e criativa sobre o histérico da humanidade e a informagéo
impressa permite deduzir que esta é uma das relagdbes mais estruturadas e antigas entre o
homem e um engenho seu. Percebe-se isso ao se considerar que os lagos homem-impresso
existem desde antes da escrita. E até mesmo antes da comunicac¢éo verbal! Uma prova é o fato
de que as mais remotas performances protagonizadas pelo homem chegaram até noés
principalmente através alguma inscrigdo: as pinturas rupestres, por um cuidado da natureza,
ainda hoje comunicam ao homem - milénios mais tarde — aspectos da vida daqueles ancestrais.
Ou seja, na pré-histéria o ser humano ja internalizava a necessidade de registros impressos
(GOMES, 2007, p. 1).

Na sec¢do anterior ja alertamos para o fato de que ndo é pretensdo deste
trabalho realizar uma linha cronolédgica a respeito da evolu¢ao dos meios de
comunicagdo. Também ja transitamos anteriormente dos sinais de fumacga e
sonoros até os sinais digitais. Ja adentramos em histdrias biblicas e na mitologia
grega representando a importancia do papel comunicativo do pombo-correio e
de Hermes, o mensageiro dos deuses. Iniciamos uma jornada de volta ao mundo
da Mesopotamia a China e ao Egito, passando pela América pré-colombiana.

De tudo isso podemos tirar uma evidéncia e uma constataciao. O que seria
da civilizacdo humana sem a comunica¢ido? Os elementos que serviram para a
comunicacdo estdo entre as principais técnicas inventadas pela humanidade, tais
como o fogo (embora, de primeira analise, comunicar ndo era seu papel
principal), a escrita, o papel e a internet, para nio tornar esta lista extensa.

Também ja alertamos para o fato de ser dificil situar com exatiddo quando e
onde foram implantados os primeiros servicos de correios organizados: se foi na
Mesopotamia, na China, no Egito, nas Américas ou na Europa. E certo que todas
estas civilizagdes desenvolveram sistemas elaborados e sofisticados de troca de
correspondéncias e informagoes a longas distancias.

Se na Mesopotamia os mensageiros transportavam informagdes em tabuas
de argila, no Egito em rolos de papiro, na China em papel, na América Andina
em noés de cordas coloridas e, em todas elas, de maneira oral através de
mensageiros, a circulacdo de informagoes através do envio e a transmissao de
cartas entre um emissor e um destinatario, como conhecemos na atualidade,
remonta apenas a Roma Antiga.

Os primeiros registros de um servico postal estruturado datam de
aproximadamente 2000 a.C., quando foram utilizados por primeiro pelos



egipcios. Consistiam basicamente em despachos governamentais levados por
cavaleiros de uma regiao a outra.

Os persas, os chineses, os gregos e os Incas usavam o mesmo sistema e, em
casos de longa distancia, utilizavam-se de um sistema de revezamento. A cada
certa distancia percorrida, o mensageiro parava em uma casa postal para trocar
de cavalo ou para passar a correspondéncia a outro emissirio que a levaria
adiante.

Porém, segundo Breton e Prouxl (2006), foram os romanos que
desenvolveram o mais eficiente, seguro e duradouro servico postal da
Antiguidade, o cursus publicus. Seus mensageiros chegavam a percorrer,
diariamente, 70 quilometros a pé ou 200 quildmetros a cavalo. Havia, ainda, um
sistema de inspecdo constante para prevenir seu uso abusivo para propositos
privados. Estes autores defendem a ideia de que Roma, tanto na Republica
quanto no Império, foi, por exceléncia, uma sociedade da comunicacio, e nela
tudo se organizava em torno da vontade de fazer da comunica¢ao social uma das
figuras centrais da vida cotidiana.

Evidéncias disto foram a difusdo e universalizagdo, no tempo e no espaco,
da cultura latina. E foi o pragmatismo de sua lingua que permitiu o nascimento
da ideia de informacdo, ou seja, de um conhecimento que se pode elaborar,
sustentar, e, sobretudo, de um conhecimento transmissivel, notadamente por
meio do ensino.

A palavra latina informatio designa, de um lado, a agdo de moldar, de dar
forma. De outro, significa, de acordo com o contexto, ensino e instrugdo, ou
ideia, nogao, representacdo. A coexisténcia desses dois sentidos, segundo Breton
e Prouxl (2006), indica que, ao contrario da cultura grega, a cultura romana nao
dissociava a técnica do conhecimento.

Por essa altura, o rolo de papiro desenvolvido pelos egipcios ja havia sido
substituido pelo pergaminho, produto feito geralmente com peles de gado,
antilopes, cabras e ovelhas, especialmente animais recém-nascidos, por este ser
mais flexivel possibilitando a dobra de suas folhas para a montagem de cadernos,

conhecidos como cddices ou manuscritos.



Os primeiros livros que se tem conhecimento foram escritos em
pergaminho, como, por exemplo, os livros biblicos do Antigo Testamento, a
Iliada e a Odisséia de Homero, e as primeiras tragédias gregas.

Foi também, ainda na Roma Antiga, que surgiu uma outra técnica
comunicativa que utilizamos até os dias de hoje: o jornal. Denominado Acta
diurna, uma publicacdo gravada em tdbuas de pedra e afixada nos espacos
publicos, criada em 59 a.C. por ordem de Julio César, que registrava trabalhos do
Senado, fatos administrativos, noticias militares, obitudrios, cronicas esportivas,

e varios outros assuntos. Sobre ela, Soares (1970) afirma que

as “Acta Diurna” constituiram a primeira manifestacdo jornalistica do mundo, por se tratarem
de publicagdo com periodicidade, com tiragem, atualidade e variedade de assuntos. O primeiro
numero saiu no ano de 69 antes de Cristo. Redigidas pelos repérteres chamados “diurnari”,
continham paginas esportivas, dedicadas a lutas e competi¢des; colunismo social — a mae de
Nero, Agripina, mandava que fossem registradas todas as audiéncias que concedia, enquanto a
esposa de Claudio exigia o mesmo, apreciando a citagdo constante de seu nome. [...] Das Atas
do Senado e das ocorréncias de interesse publico, César ordenou que fossem tiradas copias
particulares, que circulavam dentro e fora de Roma, o que contribuiu para ampliar o campo da
informagao. As “Acta Diurna” registravam, quando comegaram a ser copiadas e movimentadas,
acontecimentos diversos: execu¢oes, banquetes, longevidades e fecundidades extraordinarias,
cronica social etc. Com a queda do Império Romano, esses jornais primitivos desapareceram
(CAMPOS, 1970, p. 14).

Segundo Thompson (1998), no final do Império Romano (e muito antes do
advento da imprensa), ja haviam sido estabelecidos pelo menos quatro tipos de
redes de comunicac¢do. A primeira era a estabelecida e controlada pela Igreja
Catolica; a segunda, aquelas mantidas pelas autoridades politicas dos estados e
principados, que operavam tanto dentro dos territérios particulares de cada
estado quanto entre os estados que mantinham rela¢des diplomaticas; a terceira
rede estava ligada a expansao da atividade comercial; e, finalmente, a constituida
por comerciantes e mascates. Esses disseminavam as informagdes nas reunides
em mercados ou em encontros nas tabernas.

Apds a informagdo passar dos meios sonoros e visuais para a escrita,
diversas técnicas foram criadas para facilitar a inscri¢do, a transmissio e a
circulagao destas informagdes. Mas todas elas também tinham suas
desvantagens. Primeiramente temos o papiro egipcio. Embora muitas inscri¢des

tenham sobrevivido aos tempos atuais, este material era muito fragil e se partia



com facilidade. Depois houve o surgimento dos codices em pergaminhos, de
couro devidamente preparado, substituindo gradativamente o papiro. Porém, o
couro - material no qual eram confeccionados - era um item de alto valor
economico. Sobre a utilizacdo deste material, Campos (1970) nos conta que “[...]
por ser matéria duradoura, era preferido pelos antigos. Os judeus escreviam os
seus livros sagrados em pergaminhos, que ainda hoje usamos para documentos
importantes, como diplomas” (CAMPQOS, 1970, p. 20).

Muito além de propiciar mais praticidade e durabilidade, a utilizagao do
pergaminho — muito mais caro que o papiro - também propiciou uma grande
tragédia para a cultura humana, bem descrita por Campos (1970), ao afirmar que

[...] as vezes, quando faltava material, raspavam-se as paginas e usavam-se as mesmas
novamente. Eram os palimpsestos, do nome formado de palavras gregas, significando “raspar
de novo”. O uso dos palimpsestos, raspando-se o que ja fora escrito no pergaminho, constituiu
uma verdadeira tragédia para a cultura humana. Muitos documentos de importancia deixaram
de chegar ao nosso conhecimento porque o alto custo do pergaminho provocava a decisdo de se
apagar os assuntos considerados ultrapassados, para sobre eles se escrever outra coisa. Talvez
hoje o mundo contempordneo considerasse mais valiosos os informes relegados ao
esquecimento. Nao o sabemos — a comunicagéo foi cortada bruscamente, substituida por outra
(CAMPO S, 1970, p. 26).

Finalmente, surgiu na China, no ano 105, uma técnica que revolucionou a
historia da comunicagdo: o papel, tal como conhecemos hoje. Este invento é
atribuido ao ministro chinés da agricultura T°sai Lun. Ele fez uma mistura
umedecida de casca de amoreira, cinhamo, restos de roupas, e outros produtos
que contivesse fonte de fibras vegetais, tais como o bambu. Bateu a massa até
formar uma pasta, peneirou-a e obteve uma fina camada que foi deixada para
secar ao sol. Depois de seca, a folha de papel estava pronta! A técnica, no entanto,
foi guardada a sete chaves, pois o comércio de papel era bastante lucrativo.
Somente 500 anos depois de o papel ter sido inventado, os japoneses conheceram

o papel gracas aos monges budistas coreanos que 14 estiveram.

Figura 12 - T’sai Lun e o processo de confeccio do papel chinés'!



Fonte: Salcedo (2013)

Salcedo (2013) nos ajuda a entender um pouco da histéria de como esta
técnica revolucionaria chinesa se alastrou pelo mundo, e até entender a ligacao
entre a criagdo do papel na Asia do século II e o surgimento do “papel-selo”
(SALCEDO, 2013) na Europa do século XIX.

Segundo Salcedo (2013), um encontro conflituoso entre os povos chineses e
muculmano possibilitou a transferéncia de conhecimento sobre o processo de
fabricacdo do papel e “a ramificagdo da escrita e da leitura”, sobre essa nova
tecnologia, “até a Europa”. (SALCEDO, 2013, p. 174).

[...] Por um lado, o povo chinés, da dinastia dos Tang (618-907) langou uma politica de
expansdo territorial, por volta do ano 660, intervindo na “India, Afeganistio e Asia Central”.
[...] Por outro lado, o povo mugulmano, seguidor do profeta Maomé, por volta do ano 632,
iniciou sua politica de expansdo. [..] Por fim, no ano 751, entre as regides de Fergana e
Transoxiana, nas cidades de Samarcanda e Bucara, aconteceu a batalha decisiva de Talas entre
tropas chinesas, da dinastia Tang, e mugulmanas, do califado Abassida, pelo controle do rio Syr
Dayar, das duas importantes cidades e da rota da seda (SALCEDO, 2013, p. 174-175).

Sobre as consequéncias desta guerra entre chineses e mugulmanos no século
VIII, Salcedo (2013) aponta duas consequéncias decisivas. Primeiramente, além
de os chineses terem sido derrotados e expulsos pelas tropas mugulmanas, eles
fizeram prisioneiros os “papeleiros”, “que transferiram, por imposi¢do, o seu
conhecimento sobre a fabricagdo do papel ao povo muculmano” (SALCEDO,
2013, p. 177). Como segunda consequéncia deste conflito, Salcedo (2013)

evidencia que:

Isso revela, em certa medida, a inadequagdo de alguns estudos com relagdo a minimizar a
importancia de conflitos humanos na transferéncia e aquisi¢ao de tecnologias. Ainda, traz a
tona, para o estudo do selo postal, a maneira superficial com que algumas questdes sdo
abordadas. Existe ume relagdo histdrica, cultural e social entre o advento do selo postal, na



Europa do século XIX, a fabrica¢do de papel na China do século II e os conflitos entre esses
periodos. Antes, a possibilidade do surgimento do selo postal, na Europa, tem uma relagao
intima com o processo de transferéncia de conhecimento ou com a transmissdo cultural de
tecnologia (neste caso, o papel), entre pessoas oriundas de culturas tecnolégicas distintas, que
buscaram expandir seus territdrios por diferentes razdes, na Asia Central, por meio do conflito
armado (SALCEDO, 2013, p. 177).

Nio é pretensdo desta dissertacdo elencar e debater os entraves histdricos
entre diferentes povos, e como estas guerras foram importantes para a difusao de
conhecimentos. Porém, estes conflitos, que serviram para destruir ou
transformaram culturas, também propiciaram condi¢cdes para que certas
invencodes, seus usos, producdes, transformagdes de certas tecnologias derivou (e
deriva), diretamente, de conflitos entre tribos, comunidades e povos. E que, se
quisermos chegar ao advento do selo postal na Europa do século XIX, é preciso
também dar credibilidade aos chineses e aos muculmanos, criadores e difusores

desta tecnologia que mudou o curso da histéria da humanidade.

Figura 13 - Do pergaminho ao livro: o “papel” do papel para contar a historia
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Fonte: Salcedo (2013)

Segundo Breton e Prouxl (2006), foi apenas em 1150, através dos arabes que
esta técnica revolucionaria chegou a Espanha, onde foi criada a primeira
industria de papel da Europa. A partir dai, a novidade espalhou-se pelo Ocidente.

Os codices, tais como os rolos de papiro e pergaminho, eram, naturalmente,
escritos @ mido - dai serem denominados manuscritos - e sua confeccio,
principalmente na Idade Média, entre os séculos VII a XIII, tornou-se uma
atividade essencialmente monastica, principalmente pelo alto custo do suporte e
da copia, pela lentidao em sua confeccao - um bom copista trabalhava em média
duas folhas e meia por dia - e para evitar a dissemina¢do do conhecimento entre
a sociedade da época.



Os meios de transmisséo e circulacio se modernizaram desde a invencdo da
escrita até a Idade Média. Embora todas as transformacodes técnicas, politicas,
sociais e econdmicas transcorridas nestes 5.000 anos de invencao da escrita -
sintetizadas nestas pouco mais de 7 paginas desta dissertagio - tenham se
desenvolvido, evoluido e facilitado a comunica¢ao humana, uma coisa ndo havia
mudado (e provavelmente até hoje nao mudou, embora tenha se universalizado):
0 acesso a escrita e a informacdo. Este acesso, desde a escrita cuneiforme, aos
hierdglifos, aos codices na Grécia e Roma Antigas chegando a Idade Média
sempre estiveram concentradas na méao da elite dominante, de acordo com sua
época.

Segundo Thompson (1998), ao longo dos séculos XV, XVI e XVII, essas
redes de comunicacio foram submetidas a dois desenvolvimentos-chave. Em
primeiro lugar, alguns Estados comecaram a estabelecer servicos postais
regulares que rapidamente cresceram em disponibilidade para uso geral. Em
segundo lugar, foi o uso da imprensa na produgio e dissemina¢ao de noticias que
facilitou que mais pessoas tivessem acesso a informacao.

Segundo Burke e Briggs (2006), quando o alemao Johannes Gutenberg
inventou a prensa movel (primeira impressora), em 1440, iniciou-se a publicacdo
de livros. Ja Perles (2007) nos diz que

[...] entre 1438 e 1440, o alemdo Johann Gensfleish Gutenberg aperfeicoou os tipos moveis
criados pelos chineses que foram os primeiros a imprimir livros. O sistema de prensa
tipografica criado por Gutenberg, associado as possibilidades oferecidas pelo alfabeto romano,
composto de pouquissimas letras quando comparado aos iniumeros ideogramas chineses, ndo
somente possibilitou a produgdo de livros em grande escala, como propiciou o surgimento do
jornal. Dava-se entdo o primeiro passo para a democratizagao da escrita e, consequentemente,
do saber. O surgimento do sistema tipografico gutenberguiano ¢ considerado a origem da
comunicagdo de massas por constituir o primeiro método viavel de dissemina¢do de ideias e
informagdes a partir de uma tnica fonte (PERLES, 2007, p. 7).

No entanto, a producdo de papel ainda era pequena, pois até o século XVII
sua confeccio era feita @ mdo. Para aumentar a fabricac¢do, no inicio do século
seguinte os holandeses criaram moinhos que, com a for¢a da agua, faziam
grandes pedras baterem umas contra as outras e preparavam as fibras.

Conforme informagdes obtidas no site da Bracelpa, em 1799, o francés



Nicholas-Louis Robert inventou a primeira maquina de fazer papel. No entanto,
o resultado nio era tdo bom quando o feito a mao. Por volta de 1800, os irmaos
ingleses Fourdrinier apresentaram um método novo de producgiao e melhoraram
o equipamento. Ja na segunda metade do século XIX - concomitante ao
surgimento do correio moderno e do sistema de franqueamento pago pelo
destinatario e do selo postal - a madeira substituiu os trapos de tecidos e o
processo de fabricagdo passou a ser constantemente aperfeicoado.

Sendo assim, conforme Salcedo (2013)

o papel pode ser considerado uma inovagao tecnoldgica de relevantes repercussoes tanto para o
registro de informagdes dos antigos grupos sociais localizados ao leste e oeste do vasto
continente asiatico, quanto para o desenvolvimento e aprimoramento, no continente europeu,
do que pode ser denominado de industria tipografico-livresca (SALCEDO, p. 171).

Muito mais do que modernizar o sistema de criacio de um suporte para
mensagens escritas, o papel também é muito mais barato do que os suportes
anteriores. Além disso, a prensa tipografica de Gutemberg propiciou maior
agilidade na confec¢do de documentos impressos, se comparada as escrita

manuais chinesas e egipcias. Sobre isso, Perles (2007) nos da evidéncias de que

a tecnologia mecanica de Gutenberg automatizou o sistema de produgédo de textos e antecipou-
se ao que seria a Revolu¢do Industrial, iniciada na Inglaterra em 1750. Assim, ndo caracteriza
exagero afirmar que a tipografia instituiu a tecnologia moderna de comunicagao, visto que,
antes, o que tinhamos eram tecnologias primitivas (tambor, berrante, fumaga) ou arcaicas
(placa de barro, papiro, pergaminho) (PERLES, 2007, p. 8).

Assim, o papel, a tipografia e, o mais importante de tudo, com a

conformacao da sociedade burguesa e capitalista, mais pessoas tiveram facilitado

0 acesso ao letramento e a comunicagéo escrita.

Pudemos constatar até agora o fato de que encaminhar e receber mensagens
¢ uma necessidade humana presente desde quando as sociedades adquiriram um
relativo grau de complexidade. Segundo o Ministério das Comunicag¢des (2005),

assim que um grupo organizado de homens obteve controle sobre um territério maior que a
sua aldeia, surgiu a procura por formas de comunicagio entre os individuos situados em pontos
diversos. Esta, por certo, embora nio registrada pela histéria, foi a génese do servigo de
correios. Em seu inicio, antes do desenvolvimento da escrita, as mensagens eram apenas
verbais, gravadas na memoria dos mensageiros. Depois passaram a contar com simbolos, seja
para auxiliar a memoria dos mensageiros, seja para significar ideias previamente
convencionadas. Com a inven¢ao da escrita, o servigo de correios cresceu em precisio e em



importancia (MINISTERIO DAS COMUNICACOES, 2005).

Desde a Idade Média, existiam liga¢des organizadas para a transmissao de
cartas. A Igreja e as abadias tinham suas proprias ligacdes postais. Havia ainda o
correio do exército. O comércio igualmente tinhas as suas préprias ligagoes.
Logo apareceram as primeiras chancelas (sinetes) que autenticavam o
documento e autorizavam o estafeta, em geral um militar, a transporta-lo, sendo
este transporte de mensagens, privilégio exclusivo de Reis e Imperadores, servigo
posteriormente também utilizados pelos nobres.

Segundo Salcedo (2013), foi a partir do século XIII que a familia Tasso
obteve o direito de transportar cartas em sua regiao natal (Bérgamo, na Italia) e
posteriormente esta concessdo se estendeu a praticamente todo o Continente
Europeu.

A eficiéncia do sistema articulou as comunicacdes entre cidades da Itdlia (Tirol), e da Austria
(Insbruck), logo sendo expandido para Viena e Bruxelas. Pouco a pouco, esse sistema passou a
dar mais importincia as correspondéncias pessoais, em detrimento das oficiais. Além disso,
Fransisco de Tasso assegurou uma posi¢ao de prestigio junto a corte papal, aproveitando as
relagdes entre o Papa Alexandre VI e Maximiliano I. Assim, no dia 1 de marco de 1501, foi
nomeado, pelo filho de Maximiliano I, Felipe I de Habsburgo “o Belo”, Correio-Mor de
Borgonha e dos Paises Baixos (SALCEDO, 2013, p. 128).

Os Tassos se uniram a familia Torres e tornaram-se uma organiza¢ao com
regularidade e confiabilidade em seus servi¢os e isto numa época de muita
belicosidade e guerras generalizadas. Este servico venceu até mesmo a
concorréncia de correios estatais. Foram eles, sem duvida, os precursores dos
correios em moldes profissionais. Esta organiza¢do durou assim, por varios
séculos, na Europa. Pela primeira vez os servigos de correios superaram um grave
problema que vinha desde a Antiguidade.

Sobre este problema, o Ministério das Comunica¢oes (2005) afirma que

Os servicos de correios padeciam de um grave problema. Era um servigo organizado pelo
Estado para uso quase exclusivo do soberano e de seu aparato estatal. Ao homem comum o seu
acesso era quase impossivel. Isto comegou a mudar, na Europa, no inicio do século XVI, fruto
da grande corrente de renovagdo que sacudiu o continente. A principal transformacéao foi que o
servigo de correios passou a ser acessivel a todos, ou, a0 menos, a todos os que pudessem pagar
as tarifas relativamente caras. Verifica-se, assim, que o conceito de universalizagido do servico
postal ¢ bem mais antigo do que alguns tedricos afirmam. Embora a organizagao dos servigos
de correios tenha sido notével em alguns paises, como na Itédlia, Alemanha, Franga e Austria,



somente pode-se dizer que realmente se universalizou na maioria dos paises europeus no século
XIX (MINISTERIO DAS COMUNICAGOES, 2005).

Foi entdo que, a partir do inicio do século XIX, o “Velho Continente” sofreu
grandes transformac¢des com o advento da Revolugdo Industrial, sobretudo na
Inglaterra. O desenvolvimento acelerado de muitas cidades, o éxodo rural, e o
desenvolvimento das transa¢des comerciais, incrementaram significativamente o
volume de correspondéncia. O porte, neste momento, ainda era pago pelo
destinatario. Tal pratica trazia graves problemas, tais como a ineficiéncia no
controle do sistema e a grande evasao de receitas.

Essa invencao modificou significativamente o rumo das comunicagdes
humanas. Pensemos em nosso cotidiano. Quem nunca vivenciou uma greve nos
Correios e ficou atormentado com o atraso nas postagens de nossas contas
mensais ou daquele livro que vocé tanto necessita naquele momento? Quem hoje
que trabalha como profissional liberal ou comerciante nos grandes centros
urbanos fica mais de uma semana sem acessar o correio (eletronico)?

E isso ndo é s6 de hoje. Afinal - como vimos nestas poucas paginas
anteriormente escritas que nos guiaram até este ponto — ao longo da histdria
sempre que nos deparamos com algum acontecimento de grande relevincia o
correio estd praticamente sempre presente. Ele é o meio de mais facil acesso e
barato para a maioria da populacdo, desde o inicio, em que os mensageiros
corriam dezenas de quilometros a pé para servir somente a realeza, até aos nossos
dias, com a evolugdo das formas de envio das mensagens.

Mesmo com a introducio de modernos conceitos de comunica¢ido ainda
teremos o correio como principal referéncia no envio e recebimento de todo o
tipo de material. Por muitos anos ainda estaremos dependentes deste
fundamental tipo de comunicagdo. Encaminhar e receber mensagens sio
necessidades humanas presentes desde quando as sociedades comecaram a se
organizar em nucleos cada vez mais complexos. Quando os grupos organizados
obtiveram o controle sobre um territério maior, surgiu a necessidade de formas
de comunicacdo entre individuos situados em outras localidades. Este foi inicio
do servico de correios.

No seu inicio, antes do aperfeicoamento da escrita, as mensagens eram



somente verbais, gravadas na memoria dos mensageiros. Depois passaram a
contar com simbolos, quer seja para auxiliar a memoria dos mensageiros quer
seja para traduzir ideias previamente convencionadas. Com a inven¢do da
escrita, o servico de correios cresceu em precisdo e em importancia.

Foi entio que, a partir do século XIX, comecaram a ser realizadas
transformacgoes significativas que resultassem em um acesso maior ao sistema
pela maioria da populagdo. A universalizacdo do sistema ocorreu, basicamente,
por trés motivos.

Em primeiro lugar, os paises europeus cancelaram todas as licencas dadas a
particulares durante os séculos anteriores e transformaram os correios em um
servico publico estatal, para servir a todos os cidaddos e ndo apenas ao estado.

O segundo evento que contribuiu para a melhoria dos servicos de correios
foi a criacdo do selo postal. Até entdo as remessas custavam caro e, na maior
parte dos paises, deviam ser pagas pelo destinatario o que por vezes dificultava a
entrega de cartas por falta de pagamento.

Foi o inglés Sir Rowland Hill que prop6s uma reforma moderna para o
sistema dos correios, dentre as quais estava a criacido do selo postal. O primeiro
selo do mundo, emitido pela Inglaterra, em 1° de Maio de 1840, foi o “Penny
Black” que trazia como motivo efigie da Rainha Vitéria, entdao com 15 anos de
idade. Hill descobriu que o fator principal do custo dos correios estava na
recolha e na distribuicdo e que o seu transporte pouco encarecia o custo total, o
que o levou a estabelecer uma tarifa inica para todo o pais, pré-paga por meio do
selo, muito mais barata que a anteriormente cobrada. Esta simples medida fez
aumentar enormemente a procura e a rentabilidade do servico.

Um terceiro motivo para o rapido desenvolvimento dos correios no século
XIX, foi a fundacido da Unido Postal Universal (UPU)!2, em 9 de Outubro de
1874, pelo Tratado de Berna, Suica. A UPU passou a estabelecer regras para o
funcionamento internacional dos correios e apoiar o desenvolvimento interno

dos servicos dos paises associados.

Figura 14 - Emissao comemorativa ao XVIll Congresso da Uniao Postal Universal
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Por fim, além de universalizar o sistema de Correios, estas novas técnicas
que se desenvolveram concomitante ao processo da Revolu¢do Industrial,
aceleraram o processo de entrega das correspondéncias. Briggs e Burke (2006)
mostram que

cartas da Espanha para o México podiam levar apenas quatro meses para chegar; porém, para
Lima, normalmente demoravam de seis a nove meses, levando quase dois anos para atingir as
Filipinas. As comunicagdes entre a Inglaterra e a Nova Inglaterra eram muito mais rapidas, mas
as missivas podiam se perder ou atrasar. Uma carta relatando a execugdo de Carlos I, escrita em
mar¢o de 1649, chegou somente em junho a Nova Inglaterra. Era pratica comum fazer cdpias
de cartas e envia-las por diferentes navios para minimizar o risco de perda (BRIGGS E BURKE,
2006, p. 35).

As condigoes histdricas para o surgimento da moderna técnica do selo

postal no século XIX estao criadas. Vejamos agora como seu sistema comegou a
ser concebido e posto em pratica.

2.3 A IDEIA GANHA O MUNDO: O SELO POSTAL
COMECA A SER CONCEBIDO

O selo postal projeta os valores do pais emissor e divulga a cultura em seus variados aspectos,
reafirmando o papel dos Correios como agente de integragao, ndo apenas pelo efetivo elo entre
os homens, mas agregando, com as imagens dos selos, mais vida e riqueza ao processo de
comunicagdo. Em sua missdo de registrar eventos, fatos e datas de destaque no contexto
histérico, econdmico e sociocultural, a Filatelia se apresenta como ciéncia auxiliar de outros
ramos do conhecimento (FONSECA, 2008, p. 24).

Figura 15 - Sir Rowland Hill: o criador do selo postal’3
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Ja é fato sabido que podemos considerar o selo postal como sendo um
veiculo informativo de enorme valor cultural e também pode ser visto como de
grande potencial pedagdgico, além de possibilitar o didlogo e convivio entre os
homens, as organizacdoes e até os paises. Produzidos aos milhoes, estio em
contato de um incontavel nimero de pessoas de todas as classes sociais, culturas,
credos e religides, de todos os paises, sendo por isso um excelente meio de
divulgagdo das imagens do pais, de entretenimento e cultura.

Mas a pergunta que fica é: como se deu a concep¢do destes pequenos, mas
notaveis papeis coloridos que sdo colados em correspondéncias para seu
franqueamento?

Até o aparecimento dos selos, o sistema usado pelos Correios era o das
“Cartas” cujo porte, inscritos a mao ou por marcas (como carimbos), era pago
pelos destinatarios, e nao como ¢ na atualidade, onde quem paga é o remetente.
A partir de mar¢o de 1801, o franqueamento passou a ser realizado sobre as
distancias.

As “Cartas” colocadas nas caixas do correio recebiam nos servigos um
“carimbo nominal” que indicava o Correio expedidor e a “marca de porte”
também denominada “selo fixo”, ou seja, a taxa a pagar pelos destinatarios.
Porém, esse sistema de portes pagos pelos destinatarios tinha muitos
inconvenientes. Dentre tantos, analisaremos apenas trés.

Primeiramente, havia o fato das tarifas serem cada vez mais caras e muito

altas para a maioria da populagdo, o que inviabilizava uma parcela muito



significativa desta de se inserirem no sistema de troca de correspondéncias e
informacdes. Segundo fato é que, podemos supor que os carteiros de bolsos
cheios de moedas resultantes da cobranca das tarifas (ja que o pagamento era
feito apenas em dinheiro), eram alvos faceis de roubos ou eram vitimas dos
salteadores de estradas, o que gerava um Onus aos governos e criava um clima de
inseguranca aos trabalhadores que faziam o sistema funcionar. E um terceiro
ponto é que as pessoas, ao se corresponderem, combinavam alguns “truques’,
que eram cddigos previamente combinados e postos nos envelopes de tal modo
que poderiam identificar o contetido da mensagem sem ter que pagar pelo porte.

E é dessa forma que surge uma lenda muito conhecida a respeito do
surgimento do selo postal. Conta ela que, certo dia, num pequeno vilarejo no
interior da Irlanda (outros remontam ao Pais de Gales), em meados de 1836, um
homem de 42 anos aproveitava seus dias de descanso apds um longo periodo de
estudos dedicados a reformular o servico dos Correios britdnicol®.

Durante seu passeio matinal, este professor londrino avistou uma cena
intrigante, que acabaria por alterar sua concep¢ao de reforma dos Correios e o
tornaria um dos principais vultos histéricos da Filatelia. Ao passar por uma
estrada, de repente ouviu uma discussdo entre um mensageiro do correio —
tentando entregar uma carta — e uma jovem camponesa, que se recusava a
recebé-la. Apos assistir o ocorrido, o professor foi ao encontro da jovem indagar

sobre os motivos da recusa:

- Por que a senhorita ndo pagou pelo recebimento da carta? Por acaso era desconhecido o
remetente?

- Nao, pelo contrario! Era uma correspondéncia do meu noivo, que estd estudando em
Londres.

- Mas, entdo, qual a razdo para recusa-la?

- Tenho cédigos previamente combinados com ele, que sio marcados em forma de sinais no
exterior da carta. Basta manused-la para entender a mensagem, sem a necessidade de abri-la,
economizando o dinheiro da taxa dos Correios! (ALMEIDA e VASQUEZ, 2003, p. 16).

Foi entdo que o cavalheiro que assistiu a cena, Sir Rowland Hill'>, ofereceu-
se para quitar-lhe a quantia, e assim por fim ao lamentavel episddio. O carteiro

agradecido pela generosidade ainda reclamou que essa era uma pratica muito
difundida na regido, onde aquelas pessoas olham e olham os envelopes e jamais



aceitam as cartas, tendo que voltar todos os dias com a sacola cheia para a
agéncia da cidade, e ainda ouvir as recriminagdes dos superiores que também
ndo aguentavam mais devolver para Londres todas as cartas recusadas.

Sir Rowland Hill, apds presenciar esta histéria que se tornou uma lenda
popular, pode identificar alguns pontos de vulnerabilidade do sistema postal: o
risco de os Correios realizarem o transporte das correspondéncias sem garantias
de recebimento das taxas a serem pagas pelo destinatario, e os altos custos dos
servicos, caros demais para a maior parte da populagio britinica daquela época.

E é por estes motivos que, pela primeira vez um governo decide
revolucionar os servicos de Correios e a forma de envio de correspondéncias.
Assim, Sir Rowland Hill

resolveu sugerir ao governo de Sua Majestade uma decisiva modificagdo no sistema postal
inglés, contendo dois pontos principais: a cobranca antecipada do valor do porte e a
regulamentagdo da taxa segundo o peso, e ndo mais segundo a distancia e o nimero de paginas,
0 que tornava extremamente complexa a operacéo e calculo do valor (ALMEIDA e VASQUEZ,
2003, p. 19).

Sua nova e revolucionaria ideia, intitulada A Reforma dos Correios: sua
importdncia e vantagens, foi publicada em 1837 e aprovada pelo governo
britinico apo6s longa negociagdo. Como forma de comprovar o pagamento
antecipado da taxa, Hill sugere a utilizacdo de “um pedago de papel de tamanho
suficiente para receber uma estampa, coberto na parte traseira com goma, que o
portador poderia, aplicando um pouco de umidade, prender na parte posterior
da carta” (ALMEIDA e VASQUEZ, 2003, p. 19).

Esse recibo do pagamento pela postagem de uma correspondéncia (selo
postal) era colado na carta e inutilizado com a oposicio de um carimbo
indicando o lugar da expedi¢do. Assim, surge no dia 6 de maio de 1840, o
primeiro selo a circular no mundo, que apresentava a efigie da rainha Vitéria
impresso sobre um fundo preto. Este primeiramente ficou conhecido como
Penny Postage, depois como Penny Black, devido a sua cor predominante e o
valor facial.

Figura 16 - Penny Black. Primeiro selo postal adesivo do mundo
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Fonte: http://www.worldstampnews.com/. 2015.

Merece destaque o fato de que, até hoje, o Reino Unido ser a tinica na¢ao a
nao estampar em seus selos o nome do pais, sendo que sua identificacao
continua sendo feita pela efigie da Rainha Vitdria na parte superior deste.

Assim como sucede com a maioria das invenc¢des, com o selo postal ndo foi
diferente: ele nao foi muito bem aceito em seus primeiros meses de uso por uma
parcela significativa da populagdo. Williams e Williams (1965, p. 22-23)

exemplificam um dos motivos de uma maneira bastante ir6nica.

Ja experimentaste os selos? Acho-os tremendamente absurdos e incomodos. Ndo me sinto
tentado a transformar a boca em vidro de cola embora, na verdade, se tenha a satisfagdo de
beijar, ou mais propriamente, de lamber o traseiro de Sua Majestade. A goma foi sem davida
um facto que tornou muita gente relutante em utilizar os selos, tanto mais que se espalhou o
rumor de que ao lambé-la uma pessoa se sujeitava a contrair o cancro na lingua (WILLIAMS e
WILLIAMS, 1965, p. 22-23).

O éxito desta técnica recém-surgida foi espantoso, fazendo com que
rapidamente, tal como rastilho de pdlvora, esta inovagdo britanica fosse copiada
por outros paises nos quatro cantos do mundo.

Agora, a bordo das novas técnicas de locomogdo, como as ferrovias e seus
<<f 16» . ~ d .

umegantes cavalos de ferro € OS Nnavios, Nao apenas pessoas € mercadorias
poderiam viajar a longas distancias, mas também as mensagens escritas em cartas
e, pouco tempo depois, a partir de 1870, em cartdes-postais. Briggs e Burke

(2006) afirmam que

[...] a rapidez do correio precedera na Gra-Bretanha a utilizagdo em 1840 do primeiro adesivo
mundial, um selo postal perfurado — um atraente objeto de arte trazendo impressa a cabega da
jovem rainha Vitéria e que logo se tornaria objeto de “colecionador”. O selo postal adesivo foi
uma invencéo importante do século XIX, mas a palavra “selo” ndo era nova; tampouco era nova
a ideia de uma taxa de selo, especialmente nos Estados Unidos. No entanto, o selo era pré-pago,



como a taxa postal barata e uniforme para todo o pais, independentemente do destino
(BRIGGS E BURKE, 2006, p. 134).

Porém, assim como apds o aparecimento de toda técnica, nem todos os
lugares e nem todas as pessoas tém condi¢oes ao acesso destas. Um bom exemplo
é o fato de que o selo postal, por si s, demorou mais de 3 anos para deixar a
Inglaterra e chegar ao Brasil, segundo pais a adotar a novidade. E o que falar das
ferrovias? Esta técnica continua sendo subutilizada na maioria dos paises do
mundo, inclusive no Brasil.

Mas voltemos ao surgimento do comércio internacional e da utilizacao do
selo postal. Briggs e Burke (2006) novamente nos alertam para o fato de que esta
¢ uma visao bastante idealizada do ocorrido. Segundo os autores,

[...] as taxas de analfabetismo, embora decrescentes entre 1840 e 1870, ainda eram altas, e
muitas pessoas pobres tinham de empregar intermedidrios para escrever cartas e ler as
respostas. O lider politico Richard Cobden deu as boas-vindas ao selo postal, ndo somente sob o
aspecto politico — ele tornava possivel mobilizar a opinido publica em favor do livre comércio
—, mas também sob o aspecto moral. Agora havia um novo estimulo para aprender a ler e
escrever (BRIGGS E BURKE, 2006, p. 134-35).

Se a criagdo de um sistema postal criou uma condi¢do moral para um
aumento nas taxas de alfabetizacido da populacido e uma condicio favoravel para
a difusao dos ideais liberais-burgueses na Inglaterra de meados do século XIX,
novamente estamos falando em condig¢oes idealizadas, aquém da realidade. Na
verdade, o sistema postal britinico se desenvolveu antes que o sistema educativo
nacional fosse planejado. Sir Rowland Hill, modernizador do sistema postal e
“pai” do selo postal, chamou os correios de “poderosa maquina de civilizagao”
(BRIGGS E BURKE, 2006).

Briggs e Burke (2006) relatam casos extremos onde o sistema de correios e o
numero de correspondéncias circulando dentro de um pais foram indices
utilizados para medir o grau de civilizagdo de impérios — sistema politico
predominante no mundo em meados do século XIX - e suas populagdes.

[...] A quantidade de correspondéncia (pelo correio) medird, levando em conta o numero de
pessoas letradas, quanto o publico alcangou em termos de verdadeira civilizagdo. Por exemplo,
quando vemos que a cidade de Manchester se iguala em nimero de cartas ao império de todos
0s russos, tanto na Europa quanto na Asia, obtemos um meio de estimar os graus relativos de
civilizacao da Gra-Bretanha e da Russia (BRIGGS e BURKE, 2006, p. 135).



Outros autores apelaram para comparagdes com o passado, em um
momento em que a Europa passava por uma verdadeira revolugdo. Briggs e
Burke (2006) falam das comparagdes realizadas pelo parlamentar Henniker
Heaton, no anos de 1890, em comemorac¢ido a criacio de um sistema postal
imperial 40 anos antes, e do jubileu de diamante da rainha Vitéria.

Entusiasta defensor de um sistema de selos imperial, Heaton, tendo em mente as cartas
particulares, julgava que, no ano em que a rainha subiu ao trono — 1837 —, as massas estavam
quase restritas a comunicagdo oral e ao comércio local, como seus antepassados sob o reinado
dos Stuart, ou os turcos sob Abdul Hamid (BRIGGS e BURKE, 2006, p. 135).

E continuam afirmando que

Cada parte diferente do pais encontrava-se absorvida em seus proprios interesses, nada sabendo
sobre outras comunidades além do que “uma vila russa conhece outra a cem milhas de
distancia”. Os bem-nascidos, os profissionais dos distritos rurais e os cidaddos das grandes
cidades mantinham intercomunicagio suficiente. Porém, embora os pontos mais elevados
estivessem ligados pela luz, nos mais baixos reinava a escuriddo (BRIGGS e BURKE, 2006, p.
135).

Por estes breves relatos podemos perceber que, ja em meados do século
XIX, as pessoas que ndo se encontravam inseridas em uma rede de trocas
comerciais e de informacdes, que nao tinham acesso a um sistema de letramento,
encontravam-se excluidas de uma vida cotidiana fervilhante das cidades inglesas.
Ou seja, eram vistos como uma “massa” de ignorantes, fadados a uma vida
ultrapassada de comunicagdo oral e em escala local, ou, como dizem os relatos,
viviam na “escuridao!””.

Novamente precisamos fazer algumas ressalvas. E verdade que, com as
novas técnicas da Revolucdo Industrial, os sistemas de transporte e comunicacao
se tornaram mais velozes. E os Correios aproveitaram-se destas mudangas para
transformar seus servigos. Os Correios aumentaram significativamente sua
velocidade, utilizando-se de carruagens para transportar correspondéncias e
encurtando a dura¢do das viagens. Com o advento de uma revolucao de ideias
liberais-burgueses, mais pessoas tinham acesso, tanto econdmico quanto de
escolarizacao para inserir-se neste novo sistema de trocas de correspondéncias.
Porém,

[...] as expectativas [..] de que o selo de preco unico aumentaria muito o volume da



correspondéncia da classe trabalhadora, ndo se tornaram realidade na primeira década de sua
implantagdo. Foi a classe média quem mais se beneficiou com o valor tnico de postagem, e o
aumento continuo da velocidade do correio foi uma resposta a demanda de negocios, e nao das
“massas” (BRIGGS E BURKE, 2006, p. 135).

Além destes argumentos, o selo postal costumeiramente era visto como um
simbolo de “unidade imperial”. Basta analisar o fato de que, os primeiros selos
postais, quase sem exce¢do, traziam em seus elementos imagético-verbais ou as
cifras correspondentes ao pagamento da franquia, ou o busto dos soberanos que
governavam os impérios do século XIX. E até hoje a Gra-Bretanha traz
estampada a efigie da Rainha Vitoria em todas as suas emissdes — 183 anos
depois!

Apods o seu surgimento na Europa, estavam dadas as condi¢oes de o selo
postal se alastrar pelo mundo. Eis entdo que, o primeiro lugar em que ele aportou
— em 1843 - foi no Brasil. Mas os sistemas dos paises europeus e americanos
tinham muitas diferencas.

O primeiro foi no volume de correspondéncias. Ja comentamos sobre o fato
de que as grandes “massas” ndo terem acesso a um sistema educacional para se
inserirem neste sistema postal. Imagine entdo em um Brasil e Estados Unidos,
sociedades escravocratas e, no caso do Brasil, recém independente?

Briggs e Burke (2006) nos ddo uma nogao deste abismo. “Quase a metade
dos 161 milhoes de cartas de Londres, em 1863, vinha da propria cidade e era
entregue 12 vezes por dia dentro de seu perimetro”. (BRIGGS E BURKE, 2006, p.
136). Como os autores bem colocaram, era um sistema ainda local - e nio
propriamente imperial como idealizado — mas que, nos anos seguintes conseguiu
uma grande expansdo. Imaginar a troca de 161 milhdes de correspondéncias em
meados do século XIX ¢é algo significativo.

Segundo estes autores, “os Estados Unidos s6 langaram seus primeiros selos
postais em 1853, ano em que foi concluida a ligagdo ferroviaria entre Nova York
e Chicago. Desde o inicio, porém, o selo era barato, e o nimero de itens que ele
postava duplicou para 7,4 milhoes entre 1886 e 1901”. (BRIGGS e BURKE, 2006,
p- 136). Como pode-se perceber pelas cifras, houve um abismo em relagdo a este

sistema.



Outra diferenca do sistema europeu para o sistema americano
(precisamente o estado-unidense) é de que, no caso europeu, este era controlado
por iniciativas governamentais, que determinavam as politicas nacionais relativas
aos servicos postais, as ferrovias, telégrafos, telefones e, atualmente, das
telecomunicacdes. No caso dos Estados Unidos, seu sistema era controlado
principalmente pela iniciativa privada, conforme o excerto de Briggs e Burke
(2006) confirmam, ao afirmarem que “[..] alguns dos produtos comprados
fossem transportados por firmas privadas, sendo a WellsFargo a mais conhecida
delas. O Correio norte-americano, com funcionarios pagos por patronos, niao
tinha a mesma autoridade dos similares europeus [...]” (BRIGGS e BURKE, 2006,
p. 136).

Antes de o selo postal deixar a Inglaterra, navegar além-mar e aportar no
Brasil em 1843, algumas outras regides do mundo utilizaram-nos para o sistema
de franqueamento de troca de correspondéncias, mais especificamente, os

Cantoes!® Suicos de Zurique e Genebra. Conforme Salcedo (2013),

Apés a Inglaterra, a unidade politica Zurique (Cantdo de Zurique), que tinha status geopolitico
de nagdo ou pais, emitiu os seus dois primeiros selos postais (o segundo no mundo), adesivos
com os valores faciais de 4 e 6 rappen (centavo em alemao), em 1.03.1843, cinco meses antes da
emissdo dos Olhos-de-boi brasileiros, em 01.08.1843 (terceira unidade politica a emitir um selo
postal e a primeira do continente americano). [...] A quarta emissdo no mundo foi o “Double de
Geneve”, do Cantao de Genebra. Este, em particular, inaugurava e promoveria a utilizagdo de
brasoes e escudos nas emissoes de selos postais, principalmente na Europa. Uma peca bipartida,
com um valor facial de 10 céntimos (SALCEDO, 2013, p. 163).

Figura 17 - Primeiras emissdes postais do mundo

A esquerda, emissoes de 4 e 6 rappen do Cantdo de Zurique em 1.03.1843 (segunda emissao mundial); a
direita, emissdo do Cantao de Genebra (quarta emissao mundial). Fonte: Salcedo (2013).

O maior valor do selo postal reside no fato de estar sempre comunicando —
seja pela troca de correspondéncia entre pessoas ou por seus elementos



imagético-visuais — e, para isso, precisa sempre estar evoluindo. Alids, evoluir,
sempre! E o que tem permitido ao selo postal estar em constante evidéncia,
apesar de seus 183 anos.

Sao pequenas obras de arte que circulam mundo afora e mostram o quanto
os Correios emissores se preocupam com o aspecto evolutivo dos processos de
criagdo e impressao, apresentando, sempre, novidades na representa¢io dos
motivos tematicos abordados.

Se atualmente nos deparamos com selos postais fabricados em formatos
distintos dos ja conhecidos selos retangulares e quadrados - como os selos
brasileiros em formato de cajueiro (2006); de morcego (2010); em Braille (1974 e
2013) - com micropigmentagao, com aromas e materiais inovadores — como os
selos brasileiros Parques Nacionais do Brasil — Prevengdo a Incéndios Florestais,
de 1999, com aroma de madeira queimada e de papel reciclado; com aroma de
café (2001) e com aroma de mel (2015) —, holograficos ou personalizados, temos
que destacar que nem sempre foi assim.

Figura 18 - Selos postais do Brasil: evoluindo sempre?

3 Ao tocar os relevos do papel
! o cego participa da eveluciio do mundo.

Abcthas Brasideiras Melifionas
Abethas sem Ferrao

Fonte: Acervo.

O selo postal ndo parou no tempo. Os Correios vém buscando cada vez



mais um valioso atributo - o da inovacio, com foco na qualidade. E o que o
permite estar ainda em evidéncia, apesar de vivermos nesta “era da internet”,
onde os modernos sistemas de correio eletronico e de correspondéncias virtuais
permitem maior agilidade no envio e recebimento de mensagens.

Se hoje nos deparamos com todas estas inovagdes nos formatos, texturas,
odores e, principalmente, nas representa¢des imagéticas, recorremos a Salcedo
(2009), que alerta que nem sempre foi assim a histéoria do selo postal.

Na época de seu surgimento, até mesmo muito tempo depois, 0 mundo ndo estava preparado
para ver no selo postal adesivo nada além de um timbre oficial de comprovagdo de pagamento
de franquia postal [..] Nessas ferramentas de discurso ideoldgico estavam impressas, por
exemplo, a efigie do soberano reinante [nas monarquias] e de figuras alegéricas [nas
republicas], as cifras indicadoras do valor de franquia, bureladas com linhas, flordes e
arabescos, para dificultar a contrafagio do papel-moeda corrente. Assim, os primeiros selos
postais adesivos do mundo tém como figuragdo, praticamente sem nenhuma exce¢ao, um
desses motivos iniciais: a efigie, o brasdo e a cifra, ou a mistura deles. Os outros vieram bem
depois, quando, aos poucos, o0 mundo foi se conscientizando de que esse pequenino pedaco de
papel serviria para algo muito mais nobre do que simplesmente representar um atestado ou um
recibo de pagamento prévio de servigo postal (SALCEDO, 2009, p. 19).

Desde 1840 até hoje, o selo postal foi e é utilizado com um duplo papel
comunicacional. Ao mesmo tempo, ele serve aos propdsitos economicos dos
sistemas de comunicagdo postal, atende as necessidades de agentes sociais dos
mais diversos, participa e contribui do sistema de producio e circulacdo
economica e de informacao. Por outro lado, ele sempre serviu com o propédsito
de representacdo dos feitos humanos, para o bem e para o mal, dos valores, das
culturas, das cores e encantos dos paises emissores. Conta em elementos
imagético-verbais das belezas aos horrores ocorridos no mundo nos tltimos 180

anos.

2.4 “O OLHO-DE-BOI E QUE ENGORDA O
FILATELISTA”29: O SURGIMENTO DO SELO POSTAL
NO BRASIL

Figura 19 - Bloco comemorativo: 350 anos dos Correios no Brasil



Fonte: Acervo.

A partir de um pequeno pedago de papel, que carrega arte e criatividade, é possivel despertar o
desejo de se manter atualizado sobre qualquer tema. O colecionismo de selo, em sua pratica,
pode revelar aspectos diferenciados a respeito de uma nagido ou de um povo e sua cultura,
destacando a pintura, a musica, a fauna, a arquitetura, o esporte, a religiosidade, entre outros
assuntos. Os selos recebem abordagens que privilegiam um recorte detalhado da tematica
explorada (CORREIO FILATELICO, 2014, p. 20).

A invenc¢do do selo postal como comprovante de franqueamento é apenas
um capitulo muito recente na histéria da comunicagdo humana. Os sistemas de
correios para envio de mensagens escritas também surgiu muito antes da
invencao do selo postal. E em nosso pais ndo foi diferente. Os sistemas de
Correios ja eram organizados muito antes do advento do surgimento do
primeiro selo postal.

Se buscarmos na histdria alguns antecedentes da importancia das cartas e
dos correios para a constituicdo de nossa nagdo, vamos remontar a trés
acontecimentos.

Primeiramente, nosso pais é, por certo, um dos poucos paises do mundo
que teve como primeiro acontecimento dito histérico — pela visdo eurocéntrica a
nos ensinada nas escolas — marcado e descrito por uma carta, ou seja, a carta de
Pero Vaz de Caminha, o escrivao da frota de Cabral, que conta ao rei de Portugal
as maravilhas da nova terra recém descoberta. Um segundo fato histérico digno
de registro é que a Proclamacao da Independéncia do Brasil também esta ligada a
uma carta. Foi a carta do rei de Portugal, acompanhada de cartas da princesa
Leopoldina e de José Bonifacio, transportadas a cavalo até Sao Paulo pelo carteiro
Paulo Bregaro (MINISTERIO DAS COMUNICAGCOES, 2005), que motivaram



D. Pedro a proclamar a Independéncia. E por fim, embora as inumeras
controvérsias, também foi uma carta, um decreto assinado pela Princesa Isabel, a
Lei Aurea, que proibiu legalmente a escravidio em nosso pais.

As cartas estdo presentes no imagindario e na vida do brasileiro desde o dia
em que o Brasil sequer tinha este nome, até os dias de hoje.

Mas voltemos a importancia dos servi¢os postais e dos correios. Ao longo
da histdria, os servicos postais foram uma forma de garantir a integracdo
territorial. Essa era uma preocupacdo constante, pois o controle do territério
portugués era essencial para manter o poder do Rei. Foi com a indica¢cdo de um
representante nobre para cuidar dos servicos de correspondéncia, o Correio-
Mor, que a Monarquia conseguiu fortalecer-se nesse sentido.

A partir da expansdo ultramarina e da conquista de outros territorios no além-mar, surgiu a
necessidade em manter uma unidade coesa entre colonias e Metrdpole. Por isso, em 1663, Luis
Gomes da Mata Neto, entdo Correio-Mor das Cartas de Mar, nomeia o Alferes Joao Cavaleiro
Cardoso para o oficio de Assistente de Correio-Mor no Rio de Janeiro. Justamente esse marco
foi escolhido para comemorar o aniversario dos Correios no Brasil (CORREIOS, 2013b).

No bloco comemorativo que abre esta sessdo, os Correios destacam em 3
selos alguns marcos importantes para a consolidagdo do sistema dos Correios no
Brasil, que comemorou em 2013 os seus 350 anos.

O primeiro selo remonta ao ano de 1663, considerado o ano de inicio das
atividades postais regulares no Brasil. O selo representa uma caravela estilizada.
Como plano de fundo, é representada uma carta do Rei de Portugal, daquele ano,
nomeando o Alferes Jodo Cavaleiro Cardoso para oficio de Correio-Mor
Assistente do Rio de Janeiro, e pelo mapa das Capitanias Hereditarias, sistema de
organiza¢do politico-administrativa vigente naquela data. O segundo selo
representa o periodo de 1852 e refere-se a inauguracao do telégrafo elétrico no
Brasil. Em detalhe, observam-se acontecimentos relativos ao funcionamento e
instalacio do telégrafo, e o aparelho Breguet’l. O terceiro selo representa o
periodo de 2013, mostrando o papel dos Correios no presente, como agente de
integracao nacional. Foram destacadas imagens relacionadas a triagem e entrega
de correspondéncias.

Um dos maiores marcos para a integragao nacional, no Império, foi a adogdo do Telégrafo



Elétrico, em 1852. Inicialmente utilizado somente pelo servico de policia da Corte, as linhas
telegraficas se espalharam por quase todas as provincias, garantindo um pais integrado a partir
dos fios telegraticos (CORREIOS, 2013b).

Desde entdo, os Correios passaram por inumeras transformacdes, com a
finalidade de promover a comunicagdo rapida e eficiente entre as regides
brasileiras e destas com o mundo.

A integracgao territorial brasileira deu um passo maior na Independéncia.
Concomitante ao surgimento do telégrafo ocorre a cria¢ao de outra tecnologia de
comunicagdo no Brasil: o surgimento do selo postal. Houve o inicio de uma
reforma postal no Brasil Império em 1829%2, visando conectar as diversas
provincias por meio dos Correios. Mas esta grande reforma postal se consolidou
apenas em 1843, com a ado¢ao do selo postal como forma de cobrancga adiantada
de franquia.

Conforme supracitado, o marco de inicio da institucionalizacao dos servicos
postais regulares no Pais deu-se em 1663, quando o Alferes Joao Cavaleiro
Cardoso foi nomeado para o cargo de Assistente de Correio-Mor na capitania do
Rio de Janeiro. Porém, ainda no periodo colonial, em 1798, foi abolido o oficio
de Correio-Mor e os Correios sdo reintegrados a alcada da Coroa. E importante
salientar que os Correios sdo vistos como um servico essencial e estratégico.
Mesmo em um mundo em que vivemos uma politica e economia com uma
guinada ao neoliberalismo, os servicos de correios constituem-se um dos poucos
que permanecem sob jurisdicao do Estado.

A chegada do selo postal foi fundamental para o sucesso da reforma postal,
revolucionando os sistemas de Correios no mundo inteiro. Gracas ao selo, houve
uma transformag¢do nas comunicagdes do século XIX e no desenvolvimento dos

correios dos paises, gerando riquezas e crescimento das nagdes.

Até o aparecimento dos selos, o sistema usado pelos Correios era o das cartas cujo porte,
inscrito por meio de carimbos ou & méo, era pago em dinheiro pelos destinatarios, em fungéo
do peso, e também da distancia. As cartas recebiam um carimbo nominal que indicava o
Correio expedidor e a marca de porte, também denominada “selo fixo”, ou seja, a taxa a pagar
pelos destinatédrios (CORREIO FILATELICO, 2006, p. 32).

A Inglaterra havia emitido seus primeiros selos postais em 1840. A
novidade, enfim, chegou ao Brasil. Mas em que contexto se deu o seu



aparecimento no Brasil, muito antes de outras na¢des desenvolvidas?

As mudangas nos servigos postais na Inglaterra estavam inseridas num contexto econémico e
politico mais amplo. Tornava-se estratégico para o Império o controle do mercado nas coldnias,
e o sucesso das transacbes comerciais a distdncia dependia diretamente da eficiéncia nos
servicos de troca de correspondéncias. As estreitas relacbes comerciais e politicas entre o
Império brasileiro e o britinico no periodo favoreceram a absor¢do quase imediata da novidade
entre nds, antes mesmo que outras nagdes economicamente mais desenvolvidas adotassem tais
medidas. Com populagio de aproximadamente 6 milhdes de habitantes, vivendo
principalmente na zona rural, dependendo da forga do café — o “ouro verde” -, o Brasil adotou,
ainda em 1842, o modelo de reforma postal sugerido por Rowland Hill, sendo o segundo pais a
implantar o novo sistema de servico dos Correios baseado na cobranga antecipada da taxa (por
meio do selo) e no célculo da despesa segundo o peso das cartas (ALMEIDA E VASQUEZ,
2003, p. 23).

Estava criada a série Olhos de Boi. Criados pelo Decreto n° 255, de 29 de
novembro de 1842, os Olhos-de-boi foram emitidos em 1 de agosto de 1843. Tal
fato representou uma mudanca nos servigos postais brasileiros, pois permitiu a
arrecadacdo da franquia adiantada, melhorando a receita dos Correios, e,
também, a agilidade das entregas.

A época da criagdo do Olho-de-Boi, o primeiro selo brasileiro e segundo do
mundo - diferentemente do que ocorrera na Inglaterra, onde o selo Penny Black
estampava a efigie da Rainha Vitéria - o Imperador D. Pedro II ndo permitiu
focalizar sua efigie no selo, a fim de que os carimbos que seriam utilizados pelos
empregados dos Correios no servico de obliteracdo, ndo maculassem sua

soberana face.

Figura 20 - Envelope circulado com a série “Olhos de Boi”
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Fonte: http://selosdobrasil.forumeiros.com. 2015.

A figura 20 apresenta uma pec¢a Unica da Filatelia mundial. E o tnico
envelope com a série completa Olhos de Boi (nome dado devido ao formato do
desenho, semelhante ao olho do animal). Nele consta um selo Olho-de-boi 30
Réis + par de Olhos-de-boi 60 Réis + Olho-de-boi 90 Réis. Este envelope circulado
ainda encontra-se em alguma cole¢do no Brasil, e é o de maior valor de uma peca
das Américas. Segundo discussdes em foruns de colecionadores, e um artigo de
Meyer (2012), intitulado Quanto vale um Olho de Boi?, o valor da peca pode
alcangar (e até ultrapassar) as cifras de R$ 2.310.000,00 (ou US$ 770.000,00, cuja
cotacdo na época girava em torno de R$ 3,00).

Como destaca Guapindaia (2012), da-se muita credibilidade a visao
avancada do Imperador Dom Pedro II em adotar este sistema inovador, logo
apos o seu lancamento, e que foi responsavel por melhorar as comunica¢des no
pais.

Entretanto, para além do personalismo, é preciso atentar para o significado politico da adogao
dos selos em um pais de independéncia recente, que buscava coesdo interna e a afirmagio frente
ao cenario mundial. Nessa época, o desafio das autoridades que assumiam o pais era firma-lo
enquanto nagdo e manter a unidade em um territorio extenso. Além disso, passava-se por um
periodo de aumento das trocas comerciais internacionais, havendo a necessidade de se tornar as
comunicagOes mais rapidas e as distdncias mais curtas. (GUAPINDAIA, 2012, p. 26).

Atitudes estas que levaram ao inicio da reforma postal em 1829, a criacdo do
sistema de cobranca antecipada pela postagem de correspondéncias segundo seu
peso, em 1843 - sendo o selo postal o seu “recibo” e o carimbo como
comprovante — e o telégrafo elétrico em 1852.

E quais eram os elementos imagético-verbais estampados nos primeiros
selos postais brasileiros? Em termos gerais, o padrdo de suas imagens eram
representadas apenas por cifras, brasdes e arabescos.

Isso nos leva a pensar que, inicialmente, os selos foram adotados somente
enquanto medida pratica para solucionar o problema na agilidade das
correspondéncias. Assim, pelo menos no que diz respeito aos selos e a reforma
postal, a preocupa¢ao da integracdo nacional territorial precedeu a preocupagio
com a manuten¢ao da unidade simbdlica. Guapindaia (2012) destaca, em relacdo



a utilidade dos selos enquanto integradores nacionais, que esta nao se deu de
forma homogénea neste pais de dimensdes continentais. Naquela época, onde
muitas provincias estavam pouco conectadas com o resto do pais — como Goias e
Mato Grosso - os olhos-de-boi sé chegaram no ano de 1844, quando a impressao
desses selos ja havia sido suspensa, dando lugar a série “Inclinados”.

Portanto, a adogdo dos selos postais no Brasil, em conjunto com a reforma
postal, representam apenas o marco inicial da tentativa de construir um pais
integrado, quer simbolicamente, quer territorialmente.

Como destaca Almeida e Vasquez (2003), deve-se sempre levar em
consideracdo as grandes distdncias e o dificil acesso devido a questao topografica,
o que dificultava a chegada dos Correios a muitas regides do interior do pais
naquele tempo. Para se ter uma ideia, o quadro abaixo elenca as distincias e o
tempo que demoravam as entregas de correspondéncias na primeira metade do
século XIX, tendo como ponto de partida a cidade do Rio de Janeiro e as
principais localidades de destino do territorio nacional naquela época.

Tabela 1 - Distancias e tempo de entrega de correspondéncias a partir do Rio de Janeiro no século

XIX
Destino Distancia Periodo
Campos (RJ) 279 km 7 dias
Sao Joao del Rei (MG) 348 km 9 dias
Ouro Preto (MG) 475 km 10 dias
Sao Paulo (SP) 429 km 15 dias
Porto Alegre (RS) 1.553 km 43 dias

Fonte: Adaptado de Almeida e Vasquez (2003).

Atualmente, contudo, a situacdo é bem diferente. Com a paulatina formacao
de uma sociedade que necessitava de comunicacoes rapidas e eficientes, os

servicos postais e telegraficos se aproximaram cada vez mais.

Além disso, as mudancas ocorridas nos periodos imperial e republicano



brasileiros refletiram diretamente também na producio e circulacdo de selos
postais, em seus desenhos, suas tarifas e seus tipos. Com o tempo, além de
instrumentalizar e modificar o servico dos correios, eles passaram a serem vistos
como produtos simbolicos estatais.

A expansdo do comércio nacional e internacional, as revolugdes separatistas das coldnias, os
avancgos tecnocientificos, a explosdo do uso de correspondéncias e o aumento do comércio
estritamente filatélico, foram algumas das causas que impulsionaram os governos a olhar mais
atentamente para os selos e verem ali, uma possibilidade de instrumentalizar o potencial de
propaganda e comunicagdo dos Estados. [...] Mas ndo foi apenas isso. Os governos republicanos
e as colonias que se independizavam, utilizavam o selo postal comemorativo como um texto de
divulgacdo das tradicbes e da identidade nacional, em constate didlogo com outras
textualidades, como as cerimonias, a documentagdo oficial do Estado, curriculos escolares,
cédulas, moedas, cartdes-postais, fotografias, discursos politicos, a construgdo de monumentos,
edificagoes, etc. (GOMES E SALCEDO, 2013, p. 100-101).

Ja no periodo Republicano, podemos destacar, em 1931, a criagdo do
Departamento de Correios e Telégrafos, que marca a unido dos servigos postais e
telegraficos, para acelerar as comunicagdes brasileiras. Segundo os Correios
(2013a), “é nesse cenario desafiador que o desenvolvimento dos Correios passou

a contar cada vez mais com transformagoes tecnoldgicas, que tinham como
objetivo atender um Pais em vias de modernizagdo”.

Essa tendéncia em manter as comunica¢des integradas permaneceu na
segunda metade do século, quando se criou a Empresa Brasileira de Correios e
Telégrafos (ECT), em 1969. A transformacgdo dos servigos postais e telegraficos
em Empresa ofereceu o dinamismo necessirio a modernizacdo das

comunicagdes, além de recuperar a receita, que se encontrava em estado critico.

A ECT voltou-se a satisfagdo do cliente, visando celeridade, seguranga e regularidade nas
entregas de correspondéncias e objetos a ela confiados. Surgiu, nessa época, o plano nacional de
encaminhamento postal, com foco em quatro atividades basicas dos Correios: a coleta, a
triagem, o transporte e a distribuicdo de objetos postados. Inovagdes tecnoldgicas foram
adotadas para atender os propositos da Empresa. Em 1972, foi inaugurado o Centro de Triagem
da Alameda Nothman, em Sao Paulo, e, em 1976, a instalagdo de diversos centros de triagem
automatica, com término no inicio da década de 1980. Na area comercial, a partir de 1971,
houve o aumento do numero de agéncias e postos de Correios. Posteriormente, em 1982, a
gama de servigos postais aumentou a partir da criagdo do SEDEX, que rapidamente expandiu-
se para atender as demandas de entrega em todas as localidades do Pais. No ano 2000, a ECT
lancou o e-SEDEX, voltado especificamente para atender as demandas do comércio eletronico.
Ja em 2001, surgiu o SEDEX 10, que oferece a possibilidade de entrega até as 10 horas da manha
do dia util seguinte. Nesse mesmo ano, foi inaugurada a Agéncia dos Correios de Rio do Fogo -



RN, concretizando-se o ideal de cobertura de 100% dos municipios brasileiros. (CORREIOS,
2013a).

O sistema de Correios foi modernizado, a integragdo nacional é maior, os
sistemas de transporte sdo mais velozes. Com isso, segundo dados dos Correios,
o prazo de entrega dos produtos postados, calculados a partir do primeiro dia
util seguinte ao da postagem, variam entre 24h e 5 dias tteis, variaveis de acordo
com a localidade, no caso do servico Sedex; entre 24h e 2 dias uteis variando de
acordo com a localidade, com o servico Sedex 10; e entre 3 e 15 dias
uteis variando de acordo com a localidade, com o servico PAC. Contudo,

as correspondéncias vém mudando para um perfil mais comercial, migrando da pessoa fisica
para a juridica. De 2013 para 2014, no Brasil, a carta social (pessoa fisica) reduziu de 186
milhdes de postagens para 131 milhdes. Ja a comercial aumentou de 6,723 bilhdes de postagens
para 6,869 bilhées?? (FONTENELE E RODRIGUES, 2015).

Desde seus primérdios, ao longo de todo século XX e este inicio de século
XXI, a ECT apresenta-se como importante instituicdo para garantir a unidade e
coesaio de um pais tdo vasto em suas dimensdes e em suas diversidades
economica e cultural. E os numeros dos Correios sdo assombrosos. Conforme
relata Santos (2013), para seu funcionamento e entrega de nossas
correspondéncias, sdo 120mil empregados, 17 mil pontos de atendimento, 59 mil
carteiros, 25 mil atendentes, 20 mil veiculos, 1 milhdo de quilometros rodados
por dia, 36 milhdes de objetos entregues por dia, com cobertura de atendimento
em todos os 5570 municipios brasileiros.

Atualmente, a ECT trabalha para garantir a moderniza¢ao de sua estrutura,
acompanhando as tendéncias das transformacdes da sociedade, que busca cada

vez mais solucgdes céleres e inovadoras no campo das comunicagoes.

A importancia dos Correios tem sido enorme para o pais de 1663 até hoje. E claro que cada
momento teve uma conformacdo institucional, um jeito de ser, mas ha um fato: os Correios
sempre estiveram a servico do desenvolvimento social e econdmico do Brasil. Nao importa em
que forma de governo estivéssemos, fosse monarquia ou republica, com democracia ou sem
democracia, eles sempre tiveram papel importante na nossa histéria (OLIVEIRA, 2013, p. 42).

Dessa forma, chegamos a era das telecomunicacgdes, a era da internet, das
correspondéncias eletronicas. A era das imagens. E o selo postal transmite a
evolucao das telecomunicagdes. Os Correios brasileiros retratam esta passagem



em uma emissio de 2013.

Figura 21 - Internet: Redes integradoras

Fonte: Acervo.

Nossa forma de comunicagdo evoluiu, mas ainda nos relacionamos com
apenas um click. Com apenas um toque, passa-se do telégrafo a Internet. No selo
da figura 22 podemos ver do lado esquerdo até o lado direito superior focalizado
o telégrafo, funcionando por pequenos cliques no aparelho. A informagao é
enviada para varios pontos da América Latina e do mundo, encurtando
distancias no século XIX. Do lado direito até o lado esquerdo inferior, nesta era
da internet e do instantaneismo, tem-se a informacdo sendo enviada por redes
sem fio, também a partir de pequenos cliques. Jd ao centro, nota-se o contorno
da América Latina e a integracdo de todos os latino-americanos pela
telecomunica¢do, dos tempos remotos até hoje.

O mundo esta se tornando cada vez mais interligado. Em todos os paises,
essas redes estdo se tornando agora tdo importantes como transporte,
alimentagdo ou saneamento basico. As redes de telecomunicagoes cada vez mais
sustentam outras infraestruturas em rede para ajudar a garantir a prestagdo
eficiente dos servigos publicos tais como satude, educagdo, energia, transporte,
servicos de emergéncia e muito mais. Essas redes também estao nos conduzindo
a novas formas de intera¢ao social, didlogo, intercambio e colaboragéo.

E como a escola, os professores e a Geografia escolar estdo sabendo lidar
com este mundo mididtico e informacional, permeado por redes
telecomunicacionais e por imagens, onde as informagdes instantineas e o apelo

imagético e midiatico sdo uma marca cada vez mais constante? Esta é uma



indagacdo inicial sobre a qual nds educadores necessitamos fazer um esforco
reflexivo, buscando compreender o que é e como deve ser trabalhada a ciéncia
geografica em sala de aula, e de como ela contextualiza e se relaciona com este
mundo globalizado. Aprofundaremos nesta questio no capitulo 4, buscando

conduzir os leitores a se situarem nos caminhos que iremos tracar nesta pesquisa.

7 Bloco comemorativo: conjunto de um ou mais selos impressos em pequena folha protegido por uma
moldura, picotados ou nio, que pode ser usado no todo ou em parte no porteamento da correspondéncia.
Para a Filatelia ¢ imprescindivel manter a sua forma original.

8 Fonte: https://www.pinterest.com/pin/77546424809124989/. 2016.

9 Fonte: A Pedra de Roseta e os desafios de Champollion. BRASIL JR, 2015.Disponivel em:
http://jornaldocolecionador.blogspot.com.br/search?updated-max=2015-04-15T17:37:00-03:00&max-
results=7.

10 Outras nomenclaturas foram utilizadas historicamente relacionadas ao termo genérico de mensageiros.
“Segundo Salcedo (2013, p. 102), “arauto”, um mensageiro oficial vinculado a cortes ou reinado,
particularmente no periodo histérico conhecido como Idade Média; “estafeta”, um mensageiro,
usualmente soldado, que transportava as mensagens a pé ou a cavalo; “postilhdao”, mensageiro que para
entregar as mensagens utilizava cavalos que puxavam carrogas ou diligéncias; “ntincio”, mensageiro
vinculado 4 ordem papal e “carteiro”, hoje, no Brasil, aquele que entrega mensagens e ¢ funcionario da
ECT”.

11 Segundo informagdes da Bracelpa (Associagao Brasileira de Celulose e Papel), em 751, o exército arabe
atacou a cidade de Samarcanda - (atual Uzbequistio) famoso entreposto comercial, devido a sua
localizagdo estratégica no centro da Rota da Seda entre a China e a Europa - que na época era dominada
pelo império chinés. Técnicos de uma fébrica de papel foram presos e levados a Bagdd. Ao descobrirem o
segredo, os arabes também comegaram a fazer papel, sem revelar a técnica, pelo menos até o século XI.

12 “A ideia da UPU surgiu do problema enfrentado por diversos paises que tinham tarifas postais distintas
advindas do transporte maritimo, com barcos a vapor, e terrestres, por meio das ferrovias. Assim, em
1863 houve um encontro em Paris [...] com o objetivo de resolver esse problema. Atendida a proposta, do
entdo Ministro Alemio, Heinrich Von Stephan, outro encontro foi marcado para o dia 15 de setembro de
1874, na cidade de Berna, Suica, com a participa¢do de vinte e duas unidades politicas. Desta, resultou um
acordo transformado no “Tratado de Berna”, no dia 9 de outubro do mesmo ano, que, por sua vez, em
1878 foi convertida na UPU. O Tratado foi baseado em trés questdes fundamentais e de interesse muatuo
dos governantes e seus representantes: “a) uniformidade dos pesos; b) uniformidade das taxas e c)
simplificacdo da contabilidade” (SALCEDO, 2013, p. 162).

13 Este bloco comemorativo dos Correios brasileiros (1990) é composto por 2 selos, sendo o primeiro uma
homenagem ao 1° selo brasileiro, denominado “Olho-de-boi”, além do busto do Imperador D. Pedro II.
Ja o segundo selo homenageia a data propriamente dita dos 150 anos do Penny Black (1840), primeiro
selo postal do mundo, trazendo também a efigie da Rainha Vitdria.. A imagem do bloco possui um busto
do Sir Rowland Hill - idealizador do selo postal - logo acima de uma coroa, e sobre os selos o logotipo da



Exposi¢do Stamp World London 90. O selo faz parte da Prd-Brasiliana 93. Os valores estampados dos
selos sdo, respectivamente, de Cr$ 20,00 e Cr$ 100,00.

14 Vale destacar que, nesta época, a Gra-Bretanha passava por profundas transformagdes de carater social,
politico e econdmico, fruto da Revolu¢ao Industrial em curso, que marcaram o auge do poderio
econdmico inglés, a passagem de uma sociedade agraria para uma sociedade urbano e industrial, e a
ascensdo da Rainha Vitéria ao trono, no ano seguinte.

15 “Além de ter sido o responsavel pela reforma do sistema postal britinico, o professor e inventor Rowland
Hill (1795-1879) desenvolveu um modelo educacional voltado para a classe média. Ha trés estdtuas
erguidas em sua homenagem na Inglaterra, custeadas por subscri¢ao popular”. (SANTOS, 2013, p. 43).

16 “Fumegante cavalo de ferro” é uma expressio utilizada pelo indio chefe Cacique Seatle em seu
“Manifesto da Terra-Mée”, uma carta enviada ao entdo presidente dos Estados Unidos da América, no
ano de 1855, apds a proposta do entdo presidente a uma tribo indigena para a compra de boa parte de
suas terras, oferecendo, em contra partida, a concessdo de uma outra “reserva”. A carta resposta do Chefe
Seatle, distribuida pela ONU tem sido considerada, através dos tempos, como um dos mais belos e
profundos pronunciamentos ja feitos em defesa da natureza. Um trecho, extraido de Brown (2012), diz:
“Eu sou um selvagem e ndo compreendo como é que o fumegante cavalo de ferro pode ser mais
importante que o bufalo, que sacrificamos somente para permanecer vivos. O que é o homem sem os
animais? Se todos os animais se fossem o homem morreria de uma grande solidao de espirito. Pois o que
ocorre com os animais, breve acontece com o homem. Hd uma ligagdo em tudo. Vocés devem ensinar as
suas criangas que o solo a seus pés é a cinza de nossos avds. Para que respeitem a terra, digam a seus filhos
que ela foi enriquecida com as vidas de nosso povo. Ensinem as suas crian¢as o que ensinamos as nossas,
que a terra é nossa mée. Tudo o que acontecer a terra, acontecera aos filhos da terra. Se os homens
cospem no solo, estdo cuspindo em si mesmos. Isto sabemos: a terra ndo pertence ao homem; o homem
pertence a terra”.

17 Escuridio esta que possui uma conotacdo dual: tanto pode ser a escuridio de ndo terem acesso a nova
tecnologia daquele momento - a eletricidade - mas, acima de tudo, a escuriddo que estava atrelada a
ignorancia desde meados do século XVIII, com o advento do Iluminismo.

18 “Cantao ¢ uma divisdo geopolitica utilizada por unidades politicas como Suica e Luxemburgo. Selo, porte
ou correio cantonal alude ao sistema correios dos e nos Cantdes. [...] A Sui¢a é uma unidade politica
constituida por vinte e seis estados autonomos, independentes e soberanos (cantdes)”. (SALCEDO, 2013,
p. 163).

19 Exemplos de selos postais emitidos pela Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos evidenciando
inovagoes tecnoldgicas pelas quais as emissoes vém passando. A. Bloco 150 anos 1° publicagio em Braille
- 1979, apresentando textura em Braille; B. Bloco Parques Nacionais do Brasil - Preven¢do a Incéndios
Florestais (1999), impresso em papel reciclado e com aroma de madeira queimada; C. Bloco O maior
cajueiro do mundo (2006), apresentando formato de caju; D. 4 selos da série Morcegos: familias que
ocorrem no Brasil (2010), apresentando formato de morcego; E. Bloco Abelhas Brasileiras Meliponas -
Abelhas sem ferrdo, apresentando aroma de mel.

20 ALMEIDA E VASQUEZ (2003, p. 60).

21 O telégrafo ¢ um aparelho de sistema de comunicagdo a distancia, baseado na emissdo de impulsos
eletromagnéticos, através do qual se transmitem informagoes escritas, na forma impressa, por um cédigo
universal, o Codigo Morse. A telegrafia elétrica foi introduzida no Brasil em 1851. Eram utilizados dois
aparelhos Breguet, de manivela e mostrador. Apds um ano, a primeira ligacao oficial foi feita entre o
Palacio do Governo e o Quartel General do Rio de Janeiro, onde os aparelhos estavam instalados. Esse
telégrafo, também conhecido por telégrafo de quadrante, foi criado por Louis-Frangois-Clément Bréguet
por volta de 1845. (Informagoes: Empresa de Correios e Telégrafos do Brasil).

22 A Reforma Postal de 1829 foi um documento assinado por D.Pedro I. “Foi o primeiro regulamento postal
exclusivamente brasileiro, apds a Independéncia, pois até entdo valiam os regulamentos portugueses. Este



regulamento estabeleceu novas linhas postais, criou portes e administragdes postais nas capitais das
provincias e regulou por muitos anos o trafego postal”. Fonte: ABRAFITE

23 Trecho extraido do jornal digital “O povo”, em artigo intitulado “Histérias postais” (2015). Fonte:
http://www.opovo.com.br/app/opovo/vidaearte/2015/08/01/noticiasjornalvidaearte,3477540/historias-
postais.shtml.



3. DISCUSSOES METODOLOGICAS

Figura 22 - Caminhos a trilhar

Brasil 73

CENTEMARIO DA ESTRADA DA GRACIOSA

Fonte: Acervo.

Caminante, no hay camino,/ se hace camino al andar./
Al andar se hace el camino,/ y al volver la vista atras/

se ve la senda que nunca/ se ha de volver a pisar
(MACHADQO, 2015).

O que buscamos alcangar apds a constru¢ao dos caminhos desta pesquisa? E
saber um pouco do histérico da Filatelia e de sua constituicio no Brasil,
ensinando-as nas escolas? Logico que nao. O propdsito nao é criar “filatelistas-



mirins”. Entdo é discutir a releviancia da utilizagio de materiais didaticos
alternativos e das imagens nas aulas de Geografia. Certamente, ndo é so isso.
Existe uma literatura que aborda acerca destas tematicas, e que esta pesquisa nao
daria conta. Entao seriam receitas estruturadas e dicas de caminhos a percorrer
caso o professor de Geografia resolva utilizar os selos postais em suas aulas?
Jamais. Embora elaboraremos algumas atividades praticas, estas ndo devem
servir como guias estruturados, mas servir apenas como uma ideia para o
professor explorar toda sua criatividade.

Para viabilizar a investigagdo do problema proposto a fim de que os
objetivos tragados sejam operacionalizados, esta pesquisa apoia-se sobre o
principio metodoldgico da pesquisa qualitativa, ancorado no método Semidtico.

Como preocupagdo metodologica para este estudo, este se baseia em
Costella (2008), que parte do pressuposto de que, para ensinar Geografia, nao
basta apenas conhecermos a estrutura tedrica da ciéncia, transpondo-a como
aprendemos aos nossos alunos. Mas sim, precisamos compreender como o aluno
articula seu pensamento para aprender. E necessério aproximar a Geografia ao
ato de aprender.

3.1 CAMINHOS A PERCORRER: A PESQUISA
QUALITATIVA E A PRATICA EM SALA DE AULA

Como ja adverti anteriormente, esta pesquisa ndo busca criar receitas
estruturadas e dicas de caminhos a percorrer. A prépria pesquisa qualitativa
orienta para o fato de ndo buscarmos receitas estruturadas ou verdades
irrefutaveis. O objetivo deste trabalho ndo é classificar, catalogar e descrever os
elementos imagético-verbais dos selos postais, pois isto feriria o propdsito da
pesquisa qualitativa e abdicaria da curiosidade e da subjetividade dos alunos
envolvidos na analise e elaboracio de suas proprias hipoteses.

Também ndo objetivamos que estas hipoteses sejam estanques. Na medida
do desenvolvimento da pratica em sala de aula - técnica de coleta de dados que

adotaremos - esperamos que os alunos desconstruam suas teorias preexistentes,



levantando outras duvidas que enriquecerao o debate. Sendo assim, estamos
abertos “[...] a certo grau de reflexdo sobre o tema, a apropriabilidade da questao
e dos métodos de pesquisa, bem como as percep¢des e aos pontos cegos do
proprio pesquisador” (FLICK, 2009, p. 36).

Alguns pressupostos que levaram a pesquisa qualitativa podemos encontrar
em Paraiso (2014). Primeiramente, a de que “este nosso tempo vive mudangas
significativas na educagdo, porque mudaram as condigdes sociais, as relagoes
culturais, as racionalidades. [...] Mudaram as pedagogias e os modos de ensinar e
aprender.” (PARAISO, 2014, p. 28). Vivemos em tempos de mudancas de
pensamento, mudancas sociais. As novas perspectivas culturais atribuem
singularidades aos objetos e sujeitos. Diferentes pontos de vista sdo bem vistos e,
mais do que isso, enriquecedores a pratica, tornando-se possibilidade de analise.
A curiosidade e as indagagdes, antes vistas como problematicas, agora passam a
ser vistas como motores para a constru¢ido do conhecimento. Isso evidencia uma
segunda premissa, que, nas palavras de Paraiso (2014, p. 28) “educamos e
pesquisamos em um tempo diferente”.

Um terceiro pressuposto que adotamos é de que “a verdade é uma invencao,
uma criagio” (PARAISO, 2014, p. 29). Nio existe a “verdade”, mas sim, “regimes
de verdade”, discursos tomados como verdadeiros. O selo postal, como produto
simbdlico, nada mais é do que um discurso de verdade veiculado por um Estado
emissor. Assim, tudo o que nele vemos e lemos pode e, mais ainda, deve ser
investigado e problematizado, pois, além do forte apelo imagético, podemos
buscar como tal discurso se tornou verdadeiro num determinado tempo
historico, e ndo outros discursos.

Com a intencdo de abarcar os objetivos especificos propostos e
operacionaliza-los, o percurso investigativo se apoiou nos principios da pesquisa
qualitativa (FLICK, 2009; PARAISO, 2014) e na pratica em sala de aula com
auxilio de imagens como técnica de coleta de informagdes.

Podemos definir que o principal método utilizado para esta pratica em sala
de aula foi a observacdo. Porém, também foi participativa no sentido de o
pesquisador ter atuado na figura de professor desta turma no periodo de vigéncia



da intervencao pedagogica.
Flick (2009) faz alguns apontamentos a respeito de fases no processo de
observagdo que o pesquisador deve levar em consideracio:

o+ A selecao de um ambiente, ou seja, onde e quando os processos e as pessoas que forem
interessantes para a pesquisa podem ser observados;

o A defini¢do do que deve ser documentado na observagio e em cada caso; [...]

« Observagoes descritivas que oferecam uma apresentagao geral inicial do campo;

» Observacdes focais que se concentrem mais em aspectos relevantes a questdo de pesquisa;

« Observacoes seletivas cuja finalidade seja a apreensao intencional apenas de aspectos centrais;
« O fim da observagdo, quando se chega a saturagdo tedrica (FLICK, 2009, p. 149).

Flick (2009) ainda nos alerta a respeito dos problemas na condu¢do do
método, ou seja, ao definir o papel que o observador desempenhara ao
permanecer no campo de pesquisa (no nosso caso, como sujeito atuante em sala
de aula) ao mesmo tempo em que observa. Afinal, quanto mais facilidade houver
para se supervisionar um campo, maior dificuldade se tera para participar deste
sem intervir nos resultados. E esta é inclusive uma das limitacoes deste método.

Mais especificamente dentro deste método que parte da observacdo de acoes
preestabelecidas, utilizamos as imagens (dos selos postais) como instrumento e
objeto da pesquisa. Apropriamo-nos e adaptamos este método de observagdo de
imagens proposto por Flick (2009), visto que sua proposicao metodologica se
referia as imagens da fotografia. Porém, em muitos aspectos, a partir das imagens
dos selos postais podemos seguir o mesmo principio metodologico.

Flick (2009) nos diz que ha um renascimento da observacéio a partir do uso
da midia visual na pesquisa, e que esta se configura como uma “observa¢ao de
segunda mao, tanto como tdpico quanto como método” (FLICK, 2009, p. 161).

Conforme Flick (2009), ha quatro possibilidades de distinguir as relacdes
entre o pesquisador e os pesquisados no caso da observagdo a partir das imagens.
Para o propodsito desta pesquisa, nos enquadramos no tépico em que o
pesquisador pode mostrar os selos postais (como demonstrador) para o grupo
em estudo (os intérpretes serdo os alunos), fazendo perguntas e conduzindo
discussdes a respeito do material de andlise. O autor ainda ressalva que “o
material visual ndo apenas é concluido diante de um certo pano de fundo teérico,
como também ¢é percebido e interpretado a partir de um ponto de vista



especifico” (FLICK, 2009, p. 163).

E é aqui que se enquadra a nossa pratica, ou seja, o material visual
empregado nas praticas analisadas nao teve como propdsito (e nem poderia) de
sugerir um caminho de interagdo e interpretagdo Unico, visto que a observacio
sempre é subjetiva. Além disso, esse material visual serviu como dispositivo para
sugerir sua interpretacdo na forma textual, que sera também um material que
utilizaremos para a analise dos resultados.

Com base nestas ideias preliminares, explicaremos como foram organizadas
e conduzidas as praticas de observagdo ativa em sala de aula com o auxilio de
material visual. Para tal, é importante observar: a) local de realizagdo; b)
composi¢do do grupo em analise; ¢) estruturac¢do da pratica; d) planejamento dos

encontros.

a) Local de realizagao: primeiramente, tomemos como principio os escritos
de Flick (2009) que diz que em uma pesquisa qualitativa, o papel do pesquisador
é de suma importancia, pois suas competéncias comunicativas sdo o principal
instrumento para a coleta de dados, ndo podendo, portanto, ser neutro no campo
e no contato com as pessoas observadas. Desta forma, determinar quais
informagdes o pesquisador terd acesso depende do sucesso na ado¢io de um
papel ou postura adequada.

Para tal, a escolha do local é muito importante para um melhor
desenvolvimento do trabalho. A proposta de trabalho referente a utilizacdo do
selo postal como material didatico alternativo ao processo de ensino-
aprendizagem da Geografia foi desenvolvida durante dois dias, a saber, os dias
13/12 e 14/12 de 2016, no turno da manha, desenvolvida em uma escola
municipal do municipio de Porto Alegre localizada no Bairro Mario Quintana,
na Zona Norte deste municipio.

Em relagdo a origem, estes alunos sdo provenientes, em sua grande maioria,
do préprio bairro, sendo que poucos alunos residem em bairros adjacentes ou no

municipio de Viamao, situado proximo a escola, em uma realidade de



vulnerabilidade social.

E importante frisar a escolha desta escola: ndo se buscou melhores ou piores
representagdes sociais a partir das imagens. Queriamos justamente verificar as
estratégias de observagdo destes alunos que pouco tem acesso a meios visuais
imagéticos ou dificilmente saem de sua localidade, e os graus de interesse e de
estranheza gerados pelo material da pesquisa (a relagdo entre o aluno e o material
didatico alternativo, que é o subsidiario para a construcido do conhecimento).

Nas palavras de Costella (2008, p. 54-55) “o que se buscou foi textualizar as
diferengas conceptivas imagética dos alunos nessas representacdes. Nao se
questiona a influéncia do meio na construcao do conhecimento, qualificando ou
desqualificando resultados, pois se compreende que a construgdo é um processo
proéprio”.

b) Composi¢ao do grupo em analise: o grupo escolhido para a realizagdo
desta pratica foi uma turma de 6° ano do Ensino Fundamental da referida escola,
composta por 32 alunos, em idades que variavam de 10 a 14 anos.

Escolhemos uma turma de 6° ano do Ensino Fundamental por dois
motivos. Primeiro, pois a constru¢ao do conceito de paisagem e das habilidades e
competéncias empregadas para sua leitura ocorrem, segundo o curriculo, nesta
etapa da seriagdo. Segundo, para compreender de que forma os alunos utilizam-
se de diversas estratégias de apreensdo das informagdes em um momento de

transicdo do estagio operatorio-concreto para o estagio operatdrio-formal.

c) Estruturacio da pratica: a pratica foi realizada em sala de aula, onde
foram desenvolvidas duas aulas de observacio, e cada aula corresponderam a
dois periodos, totalizando desta forma quatro periodos de aproximadamente 50
minutos cada para o desenvolvimento das atividades propostas. Para tal, foi
necessario um planejamento previamente estabelecido quanto ao andamento, a
quantidade e o tempo de duracdo das atividades propostas a fim de se
alcangarem os objetivos propostos.



Para realizar o primeiro contato com o grupo pesquisado e iniciar o
trabalho, realizamos um aquecimento, um rito de abertura, conforme proposto
no quadro a seguir, adaptado de Flick (2009).

Tabela 2 - Exemplo para o inicio de uma pratica de observacao

Antes de comegarmos nossa discussdo, é importante que a gente se conhega. Vamos
iniciar com alguns comentarios introdutdrios sobre nés mesmos. X, por que vocé nao
comega dizendo o seu nome e falando um pouco sobre vocé? Sua idade, série, quais
suas expectativas em relagao a este trabalho. Depois, eu gostaria que o colega do lado
fizesse 0 mesmo, e assim sucessivamente.

Hoje vamos realizar um trabalho de Geografia, mas utilizando alguns materiais
diferentes. Antes de iniciarmos, farei alguns pedidos a vocés. Primeiro, vocés devem
estar sabendo do que se trata esta proposta e que faremos alguns registros fotograficos e
escritos. Assim eu posso voltar a consultar nossa discussao quando eu for escrever meu
relatorio. Se alguém aqui se sente constrangido em tirar fotos, por favor o diga, e, é
claro, tera toda a liberdade de nao aparecer. Falem bem alto e vamos tentar fazer com
que apenas uma pessoa fale por vez. Meu papel serd o de mediador, para tentar garantir
que todos tenham sua vez de falar. Por ultimo, por favor, digam exatamente o que
vocés pensam. Ndo se preocupem com o0 que eu penso ou com o que o seu colega
pensa. Nds estamos aqui para trocar opinides, para nos divertirmos e aprendermos
enquanto fazemos isso.

Que tal comecarmos as apresentagoes?

Fonte: Adaptado de Flick (2009).

d) Planejamento dos encontros: com o intuito de realizar um trabalho de
observacgdo e discussiao focado e obter informacdes relevantes para a pesquisa, de
acordo com os objetivos propostos, elaboraremos um planejamento que
intitularemos de Agenda das prdticas. Para organiza-lo, levou-se em
consideragdo os topicos abordados, os objetivos propostos, enquadrados dentro
da duragéo prevista (aproximadamente 50 minutos). Assim, foram elaboradas as
estratégias para a conducgdo das praticas, visando estimular a discussdo e o
debate, gerando topicos que serdo trabalhados nas atividades e no encontro
seguinte.

A seguir, sera apresentado um exemplo do que se configurara a Agenda das



prdticas.

Tabela 3 - Agenda das praticas

AGENDA DAS PRATICAS
Unnersidade Federsl 00 R0 Gienoe g0 SUl— Programa o Pos Graduagag em Geogrers
Mestrando: Macon Flegentsum
Ano: 5* ana EF. Tuma: Tuma: Manhd
I da parindoz: 2 pariodaz Dato provival dazemseo da 2016 Dizciphnc: Gaografia
Professom mgente: Pmofa. Oneniedors: Profs. D, Rosslene Zomdan Castels

Tema:

Competéneials):

Habilidades:

Thjelvos Tuni=0de Desenvoimenie Teciias £ Fvanacio Bitiograta
Facumas

Mamenio 1 -0 desafin:
Tempo estimade:

Momenic 2 - 5istemafizagio:
Tempo estmag:

Momento 3 - Finalizagde
Tempe estimada:

Nesta organizacdo, destacamos os procedimentos adotados, métodos e
técnicas de ensino empregadas. O desenvolvimento foi detalhado passo a passo,
na tentativa de esclarecer o que queriamos trabalhar e o que buscavamos que o
aluno construisse a partir de uma explanacio, de uma dindmica ou de um
trabalho especifico. Novamente vale destacar a importincia de variar a
metodologia dentro das possibilidades do conteudo, permitindo dessa forma
diferentes maneiras de se analisar determinados fend6menos, além de permitir
formar uma base para identificar qual destas formas os alunos apresentam
melhor desenvolvimento das reflexdes e melhores constru¢des dentro dos
objetivos propostos.

Nossa pratica era dividida em trés momentos: o primeiro momento da aula
consiste na proposicio de um desafio, que parte da premissa de que o aluno
aprende por processos de assimilacdo — acomodacio - reequilibrac¢do. Portanto,
para tal é necessario um desequilibrio. Este desequilibrio foi proposto, por
exemplo, através da exposicdo de uma situacdo-problema, de uma pergunta-
problema, de imagens, entre outros, fazendo com que o aluno pensasse o porqué
aquilo era importante e como ele deveria aplicar para construir um

conhecimento geografico. O segundo momento consiste na etapa da



sistematizagdo. Nesta etapa, utilizava diferentes recursos e metodologias para
trabalhar os conteidos propostos e desenvolver as competéncias e os objetivos.
Por fim, o terceiro momento consiste na finalizacdo da atividade, refletindo
sobre o que fora sistematizado, buscando sempre que possivel desequilibrar o
aluno novamente, através da proposicao de uma pergunta ou de um trabalho
individual ou em grupos, por exemplo, onde seria necessario articular os
conceitos trabalhados com a realidade exposta por uma proposta metodolégica e

um enunciado, sempre visando o maior nivel de clareza possivel.

3.2 SEMIOTICA: UMA CHAVE PARA MULTIPLAS
LEITURAS

Figura 23 - Tudo o que este selo postal retrata é real

Um signo jamais serd o que &, visto poder ser inclusive o que nao é (IASBECK, 2010, p. 32).

Toda definigdo acabada é uma espécie de morte, porque, sendo fechada, mata justo a
inquietagdo e curiosidade que nos impulsionam para as coisas que, vivas, palpitam e pulsam
(SANTAELLA, 1983, p. 1).

Imagem: um significante, muitos significados. Que na contemporaneidade,
na nossa chamada sociedade moderna e mididtica, vivemos cercados por
imagens por todos os lados, talvez ndo seja novidade para ninguém, pois as
presenciamos cotidianamente.

Que a Geografia trabalhe igualmente com imagens, também ndo seja
novidade. Mas qual é a sua real importancia? Elas apenas retratam a realidade



visivel ou estdo permeadas por outros elementos nao visiveis?

Por exemplo, no campo artistico, a nogdo de imagem vincula-se
essencialmente as representacdes visuais: ilustracdes, pinturas, desenhos,
fotografias, filmes, videos, entre outras. Também utilizamos a expressdo
“imagem mental”. Esta é produzida quando se 1é€ ou ouve-se algo, sendo que nos,
seres humanos, conseguimos processar a imagem como se estivesse la.

Mas, se a imagem for percebida como representacdo — que, alids, é o nosso
proposito de analise neste trabalho - isso significa que a imagem é percebida
como signo. Santaella (1990) alerta para uma distin¢do necessiria sobre o
nascimento e crescimento de duas ciéncias da linguagem que nasceram no
Século XX. Uma delas ¢ a ciéncia da linguagem verbal (Linguistica) e a outra é a
Semidtica, que na verdade é uma ciéncia de toda e qualquer linguagem.

Mas o que vem a ser o signo? Buscamos em Plaza (1987) uma referéncia

breve. Na sequéncia retornaremos a estes conceitos estruturantes da Semidtica.

O signo ¢ algo que, sob certo aspecto, representa alguma coisa para alguém, dirige-se a alguém,
isto é, cria na mente dessa pessoa um signo equivalente ou talvez um signo mais desenvolvido.
Este signo ¢ significado ou interpretante do primeiro signo. O signo representa alguma coisa,
seu objeto, coloca-se em lugar desse objeto e ‘algum espirito o tratarda como se fosse aquele
outro (PLAZA, 1987, p. 21).

O nosso mundo se tornou complexo, cada vez mais vem sendo tomado por
signos. Vivemos cercados por imagens visuais, sob o estimulo de imagens
reproduzidas continuamente, ou, conforme as palavras de Santaella (2012, p. 7),
vivemos em uma “verdadeira floresta de signos”. Como estamos compreendendo
e interagindo com tais signos — ndo mais apenas os signos verbais, mas também
os nao-verbais? Ao nos depararmos em um mundo cercados por imagens,
aprendemos a 1é-las de forma intuitiva. Mas, sera que nods, ao recebermos estas
imagens, sabemos 1é-1as de forma critica e contextualizada?

Para auxiliar este caminho metodolégico para a leitura de imagens, ou
melhor, para uma “alfabetizacdo visual” (SANTAELLA, 2012), recorremos ao
método semidtico.

Mas, o que é a Semidtica? Como ela se estrutura? Quais serdo seus

principais representantes e seus conceitos estruturantes?



Para buscar compreender um pouco do método semidtico e buscar
responder algumas destas perguntas inquietantes, buscaremos, neste primeiro
momento, discorrer sobre algumas ideias gerais desta teoria, que serao melhor
esclarecidas em capitulos subsequentes. Para isto, recorremos a fontes
secundarias, mas que sio unanimidade quando o assunto é a Semidtica, como
Santaella (1983; 2005; 2012) e Iasbeck (2010).

A Semidtica é uma ciéncia que tem por objeto de investigacdo todas as
linguagens possiveis, ou seja, tem como objetivo examinar os modos de
constituicdo de todo e qualquer fendmeno como fendmeno de producio de
significacao e de sentido.

Para exemplificar o quanto a Semidtica é uma ciéncia complexa, Santaella
(1983), nos diz que “seu campo de indagagdo é tao vasto que chega a cobrir o que
chamamos de vida, visto que, desde a descoberta da estrutura quimica do cédigo
genético, nos anos 50, aquilo que chamamos de vida nao é senao uma espécie de
linguagem” (SANTAELLA, 1983, p. 2).

Mas nao vamos adentrar aqui a respeito da investigacdo da linguagem
genética, nem na linguagem cibernética, nem propriamente na linguagem verbal
— a Linguistica - mas sim, justamente na Semidtica, que estuda toda e qualquer
linguagem.

Esta teoria comeca a tomar forma no final do século XIX, e esta alicercada
sobre trés bases: nos estudos do linguista Saussure, professor da Universidade de
Genebra. Outra fonte sao os trabalhos dos fil6logos Viesse-Iowski e Potiebnid, na
efervescente Unido Soviética do inicio do século XX. Mas os conceitos aqui
utilizados sao obra do trabalho de Charles Sanders Peirce (1839-1914), cientista e
tilésofo estado-unidense.

Iasbeck (2010) nos da uma base sobre como se estrutura a Semidtica de
Pierce.

A teoria semiotica de Charles Sanders Peirce estd assentada no principio segundo o qual o
homem jamais terd acesso a realidade tal como ela é, visto que tudo o que existe ndo se
apresenta; apenas se representa por sinais captaveis pela percep¢io do observador. Para Peirce,
tudo o que existe é entidade semiodtica. E essa nogdo se aplica até mesmo para uma ideia, pela
competéncia que qualquer ideia tem de referir-se a outras. Peirce entende que os sinais
emitidos pela inalcancével realidade [...] sio o tinico meio de conhecimento, a tinica forma de



travar contato e reconhecer uma existéncia, qualquer que seja sua natureza (IASBECK, 2010, p.
29).

Segundo esta defini¢cao bem generalista, Iasbeck (2010) nos diz que o grande
principio da Semiodtica é o de que “o homem jamais tera acesso a realidade tal
como ela é”. E quais sdo os sinais que a nossa realidade contemporanea nos
apresenta? Qual é a sua natureza? Para auxiliar na resposta destas perguntas,
recorremos a Santaella (1983).

De dois séculos para ca (pds-revolucdo industrial), as inven¢des de maquinas capazes de
produzir, armazenar e difundir linguagens (a fotografia, o cinema, os meios de impressio
gréfica, o radio, a TV, as fitas magnéticas etc.) povoaram nosso cotidiano com mensagens e
informacgdes que nos espreitam e nos esperam. Para termos uma ideia das transmuta¢des que
estdo se operando no mundo da linguagem, basta lembrar que, ao simples apertar de botdes,
imagens, sons, palavras (a novela das 8, um jogo de futebol, um debate politico...) invadem
nossa casa e a ela chegam mais ou menos do mesmo modo que chegam a agua, o gas ou a luz
(SANTAELLA, 1983, p. 2).

Como ja bem destacava Santaella neste livro dos anos 1980, o mundo ja era
permeado de imagens mididticas, criadas por maquinas que difundiam certa
linguagem, de certa forma ainda incompreensivel e carente de estudos. E hoje,
mais de 30 anos apds a publicagio deste texto, sera que conseguimos
compreender esta nova linguagem? Como ela opera? Como podemos interpreta-
la? A Semiotica pode nos proporcionar caminhos metodoldgicos para auxiliar na
leitura desta linguagem e das imagens por ela difundida.

Afinal, no sistema social e cultural em que vivemos atualmente, estamos
fadados a apenas receber linguagens que ndo ajudamos a produzir. Somos
bombardeados cotidianamente por mensagens que servem a inculcagido de
valores que se prestam ao jogo de interesses dos proprietarios dos meios de
produgdo de linguagem, e ndo aos usuarios. Sendo assim, Santaella (1983) afirma
que

Considerando-se que todo fendémeno de cultura sé funciona culturalmente porque é também
um fendmeno de comunicagio, e considerando-se que esses fendmenos sé comunicam porque
se estruturam como linguagem, pode-se concluir que todo e qualquer fato cultural, toda e

qualquer atividade ou pratica social constituem-se como praticas significantes, isto ¢, praticas
de produgao de linguagem e de sentido (SANTAELLA, 1983, p. 2).

Mais uma vez, a Semiotica pode ser empregada para compreender as



praticas de produc¢ao de linguagem e de sentido dentro de uma cultura. Afinal,
tomando como ponto de partida (inclusive deste subcapitulo), aferimos que “as
linguagens estdo no mundo e nds estamos na linguagem”. E cabe a Semidtica
investigar todas as linguagens possiveis. Como isto ja é muita pretensdo, Peirce,
embora considerasse que toda expressio humana fosse uma questdo semidtica,
ele ndo a concebia como sendo uma ciéncia onipotente.

Talvez esta definicao geral ndo tenha deixado em evidéncia o que, de fato, é
a Semiotica. Mas esta (in)defini¢do talvez seja uma pista. Afinal, como nos diz
filosoficamente e de forma tdo brilhante Santaella (1983), “toda definicao
acabada é uma espécie de morte, porque, sendo fechada, mata justo a inquietacao
e curiosidade que nos impulsionam para as coisas que, vivas, palpitam e pulsam”
(SANTAELLA, 1983, p. 1).

Dentro do espectro das linguagens, talvez uma, mais do que as demais,
ganhou ao longo do tempo aspecto de exclusividade, de veracidade maior do que
as demais linguagens: a lingua foi elevada como forma de linguagem e meio de
comunicagdo privilegiada.

Fomos condicionados historicamente — basta ver que este discurso é ainda
recorrente na atualidade — de que a lingua € a tnica forma de conhecimento, de
saber e de interpretagdio do mundo possiveis e validas. Ainda hoje vemos nas
nossas escolas discursos em que a lingua é um saber de primeira ordem, e os
demais estdo subordinados; em que a escrita é a forma de comunicacio de
primeira ordem, e todas as demais estdo relegadas a um segundo plano; que as
disciplinas de Portugués e Matematica sdo essenciais, e as demais sao meramente
informativas, complementares. Sendo assim, todos os demais saberes,
principalmente os ndo-verbais — como as linguagens visuais e sonoras — foram
relegados como saberes necessarios.

Embora a Semidtica estude toda e qualquer forma de linguagem, ela ficou
conhecida como a ciéncia que estuda os signos?.

Mas afinal, o que sao os signos que a Semidtica estuda? Em uma definiciao
mais detalhada,

o signo ¢ qualquer coisa de qualquer espécie (uma palavra, um livro, uma biblioteca, um grito,



uma pintura, um museu, uma pessoa, uma mancha de tinta, um video etc.) que representa uma
outra coisa, chamada de objeto do signo, e que produz um efeito interpretativo em uma mente
real ou potencial, efeito este que é chamado de interpretante do signo (SANTAELLA, 2005, p.
8).

Em uma outra definicdo mais clara (embora utilizaremos os conceitos da

definicdo anterior na sequéncia), Santaella (1983) afirma que

Um signo intenta representar, em parte pelo menos, um objeto que é, portanto, num certo
sentido, a causa ou determinante do signo, mesmo se o signo representar seu objeto falsamente.
Mas dizer que ele representa seu objeto implica que ele afete uma mente, de tal modo que, de
certa maneira, determine naquela mente algo que é mediatamente devido ao objeto. Essa
determinagao da qual a causa imediata ou determinante é o signo, e da qual a causa mediata é o
objeto, pode ser chamada o Interpretante (SANTAELLA, 1983, p. 12).

Estas sdo duas das muitas defini¢des de signo que encontramos nas obras de
Santaella, que as elaborou a partir dos estudos da obra de Peirce.

Em outras palavras, podemos dizer que o signo é uma coisa que representa
outra coisa, ou seja, seu objeto. Segundo Santaella (1983), algo s6 pode ser
considerado como signo se ele possuir o poder de representar, de substituir uma
outra coisa diferente dele. Sendo assim, o signo nao é o objeto, mas apenas esta
no lugar do objeto.

Tomemos por exemplo o objeto casa. Quais sdo alguns signos possiveis para
este objeto? Listaremos aqui 10 signos que podem representar o mesmo objeto.
Por exemplo, a palavra casa, a pintura de uma casa, a fotografia de uma casa, um
selo postal de uma casa, o desenho de uma casa, um filme de uma casa, a planta
baixa de uma casa, o esbogo de uma casa, a maquete de uma casa, e até o seu
olhar para uma casa. Todos eles sdo signos do objeto casa. Eles nao sdo a casa,
nem uma ideia geral que temos dessa casa. Cada um deles representa de certo
modo o objeto, conforme sua natureza.

Santaella (1983) nos conduz para uma segunda no¢do que necessitamos
possuir ao abordar os signos.

O signo s6 pode representar seu objeto para um intérprete, e porque representa seu objeto,
produz na mente desse intérprete alguma outra coisa (um signo ou quase-signo) que também
esta relacionada ao objeto ndo diretamente, mas pela mediagdo do signo (SANTAELLA, 1983,

p. 12).

Da definicao anterior, destacamos duas palavras-chave - intérprete e mente



— necessarias para o entendimento de uma terceira no¢ao do signo: a nogao de
interpretante. Segundo Santaella (1983), o interpretante nao é o intérprete do
signo. O interpretante €

um processo relacional que se cria na mente do intérprete. A partir da relagdo de representacgio
que o signo mantém com seu objeto, produz-se na mente interpretadora um outro signo que
traduz o significado do primeiro (¢ o interpretante do primeiro). Portanto, o significado de um
signo é outro signo — seja este uma imagem mental ou palpavel, uma agdo ou mera reagdo
gestual, uma palavra ou um mero sentimento de alegria, raiva... uma ideia, ou seja la o que for
— porque esse seja la o que for, que é criado na mente pelo signo, é um outro signo (tradugdo
do primeiro) (SANTAELLA, 1983, p. 12).

Provavelmente o melhor exemplo de que o signo é uma coisa que
representa outra coisa — seu objeto — vem das artes plasticas, na obra intitulada
“La trahison des images”, do pintor surrealista belga René Magritte.

Figura 24 - “Ceci n’est pas une pipe23”

Leci nest nas une jffie.

Fonte: (Reproducao)

O que é o quadro de Magritte? Ha um cachimbo. E uma frase: “Ceci n’est
pas une pipe.”. Uma frase que contradiz o que o olho enxerga. “Isto ndo é um
cachimbo.” Mas como nao?

Um caminho a percorrer provém do préprio titulo da obra, que, na
verdade, ndo é “Ceci n’est pas une pipe”, nome pelo qual geralmente é
reconhecida, mas sim “La trahison des images”, ou seja, “A traicdo das imagens”.
O que vemos na realidade ndo é um cachimbo real, mas uma representagio de
um cachimbo. A imagem ¢é s6 um signo, um simbolo, e ndo “a coisa em si”. A
propria imagem aqui postada é um signo, a representagdo de uma tela — que é
outro signo — e que representa um objeto.

Magritte tenta apontar o 6bvio nesta tela. Afinal, ninguém tentaria fumar



um cachimbo pintado em uma tela. Entdo, qual a funcio da frase na tela?
Justamente esta: ressaltar o dbvio. René Magritte nega aquilo que estamos vendo.
Em primeira analise, o significado desta negac¢do torna-se claro, pois aquilo que
estamos vendo ndo é um cachimbo verdadeiro, mas sim a representa¢ao de um
cachimbo. Estamos ante a um desafio aquilo que se convencionou chamar de
“cachimbo”, pois a nossa imagem construida de um cachimbo esta negada.

O signo aqui representado é o “icone” de um cachimbo, ja que realmente
“se parece” com um cachimbo e, portanto, permite uma “excitagdo analoga na
mente” de quem vé. A questdo impele-nos a pensar que imagens diferentes
evocam diferentes analogias na mente de quem vé, analogias que variam
conforme o grau de excita¢do provocada pela imagem. Ndo podemos identificar
esta representacado com aquilo que o objeto é, gerando-se, assim, um conflito de
mensagens. E talvez seja esta o propdsito da obra: que o objeto do signo entre em
contradicdo com o signo linguistico representado, produzindo um efeito
interpretativo conflitante na mente do intérprete.

Este objeto do signo que reconhecemos como sendo, entdo, a representa¢ao
de um cachimbo, ndo é de fato um objeto real. O interpretante do signo que
criamos entre a ideia de cachimbo e aquilo que entendemos como sendo um
cachimbo esta negada.

O que o pintor tentou demonstrar é que, na realidade, estamos frente a uma
representacao, e nao frente a um objeto. O titulo original do quadro, “A traicdo
das imagens”, ja daria uma pista para esta analise, porém, sozinho, talvez nao
tivesse a forca da frase. Uma pintura — assim como um selo postal — pode ser e
ndo ser o real, simultaneamente, como o cachimbo de Magritte. O objeto do
signo diz que é um cachimbo; o signo linguistico nos diz que ndo. E um
cachimbo, diz a nossa mente, e temos que concordar com ela. Ndo é um
cachimbo, diz a frase, e ela também esta certal!

Na contemporaneidade, a proliferacio e difusdo — sem escala precedente -
de signos, também cria cada vez mais a necessidade e a possibilidade de que
possamos lé-los de fato. A propria realidade esta exigindo de nés uma ciéncia
que dé conta dessa realidade dos signos em evolucao continua. E a Semiotica



pode contribuir para isso.

Porém, como elucidamos até aqui, aplicar esta teoria dos signos de Peirce
em nossas escolas, com nossos alunos nao é uma tarefa simples. Seus conceitos se
apresentam muitas vezes quase como inteligiveis. Estes conceitos sdo logicos,
muito gerais e abstratos. Afinal, esta ¢ uma teoria filoséfica, tendo suas bases
assentadas na Fenomenologia. Santaella (2005) se refere a Fenomenologia como
sendo

[...] uma quase-ciéncia que investiga os modos como apreendemos qualquer coisa que aparece a
nossa mente, qualquer coisa de qualquer tipo, algo simples como um cheiro, uma formagao de
nuvens no céu, o ruido da chuva, uma imagem em uma revista etc., ou algo mais complexo
como um conceito abstrato, a lembranga de um tempo vivido etc., enfim, tudo que se apresenta
a mente. Essa quase-ciéncia fornece as fundagoes para as trés ciéncias normativas: estética, ética
e logica e, estas, por sua vez, fornecem as fundagdes para a metafisica. Todas elas sdo disciplinas
muito abstratas e gerais que ndo se confundem com ciéncias praticas. A estética, ética e logica
sdo chamadas normativas porque elas tém por fungio estudar ideais, valores e normas. Que
ideais guiam nossos sentimentos? Responder essa questdo é tarefa da estética. Que ideais
orientam nossa conduta? Esta ¢ a tarefa da ética. A 1dgica, por fim, estuda os ideais e normas

que conduzem o pensamento (SANTAELLA, 2005, p. 2).
Mas voltemos as definicoes de signo de Peirce, muito bem traduzidas e
exemplificadas por Santaella (1983; 2005; 2012). Segundo a autora, o signo tem

uma natureza triadica, ou seja, ele pode ser analisado

- em si mesmo, nas suas propriedades internas, ou seja, no seu poder para significar; na sua
referéncia aquilo que ele indica, se refere ou representa; e nos tipos de efeitos que estd apto a
produzir nos seus receptores, isto é, nos tipos de interpretacdo que ele tem o potencial de
despertar nos seus usudrios (SANTAELLA, 2005, p. 5).

Embora sempre levaremos em consideracio esta natureza triadica, quando
trabalharmos com imagens, nos preocuparemos muito mais aos efeitos que os
signos podem produzir nos seus receptores, isto é, em nossos alunos. E quando
utilizarmos como representante signico o selo postal, também precisamos levar
em considera¢do como este signo (o selo) faz referéncia aquilo que ele indica, se
refere ou representa (através de seus elementos imagético-verbais), e como
podemos ressignificar estes objetos, seus signos e conceitos para outro contexto,
ou seja, para as aulas de Geografia.

Sendo assim, a Semiodtica, ao nos permitir adentrar no “mundo interno das

. » ~
mensagens e das imagens”, estudar o modo como elas sdo engendradas, os



procedimentos e recursos nelas utilizados. Em todo o processo referencial
(imediato e estendido) de criacdo dos signos, eles deixam marcas historicas,
permeadas pelo nivel de desenvolvimento das forcas produtivas econdmicas, pela
técnica e pelos sujeitos e sociedades que os produziram. Frente a esse potencial,
nao ha nada mais natural, portanto, do que buscar, nas definicoes e classificacoes
abstratas de signos, os principios guias para um método de andlise a ser aplicado
a processos existentes de signos e as mensagens que eles transmitem, tais como
aparecem em poemas, musicas, pinturas, fotos, filmes e pecas publicitarias (com
trabalhos que ja se estruturam sobre estes), mas também sobre o selo postal.

Em sintese, trata-se de um percurso metodoldgico-analitico que tem a
pretensdo e a ousadia — visto que ndo foram encontrados trabalhos na literatura
— em dar conta das questdes relativas as diferentes naturezas que as mensagens
veiculadas nos selos postais podem apresentar: imagéticas, verbais, incluindo a
mistura da palavra e imagem, sensiveis ao tato e ao olfato, das mensagens
veiculadas em cada periodo historico de sua concepcdo. Podem dar conta
também de seus processos de referéncia ou aplicabilidade, assim como dos
modos como, no papel de receptores, percebemos, sentimos e entendemos as
mensagens. Enfim, como reagimos a elas e as percebemos.

Santaella (2005) traz um alerta para quem pensa que a Semidtica é uma
teoria que permite a leitura eficaz de qualquer linguagem. Para quem pensa que,
ao ler acima meu principio de ousadia, que a Samidtica nos guiard na
interpretacdo dos signos e nos ensinard a ler as mensagens e as imagens do
mundo contemporaneo, linguagens tao importantes para o ensino da Geografia.
Em suma,

[...] a semidtica ndo é uma chave que abre para nés milagrosamente as portas de processos de
signos cuja teoria e pratica desconhecemos. Ela funciona como um mapa légico que traca as
linhas dos diferentes aspectos através dos quais uma analise deve ser conduzida, mas nio nos
traz conhecimento especifico da histdria, teoria e pratica de um determinado processo de
signos. Sem conhecer a histéria de um sistema de signos e do contexto sociocultural em que ele
se situa, ndo se pode detectar as marcas que o contexto deixa na mensagem. Se o repertdrio de
informacgdes do receptor é muito baixo, a semidtica ndo pode realizar para esse receptor o
milagre de fazé-Io produzir interpretantes que vao além do senso comum (SANTAELLA, 2005,
p. 6).

Como bem alertado, se ndo ampliarmos o nosso “caldo cultural”, se nao



banirmos a cultura da ignorancia que toma conta de nossas escolas e da
sociedade como um todo, a Semidtica nao fara nenhum milagre. A Geogratia
escolar ndo conseguira sozinha alcangar seu objetivo de conduzir cidadaos

criticos para uma transformacao social.

3.2.1 A SIGNIFICACAO, A OBJETIFICACAO E A INTERPRETACAO

Os signos possuem uma natureza triddica, que se manifestam em si mesmo;
também ¢é alguma coisa que faz referéncia a algo que ele indica - chamada de
objeto do signo - e, além disso, pode se referir aos efeitos interpretativos —
chamados de interpretantes do signo - que produz nos seus receptores (ou
intérpretes). Afinal, “o signo sempre funciona como mediador entre o objeto e o
interpretante”. (SANTAELLA, 2005, p. 9). Sendo assim, o que define signo,
objeto e interpretante, portanto, é a posi¢do ldgica que cada um desses trés
elementos ocupa no processo representativo.

Vejamos um exemplo desta interrelagdo. Envio por correio uma carta para
alguém, como meu pai. A carta é um signo daquilo que desejo transmitir-lhe,
que ¢é o objeto do signo. O efeito que a mensagem inscrita na carta produz em
meu pai é o interpretante desta carta que, ao fim e ao cabo, é um mediador entre
aquilo que desejo transmitir a meu pai e o efeito que esse desejo nele produzir
através da carta.

Tomemos entdo outro exemplo. Selos postais que retratam o desmatamento
da regido amazonica (trabalhados por exemplo, em uma aula de educa¢io
ambiental ou sobre a expansao da fronteira agricola) sdo signos que tém por
objeto a regido retratada na imagem do selo. Os efeitos interpretativos que o selo
postal produz em quem os analisa é o interpretante do signo. Esses exemplos
deixam a mostra o fato de que os efeitos interpretativos dependem diretamente
do modo como o signo representa seu objeto.

Ja falamos bastante e buscamos conceituar o que € signo na teoria semidtica.
Mas o que é e qual a relacao do fundamento do signo com seu respectivo objeto?

A partir disso, Santaella (2005) faz uma distin¢do entre objeto dindmico e
do objeto imediato. Segundo a autora, ao pronunciarmos uma frase, as palavras



nela contida falam de alguma coisa, se referem a algo ou alguém, se aplicam a
uma determinada situagdo, de acordo com um respectivo contexto. Esse algo a
que elas se reportam é o seu objeto dinamico.

A frase é o signo e aquilo sobre o que ela fala é o objeto dindmico. Quando olhamos para uma
fotografia, 14 se apresenta uma imagem. Essa imagem ¢ o signo e o objeto dindmico é aquilo que
a foto capturou no ato da tomada a que a imagem na foto corresponde. Quando ouvimos uma
musica, o objeto dindmico é tudo aquilo que as sequéncias de sons sdo capazes de sugerir para a
nossa escuta. Ora, quaisquer que sejam os casos, uma frase, uma foto ou uma mausica, ou seja 1a
o que for, os signos s6 podem se reportar a algo, porque, de alguma maneira, esse algo que eles
denotam esta representado dentro do préprio signo (SANTAELLA, 2005, p. 15).

Ja o modo como o signo representa, se assemelha, evoca, sugere ou indica
aquilo a que ele se refere é o que podemos chamar de objeto imediato. “Ele se
chama imediato porque sé temos acesso ao objeto dinamico através do objeto
imediato, pois, na sua fun¢do mediadora, é sempre o signo que nos coloca em
contato com tudo aquilo que costumamos chamar de realidade”. (SANTAELLA,
2005, p. 15).

Nao obstante, se tudo o que entra em contato com a percep¢do de um
observador é um signo (que visa representar algo para alguém); se todo signo sé
pode ser explicado por outros signos (afinal, cria na mente do intérprete um
outro signo equivalente, o mais desenvolvido, denominado interpretante); e se
tudo que nos vem a mente também ja é signo, podemos tirar uma certeza:
vivemos em um mundo de signos imersos em uma “floresta de signos”
(SANTAELLA, 2012). Porém, estes signos, ao se apresentarem, nido o podem
fazer de outra forma sendo através da representacdo. Sobre isso, lasbeck (2010)
afirma que

Seriamos, pois, interpretantes (signicos) de uma realidade que nao conhecemos a nao ser por
uma outra interpretagdo ja contida em cada signo, visto que cada signo carrega em si sua
explicagdo ou interpretagdo igualmente signica. Portanto, se cada signo contém os elementos de
sua interpretagdo, cada signo ¢, na verdade, um condensado de outros signos. E essa unidade
jamais podera ser logicamente atomizada sob pena de desautorizar a principal premissa que
sustenta sua existéncia e possibilita sua conceitua¢do. Um signo sem interpretante, qualquer
que seja sua natureza, ndo pode ser entendido como signo. E seria indefinivel em qualquer
nivel, seja como sensagdo, como existente fisico ou como uma ideia ou convengao arbitraria
(IASBECK, 2010, p. 30-31).

Estes trés niveis — signos, objetos e interpretantes — constituem outro ponto



central da Semiotica, dependendo da predominéncia de cada um deles. Ou seja, o
signo pode adquirir um carater de quali-signo, sin-signo ou legi-signo. Ou seja,

[...] se um signo possui maior niumero de interpretantes arbitrarios ou de lei, ele fatalmente serd
um simbolo (legi-signo); se seus interpretantes estiverem situados no campo das sensagdes, ele
sera um icone (quali-signo), e se os interpretantes estiverem comprometidos com a existéncia
fisica aferivel por constatagao dos drgaos dos sentidos e inferivel logicamente, o signo em
questao sera um indice (sin-signo) (IASBECK, 2010, p. 31).

Tabela 4 - Classificacao dos signos segundo a teoria de Peirce

Signo 1° em si mesmo Signo 2° com seu objeto Signo 3° com seu interpretante
1°. Quali-signo icone Rema

2°, Sin-signo indice Dicente

39, Legi-signo Simbolo Argumento

Adaptado de Santaella (1983).

A seguir estdo descritas as trés propriedades que habilitam as coisas a
agirem como signos, conforme a analise do quadro 4. Essas propriedades ndo sdo
excludentes. Na maior parte das vezes, operam juntas, pois a lei incorpora o
singular nas suas réplicas, e todo singular é sempre um compdsito de qualidades.
Quase todas as coisas, se ndo todas, estio sempre sob o dominio da lei, de modo
que, no mais as trés propriedades estdo operando conjuntamente. E o que
habilita algo a ser signo? Segundo Santaella (2005),

para Peirce, entre as infinitas propriedades materiais, substanciais etc. que as coisas tém, h4 trés
propriedades formais que lhes ddao capacidade para funcionar como signo: sua mera qualidade,
sua existéncia, quer dizer, o simples fato de existir, e seu cariter de lei. [...] Ora, essas trés
propriedades sio comuns a todas as coisas. Pela qualidade, tudo pode ser signo, pela existéncia,
tudo é signo, e pela lei, tudo deve ser signo. E por isso que tudo pode ser signo, sem deixar de
ter suas outras propriedades (SANTAELLA, 2005, p. 12).

E como uma simples qualidade é uma propriedade formal que faz algo ser
signo? Segundo a teoria de Peirce, quando funciona como signo, uma qualidade
¢ chamada de quali-signo, ou seja, ela é uma qualidade que é um signo.

[...] uma qualidade ndo pode aparecer e, portanto, ndo pode funcionar como signo sem estar
encarnada em algum objeto. Contudo, o quali-signo diz respeito tdo-s6 e apenas a pura



qualidade. Por exemplo: uma tela inteira de cinema que, durante alguns instantes, ndo é senao
uma cor vermelha forte e luminosa. [...] E a qualidade apenas que funciona como signo, e assim
o faz porque se dirige para alguém e produzira na mente desse alguém alguma coisa como um
sentimento vago e Indivisivel. E esse sentimento indiscernivel que funcionara como objeto do
signo, visto que uma qualidade, na sua pureza de qualidade, ndo representa nenhum objeto. Ao
contrario, ela estd aberta e apta para criar um objeto possivel. E por isso que, se o signo aparece
como simples qualidade, na sua relagio com seu objeto, ele sé pode ser um icone. Isso porque
qualidades ndo representam nada. Elas se apresentam. Ora, se ndo representam, nido podem
funcionar como signo. Dai que o icone seja sempre um quase-signo: algo que se da a
contemplagdo (SANTAELLA, 1983, p. 13).

O objeto que o icone representa é, portanto, sempre uma simples
possibilidade, ou seja, possibilidade do efeito de impressao que ele esta apto a
produzir ao excitar nosso sentido. Os icones, por nio representarem nada além
de formas e sentimentos (visuais, sonoros, téteis, ...), eles possuem um alto poder
de sugestdo. Segundo Santaella (1983), uma qualidade possui condigdes de
substituir qualquer coisa que a ele se assemelhe, proliferando-se as semelhancas.
Destarte, os icones possuem a capacidade de produzir em nds inimeras relacoes
de comparagdo. Quem nunca contemplou as nuvens, enxergando nelas certas
figuras e imagens? Parece um elefante... Parece um passaro... Parece uma pessoa.
Estas formas ndo representam as imagens imaginadas. No maximo, sugerem
certa semelhanca, mas sempre no nivel do parecer. Segundo Santaella (1983, p.
14), “é por isso que o interpretante que o icone estd apto a produzir é, também
ele, uma mera possibilidade (qualidade de impressao) ou, no maximo, no nivel
do raciocinio, um rema, isto é, uma conjectura ou hipdtese”.

Conforme essas defini¢oes, podemos dizer que os primeiros selos postais
brasileiros — de 1843 até 1866 - entram na categorizagdo de icones. A propria
definicdo deles nos da essa margem de interpretagdo: “Olho-de-boi”, “Olho-de-
cabra” e “Olho-de-gato”. Eles se parecem com a figuras dos olhos destes animais.
Mas ndo o sdo. E na verdade, nem representam os olhos destes animais. Suas
alegorias e arabescos circulares sugerem uma semelhanga, uma impressao sobre

quem 0s observa.
Segundo nossa analise, apds 1866, os selos postais emitidos pelo Brasil nao
se apresentam como um quali-signo e um icone, mas sim como um sin-signo e

um indice. Um sin-signo é um signo que apresenta seus objetos por semelhanga.



Assim, uma imagem ¢é um indice porque a qualidade de sua aparéncia é
semelhante a qualidade da aparéncia do objeto que a imagem representa. Sendo
assim, todas as formas de desenhos e pinturas figurativas sdo imagens — assim
como o selo postal também o é.

Qualquer coisa que se apresente diante de vocé como um existente singular, material, aqui e
agora, ¢ um sin-signo. Isto porque qualquer existente concreto e real é infinitamente
determinado como parte do universo a que pertence. Desse modo, uma coisa singular funciona
como signo porque indica o universo do qual faz parte. Dai que todo existente seja um indice,
pois, como existente, apresenta uma conexdo de fato com o todo do conjunto de que ¢ parte.
Tudo que existe, portanto, é indice ou pode funcionar como indice. Basta, para tal, que seja
constatada a relagdo com o objeto de que o indice é parte e com o qual estd existencialmente
conectado. (SANTAELLA, 1983, p. 14).

O indice, como seu préprio nome diz, é um signo que como tal funciona
porque indica uma outra coisa com a qual ele possui uma ligacdo. Ha, entre
ambos, uma conexao de fato. Sendo assim, o selo postal é uma imagem, um signo
existente material e concreto, que busca representar outros objetos paisagisticos
(naturais ou culturais) e pessoas também concretas. O selo postal funciona, desta
forma, como um indice, conectando a imagem representacional concreta com
um objeto também existente (embora, sempre lembrando, a imagem do selo
postal sobre um objeto ndo é o proprio objeto). Enfim, o indice como real,
concreto, singular é sempre um ponto que irradia para multiplas diregdes.

Santaella (1983) faz um alerta de que o indice s6 funciona como signo
quando uma mente interpretadora estabelece a conexdo em uma dessas diregdes,
sendo o indice sempre dual, ou seja, liga uma coisa a outra. “O interpretante do
indice, portanto, ndo vai além da constatacio de uma relacio fisica entre
existentes. E ao nivel do raciocinio, esse interpretante ndo ira além de um
dicente, isto é, signo de existéncia concreta”. (SANTAELLA, 1983, p. 14).

No nivel de terceiridade, o legi-signo nao é uma coisa ou evento singular,
determinada, mas se trata de uma convencao ou lei estabelecida pelos homens,
tais como as palavras. Sendo uma lei, em relagdo ao seu objeto o signo é um
simbolo. Ele ndo representa seu objeto em virtude do carater de sua qualidade
(icone), nem mantém em relagdo ao seu objeto uma conexao de fato (indice),

mas sim, extrai seu poder de representacio porque é portador de uma lei que,



por convengdo ou pacto coletivo, determina que aquele signo represente seu
objeto. Sobre as propriedades das leis, Santaella (2005) afirma que

[...Jembora pareca complicado compreendé-la, um breve exame ja é capaz de revelar que nao é
tdo complicado quanto parece. O que é uma lei? Uma lei é uma abstragdo, mas uma abstragio
que € operativa. Ela opera tao logo encontre um caso singular sobre o qual agir. A agdo da lei é
fazer com que o singular se conforme, se amolde a sua generalidade. E fazer com que, surgindo
uma determinada situagdo, as coisas ocorram de acordo com aquilo que a lei prescreve. Se ndo
fosse pela lei, as ocorréncias seriam brutas e cegas. E por isso que também falamos em leis da
natureza. Quando algo tem a propriedade da lei, recebe na semidtica o nome de legi-signo e o
caso singular que se conforma a generalidade da lei é chamado de réplica - ou argumento.
Assim funcionam as palavras, assim funcionam todas as convengdes socioculturais, assim
também funcionam as leis do direito (SANTAELLA, 2005, p. 13).

Em torno de 175 anos apos a criacio do primeiro selo postal adesivo pela
Inglaterra em 1840, quase que 800 entidades — entre Estados e autarquias -
emitem anualmente um aproximado montante de 10.000 selos postais, além de
variedades filatélicas. Nao deve ser novidade imaginar que existem milhares de
publicacdes na area filatélica, ainda mais em um hobby que movimenta mais de
US$ 16 bilhoes anualmente. Estima-se que em dias atuais estejam sendo editadas
500 obras no mundo. Contudo, grande parte dessa vasta literatura serve com
exclusividade aos filatelistas, ou seja, colecionadores de selos postais e suas
variedades. Esta literatura é composta basicamente por catalogos e livros sobre o
colecionismo, além de periddicos (jornais e revistas). Obras devotas a exploracao
das relagdes entre as diferentes areas do conhecimento — sociologia, educagio,
cultura, linguistica, historia, geografia e etc. — e o selo postal sdo raras.

Este objeto da cultura humana detém uma fun¢ido complexa e intrinseca de
valores e mensagens, ambas efetivas, simbolicas e verdadeiras. A capacidade
humana de abstracao e simbolizagdo é uma caracteristica singular e inerente a
propria natureza intelectual da espécie. Essa capacidade define-se pela faculdade
especifica de operar com mediag¢des logicas que nos reportam aos objetos sem
que tenhamos de manipuld-los, permitindo-nos a representagdo dos conceitos. A
linguagem humana, capacidade de comunicagdo por meio de simbolos precisos,
é referida como a condicdo principal do desenvolvimento cultural e a realizacao
mais elaborada e completa do individuo em sua capacidade de operagdo com

signos. Através da aquisicao gradual de um sistema simbdlico, o ser descobre



uma maneira de adaptagdo ao meio, transformando toda sua vida.

Tratamos aqui neste capitulo — um caminho metodoldgico para esta
dissertacdo — da divisdo da relagdo entre significado e significante nas trés
categorias: signo, icone e simbolo, utilizando as ferramentas e conceitos
empregados por Charles S. Peirce, para a investigacao do status semiético do selo
postal. Seus conceitos pragmaticos, pela propria natureza de sua origem, levam
em conta as questdes acerca dos fendOmenos cognitivos, quando discutem as
no¢oes de “interpretante” e suas relacbes com outros dois elementos da cadeia
semidtica, o “representamem” — ou signo — e o “objeto”. Da forma que foi posto,
o objeto de estudo possui uma funcdo signica primaria, mas também contém
elementos icOnicos e simbdlicos. Sob um olhar principalmente politico, o selo
postal representa um pais de diversas formas. Pelo nome do pais impresso
(geralmente em lingua inglesa); pela simbologia usada para identificar a moeda
corrente do pais onde foi emitido, o qual também serve para identificar o pais de
origem do selo e, por tltimo, pela forma que é expressa no objeto alguma figura
que represente o pais, como por exemplo: os selos emitidos na Inglaterra usam
como forma de identificagdo a efigie da Rainha Vitodria. Ja os governos buscam
representar uma imagem de nosso pais — geralmente com aspectos positivos -
que servirao de “janelas” de nosso pais aos colecionadores de outras nagdes.

Ainda seguindo esta analise, o selo postal pode representar um pais quando
este emite um fato em forma de simbologia comemorativa. Neste caso o selo é
chamado de comemorativo. A partir deste tipo de emissdo, o selo postal passou a
acarretar uma vontade maior do individuo de praticar o colecionismo. Existe
neste objeto uma tensdo constante na sua heterogeneidade semidtica, em
particular entre o signo e o icone.

Destarte, o selo postal é um signo imagético-verbal que pode oferecer um
estudo aprofundado, intimo, sedutor e instigante - caracteristicas tédo
importantes para uma aula de Geografia — sobre um espago visual detentor de
fortes ordens politicas e culturais (objeto e tematicas até entdo de certa forma
negligenciadas no ensino). Realmente, um deleite para quem deseja aventurar-se
na semidtica da cultura e na cultura da semiotica, e para quem deseja utilizar o



selo postal como mais um instrumento potencializador para as aulas de
Geografia.

3.3 INSTRUMENTOS E TECNICAS DE PESQUISA

A proposta estruturante deste trabalho consiste acerca da analise dos
elementos verbo-visuais e das paisagens representadas nos selos postais
brasileiros. Também buscara uma discussdo tedrico-metodoldgica acerca da
importancia e da utilizagdo de recursos didaticos alternativos no ensino da
Geografia, sendo mais especificamente a utilizagdo do selo postal. Para tal, torna-
se essencial elaborar propostas de utilizacido deste recurso.

As principais técnicas e instrumentos metodologicos para o
desenvolvimento deste trabalho foram o levantamento bibliografico e a analise
documental, a definicio do recorte espaco-temporal como sendo as emissdes
postais comemorativas brasileiras, a classificacio dos selos postais através da
analise e interpretacio dos elementos imagético-visuais que contenham
representa¢des de paisagens, a elaboragdo de propostas didaticas e a analise de
dados a partir de pratica em sala de aula com uma turma do 6° ano do Ensino
Fundamental. Proposta esta desenvolvida ao longo de 7 capitulos, que buscarao
desenvolver os objetivos desta pesquisa com o intuito de responder ao grande
questionamento, ou seja, se os selos postais tém potencial para serem utilizados
como material didatico alternativo e enriquecedor ao ensino da Geografia, e
como a utilizagdo dos selos postais em sala de aula permitiria a construcao do
conhecimento geografico.

24 “O estudo das linguagens e dos signos ¢ muito antigo. Embora a semiética s6 tenha ficado conhecida
como uma ciéncia dos signos, da significacdo e da cultura, no século XX, a preocupagdo com os
problemas da linguagem ja comegaram no mundo grego. Fala-se, por isso, em uma semidtica implicita,
que compreende todas as investigacdes sobre a natureza dos signos, da significagdo e da comunicagio, e



uma semidtica explicita, quando a ciéncia semiotica propriamente dita comegou a se desenvolver [...]”
(SANTAELLA, 2005, p. XIII).

25 René Magritte. “La Trahison des images (Ceci n’est pas une pipe). Oleo sobre tela. 60,33 x 81,12 cm,
1928/29 Los Angeles County Museum of Art.



4 N

4. “"FRAGMENTOS DE TINTA E ALMA”
(OU INTERSECCOES ENTRE O SELO
POSTAL E A GEOGRAFIA)

Figura 25 - O selo na escola... a escola no selo

Fonte: Acervo.

O selo postal nasceu em 1° de Maio de 1840 no Reino Unido. Desde 14, seu
conteido passou por inumeras transformagdes, assim como os meios de
comunicagdo e nossa sociedade, mas vive até hoje comprovando que pagamos
um montante que nos permite enviar uma carta pelo correio. Contudo quando
olhamos para um selo a nossa primeira reagdo ¢ estética: considera-lo bonito ou
feio. Depois é um simbolo estatal: transmite-nos uma mensagem sobre uma

regido, acontecimento ou personalidade. O selo ¢ a expressdo de uma histdria, de



uma vivéncia, de usos e costumes, de esperangas de um pais e dos seus cidadaos.

E ao cumprir a sua missao original relacionou os homens entre si, viajou
por percursos previamente estabelecidos ou ditados pelo inesperado (guerras,
epidemias, tempestades, naufragios, etc.). Nas cartas que selou transportaram-se
negdcios e amores, noticias e preocupagoes, esperanca e desespero.

Para os colecionadores de selos (filatelistas), o ato de juntar, observar,
organizar, colocar num album, é uma via para pensar nossa sociedade, aprender
Geografia e outras ciéncias, perceber as suas mensagens, contar histérias. Para os
que ndo sio colecionadores, como é o caso de nossos alunos, o selo postal pode
ser um ato de cultura? Ele pode ser utilizado para o despertar de um sentimento,
o estimulo as lembrangas e a imaginacdo geografica e motivar o desejo de
conhecer novos mundos?

Este capitulo discutird se e como o selo postal pode ser utilizado como um
recurso didatico alternativo para o ensino-aprendizagem da Geografia. Para
guiar a discussdo em vdrias frentes, este foi dividido em seis subcapitulos.

No primeiro subcapitulo discorreremos a respeito de o selo postal ser um
veiculo de cultura, fazendo encaminhamentos de como podemos ver ou utilizar
o selo postal, para este se transformar em um recurso auxiliar ao processo de
constru¢do do conhecimento geografico.

No segundo subcapitulo, partiremos da premissa de que o selo postal ¢ um
material didatico alternativo ao ensino da Geografia. Nele é realizado um
levantamento bibliografico que discute a importincia da utilizagdo de diversos
materiais didaticos em sala de aula para potencializar o processo de ensino-
aprendizagem.

No terceiro subcapitulo, que leva o nome desta dissertacio - “Pequenos
notaveis” (ou o selo postal e o ensino de Geografia) — teorizamos a respeito das
potencialidades de o selo postal ser utilizado como um instrumental no ensino de
Geografia e para a construgao dos conceitos geograficos.

O quarto subcapitulo denomina-se “selo postal e a Geografia do custo zero”,
onde discutiremos a importancia deste conceito — criado por Kaercher - para a
Geografia, na qual o selo postal é apenas um dos recursos que nela se enquadra, e



que pode propiciar a constru¢dao do conhecimento geografico sem grandes custos
para a escola, para o professor e para os alunos, mas, mesmo assim, um material
rico em possibilidades de leitura.

No quinto subcapitulo, “paisagem: conceito-chave para a leitura dos selos
postais brasileiros”, realizamos um levantamento bibliografico a respeito da
evolu¢ao do conceito de paisagem e sua importincia para a ciéncia geografica e
para o ensino da Geografia. No capitulo subsequente, dentro da proposta
estruturante deste trabalho, criaremos categorias de classificacdo das paisagens
dos selos postais brasileiros para a sua analise e compreensao.

E por fim, o sexto subcapitulo, intitulado de “selo postal e a construcao de
competéncias e habilidades”, discutiremos o que sdo estes conceitos, sua insercao
no ensino e como o selo postal pode propiciar a constru¢do de competéncias e
habilidades importantes para o ensino da Geografia.

Com isso, a nossa pesquisa espera contribuir com a praxis docente,
analisando a importancia da leitura de paisagem para a construgcdo de
conhecimentos geograficos significativos no 6° ano escolar, oferecendo
alternativas para que o professor consiga realizar o processo de ensino-
aprendizagem de forma produtiva, satisfatoria e prazerosa.

4.1 VEICULOS DE CULTURA (OU COMO O SELO
POSTAL PODE SE TRANSFORMAR EM UM RECURSO
AUXILIAR AO PROCESSO EDUCATIVO)

Figura 26 - O selo postal e seu potencial uso em nossas aulas




Fonte: Acervo.

Quando nos deparamos pela primeira vez com um selo postal e o olhamos,
a primeira impressdo que temos é que se trata de apenas um fragmento de tinta,
um pequeno papelzinho colorido sem grande importancia nos dias de hoje.

Ao olharmos mais atentamente, podemos observar que nio se trata apenas
de um fragmento uniforme, mas que contém vdrias informagdes. A primeira
vista, pode-se observar uma, ou varias belas imagens, picotes, cifras, numeros,
nomes de paises, pessoas, fauna e flora, belas paisagens. Enfim, este selo postal
também possui uma “alma”, que sdo as expressdes materiais e imateriais, os
costumes e a cultura do pais emissor e de seus cidadaos.

Mas o que devemos fazer para chegar a esta afirmacao um tanto poética e
ufanista? Primeiramente, comecemos por olhar para a beleza desta imagem
contida neste pequeno “fragmento de tinta e alma”. Para guiar esta discussdo,
tomemos como exemplo a pega filatélica da figura 27. Quando um selo postal é
utilizado em sala de aula, torna-se fundamental que estimulemos nossos alunos
nao apenas a “olhar” seus elementos mais visiveis, mas principalmente “ver” o
selo, para que este desperte a curiosidade e a imaginacdo, que sdo, alids, duas
qualidades, duas competéncias importantes para o ensino de Geografia.

Antes de continuarmos, é importante discorrermos sobre a diferenca de
“olhar” e “ver” uma imagem, baseado em Gomes (2013).

As imagens tém um papel importante no estudo da Geografia. A forca das
imagens nos dias atuais ¢ inquestiondvel. Elas constituem material didatico
extremamente importante para o professor, pois revelam intencionalidades de
quem as produziu, devendo ser contextualizadas e datadas. O trabalho com
imagens pode ser muito util como forma de ensinar como se produz leitura
através do olhar. Isto é fundamental para a Geografia, pois a representacio
geografica seja pelos mapas, imagens, fotos, videos, selos postais e paisagens,
sempre se coloca em jogo o autor e as técnicas. Com isso, o professor pode
utilizar uma variedade de materiais, como selos postais de diferentes épocas,
fotografias, imagens de satélite, imagens representadas nos livros didaticos, de

jornais, revistas, entre outros, sendo recursos bastante significativos para a



constru¢do e ampliacao de conhecimentos geograficos.

Se as imagens sempre operam mostrando e escondendo coisas (Gomes,
2013), entdo, é papel do professor de Geografia atentar para essas nuances
escondidas, nas quais seus elementos sao fundamentais para a leitura imagética e,
consequentemente, para o processo de construcdo do conhecimento geografico.
Dessa forma,

[...] o ato fisico do olhar é pouco criterioso e se nutre de um homogéneo e generalizado
desinteresse. O olhar percorre e ndo se fixa. Por isso, ver algo significa extrai-lo dessa
homogeneidade indistinta do do olhar, significa conferir aten¢ao, tratar esse algo como especial.
A diferenga entre olhar e ver consiste, portanto, no fato de que o olhar dirige o foco e os
angulos de visdo, constréi um campo visual; ver significa conferir atengdo, notar, perceber,
individualizar coisas dentro desse grande campo visual construido pelo olhar. (GOMES, 2013,
p. 31-32).

Sendo assim, é necessario ver “através” do selo, é perceber e conferir
aten¢ao a todos os elementos imagético-verbais que ali constam. Devemos buscar
extrair elementos que vao além do campo visual do olhar. A visibilidade é
sempre dirigida e desigual, capturando o que desperta interesse nos alunos. Por
isso, ao se utilizar o selo postal nas aulas de Geografia, o professor nao pode
esperar que a turma encontre um consenso, que veja o que ele quer ou imagina.
E eis o mais importante e enriquecedor: o aluno vera aquilo que lhe despertar a
curiosidade, favorecendo a criacio de um ambiente propicio, onde ele serd o
sujeito do processo de ensino-aprendizagem, desde que o professor-mediador
saiba como instigar, desequilibra-lo, permitindo os processos de abstragdo da
realidade representada pelo autor do selo, instigando-o a refletir sobre a propria

realidade, favorecendo dessa forma o processo de construcao do conhecimento.
Por exemplo, o educador ao manusear os selos postais como ferramenta
para as praticas educativas, ndo vé somente a leitura que foi feita de um tempo,
de uma pessoa, de um objeto ou espago. Compreende também, a topografia dos
espagos, dos olhares. Se envolve em uma trama que explicita histdrias, reconhece
acontecimentos do passado, do presente, mas também a transcendéncia como
condi¢do para projetar o futuro. O selo postal representa, sem subterfugios, os
processos espaciais que a Geografia analisa, em suas dinamicas mecanicas e

simbdlicas, culturais e materiais. Analisar, decodificar e duvidar do que esta



registrado é inventariar as formas de utilizacao do espago, descrever as maneiras
como o homem explora e transforma a natureza em recurso para atender as
“necessidades” humanas. Mas também, significa captar o visivel e o ndo visivel
das culturas e das paisagens. Nos selos encontramos a forca da natureza e da
cultura como agentes que poe em didlogo a rede simbolica e material dos espagos
geograficos nacionais.

Figura 27 - “Olhar” e “ver” um selo postal

Fonte: Acervo.

Com um desenho de detalhes refinados e uma coloragdo que da destaque as
imagens representadas, tanto em destaque quanto ao fundo, a pega filatélica em
questdo representa uma criancga, de tenra idade, ainda chupando o dedo. Em
torno de si vemos alguns elementos e podemos imaginar o que podera ser o seu
futuro: os livros que marcam a idade escolar, onde aprendera a ler e a escrever,
além de ter acesso aos conhecimentos acumulados pela humanidade; uma casa,
que pode ser aquela onde reside ou onde habitara e constituira familia em sua
idade adulta; o mundo por onde viajara ou que demonstra que tera um espirito
aventureiro; as silhuetas de papel recortadas com que brincara, mas que também
pode representar seus amigos; o bolo com que festejara os seus aniversarios, a
companheira bela e materna que o amara.

Dentro de si estio representadas uma série de icones, que podem
representar a vida, a beleza e a tranquilidade das flores, o sonho de voar cada vez
mais alto, a sutileza da borboleta esvoacando pode representar a luta pela

sobrevivéncia ou as metamorfoses que passara em sua vida e na maneira de ver e



conceber o mundo. Espalhados pelas partes superior e inferior da imagem
podemos ver um conjunto de dizeres e simbolos.

Esta peca filatélica bela e rica em detalhes - repare que tive o cuidado de nao
falar em “selo postal”, mas sim peca filatélica, pois esta ainda ndo cumpriu sua
fun¢do de franquear correspondéncias — precisa ser ainda melhor observada.
Voltando a “olhar” para a imagem buscando “ver” outros detalhes,
concentraremos a nossa atencdo sobre coisas que ndo foram referidas na
primeira descricao.

Na parte inferior, em letra desenhada?®, 1é-se “année internationale de
I'enfant?””, enquanto no canto superior direito se destaca o simbolo referente a
esse evento. Pesquisando na internet, é possivel descobrir os motivos que
levaram a producdo desta peca: a comemoragdo do Ano Internacional da
Crianga, decretado em 1979 pela ONU, ano em que se pretendia chamar a
atencdo para os Direitos da Crianga, o seu direito a um mundo melhor.

A palavra “FRANCE” identifica-nos o pais que emitiu esta peca filatélica e
“Postes 1979” confirma que se trata de uma edicao dos correios franceses e que o
ano de emissdo foi exatamente o da comemorac¢io (1979). 1,70 identifica-nos o
preco a que o selo serd vendido nos correios, servindo para franquiar as cartas
que necessitam desse montante para circular. Custa 1,70 francos franceses,
moeda tnica da Franca naquela data (antes da adoc¢do do Euro).

Se pegarmos uma lupa e analisarmos detalhadamente, encontraremos no
canto inferior esquerdo “O. BALLAIS” e no direito “P. FORGET”. O que
significam estes dizeres? Simplesmente quem concebeu e fez o desenho e quem
“esculpiu” a gravura.

Se quiser aprofundar a analise - mas isto ndo necessariamente precisa ser
feito em sala de aula - buscando em catalogos especializados, que trazem as
informacgdes técnicas, estamos perante uma peca filatélica que foi impressa
segundo a técnica de talhe-doce, a qual exige uma gravura talhada, ou seja, o
desenho é gravado em tragos cavados nos quais se entranha a tinta, que é depois
absorvida pelo papel umedecido.

Ao contemplar esta pega — assim como qualquer outro selo postal levado a



sala de aula - é possivel se entusiasmar com as suas cores, ficar intrigado e
entusiasmar-se com o seu conteido imagético, viajar e ver paisagens
desconhecidas. Enfim, poder usufruir os seus encantos com os outros colegas.

Talvez o caro leitor ao olhar para a imagem tenha sentimentos diferentes,
leia pormenores diversos dos meus. Talvez se tenha interessado por aspectos que
numa primeira leitura me passaram despercebidos: a silhueta do cavalo junto a
casa, as velas do bolo, a semelhanc¢a da habita¢do com um quadro de Van Gogh.
Os nossos alunos poderao ver e imaginar elementos também néo vistos por nos,
mas que na sua perspectiva fazem todo sentido. Nao interessa. O fundamental é
termos a felicidade da sua observagdo, é sentirmos esta relacio com a peca
filatélica, é podermos conversar sobre o assunto, trocar pontos de vista. E
encontrar informagdes visuais que, ressignificadas, poderao se transformar em
conhecimento geografico.

Vejamos o exemplo da figura 28 e os elementos primarios que podemos
facilmente identificar, ou seja, permitindo o “olhar” o selo.

Figura 28 - “Olhe” e “veja” esse selo postal
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Fonte: Acervo.

Além deste olhar primario, generalizador, o que nossos alunos poderao
“ver” através desse selo? Alguns poderao destacar a unidade monetaria vigente,
diferente da atual. Outros, o ano do lancamento de um transporte tao utilizado
nas grandes metrdpoles, sendo um evento muito recente em nosso pais. Ha

quem verda a frase-motivo: “Metr6 de superficie no Brasil - custo menor,



transporte melhor” e se indagara que para chegar a escola todo dia, paga muito
caro por esse transporte e em péssimas condi¢oes. Fazendo uma reflexio, vera
que em todas as metropoles nacionais ocorre o mesmo. Mas por que ele estd
superlotado e suas linhas sdo tao longas? Sera que em 1985 era melhor ou esta era
apenas uma propaganda ideologica do governo daquela época? Porque ele nao
pode morar perto da escola e seus pais do local de trabalho? Sdo tantas
indagacdes que poderao surgir. Sao tantas possibilidades que estes fragmentos de
tinta, papel e alma podem propiciar a nossas aulas...

Aproveitemos entdo a filatelia para desenvolver a nossa capacidade de
observagdo, para aumentar a nossa sensibilidade, para uma “explosdo” de
criatividade a partir do imaginario em nossos alunos. Tarefa ardua? Com certeza.
Mas se um selo postal pode despertar a curiosidade e a criatividade em nossos
alunos, também pode fazer isso com os professores de Geografia. Afinal, a tinica
limitagao é o da nossa imaginacéo.

4.2 MATERIAIS DIDATICOS ALTERNATIVOS AO
ENSINO DE GEOGRAFIA

Figura 29 - O ensino em sala de aula

Fonte: Acervo.

O ensino fundamenta-se na estimulagdo que é fornecida por recursos didéaticos que facilitam a
aprendizagem. Esses meios despertam o interesse e provoca a discussio e debates,
desencadeando perguntas e gerando ideias (SANT’ANNA; MENZOLLA 2002, p. 35).

O ensino de Geografia, como o de outras disciplinas, depara-se hoje com



uma imensa oferta de produtos da industria cultural, tais como filmes,
fotografias, musicas, charges, dentre outros, em virtude das novas tecnologias e
do acesso mais facilitado as informacgdes. Cada vez mais, os saberes escolares sao
associados as mudangas da modernidade e tém de dialogar com inumeras
orientagdes pedagdgicas contemporaneas, a fim de desenvolver nos alunos a
sociabilidade, a cooperagdo, a apropriacio dos conteidos e a construcio do
conhecimento. Com a introdugdo das modernas tecnologias e de novas
propostas de apropriacio da informacio, essas novas formas de conceber o
conhecimento trazem importantes mudancas que podem propiciar inumeras
possibilidades de compreensao e atua¢do do aluno na sociedade contemporanea.

Ademais, frente a todas estas mudancas que vém passando o ensino nessa
sociedade cada vez mais midiatizada, pensemos novamente na introduciao das
aulas de Geografia de materiais didaticos alternativos como facilitadores do
processo de ensino-aprendizagem. Ensinar Geografia utilizando o selo postal —
assim como o de qualquer recurso didatico - é, sem duvida, um processo
complexo que exige tanto do professor como da escola competéncias para
mediar processos e pesquisas, de forma que eles tenham importancia didatico-
pedagogica para, além de informarem, o que, via de fato, tem como objetivo-
chave, mas também possibilitarem ao aluno a oportunidade de (des)construir e
(re)construir o conhecimento.

Assim, estdo postos os desafios de se criar uma pratica docente que saiba
lidar com o novo e produzir, com qualidade, os conhecimentos geograficos,
tornando essa ciéncia mais significativa para os alunos, o que ocorre quando eles
se apropriam de seus conteudos para a vida.

O ensino de Geografia pauta-se em muitas vertentes teérico-metodologicas,
que permitem enriquecer o processo de ensino-aprendizagem dos
conhecimentos geograficos. Os materiais didaticos sdo formas de tornar o ensino
de Geografia mais interessante e atraente aos educandos. Porém, sido apenas
complementos. De nada serve uma aula criativa se esta estiver desconexa dos
objetivos e se o professor ndo tiver um embasamento epistemoldgico que

fundamente o processo de construcao do conhecimento.



[...] A finalidade especifica de todo material didético é abrir a cabega, provocar a criatividade,
mostrar pistas em termos de argumentagdo e raciocinio, instigar ao questionamento e a
reconstrugdo. Neste sentido, ¢ instrumento, nao a ultima e tnica palavra. (DEMO, 1998, p. 45).

O professor deve refletir sobre quais meios devem ser utilizados para
transformar as aulas de Geografia em instrumentos de aprendizagem
significativas, tanto para os alunos como também para a satisfacdo dos docentes.
“A aula de Geografia [...] deve percorrer diferentes temas, encadeando-os,
contextualizando-os com o aqui e o agora do corpo e do entorno do aluno, com
as relagdes socioculturais do espago [..], investigando suas multiplas
interdependéncias.” (ANTUNES, 2003, p. 14).

Mas também devemos ressalvar quanto a utilizacio demasiada de um
recurso didatico como mediador do processo de ensino-aprendizagem na
Geografia. Um exemplo disso ¢ a utilizagdo do livro didatico. Este recurso é uma
entre tantas excelentes ferramentas, mas, como o nome sugere, ¢ apenas um
recurso, e nao a base do processo. Além disso, o material pode apresentar erros

conceituais e cartograficos.

[...] O livro didatico tem assumido a primazia entre os recursos didaticos utilizados na grande
maioria das salas de aula do Ensino Basico. Impulsionados por inumeras situagcdes adversas,
grande parte dos professores brasileiros o transformaram no principal ou, até mesmo, o inico
instrumento a auxiliar o trabalho nas salas de aula.[...] (SILVA, 2012, p. 806).

Conforme Vesentini (2001), os livros didaticos em si ndo sdo o problema,
mas sim o enfoque acritico que for dado ao contetido destes pelos docentes.
Dessa forma, é recomendavel que os professores analisem os materiais adotados
e complementem-nos sempre que necessario.

Além disso, o ensino de Geografia ainda precisa preocupar-se em dar conta
dos anseios dos educandos, que se apresentam contextualizados com a realidade
vivida por estes. Logo, a construcdo dos conceitos geograficos deve pautar-se na
compreensao do espago por eles vividos, algo nem sempre facil de ser percebido
e concretizado no ambiente da sala de aula. Para auxiliar nesse processo, o uso de
materiais didaticos alternativos fornece meios para tornar o ensino dos conceitos
geograficos mais prazerosos e dinamicos no processo de ensino-aprendizagem.

Porém, nido podemos esquecer que “ndo sio os recursos didaticos que



transformam aulas de reproducio em aulas de construcio” (VIEIRA & SA, 2011,
p. 103).

E é este o papel do professor, o de problematizar os contetdos e
ressignifica-los, sempre que possivel, aos anseios dos alunos e com a participagao
efetiva destes como atores ativos do processo de ensino-aprendizagem.

Sendo assim, diante da necessidade de diversificacio dos meios de ensino, o
professor precisa usar de sua criatividade frente as situagdes que surgem no
cotidiano de sua pratica pedagogica, tentando superar os obstaculos que se
apresentam para que a constru¢do do conhecimento geografico seja realmente
significativa aos alunos.

E preciso estar ciente de que as outras linguagens e recursos, sob qualquer
formato, que chegam as escolas como o novo, o moderno, o atual e, como tal, sdo
atrativos e sedutores, nao resolvem, por si sos, os problemas de ensino-
aprendizagem da Geografia ou de qualquer outra disciplina. E necessério,
portanto, um dominio de tais técnicas por parte dos professores e uma proposta
politico-pedagodgica que contemple de forma consciente os usos dos recursos
tecnologicos disponiveis.

A utilizagdo de outras linguagens, que ndo apenas a verbal, escrita e ndo
escrita, e/ou de outros recursos didaticos alternativos, diferentes do livro didatico
e quadro-negro, é hoje inevitavel e necessaria na educa¢ao, porque a sociedade ja
estd vivendo no meio técnico-cientifico informacional desde os anos de 1970. E a
escola, mais do que nunca, precisa se adaptar as transformagdes de nossa
sociedade e aos anseios de nossos alunos.

Segundo Santos (2012), o meio técnico-cientifico-informacional é um
processo de cientificizagdo, tecniza¢do e informatizacdo do espaco que faz da
informagdo uma variavel fundamental para se viver na sociedade globalizada.
Nesse ambiente, os espacos (re)qualificados atendem, sobretudo, aos interesses
dos atores hegemonicos da economia, da cultura e da politica e sdo incorporados
rapida e plenamente, por esses atores, as suas atividades. Segundo o autor, esse
processo ¢é irreversivel; estd posto e ndo mudara. O que pode mudar é a maneira

de utilizar seus elementos, uma vez que, como toda produc¢ao humana, esse meio



¢ dotado de intencionalidade e esta diretamente relacionado a forma como os
homens reproduzem o sistema social.

Para o sujeito formar conhecimento nesse meio, diante da enorme
quantidade de informacoes a que tem acesso cotidianamente, é necessario que
ele saiba lidar com os elementos dessas informacdes que sdo a base para a
formacao de juizos, de conceitos, de opinides, de principios e de valores.

De acordo com Pontuschka, Paganelli e Cacete (2007), a escola, nesse
contexto, deve apropriar-se das varias linguagens e meios de comunica¢ao para
ensinar a decodificacio, a andlise, a interpretacio e o uso de dados e informacoes
e desenvolver no aluno a capacidade de assimilar e conviver com outras e novas
tecnologias, que provocam também novas formas de aprender, com poder de
reflexdo e visao critica.

No ensino-aprendizagem de Geografia, os conceitos-chave, como paisagem,
lugar, regiao, territério e espago, precisam ser também tratados de acordo com
esta reformulagdo tecnoldgica e midiatica, visto que docentes e discentes sdo
sujeitos que fazem parte deste mundo e o constroem. Portanto, precisam ser e
estar inclusos nele. Trata-se de criar uma pratica contextualizada, reflexiva e
critica, que propicie ao aluno a constru¢io dos conceitos-chave para ele poder
desenvolver uma leitura geografica e espacial dos fendmenos. A postura
investigativa e proativa podera proporcionar, além da problematizacdo dos
conteudos, estimulos para a formacdo de conceitos, para o exercicio da cidadania
e a selecdo e interpretacio de dados provenientes de diferentes fontes com
competéncia e habilidade.

O ensino dos conteddos de Geografia possibilita - por essa ser uma
disciplina que trata de contetidos atuais e presentes no cotidiano de todos - a
criacio de oportunidades didaticas inovadoras e atrativas para o dia-a-dia em
sala de aula. Essas oportunidades, porém, expressam sempre a tomada de
decisoes politico-pedagdgicas que devem nortear as agdes do ensino, partindo
dos pressupostos de um planejamento escolar consciente de suas intengdes.

As propostas de construir conhecimentos em Geografia através de materiais
didaticos alternativos estdao longe de ser novidade, mas essas aparecem, em sua



maioria, como algo vago e despolitizado, que nao esclarece os referenciais
tedricos presentes por tras das decisdes pertinentes ao ensino. Para a discussdo
desses métodos e praticas, é necessario partir de uma autocritica, e que devera
seguir sendo realizado durante toda a carreira docente: O que nés, enquanto
professores em processo de (trans)formacio, adotamos como referencial
politico-pedagdgico em nossa sala de aula? Como esses direcionam o
planejamento e a a¢do, para assim atingirmos nossos objetivos?

Os pressupostos de um ensino atraente e instigante demandam planejar e
avaliar nossa atividade como professores. A escola é, por primazia, um ambiente
diversificado e contraditério, onde todos os envolvidos possuem experiéncias
que levam a diferentes concep¢des sobre as relages existentes entre o ensino e a
aprendizagem. Em outras palavras, a escola ndo é espago para “uma realidade
escolar”, mas sim palco para uma diversificada rede de “realidades escolares”,
onde, mesmo em uma unica sala de aula, os individuos presentes representam
diferentes percepcdes e experiéncias em relagdio aos conteudos abordados.
Estando inseridos nesse contexto, os professores tém que lidar cotidianamente
com situag¢oes que desafiam a buscar caminhos cada vez mais atuais e dindmicos
para despertar o interesse dos alunos para suas discussoes. Esses “novos
caminhos” para o ensino podem estar relacionados ao uso de instrumentos

mediadores entre as informacgdes e a compreensiao do educando para com essas.

Esses instrumentos, essencialmente culturais, aqui sdo definidos como

materiais diddticos.

Também conhecidos como “recursos” ou “tecnologias educacionais”, os materiais e
equipamentos didaticos sdo todo e qualquer recurso utilizado em um procedimento de ensino,
visando a estimulagao do aluno e a sua aproximacdo do conteido. O uso de mapas e globos
para o ensino da geografia, portanto, ndo é mera ilustragdo dos pontos geograficos em estudo,
mas uma estratégia de ensino, cujo objetivo é favorecer o processo de significagdo daquilo que
esta sendo exposto, aproximando o aluno do contetido da aula e dos livros. (FREITAS, 2007, p.
21).

A definicdo de material didatico vincula-se ao tipo de suporte que
possibilita materializar o contetido. Assim, o material didatico, conjunto de

textos, imagens e de recursos, ao ser concebido com a finalidade educativa,
implica na escolha de um suporte, impresso ou audiovisual. Dessa forma, pode-



se considerar como material didatico o livro de literatura e didatico, charges,
poesias, reportagens jornalisticas, musicas e filmes. E por que nédo o selo postal?
O que todos esses recursos tém em comum ¢ que tendem a aproximar a
linguagem escolar utilizada no trato com os conhecimentos cientificos e a

linguagem cotidiana dos alunos, facilitando assim a relagdo de aprendizagem.

E importante lembrar que nenhum material didatico pode, por mais bem elaborado que seja,
garantir, por si s6, a qualidade e a efetividade do processo de ensino e aprendizagem. Eles
cumprem a func¢éo de mediagdo e ndo podem ser utilizados como se fossem comeco, meio e fim
de um processo didatico. (FREITAS, 2007, p. 23).

A utilizagdo desses instrumentos, porém, ndo pode estar desvinculada aos
trabalhos de planejamento e avaliacdo do ensino. Planejar é, antes de qualquer
coisa, decidir. As decisdes vinculadas ao planejamento e uso dos instrumentos
sdo de fundamental importancia para a constitui¢ao de algum método de ensino
que propicie qualidade no ensino. Sendo assim, devemos partir da abordagem do
planejamento, para depois abordarmos as logicas de mediagao entre “o que se
quer comunicar” e o “para quem se quer comunicar’. Planejar é mediar os
referenciais tedricos ao objetivo do ato de ensinar. Significa assim preparar,
realizar e acompanhar. A aplicacio desses métodos relacionados aos
instrumentos facilitadores faz parte do ato de planejar as praticas didaticas.

A pratica com materiais didaticos alternativos, mais especificamente com o
selo postal, além de facilitar a visualizacdo dos assuntos abordados em aula e
proporcionar a integragdo de todos os alunos, acaba quebrando a monotonia de
uma aula expositiva. Fazer o aluno pensar, refletir e se interessar pelos temas
discutidos no programa de uma disciplina deve envolver praticas alternativas
diferentes das convencionais que, por sua vez, tornam, muitas vezes, a aula
“pesada”, com excessivas informacgdes e pouco pensamento critico acerca dessas.

E importante destacar também que a abordagem do método de analise do
conteddo é o que vai definir o papel do material didatico. Sua funcio é ser usado
para ilustrar, promover discussdes e reflexdes e posicionar o conteudo de forma
privilegiada em relagdo a realidade do aluno para explicitar que a Geografia
existe, também, fora da sala de aula.

Historicamente, no Brasil, as sucessivas reformas educacionais incluem



materiais didaticos inovadores, como exigéncias de novas filosofias e/ou
metodologias de ensino, que agregam aos conceitos didaticos e pedagogicos a
reformulacao da pratica docente. Em geral, tal reformulagao prevé a adogao de
novas técnicas, as quais se relacionam novos materiais e equipamentos. Mas o
que se tem, na verdade, sdo tentativas, de cima para baixo e muitas vezes
frustradas, de se modernizar os processos, sem levar em conta todos os
elementos envolvidos. Talvez esse tenha sido um dos principais fatores que
colaboram para a subutilizacdo dos recursos disponiveis nas escolas.

Por exemplo, o atual contexto aponta, a partir do inicio da década de 2000,
para a introdu¢do de midias educativas audiovisuais, com o emprego dos
recursos tecnologicos na educagio, e cada vez mais a subutilizacao - pelo menos
nos discursos — dos livros didaticos. Os recursos audiovisuais apresentam grande
potencialidade a ser explorada pelos professores na composicao de sua aula de
Geografia e como ferramenta para o processo de ensino-aprendizagem dos
conceitos geograficos. Mas ndo sao os unicos. E também ndo sdo garantia para
que a aula seja de constru¢ao de conhecimentos geograficos, e ndo apenas de
ilustragdo de fatos ou de “matacdo” de aula.

Sdo indimeros e variados os materiais e equipamentos didaticos existentes
nas escolas. Além disso, podemos e devemos criar nosso proprio material ou
aproveitar recursos empregados para outros fins. Esses recursos podem ser
visuais, auditivos ou audiovisuais, que servem como estimulo a aprendizagem
pelo estudante por meio da percepcao visual, auditiva ou ambas, e foram criados
ou apropriados para fins pedagodgicos, como instrumentos mediadores da
constru¢do do conhecimento no ambito escolar.

Porém, a utilizagao desses recursos impoe a observancia de alguns critérios
para uma escolha mais eficiente, por parte do professor, tais como afirma Freitas
(2007, p. 23):

a) adequagdo aos objetivos, conteudo e grau de desenvolvimento, interesse e necessidades dos
alunos;

b) adequagdo as habilidades que se quer desenvolver (cognitivas, afetivas ou psicomotoras);

c) simplicidade, baixo custo e manipulagdo acessivel; e

d) qualidade e atragao (devem despertar a curiosidade).

[...] Aprendemos: 1% por meio do gosto; 1,5 % por meio do tato; 3,5 % por meio do olfato; 11 %



por meio da audi¢ao; 83 % por meio da visdo. Logo, o uso de muitos e variados recursos visuais
¢ estratégia das mais acertadas.

Para efeito de utilizagdo para esta dissertacao, esta baseara-se na utilizacao
de um recurso didatico alternativo, impresso e fixado sobre um suporte fixo,
como é o caso do selo postal.

Também é importante que os recursos didaticos alternativos apresentem
qualidade para servir como material didatico, além de possuirem um poder de
atracdo, despertando a curiosidade dos alunos.

E contrariando a atual tendéncia de discurso, que afirma que a inovacio
tecnoldgica traz resultados significativos para o processo de ensino-
aprendizagem, pois tem o poder de motivar e atrair mais a aten¢do dos alunos,
Freitas (2007) destaca que:

Outro aspecto importante, confirmado pelas praticas escolares, é que a introdugio de um
recurso didatico, por mais desenvolvido tecnologicamente, seja em qualquer época, ndo tem
apresentado resultados instantdneos e automaticos nem no ensino, nem na aprendizagem.
Nesse sentido, apenas uma aplicacdo sistematica, ordenada, com a¢des bem planejadas,
objetivos bem definidos e respeito ao contexto educacional local pode promover, a médio
prazo, as mudancas que os materiais e equipamentos didaticos tém em potencial. (FREITAS,
2007, p. 28).

No atual contexto que vivenciamos, ouve-se, é verdade, muitos alunos
criticarem as disciplinas que envolvem leitura e compreensao de ideias. Um dos
motivos pode ser que o estudo delas se resume a memoriza¢io do conteudo
transmitido nos instrumentos didaticos, o que permite criar obstaculos entre o
aluno e o contetdo. Outro discurso recorrente é que tal contetido é “chato” e que
“nao servira para nada”. Diante dessa e de outras circunstancias, os professores
necessitam quebrar essas barreiras, criando entdo um fio condutor de suas aulas
com o mundo globalizado, com diferentes técnicas, através de uma pratica
pedagogica que possibilite aprendizagens significativas. Segundo Silva & Melo

(2005, p. 1) a utilizagdo de recursos didaticos é importante nesse processo, pois:

[...] fornece meios para tornar o ensino dos conceitos geograficos mais prazerosos e dinamicos
no processo de ensino-aprendizagem, [...] permitindo que seus alunos participem ativamente
da construgdo de conhecimentos e que possam ser empregados na compreensdo do mundo a
sua volta. [...] Diante da necessidade de diversificagdo dos meios de ensino, o professor precisa
usar de sua criatividade frente as situagdes que surgem no cotidiano de sua pratica pedagogica,
tentando superar os obstaculos [...] (SILVA & MELO, 2005, p. 1).



Assim sendo, entendemos que os educadores precisam instituir também
uma boa ligagdo com a midia, com a finalidade de construir um espago educativo
a partir de novos meios de comunica¢do, novas dindmicas que estimulem o
aluno a pensar.

Na verdade, este papel pode ser ocupado por inimeros elementos e
atividades ludicas, tais como aquelas que fazem uso de imagens, musicas, jogos,
poesia, saidas de campo, etc. Vale destacar, no entanto, que os recursos visuais,
mais especificamente as imagens dos selos postais podem servir como um
elemento de triangulacao que facilite o didlogo entre o professor, os alunos e os
objetivos tracados para os contetdos, servindo como uma ponte de significado e
auxiliando no processo de ensino-aprendizagem. Mas o filme, as charges e as
musicas também pode ter esse papel, assim como o livro didatico, entre outros.

O ensino-aprendizagem de Geografia na escola deve, entdo, contemplar
seus conceitos-chave e as representacdes que os alunos trazem deles e constroem
cotidianamente no mundo contemporaneo utilizando os mesmos meios que eles,
de modo a proporcionar-lhes a possibilidade de refletir para, assim, poderem
intervir na realidade que os cerca. Além disso, a utilizagdo de outras linguagens e
recursos didatico-metodoldgicos alternativos pode contribuir para aumentar o
interesse dos alunos pela Geografia.

Mas precisamos sempre fazer essa ressalva: mesmo com essas proposigoes, a
nossa matéria-prima mais valiosa ndo sdo as midias e suportes alternativos. A
nossa matéria-prima mais valiosa sdo os “pequenos notaveis”, ou seja, nossos
alunos. Por isso, a utilizagdo das formas de linguagem néo verbal das imagens
(em fotografias, desenhos, filmes, maquetes, mapas tematicos, além dos muito
usados graficos, tabelas e mapas em diversas projecdes, mas também porque nao
dos selos postais), dos sons (em melodias de musicas) e outras, associadas ou nao
a linguagem verbal escrita (em géneros de textos como letras de musicas,
poemas, cronicas, reportagens, romances, livros didaticos e paradidaticos etc.),
em suportes impressos ou na internet, ou a ndo escrita (radio, televisao, palestras,
conversas etc.), utilizada de forma diferente da simples explanagio em aula
expositiva associada ao emprego do livro didatico, nao pode prescindir da leitura



e da escrita. Elas continuam sendo habilidades e competéncias basicas do ensino,
cujas formagdes devem também, ao mesmo tempo, ser reforcadas por esses
outros meios e suceder-lhes como forma de expressdo do experimentado.

As habilidades desenvolvidas com a utilizacdo de linguagens e recursos
alternativos associados as de leitura — ndo sé verbal, mas também imagética — e
escrita tornam os alunos capazes de perceber e expressar as diversas formas de
manifestacao dos sujeitos e as diversas maneiras com que a vida é desenvolvida
em diferentes espacos e tempos, além de fazé-los capazes de relaciona-las e
compara-las ao tempo e espaco vividos.

Assim, também os procedimentos basicos e tradicionais do estudo
geografico, como a observagio, a descrigdo, a comparagao, o registro, a analise e
a sintese, tornam-se mais produtivos e podem contemplar melhor as
particularidades, as diferencas, as heterogeneidades socioespaciais do mundo
moderno em diversas realidades e construcoes.

4.3 “PEQUENOS NOTAVEIS” (OU O SELO POSTALE O
ENSINO DE GEOGRAFIA)

Figura 30 - Os “pequenos notaveis”
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Fonte: Acervo.

Quando se constata o atrativo da filatelia sobre a juventude, depressa nos damos conta das
possibilidades que a filatelia tem no ensino moderno. Nio é provavelmente ainda sendo uma



visdo, mas a época nio esta de tal maneira distante, onde ao lado dos métodos experimentados,
a filatelia serd igualmente considerada como um adjuvante para ensinar a histéria, a geografia, a
fauna e a flora assim como outras matérias.

EX I]Jromoqéo desta iniciativa (...) fez-nos tomar consciéncia do interesse do mundo da educagio
pelo contributo pedagdgico da filatelia. Ja existe material didatico em grande quantidade para
ensinar — através dos selos — as artes, as ciéncias, a geografia, a histdria, as civilizagoes e vérias
outras matérias académicas (O Filatelista Tematico).

De que maneira a Geografia escolar tem dialogado com a Ciéncia
Geografica, na permanente interrogacdo do mundo? E quanto as linguagens?
Incluindo-se a cibernética e todas as novas tecnologias que pouco a pouco
chegam a escola, sera que elas estdo mobilizando apropriadamente o trabalho
cotidiano do professor? Nesse trabalho didrio, os saberes prévios dos alunos sio
levados em conta na sistematizacdo dos conhecimentos escolares, seja
considerando-se a realidade como ponto de partida e de chegada, ou “trazendo a
vida para a sala de aula”, numa nitida leitura de que nio se separam escola e
sociedade? Estes sdo questionamentos que evidentemente devem nortear nossa
pratica pedagdgica.

Primeiramente, devemos frisar o fato de que vivemos em um mundo
cercado de imagens e de informagdes, nas quais nos sdo apresentadas de forma
naturalizada. Porém, ai incorrem inimeros erros nos processos de ensino.
Afinal, as imagens apenas nos transmitem informagoes, e ndo conhecimento. A
escola e o ensino de Geografia possuem um papel fundamental quanto a
ampliacdo, reformulacio e sistematizacio do conhecimento, pois este ¢
inacabado e a pessoa adquire ao longo da vida.

A Geografia como leitura de mundo em que vivemos é uma constru¢ao
gradativa, que ocorre a medida que os alunos aprendem a observar, indagarem-
se sobre o que observam, descrever, comparar, construir hipdteses e explicagoes,
representar e espacializar acontecimentos sociais e naturais de forma cada vez
mais ampla, considerando dimensdes de tempo e de espaco. Para promover a
ampliacdo do conhecimento, a utilizagdo de materiais didaticos — alternativos ou
os ditos “tradicionais” - sio de fundamental importincia no trabalho do
professor. De grande importancia é também a diversificagdo desses materiais que
propiciem novas leituras geograficas. Sendo assim, o trabalho do professor de



Geografia precisa estar ancorado eu uma ampla variedade de materiais que
possibilitem planejar boas situagdes didaticas, possibilitando criar condi¢des que
permitam aos alunos construirem suas aprendizagens sobre o mundo e seu
cotidiano.

Ensinar Geografia aponta para diversos caminhos, dentre os quais esta
encontrar a cada dia que passa novas ferramentas que sejam utilizadas como
possibilidades para que nossas aulas ndo sejam meramente informativas (o que,
na realidade, a internet faz melhor), mas que sejam aulas construtivas. E uma
alternativa para ser utilizada em sala de aula é a utilizacdo de imagens para o
estudo da Geografia, para, a partir delas, desenvolver a construgdo do
conhecimento.

Tonini (2003) nos da a dimensao de como as imagens fazem parte de nossas

vidas na contemporaneidade.

E indiscutivel o lugar ocupado pela imagem no mundo atual. Sua centralidade na constituigio
dos significados sobre as coisas do mundo faz com que seja um dos insights atuais na fabricagao
das nossas subjetividades. Ela estd presente em todas as atividades que desenvolvemos, quer
fora ou dentro da sala de aula [...] O ensino da Geografia certamente deve deter-se nessa nova
cultura imagética, na tentativa de desenvolver uma pedagogia preocupada com a leitura das
imagens [...] (TONINTI, 2003, p. 35).

A for¢a das imagens nos dias atuais é inquestionavel. Elas constituem
material didatico extremamente importante para o professor, pois revelam
intencionalidades de quem as produziu, como, onde e quando as conceberam,
devendo, por isso, serem sempre contextualizadas e datadas. O trabalho com
imagens pode ser muito util como forma de ensinar como se produz leitura
através do olhar. Isto é fundamental para a Geografia, pois a representacdo
geografica, seja pelos mapas, imagens, fotos, videos, mas também por selos
postais e suas paisagens, sempre colocam em jogo o autor e as técnicas.

Que o professor possa utilizar-se de uma ampla gama de materiais, como
selos postais e imagens de diferentes épocas, fotografias, imagens de satélite,
imagens representadas nos livros didaticos, em jornais, revistas, HQ’s, entre
outros, sendo estes recursos bastante significativos para a construgdo e ampliacao
de conhecimentos geograficos.



O uso da imagem pode promover situagdes que facilitam a aprendizagem.
Presente em nosso ambiente cultural, nds professores ndo podemos ignorar o seu
uso no processo educacional. Considerar a imagem como material didatico é
valorizar uma forma de linguagem que a populagdo de um modo geral tem
acesso. Trabalhando com imagens, poderemos valorizar e aproveitar as
potencialidades educativas de outra linguagem, além da escrita. Estas podem ser
utilizadas para a problematizacdo dos conteidos de Geografia, desde que sejam
explorados a luz de seus fundamentos teérico-conceituais.

Como destaca Tonini (2003, p. 35), “ler imagens criticamente implica
aprender como apreciar, decodificar e interpretar imagens, analisando ao mesmo
tempo a forma como sio elas construidas e 0 modo como operam na constru¢iao
do conhecimento geografico”.

Assim, por exemplo, a observagdo de uma imagem como o selo postal deve
iniciar com uma pesquisa que se fundamente nas categorias de analise do espaco
geografico e nos fundamentos tedricos e conceituais da Geografia. Este recurso
visual assume assim o papel de problematizador, estimulador para pesquisas
sobre assuntos provocados pela imagem. O uso do selo postal e demais imagens
como recurso didatico pode auxiliar o trabalho com a formacido de conceitos
geograficos, diferenciando paisagem de espago e, a depender da abordagem dada
ao conteudo, desenvolver conceitos de regido, territdrio, lugar, sendo ponto de
partida para atividades de observagdo e descricio. O uso das imagens como
mobilizacido para a pesquisa e para construcdo do conhecimento deve levar o
aluno a duvidar das verdades anunciadas e das paisagens exibidas.

Voltemo-nos agora a perspectiva dos usos das novas tecnologias e
linguagens a elas associadas, de como a escola estd se adaptando em face dessas
profundas transformagdes sociais, e como nods professores de Geografia podemos
nos utilizar dessas transformagdes e transformarmos nossas aulas e,
principalmente, transformarmos o modo de pensar de nossos alunos.

Para uma leitura geografica da realidade, é fundamental, no ambito da
Geografia escolar, uma formagao tedrica com dominio de conteudos, categorias e

conceitos. Também é importante a constru¢ao de uma concep¢io de ciéncia em



movimento na qual o saber produzido seja sempre transformador e passivel de
transformac¢ao. Segundo Cavalcanti (2002), o lugar deve ser estudado numa
articulagdo com o espago mundial, enfatizando seu carater identitario, subjetivo
e coletivo. Paisagem e espac¢o se articulam como par dialético, visto que a
paisagem ¢é a materializacdo de um instante da sociedade e o espago contém o
movimento dessa sociedade. Ja a regido expressa o movimento desigual e
combinado do capitalismo, enquanto o territério estd atualmente associado ao
poder. Natureza e sociedade englobam esses conceitos e nos revelam um
caminho dialético de analise da realidade.

Em outro plano, a convivéncia cotidiana com essas diversas linguagens e
recursos disponiveis ndo garante ao professor a consciéncia e o dominio didatico
deles. Por isso, ao emprega-los, é necessario aplicar o conhecimento especifico e
o pedagogico, o que requer estudo, planejamento, criatividade e avaliagdo. Nao
basta, com eles, apresentar temas relevantes e atuais; é preciso motivar, provocar
o interesse e a curiosidade, a participacio e o envolvimento dos alunos na
descoberta e leitura critica do cotidiano e das ciéncias para a compreensdo das
relagOes entre o real e suas representagdes.

E preciso reconhecer que com o uso das linguagens e recursos alternativos
normalmente n3o hd uma preocupagdo, um controle cientifico sobre os
conceitos de analise da Geografia. Por exemplo, em um texto retirado da internet
— ou em um lote de selos postais — existem muitas informagdes, onde as imagens
conseguem angariar um espago um pouco mais amplo. Sendo assim, é necessaria
a compreensdo das muitas possibilidades de reflexdo sobre os fatos geograficos
no mundo contemporineo. A atencdo, nesses casos, deverd se voltar, mais
firmemente, para os usos dessas informacdes, bem como para seus
desdobramentos, quando da elaboragao de trabalhos de Geografia, de acordo
com aquilo que é préprio da escola e numa perspectiva formativa cuja
centralidade seja o aluno.

O ensino precisa ser pensado no processo de transformacio da sociedade e
do espago. Um dos caminhos para se pensar os fatos geograficos e propor o uso

de outras linguagens e recursos é considerar o movimento, as transformacoes e



que os lugares onde eles ocorrem continuam tendo o antes, o durante e o depois
e também que sua ocorréncia é cotidiana.

Outro caminho ¢ lembrar que o real, representado em imagem, por
exemplo, pode ter varios outros significados. E extremamente importante
trabalhar o fato de que esta linguagem imagética opera na atualidade como um
veredicto de verdade. Mas ela ndo o é, sendo apenas uma representagio
socialmente construida dessa realidade. Constituir, a partir dos usos e
apropriagoes das linguagens e recursos alternativos, uma proposta de ensino é
propor uma decifragio de seus contetdos histéricos, culturais, espaciais,
politicos e religiosos, dentre outros.

Se “as imagens mentem” (GOMES, 2013), entdo é papel da Geografia buscar
construir destas mentiras uma parte importante para a construcio do
conhecimento. Se uma imagem pode ser interpretada de inumeras formas,
dependendo de quem olha e lhe atribui significado, abre-se um leque de
potencialidades sobre o uso da imagem, e que deve ser amplamente explorada e
valorizada nas aulas de Geografia. Afinal,

ao entender que a imagem ensina uma visdo de mundo, de valores e quais comportamentos
sociais e econdmicos sdo aceitdveis, percebo existir ali regime de verdades. A imagem, por
possuir estoque de verdade, vai moldando, constituindo nossas subjetividades (TONINI, 2003,
p.36).

Tendo em mente o fato de que as imagens sao portadoras de uma visdo de
mundo tomada como verdade, eis mais um motivo para que seu uso seja mais
um recurso que podera ajudar os professores e alunos a desenvolverem
conceitos, que serdo a base para a constru¢do do conhecimento. Como diz
Gadotti (2003, p. 16), o professor “deixara de ser um lecionador para ser um
organizador do conhecimento e da aprendizagem [...]”. Na verdade, ele sera um
mediador do conhecimento, um aprendiz permanente, um construtor de
sentidos, um cooperador, e, sobretudo, um organizador de aprendizagem.

Na perspectiva da Geografia e de seus conceitos-chave, é preciso conhecé-
los e compreendé-los para associd-los ao conteddo, por exemplo, dos filmes, que
trazem representa¢des por imagens em movimento e sons do fato geografico, ou

dos selos postais, que operam por representacdo de imagens fixas e elementos



imagético-verbais constitutivos de uma verdade ideoldgica e simbdlica de um
Estado emissor.

Assim, ndo basta reconhecer o potencial bastante significativo dessas
linguagens e recursos para o ensino de Geografia. Sendo a Geografia uma
disciplina escolar e uma ciéncia da sociedade capaz de criar, na cultura escolar e
geral, uma pratica de (re)existir e resistir aos modismos, de agir sempre para a
constru¢do do saber, é preciso que se delimite o lugar dessas diferentes
linguagens e recursos. Nao ¢ possivel obter conhecimentos geograficos sem uma
compreensdo dos conceitos e representacdes dos quais esses conhecimentos
partem e para os quais confluem - a paisagem, a regido, o territério, o espago e o
lugar -, porque entre a sociedade e esses elementos hd uma simbiose: os homens
e mulheres os constroem e sao por eles construidos concomitantemente.

Para Cavalcanti (2012), o ensino de Geografia deve promover uma
instrumentalizacdo conceitual que torne possivel aos alunos uma apreensio
articulada das redes espaciais multiplas e, para isso, é preciso considerar as
representagdes sociais dos alunos e professores e colocar seus conhecimentos
cotidianos em confronto com os conceitos geograficos.

Ao se usarem esses materiais didaticos alternativos, os conceitos da
Geografia sao uma maneira de realmente ensind-la sem perder sua esséncia. Caso
contrario se estara estudando qualquer outra coisa menos Geografia!

Os selos postais, por exemplo, devem ser enfocados para decifrar os
problemas, mas nunca de forma compartimentada, sob a dtica de modelos
predeterminados, criados pela industria ideoldgica-cultural. Nada de
absolutismos didaticos ou pedagogicos que promovam um ensino
homogeneizador, sem problematizacao.

Todas as linguagens e recursos sao portadores de uma ou varias ideologias,
mas isso ndo pode ser motivo para nao serem usados. Basta que professores e
alunos nao se submetam as condi¢oes de producdo impostas por seus produtores
ou pelos interesses que eles representam, mas que tenham nesses objetos
elementos de problematizacao e (re)construgdo dos conceitos estruturantes de

nossa ciéncia.



Portanto, o selo postal como linguagem visual e como recurso didatico
alternativo, adequados aos conteudos geograficos, ndo significa assumir os
compromissos e os ideais politicos de quem os criou. Quando escolhemos um
determinado tipo de trabalho e linguagem, temos a inten¢do de usar aquilo que
nos interessa. Assim, cabe ao professor, como mediador do processo de ensino-
aprendizagem, adequar essas inovagdes ao conteuido, a metodologia e a realidade
local, composta por histérias, identidades e problemas diferentes.

Além de exercer a criatividade e utilizar a reflexdo critica, ao se
selecionarem linguagens e recursos, conta muito a experiéncia na docéncia, a
capacidade de valorizar as interpretacdes dos alunos, compreender, com
profundidade, os sentimentos e os significados encontrados por eles nos
conteudos geograficos dessas novas linguagens e recursos.

Ao se propor o uso dos selos postais, é necessario que as escolhas sejam de
conhecimento dos alunos e que eles sejam motivados a discutir, no espago da
aula, as possibilidades de usos e apropriacoes daquilo que foi escolhido para
enriquecer os conteudos das aulas de Geografia.

As linguagens e recursos alternativos implicam uma reflexao sobre praticas
e usos coerentes e consequentes com a Geografia. Essas linguagens e esses
recursos tecnologicos ndo podem ser usados de forma inquestionavel. Se, na
modernidade, vivem-se mudangas, nido apenas na produc¢do de saberes, mas
também em sua transmissdo, o processo ensino-aprendizagem nao pode ficar
alheio a elas nem deixar de valorizar aspectos politicos e ideologicos e outros
mais voltados ao cotidiano dos alunos.

E preciso compreender que o potencial da linguagem visual e do selo postal
— assim como de qualquer linguagem e recurso — ¢é relativo. Seu debate, pela
comunidade escolar, é importante para que se estabeleca, a cada uso de uma
linguagem, uma reflexdo que aponte para posi¢oes cada vez mais comprometidas
com o uso geografico desses recursos, ou sua geografizagdo, para atender aos
novos desafios do ensino de Geografia. E preciso constituir um movimento que
pense o uso dos varios recursos disponiveis no mercado para ensinar Geografia.

E o selo postal esta ai para isso. Basta nos apoderarmos desse preciso



recurso e explorar ao maximo sua linguagem visual representacional em nossas
aulas, afim de transformar as informacdes ali contidas em conhecimentos
significativos.

Mas como utilizar o selo postal em sala de aula? Afinal, o saber usar implica
competéncias, até mesmo para que sua apropriacdo nido inclua apenas relagoes e
significados que o produtor original sentiu ou usou para criar sua obra. Portanto,
compreendemos que essas linguagens e recursos ndo sdo unilaterais. Seu uso
pressupde “usadores”. Na escola, precisamos com esse recurso exercitar varias
ideias, considerar varios valores, com o objetivo comum de ampliar os
conhecimentos e o ensino de geografia. Sem duvida, podemos aprofundar a
andlise, mas sua riqueza deve ser considerada por sua relacio com os conceitos
basicos da Geografia, que devem ser reforcados como parte do processo de
ensino-aprendizagem, realcando sempre suas interven¢des no mundo moderno.

Como afirma Costella (2014), o desafio do professor da contemporaneidade
é o fato de ser capaz de ensinar desprovido de certezas absolutas. Ou seja, um
professor capaz de refletir sobre as incertezas. Nao devemos, portanto nos
preocupar em seguir a risca todos os conteidos dos manuais didaticos, pois para
que os alunos elaborem sinteses sobre os conceitos e conteudos geograficos,
exige-se um longo caminho. E um desses rumos a tomar, porque ndo utilizar
imagens e o selo postal para a construgdo do conhecimento geografico?

Muitos entraves e dificuldades teremos que enfrentar e procurar superar ao
nos propormos a este trabalho. As imagens e demais tecnologias por si s nao
irdo contribuir para ampliar conhecimentos. Ira depende do envolvimento do
educador em desvendar e explorar esses recursos, planejar, produzir materiais
com o objetivo de desenvolver melhor os contetidos. Para tal, propomos a
utilizagdo do selo postal e seu rico acervo imagético-verbal como mais uma
possibilidade ao ensino da Geografia.

Sendo assim, veremos algumas formas de instrumentalizar os conceitos
estruturantes do ensino de Geografia, e de como estes podem ser construidos
com a utiliza¢ao da linguagem visual do selo postal.



4.4 SELO POSTAL E A “"GEOGRAFIA DO CUSTO ZERO”

Figura 31 - O que importa nao é o custo, mas o olhar de nossos alunos
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Enfim, através do belo, da imaginagao e da interrogagao estimular a produgio oral e escrita dos
alunos na dire¢io de um ensino que atraia o aluno e estimule-o a uma leitura mais
argumentada e plural do mundo. Propor atividades simples, de baixo custo (geografia do custo
zero, gcz), mas que contribuam na busca de uma docéncia levedensa (outro neologismo): leve
na forma (método), densa na capacidade de interpretar e intervir no espago vivido
(KAERCHER, 2011, p. 2).

Seja nos corredores das escolas publicas que se circula, seja em roda de
amigos professores ou em outros espagos, uma das principais queixas sobre os
problemas que as escolas enfrentam recaem sobre a precarizagio da
infraestrutura de nossas escolas e a falta de verba, o que dificulta com que
professoras e professores desenvolvam praticas pedagogicas desejadas por falta

destes recursos.

Enquanto que a ampliacdo dos investimentos publicos, a melhoria da
infraestrutura e a formagdo continuada dos professores sao alguns dos caminhos
que sabemos serem fundamentais para a melhoria da qualidade do ensino, mas
que no atual momento parecem utopias, torna-se fundamental repensarmos o
ensino de Geografia adotando estratégias metodoldgicas inovadoras e de baixo
custo tanto para o professor como para a escola. Estas novas estratégias se
enquadram no que Kaercher (2009) denomina de Geografia do Custo Zero
(GCZ), que correspondem a praticas de sala de aula que utilizam recursos
simples e surtem efeitos significativos. O autor denomina tais praticas de



Geografia do custo zero (gcz) porque nao implicam em gastos extras nem tampouco recursos
tecnoldgicos (nada contra eles, mas no geral ndo estdo muito disponiveis nas escolas publicas
do meu estado, da minha cidade). Uma simples folha xerocada e jia temos, muitas vezes,
matéria-prima para belas discussoes e produgdes. O diferencial ndo é o computador, é dar o
‘clique’ na turma. (KAERCHER, 2009, p. 10)

Nesta ideia da Geografia do custo zero, Kaercher (2011) salienta o fato de
que, se o professor estiver atento ao mundo que circula, que nos rodeia, é
possivel nele mesmo encontrar materiais que auxiliardo em nossa pratica e,
sobretudo, encontrardo perguntas que possam estimular discussoes e debates na
sala de aula. Para este autor, as imagens podem ser pontos de partida para essa
“gcz”, pois é possivel imaginarmos os espagos, sua fisicidade, mas também como
vivem as pessoas que o habitam, constituindo dessa forma em um riquissimo
material geografico.

Mas a Geografia do custo zero também pode-se aplicar sobre os materiais
didaticos. No que tange a isto, tomemos a reflexao de Malheiros (2013), ao
defender que o uso de materiais didaticos proporciona, no processo de ensino e
aprendizagem, alguns beneficios como a facilidade para fixar a aprendizagem, a
simplicidade na apresentacio de dados, a possibilidade de tornar os conteudos
mais concretos e o estimulo a participagdo dos alunos. Nesse sentido, faz-se
necessario criar meios para que os professores possam fazer a leitura e utilizacao
adequada destes materiais didaticos, bem como ter clareza acerca das suas
possiblidades de uso e coeréncia com os objetivos pretendidos. E necessério
entender o papel indispensavel do material didatico no processo de ensino e
aprendizagem, considerando o desenvolvimento da criticidade e apropriagdo do
conhecimento por parte do aluno.

Sendo assim, para enquadrar-se na atual realidade das escolas publicas
brasileiras, para desenvolver a criticidade de nossos alunos e construir os
conceitos geograficos, ndo precisamos necessariamente de materiais didaticos
caros ou tecnoldgicos. Como destacou Kaercher (2009), uma simples folha
xerocada se torna matéria-prima para dar um “click” na turma. Ou seja, o0 que
importa nao é o material em si, até porque sozinho ele ndo apresenta nenhuma
potencialidade, mas sim as reflexdes e desequilibrios que este (re)ssignificado
pode gerar sobre nossos alunos. Afinal,



Buscar a geografia do custo zero (gcz) e pensar sobre o que se vé (qsv) nao implica em se
conformar com a pobreza de nossas escolas. Significa que podemos incluir nossos alunos no
proprio planejamento de nossas aulas e conteidos porque a geografia deve falar dos espagos e
pessoas que vivemos e com quem convivemos. (KAERCHER, 2011, p. 12).

Dentro destas discussdes iniciais acerca da utilizacdo de recursos didaticos
alternativos que se enquadram dentro da Geografia do custo zero, podemos
trazer a realidade de nossas escolas e de nossas aulas de Geografia praticas que
utilizem como recurso o selo postal e toda sua potencialidade imagética, de
paisagens representadas e de discursos construidos sobre o espago geografico.

Antes de elucidarmos sobre em quais pontos o selo postal enquadra-se na
“gcz”, devemos salientar que, obviamente, nem todos os selos postais sdo
materiais com este enquadramento, embora também este assunto possa fazer
parte de nossas aulas, ou seja, o porqué de alguns pedacinhos de papel coloridos
custam tdo caro e os que utilizamos nas aulas niao sdao. Nao que estes que
utilizaremos ndo tenham potencialidade. Alids, os mais caros possuem menos
potencialidade para o ensino do que os selos postais mais baratos que existem.

Encarados por alguns poucos afortunados como investimento alternativo e
por outros apenas como um hobby, os selos raros podem chegar a custar
milhares ou até milhdes de reais. Tudo porque foram emitidos com erros,
cortados ou carimbados de uma forma diferente ou mesmo por haver varios
exemplares em uma unica folha. Para ser valioso e até se valorizar com o tempo,
basta ser tinico — ou quase isso. Em funcéo disso, selos raros sio o ativo mais caro
por peso que existe. Embora ja seja possivel montar uma carteira de selos de
qualidade a partir de R$ 30 mil, alguns exemplares s6 podem realmente ser
acessados por milionarios. Analisaremos a seguir valores e curiosidade dos selos
postais mais caros do mundo e que, certamente nao se encaixam dentro da

proposta da Geografia do custo zero.

Figura 32 - Os selos mais caros de sempre
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1. Three-Skilling Yellow (1855, Suécia); 2. Mauritius “Post Office” (1847, llhas Mauricio); 3. Black on Magenta
(1856, Guiana Britanica); 4. Franklin Z-Grill (1868, EUA); 5. Inverted Jenny (1918, EUA). Fonte: Filatelismo:
Tudo sobre selos. 2016.

Segundo o site Filatelismo, o Three-Skilling Yellow é o selo mais popular do
mundo e isso deve-se ao fato de ser o mais caro de sempre. [...] O Three-Skilling
Yellow foi emitido em 1855 na Suécia e o seu aparecimento foi acidental. A cor
normal do Three-SKkilling era verde, enquanto o Eight-Skilling era amarelo, mas,
gracas a troca de placas de impressdo, o selo Three-Skilling saiu com a cor
trocada e foi o Unico exemplar impresso com a cor amarela. Este selo foi vendido
em um leildio em Genebra, na Sui¢a, com valor estimado (ja que o seu
proprietario nao revelou o valor final da transac¢ao) superior a 1,82 milhoes de
euros, aproximadamente R$6.242.600,0028,

Os selos Mauritius “Post Office” (Blue Pence e Orange Penny) foram
emitidos nas IThas Mauricio em 1847, quando estas eram colonia britanica. Estes
dois selos foram modelados sobre os selos britanicos antigos, apresentando o
perfil da rainha Victoria. Apenas 26 exemplares do selo existem na atualidade.
Eles foram avaliados em torno de US$ 4 milhdes, algo em torno de R$ 13

milhoes??.



O Black on Magenta foi um selo postal de 1 céntimo que foi publicado em
1856 na antiga Guiana Britanica, hoje conhecida como Republica da Guiana.
Existe apenas 1 exemplar no mundo, vendido em 1980 por 675.000 euros,
aproximadamente R$2.315.000,00. Ja em 2014 ele se tornou o selo mais valioso
do mundo, leiloado por US$ 9,5 milhoes (mais de R$31 milhoes).

O Franklin Z-Grill ¢ um dos selos mais raros e valiosos em todo o mundo e
foi impresso nos Estados Unidos da América (EUA), no ano de 1868. Este selo
tem a caracteristica unica de ter pequenas saliéncias na parte de tras do papel que
servem para absorver a tinta e comprovar a sua autenticidade. Esta foi uma
técnica utilizada para impedir as pessoas de enganar o sistema postal da época,
pois impossibilitava a realizagdo de copias. Atualmente, s6 restam dois
exemplares e cada um esta avaliado em 675 mil euros (R$2.315.000,00).

E por fim, o Inverted Jenny é um dos selos postais de referéncia em todo o
mundo. Ele foi emitido no ano de 1918 pelos EUA e ficou conhecido por ser o
erro mais famoso do sistema postal americano. Trata-se de um selo de 24
céntimos que foi criado para homenagear o aviao Curtiss JN-4 que fazia a
entrega do correio postal pela via aérea. No entanto, no momento da impressao
do selo, o avido saiu invertido. Estima-se que existam 100 destes no mundo. O
preco de um Inverted Jenny, leiloado em 2007, gira em torno de US$ 977.500,00
(aproximadamente R$3,2 milhdes).

Porém, é preciso considerar e esclarecer que a maior parte dos selos postais
tem pouco valor. Ndo importa que sejam antigos e até anteriores a 1900. Por
exemplo, um selo postal de um pais ainda existente na atualidade, tais como
Brasil, Portugal, Italia e tantos outros, 70% dos selos podem ser considerados
baratos, 25% possuem um valor mais alto - variando entre R$ 10,00 e R$ 100,00
— e 5% caros custando acima de R$100, isto é, aos selos rarissimos de alto valor
agregado, que correspondem a apenas 0,01% dos selos existentes e que, por
obviedade, ndo se enquadram dentro da proposta de utilizacio como material
didatico de custo zero.

Os selos postais também possuem um valor de catalogo, que é um valor
determinado pela procura. Os selos de paises muito procurados obviamente vao



valer mais do que os de paises dos quais haja poucos colecionadores, a nao ser
que se trate de selo tematico, onde o valor é o mesmo para qualquer pais.
Existem selos carissimos, por exemplo, da Holanda, Suécia, Noruega, Inglaterra,
dentre outros, que sdo considerados excelentes paises para se colecionar, devido
a moeda forte, mas que aqui no Brasil acabamos vendendo muito barato devido a
pouca procura.

Selos postais brasileiros também podem ser adquiridos em agéncias dos
Correios. Neste caso, o valor de aquisi¢do consiste na cobranca de seu valor
facial. A maior parte dos selos postais variam de valores faciais de R$0,80 a
R$2,80, sendo que é possivel encontrar selos com valores de R$0,01 e R$0,05.

Outra forma de aquisicio é a compra de lotes de selos nacionais ou
universais em sites especializados. Esses geralmente podem ser adquiridos em
lotes de 50, 100 e até 500 selos, novos ou usados, sendo que os selos usados sdo
mais baratos. Por exemplo, em sites de filatélicas ou em suas sedes, é possivel
adquirir lotes de 100 selos por menos de R$ 10,00 (o que corresponde a menos de
R$ 0,10 a cada possibilidade de uma aula construtiva).

E possivel participar de féruns de colecionadores online e assinar revistas
especializadas gratuitamente, como o Correio Filatélico - COFI, da ECT, onde
pode-se desenvolver uma parceria de trocas mutuas de correspondéncias com
outros colecionadores. Tenho como exemplo particular estas associacoes e
assinaturas, onde anunciei gratuitamente meus itens colecionaveis e os
propositos da aquisicao de material, ou seja, para esta pesquisa. Recebi inumeras
correspondéncias de colecionadores muito solicitos com o projeto de divulgacao
da filatelia nas escolas, e por acreditarem que o selo postal pode ser utilizado
como um material didatico alternativo, nas quais recebi por doagdo uma
quantidade grande de material para trabalhar tanto na pesquisa como
futuramente em sala de aula.

E por fim, os selos postais podem ser adquiridos pela forma mais classica e
de custo zero que existe: desbravando gavetas e caixas velhas de pertences dos
seus familiares, devastando antigos envelopes. Coloque uma caixa de coleta de
envelopes usados com selos postais na escola ou em seu trabalho. Solicite para



aquele seu amigo ou familiar que trabalha em um escritdrio ou reparti¢ao
publica que guarde aquele velho envelope que iria parar no lixo. As
possibilidades de aquisicio de um material riquissimo e vasto em quantidade e
qualidade de informagdes sdo multiplas. Basta vocé, professor, querer utilizar
este material didatico alternativo em suas aulas de Geografia.

Nio ha restricdo de turma e idade para trabalhar com os selos postais.
Porém, como é o escopo desta pesquisa, as reflexdes sdo pautadas para a
utilizagdo em turmas do 6° ano do Ensino Fundamental. Ao selecionar, observar,
analisar, interpretar e sistematizar as informagoes imagético-verbais contidas nos
selos postais, podemos esperar muita participacio dos nossos alunos (sim,
pequenas coisas ainda os atraem nesta idade), mutas descobertas, duvidas e
questionamentos. Muitos temas e conteudos de Geografia surgirdo. E tudo isso
de um material que se enquadra na Geografia do custo zero.

Alguns temas e mecanismos que podem ser utilizarmos para geografarmos
nesta perspectiva da Geografia do custo zero sao as imagens. Sobre isso, Kaercher
(2011, p. 11) muito mais do que afirma, ele faz uma convocagdo: “Use imagens.
Vivemos num mundo imagético. Os olhos sao os sentidos, provavel, dos mais
usados. Refletir sobre o que se vé é tarefa nossa”.

Destarte, vivemos cercados por imagens que circulam nos mais variados
sistemas socioculturais e técnicos, seja em placas de publicidade nas ruas, em
fotos, na midia audiovisual e impressa, dentre outros meios. Enfim, imagens sao
produtos culturais abundantes, apresentam grande potencialidade para serem
utilizadas nas aulas de Geografia para a constru¢do de conceitos geograficos, para
desenvolver inimeras competéncias e habilidades. Além disso, possuem “custo
zero”, enquadrando-as nesta proposta.

E como sera abordado mais adiante, o selo postal pode ser entendido como
uma imagem representacional, com inimeras potencialidades para a construcao
de significados e para a utilizagdo em sala de aula e, mais especificamente, de
“custo zero”.

Kaercher (2011) enfatiza o fato que com os produtos da “gcz” é comum nao
encontrarmos as respostas (onde, como e porque é feito). Com os selos postais,



provavelmente encontraremos mais indaga¢des do que respostas. Eles sao
materiais baratos, mas com grande potencialidade de trabalho para incentivar a
imaginacdo e a perguntagdo. Afinal, “imaginacao, busca do belo e pergunta¢ao
sd0, a meu ver, a busca do sentido da boa docéncia” (KAERCHER, 2001, p. 12).

Ainda (re)ssignificando as ideias do referido autor, com o auxilio do selo
postal e de seu poder imagético representativo, é possivel pensar acerca do
consumo das classes sociais, as relacdes sociedade-natureza. Além disso, pode-se
estudar as transformacgdes das paisagens, politicas, econdmicas, tecnoldgicas,
dentre outras. Tudo isso em um produto simbdlico criado por um Estado
vislumbrando que eles sejam “janelas para 0 mundo” de nosso pais (sem contar
que pensar o Estado nao é uma questao historica, mas também geografica).

Um material didatico alternativo que se enquadra na “gcz”, tal qual o selo
postal deve propiciar inimeras interagdes entre o sujeito-objeto, na qual o sujeito
seja desequilibrado, permitindo a construgdo do conhecimento geografico. Neste
cendrio, elenco a seguir alguns principios que fazem do selo postal um recurso de
grande valor para o ensino da Geografia.

1. Através de seus recursos imagético-verbais, é possivel adotar uma
abordagem problematizadora e investigativa;

2. E possivel criar atividades que incentivem os alunos a exporem suas
opinides, discutir, interagir com os colegas e criar hipdteses;

3. Nao ha uma leitura considerada correta. Logo, leva em consideragdo as
ideias prévias dos alunos e suas leituras de mundo;

4. Procuram representar as paisagens e seus atores sociais, por meio de
imagens que sejam acessiveis e interessantes para os alunos, de acordo com
os objetivos propostos;

Ul

. As imagens representadas sdo criagdes, e ndo a realidade. Por isso é
necessario propor atividades que estimulem o aluno a pensar o espago
geografico;

6. Estimulam o desenvolvimento de inumeras competéncias e habilidades que
vao além da leitura e da escrita, mas que sdo fundamentais para a
constru¢do do conhecimento geografico.



Quando se utiliza materiais didaticos que se enquadrem na Geografia do
custo zero, o que se pretende é que ocorra uma intera¢do do sujeito, com um
dado objeto (como o selo postal e suas representagdes imagéticas), propiciando
mecanismos para uma desequilibragdo-assimilagdo-acomoda¢ao que propiciem
a constru¢do do conhecimento. O potencial didatico do selo postal depende
muito da sensibilidade do educador em gerar desafios através de praticas
criativas e descobrir novos interesses de seus alunos. Portanto, quando o aluno
interagir com os selos postais, poderdao ocorrer algumas possibilidades para a
aprendizagem dos conceitos geograficos, para o desenvolvimento cognitivo, e
ainda, contribuir para a formagao de uma criticidade e um espirito investigativo
e indagador, tdo importantes para o ensino da Geografia.

Para finalizar, o selo postal pode ser um recurso incentivador da
aprendizagem, uma vez que as mensagens que o estudante percebe por meio dele
ndo sio somente verbais, mas principalmente imagéticas. Mas também podem
estimular a imaginacdo (os sons, cores, formas, sensagbes de se andar por
determinadas paisagens). Eles também podem cumprir a fun¢do de estabelecer
contato na comunica¢do entre professor e aluno, alterando a monotonia das
aulas exclusivamente verbais e expositivas. Esses materiais ainda podem
substituir, em grande parte, a simples memorizagdo, contribuindo para o
desenvolvimento de operacdes de observa¢ao, analise e sintese, generalizacdo e
abstracdo, a partir de elementos concretos (as imagens). Dessa forma, ampliam o
campo de experiéncias do estudante, ao fazé-lo defrontar com elementos que, de
outro modo, permaneceriam distantes no tempo e no espaco.

Perceba, entdo, que uma das principais func¢oes do selo postal (ou de outro
material didatico para a “gcz”) é dinamizar a aula, agu¢ando a curiosidade e o
desejo dos alunos, estabelecendo uma nova relagdo entre aluno e conteudo a ser
trabalhado. Claro que seu uso precisa ser planejado, bem elaborado, preparado
com antecedéncia. Porém, como determinam as boas praticas didaticas, o
planejamento das aulas pode - e deve - resultar em atividades flexiveis, no
sentido de atender as demandas concretas dos alunos, fazendo uma ponte com

os componentes curriculares, ainda que nao previstos para aquele momento.



O selo postal possibilita dinamizar a aula, nao significando, contudo, que
seja a tabua de salvacdo para tudo. Ele é s um recurso. Ele sozinho nao constroéi
conhecimento. Tdo sé representa informagdes geograficas. Cabe a vocé,
professor, (re)ssignificar e construir novo significados com esse vasto,
abundante, formidavel e barato recurso. Desperte a curiosidade e o desejo com
esta “viagem” pelas imagens. “Leve seu olhos a passear. Assombre-se. Se nao
quiser, tudo bem. Mas, por favor, assombre seus alunos, pois eles sdo a razdo e a
emocao da nossa profissio”. (KAERCHER, 2011, p. 12).

4.5 PAISAGEM: CONCEITO-CHAVE PARA A LEITURA
DOS SELOS POSTAIS BRASILEIROS

Figura 33 - Paisagem natural3°? Paisagem cultural3'? Ou simplesmente, paisagem?
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Fonte: Acervo.

A paisagem tem se constituido em um conceito-chave da Geografia, tendo sido vista como
conceito capaz de fornecer unidade e identidade a Geografia num contexto de afirmagio da
disciplina. (CORREA E ROSENDHAL, 1998, p. 8).

O conceito de paisagem nao ¢é exclusivo da Geografia, mas sempre teve

grande importancia para a disciplina, estabelecendo-se como um de seus



conceitos-chave e que esta em constante discussdo dentro da ciéncia geografica.
Portanto, trabalhar a leitura de paisagens é de grande importancia na disciplina
de Geografia. Isso pode ser constatado a partir da afirmacao de Melo (2001, p.
29) quando diz que “o conceito de paisagem é um dos mais antigos da Geografia,
a ponto de nas abordagens mais remotas, os gedgrafos afirmarem ser a geografia
a ciéncia das paisagens”.

Neste subcapitulo analisaremos, buscando atingir um dos objetivos desta
dissertacdo, a importancia da leitura de paisagem para a constru¢io de
conhecimentos geograficos significativos, mais especificamente para o 6° ano do
Ensino Fundamental, e para que esse objetivo fosse alcan¢ado foi necessario
discutir o conceito de paisagem nas diferentes correntes epistemologicas da
Geografia; refletir sobre o ensino de Geografia e a leitura de paisagem e, por fim,
definir a importancia da leitura de paisagem nas imagens dos selos postais
brasileiros, como um instrumental para a construcio dos conhecimentos
geograficos.

No subcapitulo seguinte, caracterizaremos a leitura de paisagem como um
conteddo que, quando trabalhado de forma eficiente, proporciona oportunidade
para que se desenvolva uma série de competéncias e habilidades nos alunos,
como a observagdo, o registro, a andlise e a comparagao. Portanto, é necessario
discutir a importancia de construir, junto com os alunos do 6° ano, a leitura das
paisagens que vivenciam cotidianamente, para que compreendam que a
Geografia ¢ feita no dia-a-dia e que todos sdo sujeitos construtores da paisagem
na qual estdo inseridos.

Com o objetivo de se tornar significativa a paisagem no ensino e na
aprendizagem da Geografia, surge a necessidade de retomar com mais
intensidade esse conceito. Ele, se bem conduzido, contribui para uma reflexdo e
para um entendimento da complexidade da relacio entre a sociedade e a
natureza, objeto central de estudo da Geografia.

Primeiramente, vamos analisar, por meio de um levantamento
bibliografico, a evolugdo que o conceito de paisagem foi passando,
principalmente dentre os gedgrafos culturais e humanistas.



A Geografia adquiriu status de ciéncia no século XIX. Porém, o conceito de
paisagem ¢ anterior a organizacdo da ciéncia geografica, estando muito ligado as
artes.

A geografia firma-se como ciéncia organizada principalmente a partir dos trabalhos de
intelectuais alemdes, como Ritter e Humboldt. E do alemdo que vem o termo landschaft, um
vocabulo medieval, mais antigo que paysage e que significa natureza como evento visual, total e
unido, uma associagdo entre sitio e habitantes. Portanto, um termo mais abrangente e
complexo e a partir do qual a ciéncia académica formulou o conceito de paisagem geografica,
que até o inicio do século XX esteve no centro das investigagdes geograficas e chegou a ser
considerado como o objeto da geografia. O conceito de paisagem como espago que se observa
de um golpe de vista, foi adaptado pelos gedgrafos como sendo uma drea fisicamente e
culturalmente reconhecivel e com algum grau de homogeneidade, podendo ser cartografavel e
com extensdo além de onde a vista alcanga. Este seria o conceito de paisagem geografica
adotado pela ciéncia académica no século XIX. (MYANAKTI, 2003, p. 15-16).

Mas sabemos que a Geografia como ciéncia académica tem um histérico de
transformagoes, tanto epistemologicas quanto na reconstrugdo de seu objeto de
estudo, tanto que, no século XX, a nogdo de paisagem comeca a ser suplantada
nos estudos geograficos pelos conceitos de espago, regido, territdrio e lugar.
Porém, a paisagem volta a estar no cerne das discussdes geograficas a partir da

década de 1970, no contexto da chamada Geografia Cultural.

O gedgrafo americano Carl Sauer é considerado um dos maiores
representantes da Geografia Cultural e estudioso da importancia do conceito de
paisagem. Por exemplo, Sauer faz uma distincdo no conceito de paisagem,
usando o critério das formas - no caso natural e cultural - onde a paisagem
natural é aquela que ainda nao foi modificada pelo homem e a paisagem cultural
é aquela em que o homem introduziu formas. Para Sauer (2004, p. 42), “a area
anterior a introducgdo de atividade humana é representada por um conjunto de
fatos morfologicos. As formas que o homem introduziu sdo um outro conjunto.
Podemos chamar as primeiras, com referéncia ao homem, de paisagem natural,
original”.

Sauer (2004, p. 23) ainda define a paisagem cultural como sendo “a area
geografica em seu ultimo significado (chore). Suas formas sido todas as obras do
homem que caracterizam a paisagem”. E, por fim, Sauer (2004, p. 59) faz uma
relagdo do meio natural e da cultura: “a paisagem cultural é modelada a partir de



uma paisagem natural por um grupo cultural. A cultura é o agente, a drea natural
¢ 0 meio, a paisagem cultural é o resultado”.

De acordo com Corréa (1998, p. 67), “a nova geografia cultural resgata e
amplia as bases epistemolodgicas desenvolvidas pela geografia cultural de Sauer e
dos gedgrafos europeus”. Cosgrove (1998, p. 98-99) foi um dos autores que
defendeu essa linha de abordagem quando afirmou que “a paisagem percebida é
também significada e construida. Sua estrutura e dinamica sdo acessiveis ao
homem e agem como guias para suas atitudes e condutas”. Resumindo esse
pensamento, Berque (2004, p. 84-85) afirma que:

A paisagem é uma marca, pois expressa uma civilizagdo, mas ¢ também uma matriz porque
participa dos esquemas de percepgdo, de concepcao e de agdo - ou seja, da cultura - que
canalizam, em um certo sentido, a relacio de uma sociedade com o espago e com a natureza.

Ja na perspectiva de conceituar a paisagem na abordagem humanista, Schier
apud Santos e Chiapetti (2014, p. 70) define-a como “a realizacdo e
materializacao de ideias dentro de determinados sistemas de significagao. Assim,
ela é humanizada nao apenas pela acao humana, mas igualmente pelo pensar”.

Como seres humanos que somos, vemos a paisagem com os nossos olhos, porém esta deve ser
uma visdo que considera a nossa historia, a nossa subjetividade, que por sua vez, estdo inseridas
no mundo das histdrias e das subjetividades coletivas ou da sociedade humana, ao longo do
tempo. (SANTOS E CHIAPETTI, 2014, p. 70).

Ainda neste sentido, ao abordar a paisagem e subjetividade, Chiapetti (2009,

p- 103) diz que
Uma paisagem, entdo, é o resultado de uma percepgao dindmica, construida a partir do olhar de
um observador a um lugar qualquer do espago em um determinado momento. Contudo, é um
olhar com subjetividade, com histdria, com valores culturais, com seus modos de vida e com
seu ponto de vista, sobre aquilo que é observado.

Destas ideias iniciais a respeito da visdao da Geografia Humanista, podemos
afirmar que a percepgdo contribui no envolvimento das pessoas com as paisagens
com as quais elas convivem e experenciam e também na conduta dessas pessoas.
Nao ¢é possivel separarmos a paisagem da experiéncia humana, pois sdo as
pessoas que vivenciam e constroem as paisagens, atribuindo a elas significados e

valores.



Sendo assim, para a Geografia Humanista e Cultural, o conhecimento nao
estd apenas na dimensdo cientifica, mas incorpora a experiéncia vivida, os
sentimentos, as relagdes socioculturais manifestas através das paisagens, na
forma como se apresentam e 0 homem nio é apresentado como “um elemento a
mais” nesse cenario, mas como “o elemento” que faz toda a diferenca e que esta
no centro das paisagens culturais, comandando as relagoes ali existentes.

Podemos entdo considerar a paisagem como um conceito essencial de
leitura e de aprendizagem no ensino da Geografia. Acreditamos que seja
importante desenvolver, nas criangas e nos adolescentes, a capacidade de
compreensao das diferentes paisagens, reconhecendo seus elementos, sua
historia, suas praticas sociais, culturais e suas dindmicas naturais, assim como a
interacdo existente entre eles. Portanto, ha uma necessidade de ressignificar a
paisagem no ensino e na aprendizagem da Geografia.

Estudar a Geografia, levando em consideracdo a paisagem, passa a ser de
extrema importincia, pois, através dela, é possivel compreender, em parte, a
complexidade do espago geografico em um determinado momento do processo.
Ela é o resultado da vida das pessoas, dos processos produtivos e da
transformagao da natureza. Além disso, conforme Puntel (2007) é a paisagem
que revela a imbricacdo, a relacido entre o social, o cultural, o intelectual, o
patrimonial e o civico, e sdo essas relagdes que motivam e justificam a presenga
da Geografia e da paisagem nas escolas.

Antes de analisarmos a leitura da paisagem no 6° ano do Ensino
Fundamental através dos selos postais, vale ressaltar que nenhum conceito da
Geografia ¢ trivial ou isento de controvérsias, e o conceito de paisagem,
definitivamente, ndo é uma excecdo. Por isso, precisamos discuti-lo sob a
perspectiva de outras correntes.

Talvez um dos conceitos mais difundidos de paisagem seja o de Santos
(2008), embora seja bom ressaltar que seus estudos levem em consideragdo o
espago como categoria e objeto de estudo da Geografia. Desta forma,
as paisagens estdo inseridas no espaco, sendo transformadas a todo o momento.
Assim, é imprescindivel abordarmos os conceitos de espago e paisagem.



Em Santos (1988), o autor, além de fornecer elementos para a discussao
sobre o espaco, ele define também o conceito de paisagem, ao afirmar que é

Tudo aquilo que nds vemos, o que nossa visao alcanga, ¢ a paisagem. Esta pode ser definida
como o dominio do visivel, aquilo que a vista abarca. Nao é formada apenas de volumes, mas
também de cores, movimentos, odores, sons etc. [...] A dimensao da paisagem ¢ a dimensao da
percepgdo, o que chega aos sentidos. Por isso, o aparelho cognitivo tem importancia crucial
nessa apreensio, pelo fato de que toda nossa educagdo, formal ou informal, é feita de forma
seletiva, pessoas diferentes apresentam diversas versdes do mesmo fato. (SANTOS, 1988, p. 21-
22).

E segue afirmando que “a paisagem é um conjunto de formas heterogéneas,
de idades diferentes, pedacos de tempos histéricos representativos das diversas
maneiras de produzir as coisas, de construir o espaco”. (SANTOS, 1988, p. 24).

E por fim, Santos (1988) categoriza dois tipos de paisagem: a artificial e a

natural.

A paisagem artificial é a paisagem transformada pelo homem, enquanto grosseiramente
podemos dizer que a paisagem natural é aquela ainda ndo mudada pelo esfor¢go humano. Se no
passado havia a paisagem natural, hoje essa modalidade de paisagem praticamente nio existe
mais. [...] A paisagem é um conjunto heterogéneo de formas naturais e artificiais; ¢ formada por
fragdes de ambas, seja quanto ao tamanho, volume, cor, utilidade, ou por qualquer outro
critério. A paisagem ¢ sempre heterogénea. (SANTOS, 1988, p. 23).

Mas devemos tomar cuidado para ndo ferirmos os principios
epistemolodgicos da Geografia e do ensino de Geografia, e compartimentar a
realidade em “natural x cultural (ou artificial)”. O fato de nossa educac¢io, tanto
formal quanto informal, ser feita de forma seletiva nos leva a ter diferentes
percep¢des da mesma realidade. Sendo assim, a percep¢ao destas paisagens — na
realidade ou nos selos postais — por si s6 nao é conhecimento. Elas dependem de
interpretacdo. E o professor de Geografia deve buscar construir ndo s6 o
significado conceitual da paisagem, sem se comprometer por tanto com seu
aspecto, mas também criar as condi¢cdes de operacionaliza-lo de forma nao
fragmentaria, fato ainda tao presente em nossa realidade.

Diante desse conceito, podemos observar os inimeros elementos e as
diferengas existentes entre a concep¢do do espago e da paisagem na obra de
Santos (1988). Fica evidente que a paisagem vai muito além do visivel. Ademais,
ela é a interacdo dos elementos que compde o espaco. Assim, a paisagem ¢é



composta pela jungdo das formas, das fungodes, das estruturas e dos processos
pelo qual a mesma esta inserida.

Também é possivel o professor se indagar a respeito de que até que ponto
existem paisagens “naturais”, ainda intocadas pela sociedade. Tal indagacgdo esta
alicercada na grande capacidade que o ser humano adquiriu em modificar e
transformar a natureza, fazendo com que sua influéncia chegue a lugares mesmo
ainda intocados pela nossa acao fisica.

Por ultimo, analisaremos a contribuicio da obra de Souza (2013) na
definicdo do conceito de paisagem. Souza (2013) evidencia que, a partir da
década de 1980, o conceito de paisagem possui uma defini¢ao tao abrangente que
praticamente se torna sindnimo de espago geografico, ou de area. Porém, para
este conceito, tradicionalmente, se atribui um escopo ligado ao “espago abarcado
pela visao de um observador (e, por extensdo, e em claro didlogo [..] a
representacao visual e pictérica de um determinado espaco [...])” (SOUZA, 2013,
p. 44).

Nesta perspectiva materialista historico-dialética, “a paisagem é sempre, de
certo modo subjetivamente (e culturalmente) construida”. (SOUZA, 2013, p. 44).

Ainda segundo Souza (2013) - complementando a ideia de que o conceito
de paisagem nao ¢ exclusivo da Geografia — sua construgdo cientifica remete ao
dominio da pintura renascentista. A paisagem se configura como uma forma,
uma aparéncia, cujo conteudo dela pode estar em consondncia ou em
contradi¢do com o que a forma nos sugere.

Mesmo mudando a corrente epistemoldgica e os recortes espaciais, o
conceito de paisagem mantém algumas ideias concernentes a todas elas. Quanto
a isto, Souza (2013, p. 46) nos diz que “o mais fundamental e o provavel
denominador comum das diversas contribuicdes, no interior desses debates,
consiste em assumir, como ponto de partida, o conteido fortemente visual e
representacional da paisagem”.

Como visto até aqui, parece consenso afirmar que é na paisagem que se
manifesta as a¢des da sociedade, em suas mais diferentes esferas e, o mais

destacado, que a paisagem ¢ o visivel, construida e representada de forma distinta



por cada um de nds.

Mas Souza (2013) nos alerta que, como toda representacio visual, a
paisagem também pode mistificar, distorcer e ocultar a realidade, além de
naturalizar e universalizar as relacdes socioecondmicas atuantes sobre aquele
espago.

Nisto reside o cuidado de nao considerar a paisagem sob a dtica de apenas
uma corrente epistemologica, justamente para ndo considerar este como um
conceito natural e inocente. O fato de a paisagem ser uma forma e uma
aparéncia, justamente por isso se torna necessario “desconfiar” da paisagem, do
estritamente observavel. Afinal, quantos fenomenos sociais ndo sdo
simplesmente observaveis ou podem passar desapercebidos pelos nossos
sentidos?

Alias, falando em “desconfiar das paisagens”, torna-se necessario entdo
também desconfiar das representa¢does das paisagens, seja pelas imagens de
outdoors, pinturas, fotografias e também dos selos postais. Todo conceito - e sua
representa¢do — possui um uso social e ideoldgico que se expressa (e se esconde)
por meio de sua representacdo, em dada época e cultura, sob condi¢des sociais
determinadas.

O selo postal e sua representacao sdo construgdes ideoldgicas de um artista
contratado por um Estado emissor. Por meio desta representagdo também
podemos refletir sobre os preconceitos e projetos deste Estado, refletir sobre as
paisagens que chegam até nossos olhos (e também o porqué de outras nao
chegarem). Isto vai de certa forma de encontro ao que afirma Souza (2013), e

resume o que vimos até aqui, ao dizer que

A despeito de inextricavelmente associado a aparéncia, nada nos autoriza a achar que o
conceito de paisagem ¢, s6 por isso, de pouca importincia. Na verdade, a paisagem ¢ reveladora,
muito embora revele “ao encobrir” (e, inversamente, encubra “ao revelar”..). Em outras
palavras: a paisagem ¢é uma forma, uma aparéncia - e ndo hd nada de intrinsecamente ruim
nisso, a ndo ser que a nossa propria limitagdo mental faca disso algo ruim (SOUZA, 2013, p. 51).

Desta forma, concebemos a paisagem e suas representagdes como sendo
produgdes culturais. Através das representacdes paisagisticas dos selos postais
podemos, por exemplo, discutir quais sujeitos, suas praticas e seus espagos de



atuagdo foram deixados de fora, ou quais foram representados de forma caricata.
Também discutir porque numa sociedade de classes mais desfavorecidas pouco
sdo representadas, assim como as “paisagens culturais urbanas” sdo renegadas
em detritmento das “paisagens naturais”.

Vejamos, por exemplo, na sequéncia (figura 34), emissdes postais brasileiras
que remetem, em suas emissdes, temas diversos, mas que possuem destaque a
representagdes de paisagens que podemos — ou ndo — encontrar no estado do Rio
Grande do Sul.

Figura 34 - O Rio Grande do Sul e suas paisagens
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1. 3 selos da série Parque Nacional dos Aparados da Serra (1985); 2. Bloco comemorativo da série 29
ABRAFEX — Costumes Gatichos (1992); 3. Se-tenant da série América 95 - Estac¢do Ecoldgica do Taim (1995);
4. Selo da série Patriménio Mundial da Humanidade (1985); 5. Selo da série Copa do Mundo da FIFA - Brasil

2014 - Cidades-Sede (2014).

Um primeiro destaque a se fazer é o fato de que poucas emissdes postais
brasileiras privilegiam representagdes relacionadas ao Rio Grande do Sul, seja no
aspecto natural, cultural ou artistico. Estas 5 representacdes da figura 34 estdo
entre as mais significativas no que tange a representacao paisagistica — natura ou
cultural — do nosso estado. Ja as representagdes paisagisticas retratando o Rio de
Janeiro e o Cerrado brasileiro sdo as mais numerosas.

Mas o que estas paisagens podem revelar? E o que elas invisibilizam, ou
simplesmente ndo retratam? Por exemplo, as emissoes dos 3 selos da série Parque
Nacional dos Aparados da Serra (1985) e o se-tenant®? da série América 95 -
Estagdo Ecolégica do Taim (1995) retratam paisagens naturais, sem a interven¢ao
humana. Mas serd mesmo que elas sdo tao intocadas? E se nio existissem o
Parque Nacional dos Aparados da Serra e a Estacao Ecologica do Taim — o que ja
demonstram uma a¢do humana de preservagdo - serd que apenas aspectos
naturais estariam representados? Também ¢é possivel pensar se os selos postais
em questdo buscam mais representar uma ideia de preservacio, ou de exaltacdo



das belezas naturais para estimular o turismo na regido. E possivel também
trabalhar a questdo do turismo sustentdvel e desastres ecologicos e crimes
ambientais (como os que ocorreram recentemente no Taim), questdes referentes
a geologia e geomorfologia do nosso estado, a fitogeografia, dentre outros.

Trés emissoes estao relacionadas a representacao de paisagem culturais (ou
artificiais), ou seja, o bloco comemorativo da série 2¢ ABRAFEX - Costumes
Gaztichos (1992), o selo da série Patriménio Mundial da Humanidade (1985) e o
selo da série Copa do Mundo da FIFA - Brasil 2014 - Cidades-Sede (2014).

Novamente cabem muitas indagagdes, que buscam “ver” os selos e ir além.
O bloco de selos que representa os costumes gaichos também traz a
representacao paisagistica do Pampa. Temos ciéncia que estas representagdes sao
bastante estereotipadas, mas dominam o imaginario da sociedade brasileira — e
gaucha também. O selo da série Patriménio Mundial da Humanidade (1985)
representa as ruinas de S. Miguel das Missoes — e da qual também fazem parte
Ouro Preto e Olinda - visam trazer a ideia de preservacdo, mas também de
estimulo ao turismo. Isso sem falar que sabemos muito pouco da histéria e das
geografias vernaculares os gauchos e dos indigenas que colonizaram nosso
estado.

E por fim, a emissdo Copa do Mundo da FIFA - Brasil 2014 - Cidades-Sede
(2014), nao ¢é a representacao da paisagem de Porto Alegre, mas uma concepgido
artistica. Mesmo assim, o que esta representado? Como nos casos anteriores,
esteredtipos e o cartdo-postal da cidade, a Usina do Gasometro, além de um
atleta chutando a bola e a explosdo deste movimento, que se assemelha aos
morros de Porto Alegre. E os demais atrativos culturais que poderiam ser
representados, para que os turistas que vieram para a cidade durante os jogos
pudessem conhecer? Cadé as pessoas e suas demonstracdes culturais e de
convivio com o espaco e em sociedade? Cadé a representacao nao s6 das coisas
belas, mas também das mazelas do nosso estado?

O professor precisa levar os alunos a duvidarem e questionarem o que esta

posto, mas também imaginarem estas paisagens.

Nas aulas de Geografia, especialmente, convém investigar como os alunos imaginam que seja
esse espago, o que ja ouviram falar sobre ele, que cheiros sentiram se estivessem naquele lugar, o



que veriam se estivessem passeando ou vivendo ali. A evocagao do imagindrio ¢ uma forma de
representar, de pensar sobre um espaco, que se constitui de elementos e relagdes a partir dos
quais os quadros mentais comegam a se formar, organizando um conjunto inter-relacionado de
elementos que dara origem a paisagens, a espagos mentalmente projetados. (COSTELLA E
SCHAFFER, 2012, p. 51).

Com essas invisibilizacdes (nao)presentes nas paisagens dos selos postais,
podemos trazer a tona o problema — histérico, cultural, politico-ideoldgico —
para nossas aulas, das relacdes e da integracdo entre sociedade e natureza no
espago geografico.

Com tudo isso, precisamos destacar que o conceito de paisagem merece ser
bem mais valorizado - e integrado com os demais conceitos geograficos — do que
tem sido. E 6bvio que ele apresenta limitacdes, que ndo ¢ a “chave-mestra” para
auxiliar na leitura e compreensdo do espago geografico. Mas isto ndo é apenas
privilégio seu. Afinal, todo conceito possui suas potencialidades e limitagdes.

4.5.1 LEITURA DE PAISAGEM NO ENSINO DE GEOGRAFIA DO 6°
ANO

As paisagens serdo compreendidas pelos alunos como eventos temporais e complexos, pois
demonstram relagdes momenténeas, explicadas por diferentes momentos de configuragio. [...]
Assim, a leitura da paisagem remete a leitura do tempo. (COSTELLA E SCHAFFER, 2012, p.
53).

O conceito de paisagem é um instrumento essencial de leitura e de
aprendizagem no ensino da Geografia. Conforme Puntel (2007), é importante
desenvolver nas criangas a capacidade de compreensao das diferentes paisagens,
reconhecer seus elementos, sua historia, suas praticas sociais, culturais e suas
dindmicas naturais, assim como a interacao existente entre elas.

Portanto, ha uma necessidade de ressignificar a paisagem no ensino e na
aprendizagem da Geografia, pois, conforme Corréa e Rosendahl (1998, p. 8) “este
conceito foi relegado a uma posi¢do secundaria, suplantada pela énfase nos
conceitos de regiao, espaco, territério e lugar”.

Estudar a Geografia, levando em consideracdo a paisagem, passa a ser de
extrema importancia, pois, através dela, é possivel compreender, em parte, a

complexidade do espago geografico em um determinado momento do processo.



Ela é o resultado da vida das pessoas, dos processos produtivos e da
transformacao da natureza. Além disso, conforme Puntel (2007, p. 286), “é a
paisagem que revela a imbricagdo, a relagdo entre o social, o cultural, o
intelectual, o patrimonial e o civico, e sdo essas relacdes que motivam e justificam
a presenca da Geografia e da paisagem nas escolas”.

A leitura da paisagem “é um recurso que permite desenvolver uma série de
capacidades: a observagdo, o registro, a andlise, a comparagio e a representacao
que, em geografia, tem um carater especifico” (SCHIER, 2003, p. 91).

A intengdo de se trabalhar com leitura de paisagem é ajudar os alunos do 6°
ano escolar a desenvolverem as capacidades citadas por Shaffer (2003), de poder
agucar o olhar espacial dos alunos. Com relagdo a isso, Callai (2005, p. 238),
afirma que “desenvolver o olhar espacial, portanto, é construir um método que
possa dar conta de fazer leitura da vida que estamos vivendo, a partir do que
pode ser percebido no espaco construido”.

Coelho (2008, p. 20) acrescenta que a possibilidade de exercitar a leitura de
imagens como instrumento na interpretacdo da paisagem mostra-se uma
experiéncia muito enriquecedora, pois, a paisagem sendo interpretacdo, se
oferece a leitura como forma de interpretd-la em busca de extrair suas
informagdes. Ao decifrar os multiplos significados de uma paisagem, abre-se
uma porta que permite compreender diversos processos sociais e culturais, bem
como trazer a luz as evidéncias que nos informam sobre os significados contidos
em uma paisagem.

A paisagem é a “dimensdo observavel do espago” que contém multiplos
elementos humanos/culturais e naturais e revela as a¢des da sociedade e das
forcas naturais no espago geografico ao longo do tempo. O tempo é passivel de
ser analisado e expresso em dias, meses, anos, décadas, quantitativamente, de
forma linear e objetiva, mas a velocidade e o ritmo das relagdes, fenomenos e
acontecimentos dao-lhe qualidades que criam outros tipos de tempo, como o
lento e o ciclico, por exemplo.

No estudo da paisagem, a andlise dos selos postais pode mostrar as
diferentes noc¢des de tempo, as dimensdes passado/presente, seus elementos



constituintes, as transformacoes ocorridas. O selo postal representa momentos,
instantes da vida, propicia a materializagdo de uma paisagem representacional
sobre um suporte fixo, traz dados e informacgdes. O selo postal ¢ um documento,
¢ memoria. Meios de transporte, vestudrio, formas e instrumentos de trabalho,
estilos arquitetonicos e urbanisticos estao entre os muitos fatores
humanos/culturais presentes em selos postais de paisagem, além dos naturais,
como vegetacdo, topografia, hidrografia e outros, de maneiras distintas em
diferentes épocas e de diversos pontos de vista.

Além do selo postal, outros recursos e linguagens podem ser utilizados para
desenvolver habilidades, aptidoes, visdes criticas e criatividade dos alunos no
estudo da paisagem, de modo que eles avancem na observagdo, ultrapassem a
descri¢do vazia de significados, estabelecam comparagdes pertinentes e se vejam
como sujeitos, construtores e parte da paisagem. Os contetidos desenvolvidos
devem estar associados aquilo que vivem, para a compreensdo significativa dos
acontecimentos, sempre se considerando a dinamicidade prépria do espaco
geografico e do tempo e também do meio técnico-cientifico-informacional e da
industria cultural, baseando-se nos conhecimentos da ciéncia geografica.

No estudo da paisagem e do lugar principalmente, mas também no dos
outros conceitos geograficos, com a utilizagdo de linguagens e recursos diversos,
¢ necessario observar que, em geral, eles dificilmente trazem conteudos préprios,
especificos do local onde os estudantes vivem (a ndo ser a fotografia). Por isso,
deve-se pesquisar e planejar bastante e até produzir materiais, ou até adaptar os
materiais existentes para que sejam significativos dentro do contexto onde escola
e aluno se inserem. Os proprios livros didaticos ndo contemplam - ou
contemplam de forma pouco satisfatoria — as situagdes locais, como vegetagao
tipica, danos e transformacoes sofridas pelo meio ambiente, problemas como
falta de moradia e saneamento basico, dentre outros, além dos problemas
enfrentados por grupos expressivos da sociedade, como indios, negros e
mulheres, dos quais a maioria faz parte ou com os quais se relaciona diretamente
todo dia, sem observar suas imbricacdes no tempo e no espaco. Nesse ambito,
novamente um ponto positivo a utilizacao do selo postal: a partir da década de
1970, cada vez mais os selos postais brasileiros retratam as diferentes realidades



culturais, étnicas e religiosas brasileiras, e ndo apenas os tracos culturais
dominantes. Quem sabe ai o aluno consiga ver, pela primeira vez, que os
coletivos de sua realidade foram representados pela primeira vez em um produto
midiatico e ideoldgico.

Mas voltemos a construgdo das representagdes das categorias analiticas de
construcdo do espago geografico e, mais especificamente, da leitura da paisagem.
No estudo da paisagem as formas de linguagem visual sdo importantes pelo
proprio conceito de paisagem. Porém, o que devemos considerar na leitura de
paisagem?

Callai (2005) nos fornece alguns indicativos:

Importa entio considerar as caracteristicas culturais dos povos e os interesses envolvidos para a

realizagdo da leitura da paisagem. [...]. Assim como a paisagem esta cheia de historicidade, o

sujeito que a 1é também tem o seu processo de selecio do que observa. [...]. Desse modo, fazer a

leitura de paisagem pode ser uma forma interessante de desvendar a histéria do espago
considerado, quer dizer, a histdria das pessoas que ali vivem. (CALLAI, 2005, p. 228).

E importante destacarmos, contudo, que s6 conseguiremos formar alunos-

leitores criticos se nds, professores, conseguirmos construir junto com os alunos,

uma leitura de paisagem para além do que esta posto nos livros didaticos (e nos

selos postais).

Assim, é importante que desde cedo que os educandos aprendam a ler o mundo, a entender a
complexidade da realidade. Isso pode iniciar quando a crianga reconhece o lugar, conseguindo
identificar as diferentes paisagens e entendendo que elas sdo naturais, humanas, historicas e
sociais. Elas existem e se justificam pelo trabalho da sociedade, fruto de um determinado
momento do desenvolvimento das forgas produtivas e aparecem aos nossos olhos de muitas
formas, cores, odores, sons, sendo construidas nas relacoes sociais, conectadas as dindmicas da
natureza. (PUNTEL, 2007, p. 286).

Com o objetivo de se tornar significativa a paisagem no ensino e na
aprendizagem da Geografia, surge a necessidade de retomar com mais
intensidade esse conceito. Ele, se bem conduzido, contribui para uma reflexdo e
para um entendimento da complexidade da relacio entre a sociedade e a
natureza, objeto central de estudo da Geografia. E como técnica que pode
operacionaliza-la temos o selo postal, um constructo imagético-verbal simbolico,
com grande potencialidade de utilizagdo para a leitura de paisagens

representacionais.



Vale ressaltar que, de inicio, o que estd contido nos selos postais sido
informagdes visuais, e ndo paisagens. Por isso, é necessario transformar as
informagdes contidas nos selos em conhecimento geografico, utilizando
conceitos que permitam uma (re)leitura destes. Poderia o conceito de territdrio,
ou de lugar, instrumentalizar sua leitura? Provavelmente sim. Mas talvez o que
mais vem se enquadrar é o conceito de paisagem, através de um questionamento
de Costella (2008): “Se o aluno apreende uma imagem segundo suas perspectivas,
ndo seria essa imagem uma paisagem?” (COSTELLA, 2008, p. 43). E segue seu
texto afirmando que

[...] é importante compreendermos uma paisagem como um conjunto morfolégico, mas como
um conjunto de possibilidades filtradas pelo olhar do observador que lhe atribui significados,
rede de significados naturais e culturais eleita, para que permane¢a na memoria como um
registro espacial (COSTELLA, 2008, p. 44).

As leituras das paisagens sao multiplas. A subjetividade estd presente em
cada leitura do espago, na visibilidade de seus elementos. Assim como ja
supracitado, se cada aluno ler o selo conforme sua visao, extraindo elementos do
simples olhar, conferindo atencdo, entdo estarda se propiciando ao aluno a
capacidade de refletir acerca de uma determinada paisagem representada — mas
também territorio, espago geografico.

Callai (2000, p. 97) considera que “o lugar mostra, através da paisagem, a
histéria da populagido que ali vive, os recursos naturais de que dispde e a forma
como se utiliza tais recursos”. Percebe-se entdo, que a partir da paisagem é
possivel compreender em parte a realidade num determinado momento, pois a
paisagem estd em constante mutacio. E importante entender também que a
paisagem, ao se apresentar dessa ou daquela forma, ndo é por um acaso, pois
muitas foram as interferéncias da sociedade, dos processos produtivos e dos
proprios movimentos da natureza, visto que a fisionomia da paisagem também
se explica pelos agentes internos e externos da natureza.

Percebe-se que sio muitas as dimensoes de analise, e que estudar o espaco
geografico, tendo como ponto de partida a paisagem, é muito mais complexo do
que normalmente o senso comum considera. E necessario, contudo, que o estudo

da paisagem seja profundo e contemple o maior nimero possivel de elementos



que a formaram e sdo responsaveis pelas constantes transformacdes e pela
dinamicidade das mesmas. Assim, “ao contemplar o estudo do espaco
geografico, tendo como conceito-chave a paisagem, faz-se necessario levar em
consideragdo a dimensdo objetiva e subjetiva da paisagem e o seu processo de
construcio e reconstrucio que sdo permanentes”. (PUNTEL, 2007, p. 289).

Nesse sentido, Cavalcanti (2004, p. 101) alerta que “caberia ao ensino trazer
a “paisagem” para o universo do aluno, para o lugar vivido por ele, o que quer
dizer trazer a paisagem conceitualmente como um instrumento que o ajude a

compreender o mundo em que vive”. Ja Costella e Schéffer (2012) afirmam que

Os quadros que comp(')e um espago caracterizam uma paisagem. Eles nio sdo estaticos e
isolados, mas continuos, contém vida, movimento. O conceito de paisagem é importante para
compreender as temporalidades, desenvolver a competéncia da representagido espacial e
estabelecer vinculos de pertencimento e identidade. (COSTELLA E SCHAFFER, 2012, p. 51).

Para as autoras, as paisagens explicam os acontecimentos relacionais e
promovem a reflexdo espago-temporal. E seguem afirmando que, “ao pensar em
paisagens, cada aluno constrdi as relagdes possiveis entre o que tal realidade
apresenta e os conhecimentos prévios que detém”. (COSTELLA E SCHAFFER,
2012, p. 51).

O professor, dessa forma, tem o compromisso de fazer com que os alunos
percebam além do visivel, com que ele consiga buscar explicagdes para aquilo
que esta além das aparéncias. Nesse contexto de perceber o espago geografico e
as paisagens como algo dindmico e com muitas contradi¢des e adversidades,
Kaercher (2000, p. 168) considera que:

¢ importante superar a visdo do espago como palco, como suporte de nossa existéncia
mostrando-o como algo dinamico e extremamente influenciador de nossa vida, mostrando aos
alunos que as vivéncia e reflexdes espaciais nos acompanham a todo instante e que dependem
de nossa classe social e também de nossa condigdo de etnia, género, religiosidade e outras
questoes.

E é fundamental que o professor ndo so6 saiba o que queira trabalhar, tenha
claro seus objetivos, saiba quais conceitos construir e o material didatico que
instrumentalizara sua constru¢do - no caso, a paisagem representada nos selos
postais — mas, principalmente, compreenda o que e como o aluno construira essa

no¢ao. Sobre isso, Costella e Schéffer (2012) afirmam que:



Ao organizar os quadros aparentemente sem relagido do contetdo, e langados em um primeiro
momento de aula, as paisagens vdo se formando no imaginario dos alunos, que iniciam o
processo de relacionar os elementos que compde o espago a ser estudado. Cabe ao professor
sistematizar estas caracteristicas e explorar o que podera leva-los ao entendimento do espaco,
reportando as relagdes com outras areas do conhecimento (COSTELLA E SCHAFFER, 2012, p.
53).

Desta forma, o estudo da paisagem nado s traz consigo o ensino da
Geografia, como também o aperfeicoamento da percep¢ao, dos sentidos e do
aparelho cognitivo, auxiliando de maneira ampla a aprendizagem dos alunos.
Ressaltando que a paisagem acompanha a evolu¢do, a mesma nao ¢é estatica,
necessitando, desse modo, de uma abordagem de carater dinamico, que

acompanhe o processo de transformacdes.

Se pretendermos que a utilizacdo de selos desempenhe uma fungio
pedagogica, transmita uma informagdo, desencadeie um processo de
aprendizagem, é necessario que a peca filatélica desperte a atencdo do jovem. E
necessario que ele ndo se limite a olha-la, é necessario que a observe. Essa
aten¢do é a ponte que permite integrar a utilizagdo de selos no processo de
ensino-aprendizagem da Geografia.

Pode-se compreender o espago geografico de diferentes formas, usando
diferentes categorias ou conceitos chave da Geografia, porém o mais importante
¢ buscar um processo ensino-aprendizagem preocupado em ajudar a formar
pessoas mais comprometidas e com raciocinios e conhecimentos claros a
respeito do espaco que ocupam. Deve-se possibilitar aos educandos a pratica de
pensar sobre os fatos e acontecimentos mediante varias explicacdes. Se
conseguirem pensar o espa¢o de forma mais abrangente e ativa, com certeza, a
sua participagdo na comunidade em que vivem serd mais efetiva e a atuacgdo sera
mais consciente.

4.6 SELO POSTAL E A CONSTRUCAO DE
COMPETENCIAS E HABILIDADES

Figura 35 - Desenvolver competéncias e habilidades através da observacao de imagens
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Fonte: Acervo.

Se nossos alunos somente trabalharem contetidos ou desenvolverem algumas habilidades, sem
se apropriarem das reflexdes ficarao somente no plano inicial, ndo avangando para outros
patamares. Por outro lado, se as reflexdes aflorarem e a partir delas as abstragoes, esses alunos
serdo mais que habilidosos em lidar com o contetido, estardo competentes, pois recriardo
planos iniciais e construirao novos olhares, intensificando a capacidade de inferéncia sobre o
conteudo (COSTELLA E SANTOS, 2014, p. 201).

As imagens dizem muito mais do que captamos ao simplesmente olharmos
para elas. E preciso “ver através delas” (GOMES, 2013). Além disso, elas agucam
nossa curiosidade e nos permitem investiga-las com mais afinco. Precisamos
criar em nossas aulas um ambiente privilegiado de produgdo de conhecimento ao
utilizarmos mais esta forma de produgdo de saber. Afinal, as imagens nos
permitem a constru¢do de diversas habilidades e competéncias fundamentais

para a compreensao do mundo.

Mas como trabalhar competéncias e habilidades na escola basica a luz de
um ensino de Geografia voltado a alfabetizacdo visual? As competéncias e
habilidades estao relacionadas a instigar nos alunos uma postura investigativa e
autdnoma perante os desafios apresentados.

Além de desenvolver competéncias interdisciplinares, com a utilizacdo de
imagens do selo postal é possivel desenvolver diversas competéncias, tais como
observar, analisar e sintetizar informagdes; duvidar, raciocinar, criar, imaginar,
pesquisar, estudar, observar regras, relacionar-se com terceiros. Elas também
aumentam a capacidade de aquisicao de novas informacoes. Porém, é necessario

e fundamental transformar as informacdes contidas nos selos em conhecimento



geografico, utilizando conceitos que permitam uma (re)leitura destes.

Desenvolver nos alunos a habilidade de compreender o espaco por meio da
observacao de imagens é talvez uma forma de resgatar o interesse dos alunos pela
disciplina. Porém, precisamos estar preparados para trabalhar os contetidos de
nossa disciplina de forma dinamica, prazerosa que seja capaz de levar os alunos a
adquirirem competéncias, e assim tornarem-se aptos a construir seu
conhecimento.

Mas voltemos a importincia do ensino por habilidades e competéncias.
Primeiramente, ha uma relagdo intrinseca entre a constru¢do do conhecimento
analisada na teoria Piagetiana e o desenvolvimento de habilidades e
competéncias (COSTELLA, 2012). A construcao do conhecimento por meio de
habilidades e competéncias se dd por meio de uma agdo interacionista, ou seja, é
preciso significar o objeto a ser refletido e reconhecer no aluno as diferentes
possibilidades de agdo sobre esse objeto. Num segundo ponto, além de o sujeito
ser ativo de seu processo de ensino-aprendizagem por sua interagdo com o objeto
(no caso, as imagens dos selos postais), a compreensio das habilidades e
competéncias refere-se a organizagdes internas, onde a partir de um processo
constante de assimilacdo-acomodacio, é possivel construir conhecimentos
passando de um patamar de menor grau para um maior nivel.

Para Costella (2012), ser competente nao é enfrentar uma familia de
situacdes conflituosas, embora também, mas superar tais problematicas e ir além,
entendendo os motivos pelos quais o éxito foi alcancado. “A competéncia nio
significa a aplicabilidade do conhecimento, ela ¢ muito mais intensa e tensa do
que isso, o desenvolvimento de competéncias significa ter consciéncia de como e
por que os fatos assim estdo aplicados”. (COSTELLA, 2012, p. 87).

As habilidades estao presentes a priori na composi¢ao do pensamento dos
alunos. E essencial mobilizé-las para reagirem a desafios, alcancando, deste
modo, entendimentos mais complexos que configuram uma competéncia.

Macedo (2009) elucida que até pouco tempo atras a grande questdo escolar
era a aprendizagem de conceitos. Sendo assim, conhecimento era acumulagao de

conceitos. Inteligéncia era estar informado sobre conhecimentos. Dar aula era



um grande exercicio intelectual. Porém, para os alunos, sua participacao nao se
dava de forma ativa.

Na atualidade, comeca a predominar outra ideia. Nao que saber conceitos
foi relegado. Mais do que isso, foi incorporado ideias acerca de um conteudo
procedimental, ou seja, do “saber como fazer”. Precisamos “aprender a
aprender”.

Ainda segundo Macedo (2009), a grande diferenca entre estas duas
categorias esta no recorte. Ou seja, a competéncia é uma habilidade de ordem
geral, e a habilidade é uma competéncia de ordem especifica. Porém,
competéncia ndo se reduz a soma das partes, ndo é um conjunto de habilidades.
E mais do que isso. De forma semelhante, Perrenoud (2001, p. 3) define as
competéncias como “[...] a capacidade de agir de uma forma relativamente eficaz
em uma familia de situagoes”.

A compreensdo das habilidades e competéncias refere-se a organizacoes
internas em que as habilidades estio presentes a priori na composicdo do
pensamento dos alunos, e a partir dai sao mobilizadas para reagirem a desafios
que se definem de interagdes e possibilitam entendimentos mais complexos que
configuram uma competéncia. Poderiamos dizer que uma competéncia permite
mobilizar conhecimentos a fim de se enfrentar uma determinada situacao.
Destacamos aqui o termo mobilizar. A competéncia é uma capacidade de langar
mao dos mais variados recursos, de forma criativa e inovadora, no momento e
do modo necessario.

Ja as habilidades, em geral, sdo consideradas como algo menos amplo do
que as competéncias. Assim, a competéncia estaria constituida por varias
habilidades. Elas podem ser compreendidas como um conjunto de operagdes que
nos tornem competentes ou nao. Sdo diversos esquemas que sao evocados para
atingir determinados objetivos. Entretanto, uma habilidade nao “pertence” a
determinada competéncia, uma vez que uma mesma habilidade pode contribuir
para competéncias diferentes. Uma pessoa, por exemplo, que tenha uma boa
expressao verbal (considerando que isso seja uma habilidade) pode se utilizar

dela para ser um bom professor, um radialista, um advogado, ou mesmo um



demagogo. Em cada caso, essa habilidade estara compondo competéncias
diferentes.

Vejamos dois exemplos. Primeiramente, quando uma pessoa comeca a
aprender a dirigir, parece-lhe quase impossivel controlar tudo ao mesmo tempo:
o acelerador, a dire¢do, o cambio e a embreagem, o carro da frente, a guia, os
espelhos - 3 espelhos - o painel, entre outros componentes. Depois de algum
tempo, tudo isso lhe sai tdo naturalmente que ainda é capaz de falar com o
passageiro ao lado, tomar conta do filho no banco traseiro e, infringindo as
regras de transito, comer um sanduiche ou falar ao telefone. Adquiriu esquemas
que lhe permitiram, de certo modo, “automatizar” as suas atividades. Por outro
lado, as situagdes que se lhe apresentam no transito nunca sao iguais. A cada
momento terda que enfrentar situacdes novas e algumas delas podem ser
extremamente complexas. Atuar adequadamente em algumas delas pode ser a
diferenca entre morrer ou continuar vivo.

Agora voltemos a uma situagdo que possa se apresentar em nossas escolas.
Um momento concreto (talvez um dos dnicos) em que a escola se sente
responsavel por ensinar explicitamente competéncias e habilidades é quando a
crianca aprende a ler e a escrever. Talvez valha a pena debrugarmo-nos um
pouco sobre esse momento, que traz varios aspectos esclarecedores.

Vocé se lembra qual foi o texto com o qual aprendeu a ler? Qual era,
digamos, o “contetido” desse texto? Muitos talvez se lembrem de frases com
tanto significado como, por exemplo, no meu caso, foi “vovo viu a uva”. Nao sei
se alguém se preocupou com detalhes tais como: que tipo de uva a vovo viu? Ela
também comeu a uva depois de vé-la? Ou talvez a vovo ja nem fosse vival O que
era objetivo de ensino, no caso, evidentemente nao era nem a vové nem a uva,
mas a letra V. Com essa ou com diferentes frases, todos nds aprendemos a
reconhecer e a utilizar essa letra quando desejavamos o som correspondente. O
mesmo foi feito com todas as letras. Hoje ha diferentes métodos de alfabetizagao,
uns melhores e outros piores, mas se vocé esta lendo esse texto significa que de
algum modo aprendeu...

Eis outro aspecto interessante: uma vez que se saiba ler, isso significa que se



pode ler todo e qualquer texto; a habilidade ndo esta vinculada a um assunto
concreto. Eu posso ler em voz alta um texto que verse sobre fisica quéintica
mesmo que compreenda muito pouco do que estou lendo. Um fisico, ao ouvir-
me, compreendera. As coisas acontecem assim porque ler e compreender sdo
habilidades diferentes.

Poderiamos dizer que uma competéncia permite mobilizar conhecimentos a
fim de se enfrentar uma determinada situacdo. Destacamos aqui o termo
mobilizar. A competéncia ndo é o uso estatico de regrinhas aprendidas, mas uma
capacidade de lan¢ar mao dos mais variados recursos, de forma criativa e
inovadora, no momento e do modo necessario. A competéncia abarca, portanto,
um conjunto de coisas. Perrenoud fala de esquemas, em um sentido muito
proprio. Seguindo a concepgdo piagetiana, o esquema é uma estrutura invariante
de uma operagdo ou de uma agdo. Nao esta, entretanto, condenado a uma
repeticao idéntica, mas pode sofrer acomodacoes, dependendo da situacio.

Resumindo, as habilidades estdo associadas ao saber fazer: acdo fisica ou
mental que indica a capacidade adquirida. Assim, identificar variadveis,
compreender fendmenos, relacionar informacoes, analisar situacdes-problema,
sintetizar, julgar, correlacionar e manipular sdo exemplos de habilidades e que
pode ser aperfeicoado. Portanto, significa que “[..] para ser competente,
devemos ser habilidosos, mas ser habilidoso nem sempre é suficiente para ser
competente. Em outras palavras, habilidade faz parte da competéncia, mas esta
exige muitos outros aspectos além daquela”. (MACEDO, 2008, p. 7).

Sendo assim, a competéncia implica uma mobilizacdo dos conhecimentos e
esquemas que se possui para desenvolver respostas inéditas, criativas, eficazes
para problemas novos.

Pensemos agora na nossa realidade como professores. O que torna um
professor competente? Ter conhecimentos tedricos sobre a disciplina que
leciona? Sem duvida, mas ndo é suficiente. Saber, diante de uma pergunta
inesperada de um aluno, buscar nesses conhecimentos aqueles que possam
fornecer-lhe uma resposta adequada? Também. Conseguir na sala de aula um
clima agradavel, respeitoso, descontraido, amigavel, de estudo? Bem, isso seria



quase um milagre, uma vez que varias dessas caracteristicas, todas desejaveis,
parecem quase contraditorias. Conseguir isso em um dia no qual, por qualquer
motivo, houve uma briga entre os alunos? Esse professor manifestaria uma
enorme competéncia no relacionamento humano.

Mais do que isso. A competéncia é a capacidade de transformar
conhecimentos, habilidades, e atitudes em resultados. As
competéncias/habilidades sdo inseparaveis da ac¢do, mas exigem dominio de
conhecimentos. Assim, segundo Costella (2014),

A responsabilidade de um professor é propor uma leitura de mundo com coeréncia e
competéncia. Ser competente em ler o0 mundo compreende a responsabilidade de atuar sobre

esse mundo abrangendo o conjunto de agoes que o compde (COSTELLA, 2014, p. 203).
Desenvolver nos alunos a habilidade de compreender o espaco por meio da
observacao ¢é talvez uma forma de resgatar o interesse dos alunos pela Geografia,
e, mais importante que isso, desenvolver competéncias de aprendizagem
significativas, para que os alunos se tornem aptos e as mobilizem para construir

seu conhecimento.

A habilidade da observagdo desenvolve no aluno a competéncia da leitura. Observar o entorno

e enxergar o que nao ¢é tao visivel de forma sistematica favorece a extensao dessa habilidade a

outros campos espaciais. Ao compreender os espacos proximos, lendo-os com competéncia, o

que exige a habilidade para interpretar simbolos e signos, ou seja, alfabetizagdo espacial, é

possivel, também, a compreensio de espacos distantes (COSTELLA E SCHAFFER, 2012, p. 51).

Tomemos agora o selo postal como um potencial recurso didatico com forte

apelo imagético, onde o seu objeto do signo é a Amazdnia. A partir da

“Amazonia” podemos refletir quando desenvolvemos competéncias, habilidades

ou ainda quando o reconhecemos somente como um conteudo. Ao significar o

conteudo Amazdnia, estamos ensaiando a configuragdo da competéncia. Mas

para que de fato ensinamos Amazonia? Para que nossos alunos consigam, em
diferentes contextos, se comunicar e compreender o seu cotidiano.

Entdo, as habilidades apreendidas com o conteudo “Amazdnia” nio se

somam para se transformar uma pessoa competente sobre tal. Na realidade, elas

se relacionam, e na relacio se modificam e se acomodam em diferentes

patamares do conhecimento. E isto estd no cerne da relacio com teorias



piagetianas: o conhecimento resulta da a¢ao do sujeito-aluno sobre o objeto e da
interagdo que o mesmo tem juntamente com o seu entorno. Portanto, para a
constru¢dio do conhecimento, o aluno precisa “transitar” por diferentes
patamares de entendimento. Assim, ele retoma totalidades menos complexas
(habilidades) para dominar totalidades mais complexas (competéncias).

Segundo Silva (2015), conquistar diferentes patamares do conhecimento

possibilita mobilizar o que esta acomodado em sua mente com a nova
informacdo, que desequilibram, desacomoda e busca incessantemente a nova
equilibracio.
E como se cada patamar fosse uma competéncia e, quando essa fosse
superada e se transformasse numa habilidade, outras totalidades do
conhecimento dariam forma a outros patamares, a outras competéncias. A antiga
competéncia (antes dominando a totalidade), se relacionara com outras
habilidades para dar conta do novo. A descoberta do novo a partir do conhecido
e as buscas por maiores complexidades dao sentido a aprendizagem.

Por fim, o professor precisa, para trabalhar com as competéncias e
habilidades, refletir sobre o seu cotidiano; entender o que e por que ensina;
compreender que os conteudos tem significado e a partir desse significado o seu
papel diante do conhecimento. Assim, se tornard claro que o conhecimento é
mais do que informagdo. O conhecimento é diferente do conteudo. O conteudo
serve para construir conceitos, que significados podem propiciar a construgao do

conhecimento.

26 Esta pega filatélica pertence a colegdo particular do autor. Para auxiliar na observagiao dos elementos
diminutos, como os elementos verbais, é necessario a utilizacdo de uma lupa de aumento. Para trabalhar
com selos postais em sala de aula, também ¢ importante a utilizagao deste instrumento.

27 Traduzido como “Ano internacional da crianca”.

28 Cotacdo do euro a R$3,43 no dia 02/01/2017.

29 Cotacdo do dolar a R$3,28 no dia 02/01/2017.

30 Emissao Buriti: Importdncia, beleza, utilidade. Ano do lancamento: 2013. Valor facial: R$ 2,45 cada selo.



Tiragem: 75.000 blocos. Artista: Anderson Moreira Lima. Sobre o bloco: em desenho com lapis de cor, o
artista retratou com leveza de imagens o titulo da emissao. O buriti tem importancia como alimento das
araras, beleza na paisagem tipica do cerrado brasileiro e utilidade na confecgio dos mais variados
produtos. O bloco forma uma bela representagdo de uma paisagem - mantida quando os selos sio
destacados - pouco modificada pela acio humana.

31 Emissao Mobilidade sustentdvel. Ano do langamento: 2016. Valor facial: R$ 1,70 cada selo. Tiragem:
240.000 de cada selo. Artista: Adriana Schibata. Sobre o se-tenant: retrata uma tipica paisagem cultural
urbana (de certa forma idealizada), onde os meios de locomogio e as diversas opcoes de mobilidade —
VLT, skate, Onibus, cadeira de rodas, carros, bicicletas, metrd, pedestres - mostram-se de maneira
harmoniosa e aderentes aos quesitos de comodidade, sustentabilidade e seguranca.

32 Se-Tenant: expressao francesa significando “O que nao se separa”. Sdo dois ou mais selos emitidos

conjuntamente, isto é ndo destacados entre si. O desenho pode ou nao ter continuidade em outro selo.
(Fonte: ABRAFITE - Dicionario Filatélico).
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5. FRAGMENTOS DE UM MUNDO EM
MINIATURA (OU A IMAGEM E O ENSINO
DA GEOGRAFIA)

J

Figura 36 - Fragmentos de um mundo em miniatura e suas intersec¢des com o ensino

Fonte: Acervo.

“Colecdo de Cacos”

Ja nao coleciono selos.

O mundo me inquizila.

Tem paises demais, geografias demais.
Desisto.

Nunca chegaria a ter dlbum igual ao do Dr. Grisolia,



orgulho da cidade.

E toda gente coleciona os mesmos pedacinhos de
papel.

Agora coleciono cacos de louga quebrada ha muito
tempo. [...]

(ANDRADE, 2001, p. 973 - 974)

O que representa o selo postal, aquele pequeno pedago de papel colorido
colado em cartas como um recibo de correspondéncias? Em poucos centimetros
quadrados, suas imagens representam o arquivamento de fragmentos de um
mundo em miniatura, seja de paisagens, de pessoas, de culturas dos paises em
questdo. Eles armazenam o “mundo”, contendo elementos diversos, parcelas de
realidade a serem analisadas e decodificadas pelo olhar atento do intérprete (no
caso, nossos alunos). Conforme nos diz Andrade (2001, p. 973-974), nestes selos
postais “tem paises demais, geografias demais”.

Alguns artistas tém a incumbéncia, através de seu olhar, de selecionar e
“armazenar” fatos, paisagens e pessoas em fragmentos que servem como
vestigios de um Estado emissor. Mas estas representagdes possuem um valor
alegorico. Uma alegoria é, no entanto, algo abstrato. Para apreendé-la é
necessario amarrar a analise a elementos mais concretos. E este serd o papel da
Geografia escolar.

Para os que buscam se aventurar pelo mundo dos selos postais, cabe a eles
reunir esses vestigios, esses fragmentos de uma totalidade perdida (que seriam
todas as emissdes daquele pais), conforme seus propositos e objetivos, para
reconstruir, a partir destes cacos, as historias e geografias que retratam o pais. Se
quisermos utilizar estes fragmentos de um mundo em miniatura em nossas aulas,
¢ imprescindivel a selecao destes fragmentos. Afinal, eles precisam merecer um
lugar em nossas aulas de Geografia.

Todos esses fragmentos selecionados poderiam, enfim, construir a imagem
e ajudar a compreender a geografia de nosso pais. Cabe ao ensino da Geografia
trabalhar todo o potencial das imagens, seja representando uma determinada



realidade ou até construindo estereétipos sobre elas. Afinal, as imagens sao
constructos intencionais, e ndo a realidade.

O papel do professor estaria de acordo com o poema Cole¢do de Cacos, de
Drummond, onde ha uma forte mencio a memdria em forma de cacos, de
pequenos fragmentos que estdo espalhados. Dessa forma, cabe ao professor
juntar estes selos postais, reorganizar conforme seus objetivos, como um quebra-
cabeca, a fim de reconstruir as imagens de uma realidade e dos espagos
geograficos que esses representam.

Mas o que sdo os “fragmentos de um mundo em miniatura” e as imagens
que aqui consideraremos, e como este capitulo serd organizado para contar a
aproximacao do selo postal como imagem com o ensino da Geografia?

Afinal, as imagens podem ser consideradas enquanto expressdes de
sensibilidades que remetem ao mundo do imaginario, da cultura e do conjunto
de significacoes tecidas acerca do mundo. A partir da interpretagdo de tragos e
registros de uma determinada cultura, acionamos uma estrutura espago-
temporal que somada ao referencial tedrico do investigador permite que se
elaborem tramas em um trabalho de construciao capaz de produzir sentido. Aos
poucos, as pecas (selos postais) se articulam, oferecem diferentes combinagdes e
revelam explicagdes que permitem uma leitura do espago em diferentes tempos.

Neste capitulo da pesquisa dissertaremos a respeito de como a imagem pode
ser bem mais que parte de uma leitura ingénua e corriqueira, mas sim, analisar
sua capacidade de exploracao bem mais além, em alguns contextos como sendo
uma ferramenta metodoldgica participativa de agdo ao questionar-se o espago
geografico e suas paisagens. Para o aluno, as imagens podem levar a uma
interpretacdo sobre suas especificidades enquanto mensagem e também como
cultura. No ambito das midias as imagens sdo de grande importincia para a
Geografia, pois, com alguns meios de analise elas deixam o seu carater de simples
imagens. Determinar as fun¢des das imagens, decifrarem seus signos, imaginar,
ler “além” do que ela mostra visualmente sdo critérios de referéncias a serem
trabalhados pela Geografia escolar.

A linguagem visual, através de textos e imagens, nos é apresentada



diariamente. No caminho do trabalho, da escola, do supermercado, dos bancos.
A escrita e a imagem configuram-se como as principais linguagens utilizadas
pelos meios de comunicagdo. As imagens em especial, sio muito exploradas por
apresentarem elementos emotivos, com, cores, formas, expressdes e evocagdes
imediatas que chamam a atengdo das pessoas. Por isso ndo podemos ignorar a
importancia da imagem no processo educacional.

Percebe-se que o papel do professor é fundamental nesse processo de
“alfabetizacao visual”. O desafio que existe pela frente é grande e vai exigir cada
vez mais aperfeicoamento e estudo. Alunos possuem diferentes estilos de
aprendizagem, que se expressam em diferentes formas de representagdes. Uns
sdo mais auditivos, outros sdo mais visuais. Uns precisam de textos que
complementem as imagens. Outros precisam de imagens que complementem os
textos. Enfim, as diferentes formas de expressio podem ser utilizadas para
despertar a curiosidade do aluno, para depois, aproximda-lo das formas de
expressaio que lhe apresentem maiores dificuldades, orientando-os a
desenvolverem novas habilidades e a construirem competéncias de
aprendizagem.

5.1 “JANELAS PARA O MUNDO"”: O SELO POSTAL
COMO IMAGEM E SUA IMPORTANCIA PARA O
ENSINO DA GEOGRAFIA

Figura 37 - “Janelas para o mundo33”
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Fonte: Revista Correio Filatélico — COFI (2008, p. 38).

A cole¢do é uma coletdnea de 30 selos e blocos emitidos entre os anos 2005 e 2007, e busca
instigar o imagindrio daqueles que a contemplam, destacando o fantastico mundo dos selos e os
valores socioculturais, ambientais e desportivos brasileiros, que sdo projetados para o mundo,
como cenas vistas de janelas abertas. O céu foi escolhido como elemento para compor o plano
de fundo, e o dia e a noite demonstram que o ato de admirar uma bela cole¢ao pode ocorrer a
qualquer momento e em qualquer lugar. Vale lembrar, que os selos representam os muitos
cenarios criados por artistas que captam, nos fragmentos da vida, expoentes de um cotidiano
histérico, cultural, ambiental, inusitado e muita responsabilidade social. (CORREIO
FILATELICO, 2008, p. 38).

Ao longo de sua histdria, os humanos utilizaram-se de diversos recursos
para comunicar-se e imprimir suas marcas na paisagem. Imprimiu seus anseios e
cultura nas pinturas rupestres. Desenvolveu a comunicaciao visual através das
artes, pinturas, escultura, engenharia. Criou instrumentos técnicos que
permitissem gravar suas mensagens, muitas das quais se perpetuam até hoje. Ou
seja, desde os primoérdios da humanidade as imagens fizeram parte do cotidiano
das pessoas. Entretanto, a evoluciao da sociedade e a busca incessante por novas e
mais eficazes formas de comunicacdo permitiram a descoberta da escrita, que
revolucionou a comunica¢ao humana e o convivio em sociedade, que sempre foi
utilizada como instrumento de segregacdo social, principalmente no cerne da
sociedade moderna burguesa e capitalista.

No advento da Revolugdo técnico-cientifica, com a evolucao dos meios de
comunica¢do, come¢a uma nova transformacgio da sociedade e do modo como os
individuos se relacionam. A escrita, tida como forma de comunicag¢do elementar
e incontestavel, como o unico instrumento capaz de registrar fatos historicos, o
cotidiano e os anseios dos grupos sociais, passa, na atualidade, a “perder” espago
para a utilizagdo das imagens. Observar, analisar, decodificar, comparar e
questionar as imagens para ai construir conceitos geograficos é tarefa
fundamental para o ensino-aprendizagem da Geografia.

Segundo Santaella (2012), vivemos em uma verdadeira floresta de signos,
cercados e estimulados por imagens visuais reproduzidas continuamente, nas
quais, de uma forma ou de outra, aprendemos a “lé-las” de forma intuitiva e,

talvez, ingénua. Mas na verdade ndo fomos alfabetizados visualmente, cuja



finalidade é desenvolver uma recepcéo critica destas imagens que sdo propagadas
no nosso cotidiano.

Porém, antes de adentrarmos nos processos de alfabetizacao visual,
precisamos de antemdo responder a duas perguntas. Primeiramente, o que é
imagem? Em segundo lugar, qual é o poder e como podemos utilizar a imagem
no ensino de Geografia?

Quando vemos uma determinada imagem, podemos efetuar uma série de
relagbes a serem feitas com as mais diferentes informagdes que foram se
acumulando em nossas mentes gracas as experiéncias de vida que possuimos.

Mas, o que se entende por imagem? Afinal, “[...] o ser humano esta rodeado
de imagens por todos os lados, em cada canto e minuto do seu cotidiano, isso
sem considerarmos que, quando dormimos, continuamos a ver imagens nos
sonhos” (SANTAELLA, 2012, p. 14).

Podemos falar das imagens mentais (sonhos, lembrancas) e visuais (com
técnicas diversas e registros mecanicos) de momentos importantes ou nao,
dependendo das inten¢des de quem as registra.

Sendo resultado de uma atividade humana, a imagem é ao mesmo tempo
uma criacdo e uma recriacdo do mundo pela sociedade. O ser humano é o tinico
animal que deixa registros atras de si, e também o tUnico cujos produtos
relacionam-se a mente, portanto além de sua existéncia material, estes registros
incorporam significados.

Como forma de apropriagdo do mundo pela sociedade, as imagens contém
significados, reproduzem o mundo, representam, transmitem sensagoes e, assim,
tornam-se fonte de conhecimento. Ao serem capturadas pela visao, as imagens
sdo moderadas pelos outros sentimentos, tendo seu significado transformado
constantemente, nos auxiliando na compreensao da prépria existéncia.

Santaella (2012) faz referéncia a uma das referéncias mais antigas em
relagdo ao conceito de imagem, que se encontra na obra A Republica, de Platao.
Nesta referéncia, o filosofo se refere as imagens naturais, e ndo as construidas
pelos seres humanos; e, segundo, a imagem funciona como um duplo, ou seja, ela

sempre reproduz caracteristicas de objetos reconheciveis visualmente. Embora



atreladas a objetos naturais, essa nogdo também pode ser atribuida a objetos
culturais. Assim,

[...] estas costumam ser definidas como um artefato bidimensional (como em um desenho,
pintura, gravura, fotografia) ou tridimensional (como em uma escultura), que tem uma
aparéncia similar a algo que esta fora delas — usualmente objetos, pessoas ou situagdes - e que,
de algum modo, elas, as imagens, tornam reconhecivel, gracas as relagoes de semelhanga que
mantém com o que representam (SANTAELLA, 2012, p. 15).

Vale considerar que a definicdo de imagem acima enunciada, funciona
apenas como um ponto de partida, pois existem diferentes “territorios da
imagem”, do que resulta uma polivaléncia conceitual que extravasa os limites de
uma unica definicao.

Por exemplo, Trovo (2011) define imagem fazendo uma busca etimolodgica
das raizes gregas e latinas da palavra.

Ao se buscar a etimologia da palavra, ela se apresenta relacionada ao substantivo latino “imago”
que significa figura, imitagdo, e com o grego “eikon”, que corresponde a icone ou retrato. Desta
forma podemos dizer que as imagens estdo muito mais relacionas com os icones ou objetos que

as representam (TROVO, 2011, p. 6).
Continuando na busca conceitual relativa a palavra imagem, deparamo-nos
com um vasto campo de abordagens, algumas semelhantes, outras nem tanto.
Para um maior esclarecimento, embasamos no conceito descrito pelo Dicionario

Etimologico da Lingua Portuguesa, onde encontramos a defini¢ao:

Imagem sf. ,Representagdo de um objeto pelo desenho, pintura, escultura etc. ,,Reproducao
mental de uma sensacdo na auséncia da causa que a produziu® ,reflexo de um objeto no
espelho ou na dgua®“ ,figura, comparagdo, semelhanca® | XIII, ymagen, XIII, omagen XIII,
imagée XIVetc. | Do lat. Imago-ginis || imagina¢do XIV. Do lat. Imaginatto-onis || imaginante
1881 || imaginar | emaginar XIV, enmaginar XIV etc.Do lat. Imaginére || imagindrio XVI. Do
lat. Imagindrius || imaginativa sf. ,arte de fazer imagens* XVI. Do lat. Imagindsus || imagismo
XX. Do ing. Magism, de image ,imagem® deriv, do fr. Image e, este, do lat. Imago- ginis ||
imagista XX. Do ing. Imagisit || imago XX. (CUNHA, 2007, p. 425).

Como vemos, o termo imagem possui sua génese no Latim (imago-ginis).
Observemos que o termo expressa a capacidade de formar uma imagem mental
de algo, ja pela derivacao de Imago, “imagem representagdo” da mesma raiz de

imitari, “copiar, fazer semelhante”. Essa capacidade de formar uma imagem
mental de algo ou de copiar, fazer semelhante, contempla um ideal peculiar a



Geografia, muito comum entre os primeiros gedgrafos, mas que permanece até
hoje.

Voltando-nos a epistemologia da Geografia, a imagem sempre esteve
presente nos métodos de andlise geografica. Na Geografia de Karl Ritter e
Humboldt, dentre tantos outros, por exemplo, pensar Geografia como ciéncia se
deu pelo estudo do sistema natural das relagdes espaciais, tendo como objeto da
Geografia a imagem vista ou grafada, que passou a integrar um processo
empirico de corrobora¢iao de seus métodos de analise. Ponderando sobre essa
vasta histéria entre imagem junto a Geografia e suas diferentes contribui¢oes
perante distintos estudos, pretendemos dialogar sobre como a imagem
atualmente pode servir de método de estudo no ambito da Geografia escolar.
Mas antemao a esta descricao de proposta metodoldgica faz-se necessario icar o
termo imagem em aspectos atualmente “debatidos” pela Geografia. Assim,
pensando a imagem por um viés geografico, recorremos a mengao abaixo para
termos um maior entendimento relativo aos conceitos e significados que nos sao
pertinente, suas diversidades e significacdo representadas, quando se ousa

analisar.

O termo imagem ¢ tdo utilizado, com tantos tipos de significacdo sem vinculo aparente, que
parece bem dificil dar uma definicdo simples dele, que recubra todos seus empregos. De fato, o
que ha de comum, em primeiro lugar, entre um desenho infantil, um filme, uma pintura mural
ou impressionista, grafites, cartazes, uma imagem mental, um logo tipo, “falar por imagens”
etc.2 O mais impressionante é que, apesar da diversidade de significagdes da palavra,
consigamos compreendé-las. Compreendemos que indica algo que, embora nem sempre
remeta ao visivel, toma alguns tragos emprestados do visual e, de qualquer modo, depende da
produ¢ao de um sujeito: imagindria ou concreta, a imagem passa por alguém que a produz ou
reconhece (JOLY, 1994, p. 13).

Como visto até aqui, a palavra “imagem” é ambigua e polissémica. Essa
polissemia teve origem no termo grego eikon, que abarca todos os tipos de
imagens (desde estampas de um selo, uma pintura, imagens espelhadas,
artificiais). Além disso, porque pode ser aplicada a realidades visuais ou nao
necessariamente visuais (como a ideia de imagem mental, imagem musical,
imagem acustica ou sonora, entre outras). E mesmo adentrando o territério da

visualidade, Santaella (2012) destaca cinco dominios principais da imagem:

1. O dominio das imagens mentais, imaginadas e oniricas. Estas brotam do poder de nossas



mentes para configurar imagens. Elas ndo precisam ter necessariamente vinculos com imagens
ja percebidas [...]
2. O dominio das imagens diretamente perceptiveis. Essas sdo as imagens que apreendemos do
mundo visivel, aquelas que vemos diretamente da realidade [...]
3. O dominio das imagens como representagdes visuais |...]
4. O dominio das imagens verbais [...]
5. O dominio das imagens opticas [...] (SANTAELLA, 2012, p. 16-17).
Em meio a diversidade implicita nos varios territdrios da imagem, interessa-
nos a nog¢ao presente no item 3 da definicdo de Santaella (2012), ou seja, o
dominio das imagens como representagdes visuais. Esta escolha parte do
principio de que as imagens mentais envolvem questdes psicanaliticas e
cognitivas e, portanto, nao estritamente visiveis. J4 as imagens perceptivas estdo
diretamente ligadas as teorias da percepcdo visual e, portanto, dizem mais
respeito aos modos como a percep¢do opera do que as imagens em si. As
imagens verbais encontram seu campo de estudo na literatura e, por ultimo, as
imagens projetivas concentram nos campos de estudo da engenharia e
arquitetura.
Também partiremos do pressuposto de tomar a imagem dos selos postais

como sendo uma “representaciao”.

As imagens sao chamadas de “representagdes” porque sao criadas e produzidas pelos seres
humanos nas sociedades em que vivem. E claro que elas sio também imagens percebidas, mas
distinguem—se daquelas que denominamos perceptivas porque, neste caso, é a nossa percepqéo
que faz o mundo visivel naturalmente aparecer a ndés como imagem, enquanto as
representacdes visuais sdo artificialmente criadas, necessitando para isso da mediacdo de
habilidades, instrumentos, suportes, técnicas e mesmo tecnologias (SANTAELLA, 2012, p. 17-
18).

E, enquanto nds e nossos alunos nos posicionamos enquanto espectador de
uma imagem, cada qual realiza uma interpretagdo singular, de acordo com sua
vivéncia. Por estarmos inseridos em uma representacao espacial, portanto, faz-se
necessario compreendermos melhor o que significa “representar”, sendo que, o
conceito de representacio possui uma esséncia difusa, e recebe diferentes
denominagbes em diferentes areas da ciéncia.

Utilizaremos a palavra “representacdo” de acordo com a definicio de
Jacques Aumont (1993), onde encontraremos uma grande relacdio com a

representacao necessaria para uma analise geografica.



De fato, a nogao de “representacao” e a propria palavra estdo carregadas de tantos estratos de
significacdo acumulados pela histéria, que é dificil atribuir-lhes um tnico sentido, universal e
eterno. Entre uma representacio teatral, os representantes dos povos na ciAmara, a
representacao fotografica e pictérica, hd enormes diferengas de status e de intengdo. Mas de
todos esses usos da palavra, pode-se reter um ponto comum: a representacio é um processo
pelo qual se institui um representante que, em certo contexto limitado, tomara o lugar do que
representa (AUMONT, 1993, p. 104).

Tomar o lugar do que se representa, ndo parece nenhuma novidade para a
Geografia, mas obter essa aptidao junto as imagens trabalhadas no ensinar nao é
tdo pretérito assim. Ao pensar a representagdo por um viés mais geografico, ou
melhor, ao tomar o lugar da imagem como uma representacdo geografica,
Wenceslao Oliveira Jr. (2009) afirma que, para a Geografia no geral, representar
estd no sentido de estar-no-lugar-de; e ndo de ser-o-mesmo-que. No entanto,
notadamente no que se refere as imagens fixas — tais como pinturas, fotografias
ou selos postais — esta distingdo é quase sempre apagada, ou seja, ndo se
considera muitas vezes a imagem como uma representa¢ao do real, mas sim,
como sendo o real.

Tomando agora o selo postal como uma imagem representacional — e
simbdlica - estes tém por caracteristica serem uma representacdo inscrita
manualmente sobre uma superficie (geralmente de papeis com diferentes
configuragbes) com a utilizagdo de diversos instrumentos, tais como a
computacdo grafica, a micopigmenta¢ao, o talho doce, fosforecéncia, verniz,
microletras, em tecido sintético, entre outras. Além disso, essas imagens de selos
postais sdo fixas (se opondo e com caracteristicas distintas das imagens em
movimento).

Além disso, as representacdes visuais dos selos postais sdo bidimensionais, e
cumprem em partes com a nog¢ao de funcionarem como um “duplo”, ou seja, que
“[...] representam aspectos do mundo visivel por meio das relacdes de
semelhanca que com eles mantém” (SANTAELLA, 2012, p. 19).

Ainda Conforme Santaella (2012), ela destaca que ha ainda trés
modalidades de imagens, a saber:

Primeiro, as imagens em si mesmas, que se apresentam como formas puras, abstratas ou

coloridas. Segundo, as imagens figurativas, que se assemelham a algo existente no mundo, ou
supostamente existente, como sdo as figuras imaginarias, mitoldgicas, religiosas etc. Ha ainda as



imagens simbdlicas. Neste caso, embora as imagens apresentem figuras reconheciveis, essas
figuras tém por fungao representar significados que vao além daquilo que os olhos veem. O
simbolismo adiciona camadas de significados que estdo por tras das imagens (SANTAELLA,
2012, p. 19).

Em nosso caso, o selo postal se enquadra e serd considerado como uma
imagem simbdlica, visto que sdo imagens tomadas como representagdes visuais,
inscritas por equipamentos técnicos em uma superficie fixa e bidimensional, e,
através de suas representacoes simbdlicas buscam evidenciar o espago geografico
e seus atores, nao como sendo o real, mas sim simbolizando-o conforme
determinados objetivos de quem (re)interpreta e (re)significa estes espagos e
paisagens.

Porém, vale insistentemente frisar que as imagens nio sido o real, mas
apenas uma representacido deste, ou, conforme a ideia de Aumont (1993), as
imagens mostram os objetos ausentes. E, baseado na teoria de Costella (2008) de
que a Geografia é a ciéncia dos espacos ausentes, podemos supor de que as
imagens sdo fundamentais para seu ensino-aprendizagem.

Voltemos a ideia de que as imagens sdo representacdes reduzidas de objetos
ausentes. Afinal, elas sdo obtidas a partir de uma projecdo da realidade

tridimensional e projetadas em apenas duas dimensdes.

As imagens sao portanto objetos visuais muito paradoxais: tém duas dimensdes mas permitem
que nelas se vejam objetos em trés dimensdes (esse carater paradoxal esta ligado, é claro, ao fato
de que as imagens mostram objetos ausentes, dos quais elas sao uma espécie de simbolo)
(AUMONT, 1993, p. 66).

Apenas este aspecto ja implica no fato de que ha perda de informagdes nas
. <« » .
imagens, que “compactaram” a realidade. Entre outros pontos que corroboram

com o fato de que as imagens podem distorcer a realidade e os espagos
geograficos representados, ha o fato de que elas podem sugerir ambiguidades.

Devemos lembrar que, do ponto de vista geométrico, uma imagem em perspectiva pode ser a
imagem de uma infinidade de objetos que tém a mesma projegdo: logo, sempre havera
ambiguidades quanto a percepgio de profundidade. O fato de se reconhecerem quase
infalivelmente os objetos representados, ou pelo menos sua forma, é notavel: somos forcados a
pensar que, entre as diferentes configuragdes possiveis, o cérebro “escolhe” a mais provavel
(AUMONT, 1993, p. 66).

Em todas as sociedades, a maioria das imagens foram produzidas para



determinados fins. Por exemplo, o selo postal inicialmente ndo tinha nenhum
aspecto visual relevante, apresentando apenas cifras, brasdes e efigies de
soberanos. Mas pensar que somente apds a representacdo de paisagens e de
acontecimentos histéricos é que eles se tornaram ideoldgicos, é renegar sua
propria histéria. Na verdade, a partir deste momento eles comegaram a servir
para um carater informativo e de propaganda nacional, além de seu objetivo
funcional de franquear correspondéncias. Em todos os casos, a imagem do selo
postal foi produzida buscando vincular esta imagem representada com o
dominio do simbodlico, fazendo com que ela esteja em situagdo de mediagao entre
o “aluno observador” e a realidade, ou seja, o espago geografico que porventura
pretende-se estudar.

Mas para utilizar imagens no ensino de Geografia, também temos que
pensar em sua relagdo com o real. Afinal, imagens ndo sao apenas producdes
simbolicas, pois elas sempre tiveram este carater de buscar representar os objetos
e espagos ausentes.

Segundo Aumont (1993), ha uma tricotomia entre a relagdo da imagem com
o real. Primeiramente, ha “um valor de representacio: a imagem representativa é
a que representa coisas concretas” (AUMONT, 1993, p. 78).

Mas afinal, o que é que considero como representa¢ido? Voltamo-nos agora,
mais especificamente para esta no¢ido dentro da teoria Semidtica de Aumont
(1993, p. 103), que diz que “a representa¢do é um processo pelo qual institui-se
um representante que, em certo contexto limitado, tomard o lugar do que
representa’.

Ou seja, pela representagdo de uma imagem como a de um selo postal, este
representante é apresentado aos até entdo “alunos observadores” de forma
delegada a um determinado espago ausente, que acaba por substitui-lo. Se por
exemplo analisarmos e observarmos sem uma ateng¢ao critica os selos referentes
ao bioma do Cerrado, pensaremos que o que impera ¢ uma riqueza gigantesca de
uma fauna, flora e paisagens exuberantes e intocadas, o que na verdade é uma
distor¢do da realidade que de fato existe — ndo que estas caracteristicas nao se

apresentem -, onde cada vez mais ha um predominio de uma paisagem marcada



por latifindios voltados a agricultura moderna de producao de commodities de
exportacdo e a pecudria extensiva. E esta “ilusdao” é um fendmeno perceptivo que
tanto nds criamos ou que ¢é ideologicamente propagada dentro de um
determinado contexto, mas que é provocado por uma representacio. Mas ¢é
preciso mais. E preciso transformar este até entdo “aluno observador” em um
sujeito participe e critico do processo de alfabetizagdo visual, buscando
elementos que permitam a constru¢ao dos conceitos geograficos.

Seguindo a tricotomia entre a rela¢io da imagem com o real de Aumont
(1993), a segunda caracteristica é que ela possui um valor de simbolo. “A imagem
simbdlica é a que representa coisas abstratas. [...] O valor simbélico de uma
imagem é, mais do que qualquer outro, definido pragmaticamente pela
aceitabilidade social dos simbolos representados” (AUMONT, 1993, p. 79).

E eis novamente o poder de um selo postal, que se configura como um
produto simbolico e ideoldgico estatal, que busca representar imagens — que nao
necessariamente condizem com a realidade socioambiental nacional - com forte
apelo visual, e que passam a serem vistas como simbolos, “janelas para o mundo”
e aceitas como sendo de fato um retrato de nosso pais (principalmente no
exterior).

Por fim, as imagens apresentam um valor de signo, quando representam
determinado conteudo cujos caracteres ndo sdo necessariamente refletidos por
elas, tais como as placas de transito, ou seja, o significado destas imagens é
totalmente arbitrario.

Os icones sdo, para a teoria da Semiotica, referéncias préoximas ou nao de
que hd uma relagdo entre a imagem e o real. Por exemplo, no momento em que
vemos uma imagem, instantaneamente nossa mente faz diversas relagdes com a
mesma (cria um interpretante do signo), porém isso também depende da
formacdo de cada um. E ai que entra a educacéo escolar e propriamente a escola,
que tem uma fungdo especificamente educativa, com meios e fins pedagdgicos,
ligados diretamente ao conhecimento sistematizado.

Além da fungdo simbdlica da imagem, de representar objetos abstratos e

espagos ausentes, a imagem também possui uma fungdo epistémica. Imagens



servem para representar o mundo. Sendo assim, ela traz informagbes visuais
sobre o mundo. Para muitas pessoas, o que inclui nossos alunos, o mundo se
apresenta através de imagens. O que varia sdo os suportes para isso, ou seja, um
mapa, uma ilustracdo no livro didatico, uma fotografia, um filme ou um selo
postal. O valor informativo presente em cada um destes suportes nao ¢ o mesmo,
mas todas elas possuem uma fungao geral de transmissdo de informagdes e que,
com uma alfabetizacdo do olhar e um ensino que proponha a construcio de
competéncias e habilidades, que estas possam se transformar em conhecimentos
pertinentes.

E se tratando de imagens presentes nos selos postais, estas possuem ainda
um valor artistico-estético, onde um determinado artista representa um
determinado espaco geografico. Tanto os simbolos imagéticos cada vez mais
estéticos (interpretantes do signo), a intencionalidade dos autores e as paisagens
representadas sdo passiveis de serem analisados nas aulas de Geografia. E os
alunos sdo sujeitos ativos das imagens. Eles a descobrem, analisam, rememoram
seus simbolos (fazendo alusdes a estes mesmos ou semelhantes ja vistos em
outros momentos de suas vidas), reconhecem os elementos imagéticos-
paisagisticos que mais lhes atrairam a atencao, extraindo informagdes destas. Ou
seja, a leitura de imagens necessita de inumeras habilidades e que, trabalhadas de
forma critica, possam se transformar em competéncias.

Mas para fazermos uma leitura de uma imagem precisamos saber em qual
contexto ela estd inserida. A imagem possui uma base de formacdo e para
interpreta-la necessita-se de um conhecimento prévio que em muitos casos
nossos educandos nio possuem. Aparecem entdo as interpretacdes dubias ou
fora de nexo com aquilo que o autor do texto ou da mensagem gostaria de
passar. Contextos diferentes sobre o significado de uma imagem levam a
interpretacoes diferentes. A imagem é uma midia que utilizamos para nos
comunicarmos.

As imagens possuem um poder muito grande de comunicagao, por isso um
dito popular enfatiza: “uma imagem vale mais do que mil palavras”, ou,
conforme Gomes (2013, p. 135), “as imagens mentem”. Mas essas afirmagdes em



tom acusatorio sdo facilmente aceitas, sem muitas justificativas ou
demonstragdes. Ha, de fato, uma verdadeira tradi¢ao e uma longa histéria nessas
convicgoes.

A seguir, sera discutida a condu¢do de uma pratica pedagodgica em
Geografia ancorada na utilizagdo de imagens, buscando analisar algumas
questdes norteadoras, tais como levar os alunos a agugarem seus olhares quando
se colocam diante de uma imagem, como o selo postal? Como saber diferenciar
os tragos caracterizadores de cada tipo distinto de imagem? E como conduzir o
processo de alfabetizagao visual?

5.1.1 AIMAGEM-SELO (POSTAL) E O ENSINO DA GEOGRAFIA

A imagem, no ensino da Geografia, geralmente é empregada como mera ilustracdo
(PONTUSCHKA, PAGANELLI, CACETE, 2007, p. 278).

Como discutido anteriormente, as imagens veiculam, de forma codificada,
um determinado saber sobre o real. Toda imagem - e isto inclui o selo postal —
busca, através de seus simbolos, representar objetos e espagos ausentes, que sao
acessados pelos receptores em um processo de rememoragiao, de estabelecer
relagbes com imagens similares ou conhecimentos prévios que possuiam a
respeito deste objeto. Ou seja, o selo postal é um esquema simbolico (econdmico,
pois deve ser mais simples e legivel do que aquilo que esquematiza — ou seja, o
espago geografico) criado por um autor dotado de intencionalidades. Este autor
tem o poder de representar aquilo que lhe interessa, podendo entdo aumentar as
duvidas daqueles que estdo fazendo a leitura destes selos postais. Por isso, além
da analise do contexto, devemos observar atentamente a analise do conteudo da
imagem (o que ela mostra em si).

Além disso, a imagem comporta duas propriedades essenciais: uma
propriedade fisica que diz respeito a sua materialidade e ao fato de ser um
suporte para algo (como o selo postal), e outra relacionada ao plano do intelecto,
uma propriedade semantica, que possibilita uma elaboracdo mental. Assim, a
imagem apresenta um aspecto ambivalente de “ser e nao ser” aquilo que

representa. Enquanto suporte é um objeto material, e como portadora de



significados, assume um cardter imaterial, exercendo um grande poder
mobilizador de emogdes. Ao se observar uma imagem, atribui-se sentido ao que
se vé e elaboram-se imagens mentais, resultado da relacao entre a imagem vista e
aquelas existentes na memoria. Estes elementos associados permitem reconhecer
a imagem a partir do que se conhece do mundo. Ao acionar nosso “arquivo de
imagens”, fruto da experiéncia individual e da formacao cultural, desencadeia-se
um processo de atribuicao de sentido. Quando se presencia uma imagem, criam-
se relagdes com outras ja existentes na memdria, de tal forma que a compreensao
seméntica pode mudar, embora o suporte fisico nio mude.

Sendo assim, as imagens sao constructos complexos e, por isso mesmo,

possuem uma complexa apreensido. Conforme Santaella (2012),

Toda imagem, no dominio das representagdes visuais, apresenta multiplas camadas: subjetivas,
sociais, estéticas, antropoldgicas e tecnoldgicas. Entretanto, a primeira li¢do a ser incorporada ¢
que essas camadas estdo contidas no interior da prépria imagem. Apreendé-las todas é a
finalidade almejada pela leitura da imagem. (SANTAELLA, 2012, p. 21).

Novamente, é fundamentalmente importante entender as imagens - e os
selos postais — como uma representagdo simbdlica da realidade, que, todavia nao
é o espelho fiel dessa realidade. Logo, estes ndo podem ser aceitos imediatamente
como representagoes fiéis do espaco geografico e de suas relagoes. Como nos
alerta Fonseca e Oliva (2013, p. 19), “as representagdes sdo criacdes, construcoes
com func¢des cognitivas importantes, mas que [..] ndo se livram das
subjetividades e estdo sempre distantes da realidade representada”. O problema é
que, ao associar a ideia de representacdo com a imagem, predominou a visdo
reprodutora, que naturalizou a representa¢do que utiliza a imagem como sendo
esta um retrato do mundo real. Mas néo sao.

Essa tese da semelhanca, e consequente naturalidade da imagem, tem dado guarida aqueles que
se recusam a aceitar a possibilidade de leitura da imagem sob a alegacdo de que ndo ha nada a
dizer sobre um tipo de mensagem que, por estar ancorada nas relagoes de semelhanga com
aquilo que representa, ja parece naturalmente legivel. [...] Nao se pode negar a existéncia de
esquemas mentais universais, comuns a todos os seres humanos, que presidem, entre outros
tipos de cognigdo, a percepgdo visual. Entretanto, deduzir disso que a imagem prescinde de
aprendizado e leitura parece equivocado. (SANTAELLA, 2012, p. 21-22).

Este equivoco que nos fala Santaella (2012), esta centrado na confusdo que



fazemos ao analisar dois conceitos que nao sdo sindnimos, ou seja, entre
percepcdo e interpretacdo. Para a autora, “reconhecer os motivos inscritos na
imagem nao significa que tanto o contexto interno quanto o campo de
referéncias desses motivos tenham sido compreendidos” (SANTELLA, 2012, p.
22).

Analisemos as informagdes contidas no selo postal da figura 38, que
representa as grutas de Lascaux, na Fran¢a, que constam em um conjunto de
pinturas rupestres.

Figura 38 - Pinturas da gruta pré-historica de Lascaux (Franca)

r——REPUBLIQUE FRANCAISE —

L=—CROTTE PREHISTORIOQUE DE LASCAUX—.

Fonte: Acervo.

Nesta imagem, podemos ver diversas figuras de animais, representadas
pelos povos que viviam na regido ha mais de 15 mil anos. “Também
reconhecemos os sois, corujas e peixes dos hieroglifos egipcios. Contudo, o
simples reconhecimento ndo nos fornece as chaves para a interpretacio dessas
imagens” (SANTAELLA, 2012, p. 22).

Um aluno, ao se deparar com um selo postal preestabelecido para o
trabalho, simplesmente reconhecera elementos que compde o quadro visual da
paisagem representada. Ao se deparar com o selo postal das grutas de Lascaux,
provavelmente reconhecerd os animais representados. Mas faltaram-lhes
elementos que permitirdo interpretar aquela imagem para buscar compreender a
organizacdo espacial e o funcionamento de tal paisagem ou do modo de vida
daqueles povos. Reconhecer os elementos visiveis ndo é condigdo para
interpretar uma imagem, pois este ndo conhece as formas, fungdes, estruturas e

processos histdricos, nem os sons e movimentos daquela paisagem em questéo.



No caso dos selos das pinturas rupestres, reconhecer os animais nao é uma
permissdo para interpretar que eles eram a caca daquelas comunidades. Estes nao
poderiam ser animais sagrados, ou possuirem uma funcio ritualistica, onde as
grutas funcionariam mais como um santuario do que uma habita¢ao? Para tal, é
preciso investigar e estudar a paisagem em questdo, para ter acesso a

interpretagdo da imagem.

Interpretar uma imagem ¢ um processo que se acrescenta ao mero reconhecimento. Ademais,
ha outro aspecto a se considerar que neutraliza a convic¢do na naturalidade da imagem. [...] ela
¢ tao arbitraria e dependente de convengdes quanto a linguagem verbal. [..] Imagens sdo
representacdes visuais e, como tal, implicam convengdes de representacdo que dependem néo
s6 de habilidades quanto do aprendizado de técnicas especificas. (SANTAELLA, 2012, p. 22-
23).

Por isso, os selos postais sao uma possibilidade de investigacao e descoberta
que promete frutos na medida em que se busca sistematizar suas informagoes e
decifrar os seus contetidos. E o selo postal, como uma representagao visual, para
ser analisado, depende do que Gomes (2013) chama de visibilidade, que depende
de um campo de expressio, de um campo visual. E ela que indaga como o espaco
pode ser um instrumento que torna visivel certos elementos. E o lugar fisico e o
enredo nas quais o objeto é exibido sdo elementos estruturantes desse cenario
que ¢é passivel de uma leitura geografica. Segundo Gomes (2013, p. 31), “as
imagens das coisas nao estdo jamais separadas dos “lugares” onde elas sao
exibidas. Por isso hd, sem duvida, uma geografia que participa diretamente da
produgdo de significagdes que nos veiculam as imagens”.

Embora sejam tratados como um artefato imagético, os selos sdo repletos de
conceitos e conteudos a serem estudados. Sdo pontos de partida, funcionando
como um dispositivo, despertando a curiosidade dos alunos para além da
imagem representada. Pois a informagdo visual, para ser realmente
compreendida, requer uma prévia aprendizagem. Ela ndo é nem natural nem
espontanea. Ela possui uma linguagem prépria que precisa ser apreendida. E essa
decodifica¢do se torna fundamental, visto que vivemos cercados de imagens
visuais, imagens reproduzidas continuamente, e os selos ndo sdo exce¢ao. Ou

seja, o selo postal é uma complexa composicao.

[...] a palavra composigdo traz exatamente a tona essa ideia de um jogo de posi¢des que cria e



faz circular significados na forma como coisas objetos e pessoas estdo dispostas sobre um plano.
A composi¢ido é sempre um fendmeno passivel de ser analisado sob um ponto de vista
geografico (GOMES, 2013, p. 47).

Dentro dessa perspectiva, podemos refletir sobre o seguinte ponto: um
aluno nao reflexivo tende, ao ser exposto a uma composicdo, selecionar de
antemao os elementos primdrios desta, aqueles facilmente identificaveis.
Portanto, ao utilizar o selo postal, o objetivo ndo é apenas enriquecer a aula com
um novo material didatico, nem simplesmente ilustrar paisagens. Antes de tudo,
através dele é possivel ensinar aos alunos o ato reflexivo para ler o contexto, que
seriam as interrela¢des entre os elementos, os objetos secundarios ndo vistos na
primeira analise. E possibilitar a leitura do ausente??. Para isso, precisamos
alfabetizar visualmente nossos alunos. E preciso ndo ensinar a ler a imagem, mas
como se lé. Aprender a ler o ausente (e ndo apenas o presente) é ser competente
em ler.

As imagens representadas nos selos postais brasileiros, principalmente apos
o periodo do “Milagre econdmico”, acenam para o fato de que as imagens
veiculadas possuem um efeito de realidade, pois produz um interpretante do
signo que possuem indices de analogia com objetos que existem no real. “[...] o
espectador acredita, ndo que o que vé é real propriamente, mas, que o que vé
existiu, ou pode existir, no real”. (AUMONT, 1993, p. 111).

Vale ressaltar que o selo postal ndo tem o mesmo objetivo de imagens como
a fotografia, algumas pinturas e filmes, ou seja, o selo postal ndo possui o objetivo
de mimese (imita¢do) da realidade. Sua representacao imagética é ficcional,
criada para possuir valores artisticos e informativos sobre objetos e espagos
ausentes analogos, e ndo buscar representar o espago geografico “tal como ele é”,
como ja fora outrora pretensoes da fotografia e artes plasticas. O selo busca
representar objetos e grupos sociais concretos, mas exprimindo valores abstratos.
Cabe novamente a Geografia escolar um papel de duvidar desta representacao e
construir conceitos a partir das paisagens.

O professor de Geografia deve fazer uso da imagem para a compreensdo do
espago geografico. Quando o aluno chega a escola, ele ja tem a capacidade de
observar e de certa forma procura explicar o mundo em que vive. Esse modo de



ler 0 nosso cotidiano esta impregnado de Geografia. Na escola é importante dar
condic¢bes para o aluno ampliar, rever, reformular e sistematizar as no¢des que
construiu, de forma espontanea, através da aprendizagem dos contetdos de
Geografia. A escola tem um papel fundamental quanto a ampliagdo,
reformulacio e sistematizacio do conhecimento, pois este é inacabado e a pessoa
adquire ao longo da vida.

A Geografia como leitura de mundo em que vivemos é uma constru¢ao
gradativa, que ocorre na escola, a medida que os alunos aprendem a observar,
perguntar-se sobre o que observam, descrever, comparar, construir explicagoes,
representar e espacializar acontecimentos sociais e naturais de forma cada vez
mais ampla, considerando dimensdes de tempo e de espaco. Para promover a
ampliacdo do conhecimento dos alunos a respeito de temas cuja relevancia é de
inquestionavel valor para a sociedade atual, os materiais didaticos bem como os
recursos midiaticos sdo de fundamental importancia no trabalho do professor.
Sendo assim, uma alternativa para interessante para nossas praticas € a utilizagio
de imagens para o estudo da Geografia, para, a partir delas, desenvolver a
construc¢do do conhecimento.

Portanto, as imagens tém um papel importante no estudo da Geografia. A
forca das imagens nos dias atuais ¢ inquestionavel. Elas constituem material
didatico extremamente importante para o professor, pois revelam
intencionalidades de quem as produziu, devendo ser contextualizadas e datadas.
O trabalho com imagens pode ser muito util como forma de ensinar como se
produz leitura através do olhar. Isto é fundamental para a Geografia, pois a
representacao geografica seja pelos mapas, imagens, fotos, videos, selos postais e
paisagens, sempre se colocam em jogo o autor e as técnicas. Com isso, o
professor pode utilizar uma variedade de materiais, como selos postais de
diferentes épocas, fotografias, imagens de satélite, imagens representadas nos
livros didaticos, de jornais, revistas, entre outros, sendo recursos bastante
significativos para a construcdo e ampliacao de conhecimentos geograficos.

Se as imagens sempre operam mostrando e escondendo coisas, entdo, é

papel do professor de Geografia atentar para essas nuances escondidas, nas quais



seus elementos sdo fundamentais para a leitura imagética e, consequentemente,
para o processo de constru¢io do conhecimento geografico. Dessa forma,
conforme Gomes (2013),

[...] o ato fisico do olhar é pouco criterioso e se nutre de um homogéneo e generalizado
desinteresse. O olhar percorre e ndo se fixa. Por isso, ver algo significa extrai-lo dessa
homogeneidade indistinta do olhar, significa conferir atengdo, tratar esse algo como especial. A
diferenca entre olhar e ver consiste, portanto, no fato de que o olhar dirige o foco e os angulos
de visdo, constr6i um campo visual; ver significa conferir atengdo, notar, perceber,
individualizar coisas dentro desse grande campo visual construido pelo olhar. (GOMES, 2013,
p. 31-32).

Sendo assim, é necessario ver “através” do selo. Devemos buscar extrair
elementos que vao além do campo visual do olhar. A visibilidade é sempre
dirigida e desigual, capturando o que desperta interesse nos alunos. Por isso, ao
se utilizar o selo postal nas aulas de Geografia, o professor ndo pode esperar que
a turma encontre um consenso, que veja o que ele quer ou imagina. E eis o mais
importante e enriquecedor: o aluno vera aquilo que lhe despertar a curiosidade,
favorecendo a criagdo de um ambiente propicio, onde ele sera o sujeito do
processo de ensino-aprendizagem, desde que o professor-mediador saiba como
instigar, desequilibra-lo, permitindo os processos de abstragio da realidade
representada pelo autor do selo, instigando-o a refletir sobre a prdpria realidade,
favorecendo dessa forma o processo de constru¢iao do conhecimento.

Por exemplo, o educador ao manusear os selos postais como ferramenta
para as praticas educativas, ndo vé somente a leitura que foi feita de um tempo,
de uma pessoa, de um objeto ou espago. Compreende também, a topografia dos
espagos, dos olhares. Se envolve em uma trama que explicita histdrias, reconhece
acontecimentos do passado, do presente, mas também a transcendéncia como
condi¢do para projetar o futuro. O selo postal representa, sem subterfugios, os
processos espaciais que a Geografia analisa, em suas dinamicas mecanicas e
simbdlicas, culturais e materiais. Analisar, decodificar e duvidar do que esta
registrado é inventariar as formas de utilizacdo do espago, descrever as maneiras
como o homem explora e transforma a natureza em recurso para atender as
“necessidades” humanas. Mas também, significa captar o visivel e o ndo visivel

das culturas e das paisagens. Nos selos encontramos a forca da natureza e da



cultura como agentes que poe em didlogo a rede simbolica e material dos espagos
geograficos nacionais.

As imagens nos permitem trabalhar no jogo dialégico de oposicoes,
concorréncias e complementaridades que caracteriza o ato educativo. Assim, em
um primeiro momento é possivel o leitor ter uma visdo panordmica, tomando a
imagem como totalidade, e em um segundo momento refletir sobre as sensagoes
que as mesmas despertam: curiosidade, indiferenga, revolta, medo, prazer,
desejo. Sdo inicialmente as sensa¢des que permitirdo ao professor fazer a selecdo
de imagens que fara parte do repertério de questdes problematizadoras no
conteudo geografico. Elas possibilitam o encontro aberto incerto e incompleto
do homem com a natureza. Desse encontro resultara a abordagem, as questoes,
as informacoes e as articulacdes que podem se estabelecer entre as experiéncias e
as objetivacdes da realidade. A Geografia possui um conjunto de ideias e
conceitos que podem ser apreendidos, dentre outras formas, através da imagem,
onde as informagdes estdo potencializadas exigindo do leitor saber olhar e
encontrar os temas/conteudos que contem. Nesta perspectiva, a imagem no
ensino de Geografia encerra um universo de possibilidades e comporta desafios
que conduzem a questao: que Geografia emerge dessas imagens?

Ausubel apud ZATTA e AGUIAR (2009), no referente a psicologia da
aprendizagem, afirma que o individuo da significado ao que aprende quando

ocorreram as quatro condi¢oes a seguir:

a) O material a ser estudado deve ser significativo, ou seja, os elementos devem ter sentido
proprio e ndo estar sobrepostos. [...] b) O aluno deve ter predisposi¢do para a aprendizagem
significativa. Essa predisposicdo pode ser gerada pela utilizagio de materiais que movam a
vontade do aluno para que aprenda. [...] ¢) O aluno deve ter uma estrutura cognitiva que
permita relacionar o novo material a ser aprendido com o que ja possui. Ou seja, ndo se pode
exigir que o aluno saiba. d) O professor/educador deve organizar o conteido de forma que
contemple os itens a, b e, c. (AUSBEL apud ZATTA e AGUIAR, 2009, p. 7).

Por exemplo, quando ocorre o caso de (a), é buscar a aprendizagem em
Geografia das capitais dos paises sem estabelecer nenhuma relacdo desse
conhecimento com a populagdo que as habitam. Ja no caso de (b), seria quando

temos a aprendizagem de conceitos de cidade com a utilizagdo de imagens em
que o aluno possa comparar o fendmeno tratado e também fazer uso da fala,



diferentemente do que aconteceria se fosse realizado com copias de livros ou
explicagcdes descontextualizadas. No caso de (c¢) é fundamental que, além de
significativa, o trabalho com imagens permitam um constante jogo de
desequilibrac¢do - assimilacdo — acomodacao, partindo de um patamar de menor
nivel de conhecimento para um maior nivel (COSTELLA, 2014).

E no caso de (d), para ser realizado é necessario fazer uso dos organizadores
prévios, ou seja, dos materiais/conhecimentos que servem para conexao entre o
individuo que ja sabe e o que ele deve saber, que em nosso caso sera o selo postal.
Esses materiais tém maior nivel de generalizacdo e permitem ao aluno que

incorpore em sua estrutura cognitiva o novo material com menor generalizagao.

Para que o aluno construa o seu conhecimento ele precisa invadir diferentes patamares de
entendimento, retomando totalidades menos complexas, para dominar totalidades mais
complexas. Essa conquista de diferentes patamares do conhecimento compreende uma
competicdo entre o que o aluno traz que estd acomodado em sua mente, com o novo, que
representa um campo de momentos instigativos, que desequilibram, desacomodam e buscam
incessantemente a nova equilibracio. (COSTELLA, 2011, p. 232)

Percebe-se que a metodologia, o material didatico, a predisposi¢ao do
professor e do aluno no processo de ensino-aprendizagem sdo importantes para
que ocorra uma melhor compreensao sobre o espago geografico, bem como para
a aprendizagem do conhecimento escolar.

As imagens podem ser trabalhadas de formas diferenciadas, dependendo do
recurso tecnoldgico utilizado. A imagem de um selo postal - ou de uma
fotografia — por ser imdvel, recorta um fato e o isola do seu contexto. Dessa
forma, uma unica imagem pode ser aproveitada como material pedagdgico
dentro de varias tematicas.

O uso da imagem pode promover situagdes que facilitam a aprendizagem.
Presente em nosso ambiente cultural, nds professores nao podemos ignorar o seu
uso no processo educacional. Considerar a imagem como material educativo é
valorizar uma forma de linguagem que a populagdo de um modo geral tem
acesso. Assim trabalhando com imagens, poderemos valorizar e aproveitar as
potencialidades educativas de outra linguagem, além da escrita. Imagens em
geral podem ser utilizadas para a problematizagdo dos conteidos de Geografia,
desde que sejam explorados a luz de seus fundamentos tedrico e conceituais.



Assim, a observa¢do de uma imagem como o selo postal, deve iniciar-se com
uma pesquisa que se fundamente nas categorias de analise do espago geografico e
nos fundamentos tedricos conceituais de Geografia. O recurso visual assume
assim o papel de problematizador, estimulador para pesquisas sobre assuntos
provocados pela imagem. O uso de imagens como recurso didatico pode auxiliar
o trabalho com a formagédo de conceitos geograficos, diferenciando paisagem de
espago e, a depender da abordagem dada ao contetido, desenvolver conceitos de
regido, territorio, lugar, sendo ponto de partida para atividades de observagao e
descricao.

Feita essa identificacdo parte-se para pesquisas que instiguem e levantem os
aspectos historicos, economicos, sociais, culturais, naturais da paisagem em
estudo. O uso de imagens como mobilizagdo para a competéncia de pesquisa,
deve levar o aluno a duvidar das verdades anunciadas e das paisagens exibidas.
Essa suspeita instigara a busca de outras fontes de pesquisa para investigar as
raizes da configuragdo socioespacial apresentada, necessaria para sua analise
critica.

Educar os olhos deve também ser parte do ensinar Geografia e, para isso,
ndo basta apenas um treinamento para distinguir os minimos elementos
espaciais. E preciso construir um pensamento sobre o que é ver (GOMES, 2013),
pois principalmente a partir do que vemos que conhecemos a realidade. Assim,
temos as imagens como formadoras dos proprios lugares, considerando que
nossa imaginacgdo sobre eles ¢ parte constituinte dos mesmos. Dar-se conta dessa
dimensao e pensar como as paisagens sio mostradas nos mais diferentes tipos de
imagens (como no selo postal), é também pensar Geografia. Da mesma maneira,
¢ importante analisar esse suporte didatico, ndo como portador da prépria
realidade, que esta além deles e por meio dos mesmos a vemos, mas sim, como

constru¢des humanas ou culturais.

Nessa perspectiva, as imagens podem auxiliar no processo de ampliacdo da visdo de mundo. A
cultura visual é determinante para empreendermos uma mudanga significativa na relacdo dos
homens com os homens e com a natureza. Dominar a leitura de imagens permite que o homem
possa redescobrir o espago geografico e suas transformagdes ao longo da evolugido da
humanidade. E por meio da anélise, observagio e da comparagio que os individuos podem
enfim posicionar-se acerca dos fatos. Por meio da leitura critica de imagens, é possivel entender



como nossas experiéncias e nossa identidade sdo socialmente construidas. (GIRAO e LIMA,
2013, p. 92).

A escola deve ser a ponte que liga os saberes. Todas as disciplinas, e,
especialmente a Geografia, tem o papel de trabalhar com imagens e atuar num
processo de alfabetizacao visual. Debrugar-se sobre as imagens como se estivesse
decodificando textos, questionar, analisar, comparar, desvendar os mistérios e as
informagdes que estdo presentes em cada registro deve ser pratica permanente
no cotidiano escolar.

O desenvolvimento tecnoldgico e a globalizagdo permitem que o aluno
tenha acesso a essa “floresta de signos” (SANTAELLA, 2012) que nos permeia, e
escola precisa estar preparada para lidar com esses novos saberes, onde o
professor torna-se um intermediador para que ocorra uma aprendizagem
significativa. “Para tal, deve-se incentivar o aluno a questionar, construir,
desconstruir e reconstruir seu conhecimento” (GIRAO e LIMA, 2013, p. 92). E
ensinar e aprender neste mundo cada vez mais tecnoldgico, onde as informacoes
midiaticas carregadas de imagens nos chegam a todo momento, se torna um
grande desafio. Estas podem e devem ser trabalhadas para a construgdo do saber
e permitir a compreensao do espago local, regional ou global.

Nesta perspectiva, cabe a escola e também ao ensino da Geografia fornecer
0s mecanismos para que o aluno se torne capaz de selecionar essas imagens e
elaborar seus conceitos, favorecendo seu desenvolvimento cognitivo. E ai uma
perspectiva que surge e se insere neste contexto é o ensino por habilidades e
competéncias. Afinal, a imagem aproxima o sujeito do objeto representado, pois
este pode construir e reconstruir seus conceitos, aprofundando sua observacao,
analisando e reanalisando seus elementos, favorecendo uma “alfabetizacido do
olhar”. Alfabetizar-se visualmente é uma competéncia fundamental para

entender o mundo contemporaneo e suas mudangas.
Se a leitura de mundo implica em um processo permanente de decodificagdo de mensagens, de
articulagdo/contextualizacido das informagdes, cabe a escola ensinar o aluno a 1é-lo também por

meio de outras linguagens e saber lidar com os novos instrumentos para essa leitura
(PONTUSCHKA, PAGANELLI e CACETE, 2007, p. 262).

A andlise de uma imagem ndo é, e ndo serd ocasionada por uma



metodologia fixa, exata ou cartesiana. E necessdrio um processo de estudo em
devir, dinAimico e maleavel com as caracteristicas de nossos objetivos. Mas
termos um norte para conseguirmos alcangar este processo de analise, pode nos
fornecer um grande subsidio para futuros métodos de analise. Como descreve o
autor ao dialogar sobre os diferentes métodos de andlise de uma imagem, “a
observacao do uso da mensagem visual analisada, assim como seu papel
sociocultural, pode mostrar-se muito preciosa a esse respeito” (JOLY, 1994, p.
59).

As imagens estao por ai. Cabe a nds aprecia-las, questiona-las, compreender
seus signos, compara-la com outras interpretagdes, buscar formas de analogia
com nossos anseios de interpretacdes. Como nos adverte Tonini (2011),

a contemporaneidade imagética é uma constatagdo amplamente aceita. Em todos os locais que
circulamos, de alguma forma, existem imagens que nos orientam, que nos disciplinam, que nos
educam, que nos divertem, enfim, que nos fornecem valiosas pistas para estarmos no mundo.
Por mais corriqueiras que sejam as imagens que fazem parte de nosso mundo, é possivel pensar
em sua fluidez para nossas praticas pedagdgicas. (TONINI, 2011, p. 96).

Amparar-se nas imagens em um viés geografico pode nos levar a uma busca
por uma verificagdio do que vivenciamos espacialmente. No entanto, serd que
estamos preparados para essa andlise? Quanto mais cedo tentarmos decodificar
os métodos de analise das imagens, mais preparados estaremos para
compreender e aplicar suas habilidades em um ambito geografico.

Uma menc¢do importante a se descrever é que as imagens ndo sdo os
elementos que se representam, ndo possuem as ligagdes quimicas nem tampouco
os fendmenos fisicos aos quais estdo presentes no real elemento. “De fato, nem
sempre ¢ inutil lembrar que as imagens ndo sdo as coisas que representam, elas se
servem das coisas para falar de outra coisa” (JOLY, 1994, p. 84). Mas de qualquer
forma compreender a retorica da imagem em si e sua representacdo, é uma
forma de interpretacdo, questionamento de anseio para o conhecimento, esse
jogo visual entre “real” e “representado” é que nos da a forma interpretativa dos
sentidos. Portanto, ao tentarmos analisar uma imagem geograficamente estamos
expostos ao jogo perceptivo de recep¢do. Entdo, como adquirir tal aptidao
metodoldgica? Delineamos a mengdo aqui referenciada para buscarmos uma



ideia mais concreta sobre esse ponto em questao.

Do ponto de vista metodoldgico, a conduta é interessante e passivel de
reproducao. “Chamando a atengdo para os diversos componentes da imagem,
tem o mérito de colocar em evidéncia a heterogeneidade da imagem. Seus
materiais sdo multiplos e articulam suas significagdes especificas umas as outras
para produzir a mensagem global”. (JOLY, 1994, p. 74).

Portanto, a abordagem analitica aqui proposta depende de certo nimero de
escolhas. Pensar sobre o eixo de significagdo e nao, por exemplo, da emog¢ao ou
no valor estético da imagem, ja é um objetivo a ser contemplado. Ao tentar
analisar uma imagem, precisamos compreender quais sdo nossos objetivos — aqui
trabalhados pela Geografia escolar - algar nossos ideais num ambito de
planejamento, questionar uma representagdo espacial por si s6 é fazer surgir uma
Geografia. Nesta tentativa de ler uma imagem, devemos ter o conhecimento que
estamos buscando referenciais em um foco dado por algum expectador, ou seja,
em uma foto percebendo o foco do fotografo, em um selo postal pelo artista
criador, em um video pelo cinegrafista. Esses recortes de espagos e paisagens
feitos pelos mais diversos reprodutores de imagem, sdo focos perceptivos,
possuem algum ideal, pois, ao se focar alguma coisa ou elemento estamos
excluindo muitos outros.

Em questao de analise é necessario pensar no “além” da imagem, naquilo
que ndo estamos contemplando visualmente. Este além da imagem é um limite
extremo que ainda ndo reconhecemos com tanta facilidade (pois ndo é por acaso,
por exemplo, que as grandes industrias de marketing investem cada vez mais na
propaganda visual).

Tentamos explicitar que ao analisar uma imagem ou sua mensagem,
devemos pensar em que “foco” ou o que queremos “ver’, ou melhor, como
estamos sendo receptadores desta mensagem. Dar um entendimento a fungéo da
imagem pode ser a investigacao ou verificagdo de seu funcionamento para o
ensino da Geografia. “A imagem pode ser a busca ou a verificagdo das causas do
bom ou do mau funcionamento de uma mensagem visual” (JOLY, 1994, p. 48).
Esta proposta de estudo - logo mais descrita em sua aplicagdo no subcapitulo



relacionado a alfabetizacao visual - deve ser efetivada através de um trabalho
continuo, para entendermos melhor esta explanacio buscamos os dizeres do
autor citado para pensarmos melhor sobre a relacdo de andlise e compreensido
pelo olhar.

No entanto, é errado acreditar que o habito da analise mata o prazer
estético, bloqueia a “espontaneidade” da recepc¢do da obra. Devemos nos lembrar
que a analise continua sendo um trabalho que exige tempo e nao pode ser feito
espontaneamente. Em compensacao, sua pratica pode, a posteriori, aumentar o
prazer estético e comunicativo das obras, pois aguca o sentido da observacao e o
olhar, aumenta a aquisicdo de informagdes que podem ser trabalhadas para a
construcdo de conhecimentos e, desse modo, permite captar mais informacdes
(no sentido amplo do termo) na recepg¢io espontanea das obras.

Para gerarmos uma analise, podemos dizer que necessitamos de alguns
esforcos, um pouco de imagina¢ao, pois, para compreender melhor o que a
mensagem visual nos apresenta concretamente, necessitamos nos esforgar para
imaginar que outras coisas poderiamos interpretar, por exemplo. As
possibilidades de interpretacdes pessoais sdo tantas e tdo variadas, apresentam
um ramo extenso de percep¢des. Em compensagao, esses esforcos podem nos
fornecer outras visdes, outras formas de ler as paisagens, categorias de analise
muito relevante aos estudos geograficos. Gerar novas interpretagdes por esfor¢o
de observa¢do ja é um ganho ao se trabalhar uma imagem no ensino de
Geografia escolar. Entender a fun¢do da imagem além do que esta explicito
deveria ser um exercicio indispensavel para sua analise. Junto a esses esforcos
podemos ressaltar as consideragcdes que devemos preceder a uma analise da
mensagem visual, sendo, por um lado, o estudo de sua fun¢ido e, por outro, o
contexto de surgimento.

Sobre essa nossa fala relativa a observacao em um viés mais treinado - de
questionamentos — Joly (1994) relata formas de se analisar uma imagem no
ambito do consumo. “A observacao um pouco atenta da imagem [...] pode ser
muito rica desse ponto de vista e permite detectar verdadeiras descobertas
retoricas”. (JOLY, 1994, p. 85). Discorremos aqui sobre essas questdes a fim de



suprir uma demanda que a Geografia possui ha tempos, ou seja, a de utilizar-se
de imagens estereotipadas, como é o caso muitas vezes das imagens dos selos
postais, para explicar relacdes espaciais bem mais complexas. Analisar o contexto
fornecedor da mensagem visual é também dialogar qual é sua fung¢do no contexto
estudado, é entender em que conteido ela estd sendo direcionada. Isto é
importante para o aluno possuir uma compreensdo do que a imagem quer lhe
dizer. Como relatado por Joly (1994, p. 113),

A significagdo global de uma mensagem visual é construida pela interagio de diferentes
ferramentas, de tipos de signos diferentes: plasticos, iconicos, linguisticos. E que a interpretagdo
desses diferentes tipos de signos joga com o saber cultural e sociocultural de espectador, de cuja
mente é solicitado um trabalho de associagdes.

Temos como objetivo deste trabalho, descrever como tentamos buscar a
compreensao de forma metodologica no ensinar Geografia, como trabalharemos
com nossos alunos do Ensino Fundamental na relagio de imagem e signos,
tentando sempre gerar uma andlise sistematica, operacional, mas com muita
imaginacdo e principalmente, utilizar-se delas para fomentar o processo de
construcdo do conhecimento geografico e desenvolver uma competéncia de
leitura de imagens, para que esta possa se concretizar em uma alfabetizacao
visual.

Afinal, a realidade que vivenciamos esta cercada por imagens, e a dos nossos
alunos que estudam Geografia nao é diferente: sejam por redes sociais, sites,
filmes, video clipes, games, televisdo, cinema dentre tantos outros ramos da
midia o contato com as imagens é quase que “natural”. Portanto, como
instrumentalizar estas mensagens no ambito geografico? Ao olhar uma imagem
— dentre tantas expostas nas midias - ja estamos escolhendo, pesquisando e
interpretando. E para trabalhar com imagens de selos postais essas a¢des sdo
ainda mais evidentes. Essas agdes sdo relativas ao apreender, ou seja,
compreender a significagdo de uma imagem ¢é buscar referencias socioculturais
para explicar as associacdes de elementos visiveis em um espaco em recorte,
como no caso de nosso estudo, a paisagem. Como descrito fora do ambito
geografico, mas com grande utilidade a nossa analise,

De fato, julgamos uma imagem “verdadeira” ou “mentirosa” nao devido ao que se representa,



mas devido ao que nos é dito ou escrito do que representa. Se admitirmos como verdadeira
entre o comentario da imagem e a imagem, vamos julga-la verdadeira; sendo, vamos julga-la
mentirosa. (JOLY, 1994, p. 117).

Que possamos sair do simples dualismo de julgar uma imagem verdadeira
ou nao. Que possamos usar essas “inverdades” representadas nas imagens, que
também sdo constructos socioculturais, para aprofundar nosso olhar e nossa
analise sobre elas, ampliando nosso leque de significagdes para a construgao de
um conhecimento pertinente. Sobre isso, Tonini (2011) nos diz que

o objetivo ¢ examinar a imagem como produtora de significados. [...] os significados podem ser
questionados, pois foram construidos no interior de uma determinada cultura. [...] Examinar
uma imagem ndo significa buscar sentido para o que estaria oculto nela, nem pensar nas
melhores ou piores representaqées, nem nas mais corretas, muito menos pensar serem umas
mais verdadeiras que outras; significa, sim, procurar, [...] os estilos de figuras de linguagem,
cenarios, mecanismos narrativos, circunstancias histdricas e sociais que a geografia autorizou
para inventar e capturar o significado das coisas sobre o mundo. (TONINI, 2011, p. 97).

Neste capitulo da pesquisa tentamos dissertar como a imagem pode ser bem
mais que parte de uma leitura ingénua e corriqueira, e sim, descrever sua
capacidade de explora¢ao bem mais além, em alguns contextos como sendo uma
ferramenta metodoldgica participativa de acdo ao questionar-se o espago
geografico. Para o aluno, as imagens podem levar a uma interpretacao sobre suas
especificidades enquanto mensagem e também como cultura. No dmbito das
midias as imagens sdo de grande importéncia para a Geografia, pois, com alguns
meios de analise elas deixam o seu carater de simples imagens e informacdes.
Determinar as fungdes das imagens, decifrar seus signos, imaginar, ler além do
que ela mostra visualmente sdo critérios de referéncias a serem trabalhados pela
Geografia escolar. Nesse sentido, propomos logo mais, formas que podem se
mostrar operatérios, que irdo situar os diversos tipos de imagens dos selos
postais no esquema da comunicacdo. Primeiramente, iremos discutir a
importancia do processo de alfabetizacdo visual para o ensino no geral e,
principalmente, para o ensino da Geografia. E por ultimo, neste capitulo,
faremos a analise das paisagens (e demais elementos que se permitem a leitura) a
partir da leitura de imagens dos selos postais brasileiros, criando categorias de

andlise para instrumentalizar esta leitura.



5.2'ALFABETIZACAO VISUAL E O ENSINO DA
GEOGRAFIA

Figura 39 - Alfabetizacao visual
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Fonte: Acervo.

H4 muitas pessoas de visdo perfeita que nada veem... O ato de ver nio é coisa natural. Precisa
ser aprendido. (ALVES, 2004)%.

Iniciarmos uma reflexao a partir da epigrafe acima de Rubem Alves propde
refletirmos que nao basta ndo ser cego para ver, pois, de acordo com o autor, ha
muitas pessoas sem nenhum problema de visio, mas que mesmo assim, nada
veem. Isto porque, a habilidade de ver expressa por Alves (2004) nao estd
relacionada ao 6rgao de sentido da visdo explicitamente, mas sim aquela visao
que nos leva a entender o sentido da imagem, a mensagem que esta por tras dela.

“Nao basta ver por ver”. Tem que se compreender a producdo comunicativa
da imagem, e essa ndo é uma caracteristica natural do ser humano, mas sim uma
habilidade que necessita ser aprendida e exercitada para que passe a fazer parte
do dia a dia dos individuos.

Relacionar o discurso de Alves (2004), na qual o ato de ver precisa ser
apreendido, com as fases de alfabetizacdo é dizer que as duas ocorrem em
processos parecidos, ou seja, a alfabetizacdo da escrita comeca pelo
reconhecimento das letras, das formas e da formacao das palavras tudo com o
intuito da aprendizagem e do dominio dos codigos da linguagem. Da mesma



forma, deve ocorrer com a alfabetizagdo imagética ou visual: o reconhecimento
das formas, das cores e o entendimento de como os elementos das imagens
constroem sentidos, decodificando os codigos visuais sdo fundamentais para a
compreensao da linguagem imaggética.

Nesse sentido, em concorddncia com Acaso (2006) as imagens sdo
representacdoes que precisam ser consideradas também a partir da sua funcao
geradora de conhecimento, isto é, capazes de modificar nossa maneira de pensar
e ver o mundo. Assim, ao sermos alfabetizados também na linguagem imaggética,
compreenderemos a realidade a nossa volta, utilizando as potencialidades que a
imagem tem no processo de construcao do conhecimento e do entendimento do
mundo ao nosso redor. Mas acessar essa fungdo promotora de conhecimento e
mudan¢a no pensar exige um olhar que compreenda as ferramentas que
constroem a imagem. Em outras palavras, trata-se de reconhecer os
componentes sensiveis que nos permitem ver o texto imagético: tamanho,
formato, forma, cor, textura, composicao, enfim, tudo que constitui e estabelece
relagdo na imagem, possibilitando a sua capacidade comunicativa e, ndo apenas,
ornamental.

Como vimos anteriormente, a presenca da linguagem imagética no mundo
¢ muito mais antiga do que a prépria presenca da escrita. Desde os primérdios da
civilizacado os humanos ja se utilizavam das imagens como um meio de
comunicacdo, através das pinturas rupestres. No entanto, é importante
salientarmos que as imagens nao tinham tanta importancia nas sociedades pré-
modernas, pois ndo havia tanta divulgacdo delas como temos na
contemporaneidade. Tal fato é caracterizado principalmente pelos meios de
comunicagdo em massa, que permitem a jungao entre o visual e o textual.

Levando em consideracio essa premissa, e a percepcao de que é cada vez
maior a circulagdo de imagens na sociedade contemporanea, sendo elas dotadas
de capacidades comunicativas, repletas de sentido e criadoras de significados,
torna-se visivel a sua contribui¢do no entendimento do mundo a nossa volta. Por
isso mesmo, ¢ importante estudar a linguagem imagética e descobrir as

potencialidades que elas carregam consigo.



No campo académico, as pesquisas avangam em um caminho de estudos
sobre a linguagem imagética que nao se resumem ao tratamento delas como
sendo meras ilustracdes. E preciso explorar as suas potencialidades e
contribui¢des para pensar e compreender o mundo. Dentre muitos trabalhos na
area da Semidtica sobre as linguagens imagéticas, percebemos uma corrente de
autores que atribuem esta marcante presenca das imagens como sendo uma
“cultura visual”, o que, de acordo com Lima (2008) vem sendo utilizado para
estudar e entender o mundo contemporidneo que se encontra cada vez mais
influenciado e construido pelas imagens. Frente a este contexto, cabe-nos aqui
entendermos mais sobre o que seria essa cultura visual para podermos seguir em
nossa reflexao sobre a linguagem imagética.

De acordo com Aguirre (2011), foi Mitchell que definiu o que seria cultura
visual como sendo “o estudo que abarca tanto as representacdes visuais que as
constituem, como a forma na qual sdo vistas” (AGUIRRE, 2011, p. 74). Nesse
sentido, percebemos que a cultura visual é entdo, um conjunto de processos e
praticas cotidianas de olhar, de observar e retirar significacdes das imagens, visto
que este exercicio visual ndo acontece de modo isolado, mas sim através de um
conjunto entrelagcado de praticas, experiéncias e percepc¢oes a partir do olhar e do
observar as imagens.

A cultura visual é um campo de estudo emergente e transdisciplinar que se fundamenta no
principio de que as praticas do ver sdo construidas social e culturalmente. Considerando o
alargamento, a vitalidade e a pregnancia dessas praticas, a cultura visual discute impactos e
implicagdes das experiéncias de ver e ser visto na contemporaneidade. (TOURINHO, 2011, p.
11).

Tourinho (2011) relata que a cultura visual se fundamenta nas praticas de
ver e que essas praticas sdo construidas social e culturalmente, sendo
transformadas entdo com o tempo. As praticas de ver do passado nio sio as
mesmas que na contemporaneidade, isto porque o ato de ver e compreender o
que ¢é visto ¢é feito por meio de experiéncias que os sujeitos carregam consigo e
com certeza a cada época e cada sujeito tera experiéncias diferenciadas.

Hernandez (2011) também contribui com essa ideia sobre cultura visual.

Para ele, a leitura das imagens possibilita-nos pensar o mundo e pensar a nds



mesmos como sujeitos atuantes neste mundo.

Isso significa considerar que as imagens e outras representagdes visuais sdo portadoras e
mediadoras de significados e posigoes discursivas que contribuem para pensar o mundo e para
pensarmos a ndés mesmos como sujeitos. Em suma, fixam a realidade de como olhar e nos
efeitos que tém em cada um ao ser visto por essas imagens. (HERNANDEZ, 2011, p. 33).
Portanto, Herndndez (2011) propde que devemos refletir sobre os feitos das
imagens nos sujeitos visualizadores e essa reflexdo da-se por meio dos estudos da
cultura visual que permite um campo de reflexao e indagacao dessas imagens que
ndo se limita apenas no ver por ver, mas pensar as imagens de forma que
construam significados sobre nossa realidade e que ajude os préprios sujeitos a
verem e serem vistos por meios dessas imagens.

Ja segundo Tonini (2011),

a cultura visual nao se resume somente numa cole¢do de imagens para ser indagada sobre o que
se vé, mas também coloca em pauta a subjetividade de quem vé. Isso mostra sua pertinéncia
para nossas praticas pedagogicas ao posicionar o estudante como protagonista, estabelecendo
leituras a partir de sua subjetividade, de seu cotidiano. (TONINI, 2011, p. 98).

Destarte, a visdo é natural dos seres humanos. Ver é uma experiéncia direta,
e a utilizacdo de elementos visuais para transmitir informagdes representa a
maxima aproximac¢ao que podemos obter com relagao a verdadeira natureza da
realidade. Ja a compreensdo do que é visto é natural até certo ponto. O grau de
entendimento e critica elevar-se-a através de estudos, experiéncias e reflexdes.
Nao ha distor¢oes entre o que olhamos e o objeto observado. Mas nossa
compreensao sobre o objeto pode alterar-se de acordo com o grau de percepgio e
conhecimento que temos sobre o que é visto.

Sendo assim, cada cultura apresenta uma maneira caracteristica de sentir o
mundo e de nele atuar. Para Silva (2010), os meios de comunicagio,
excessivamente imagéticos, transmitem conceitos por intermédio de sistemas
codificados de simbolos e norteiam o funcionamento das culturas. Os signos e os
simbolos sdo o veiculo do significado e ocupam um papel na vida da sociedade,
numa parte dessa sociedade, que é a que realmente lhes da vida. O significado é
utilizado, ou emerge, a partir de seu uso.

Conforme Hernandez (2000, p. 124), “interpretar é, portanto, decifrar. Por



isto ha graus de interpretacdo. Depende da familiaridade, da competéncia, do
conhecimento que o intérprete tenha da situacdo”.

Diante deste universo visual, deve-se favorecer o desenvolvimento de
estratégias para a compreensdo dos processos e significados da cultura visual.
Para isto, torna-se necessario vinculd-las a reflexao critica sobre as diferentes
tradicoes histdricas, filosoficas e culturais, que serviram para nortear a
construcdo de representagdes significativas em diferentes momentos e lugares da
historica da sociedade. A compreensao da cultura visual significa reconhecer que
vivemos cercados de uma extraordinaria variedade de imagens. Aproximando-se
delas, temos a oportunidade de estudar a capacidade das culturas para produzi-
las no passado e no presente, conhecer seus significados, e como estas imagens
afetam nossa percep¢do sobre ndés mesmos e sobre o universo visual em que
estamos.

Conforme Hernandez (2000, p. 52), “a importincia primordial da cultura
visual é mediar o processo de como olhamos e como nos olhamos, e contribuir
para a producdo de mundos”. Sendo assim, a cultura visual contribui para que os
individuos fixem as representacdes sobre si mesmos, sobre 0 mundo e sobre os
modos de pensar. Esses significados contribuem para a construcdo da
consciéncia individual e do grupo a que se pertence, aparece como um sistema
organizado de simbolos e significados que guiam o comportamento humano,
seus valores e juizos.

Neste contexto, a presen¢a inquestiondvel da imagem na sociedade
contemporanea e sua relevincia na constituicio da compreensio trazem a tona
uma necessidade gritante para os individuos, ou seja, a necessidade de
modifica¢do do ato de olhar e ler a imagem, pois ¢é a leitura e a interpreta¢ao da
imagem que a torna viva e real a sua existéncia como um texto produtor de
sentidos. Segundo Joly (1994),

Somos consumidores de imagens; dai a necessidade de compreendermos a maneira como a
imagem comunica e transmite as suas mensagens; de fato, ndo podemos ficar indiferentes a
uma das ferramentas que mais dominam a comunica¢ao contemporanea. (JOLY, 1994, p. 1).

Complementando essa ideia, podemos dizer que a facilidade com que as

imagens sdo produzidas e que invadem nosso cotidiano tornando-se a linguagem



que mais domina a comunica¢do em nossa sociedade, é notavel a necessidade de
buscarmos maneiras de desenvolver habilidades para compreender as mensagens

que elas nos transmitem.

Nossos olhos estdo o tempo todo recebendo informagées por meio de imagens. O que contribui
para a necessidade da alfabetizagdo visual, pois, em alguns casos ndo é necessario que haja a
escrita para que possamos nos comunicar, mas torna-se imprescindl'vel que sejamos capazes de
ler e interpretar a mensagem da imagem para haver comunicagdo. (TONI, 2011, p. 1).

Diante do exposto, fica evidente a necessidade da alfabetizagdo visual nos
dias atuais, tendo em vista a satura¢do de imagens presentes na sociedade. Tal
fato nos permite fazer um gancho com a epigrafe de Rubem Alves (20014) que
deu inicio a nossa reflexio, a qual fala que o ato de ver tem que ser aprendido,
pois ndo é uma habilidade natural que nasce com o ser humano. Todos nods
quando nascemos com a visdo perfeita somos capazes de enxergar tudo o que
estd a nossa volta, mas, mesmo assim precisamos aprender a ver, a decifrar e
interpretar a linguagem imagética para nao sermos “analfabetos visuais”.

Essa alfabetizacio se da pela reeducacio do olhar. Nessa direcio, Silva
(2010, p. 11) afirma que “uma das formas de estimular o olhar é através da
reeducacgdo visual. Reeducar porque, desde que nascemos, pertencemos a uma
cultura que néo valoriza esta reflexao das imagens”.

Mas o que entendemos por alfabetiza¢do visual? Para responder tal questao,
buscamos uma ancoragem conceitual em Santaella (2012). Para a autora,
primeiramente devemos evitar a armadilha conceitual na qual o ato de ler se
restringe somente a seguir letra a letra os simbolos do alfabeto, ou seja, neste
caso, jamais poderiamos falar em leitura de imagens.

Mas as imagens também podem ser lidas. Conforme Santaella (2012, p. 11),
“0 ato de ler passou a ndo se limitar apenas a decifracdo de letras, mas veio
também incorporando, cada vez mais, as relagdes entre palavra e imagem, entre
o texto, a foto e a legenda”.

Ha multiplos leitores e, por isso, devemos propiciar multiplas formas de
alfabetizacdo, dentre as quais esta a alfabetizacdo visual. Sobre isso, Tonini (2011)
nos diz que

Trabalhar com a imagem, com seu impacto e com sua influéncia na comunidade, na escola, é



um desafio legitimo e sedutor, ja que a imagem cruza fronteiras, especificidades e bairrismo.
Criar situagdes e propiciar experiéncias nas quais seja possivel aprender a fazer relagdes entre
imagens, objetos e artefatos vinculados as experiéncias culturais do olhar e a relaciona-los a seus
contextos de produgdo, de distribuicdo e de recep¢do, bem como combinar textos que
expandem os modos de comunica¢do - linguistico, visual e auditivo - gera multiplos
alfabetismos. (TONINI, 2011, p. 102).

Embora seja muito grande a variedade de leitores, como podemos entender

o conceito de leitura, quando falamos em leitura de imagens? Conforme
Santaella (2012), eis um caminho.

Existe uma expressao em inglés, visual literacy, que, embora soe esquisita, pode ser traduzida
por “letramento visual” ou “alfabetizacdo visual”. Se levada a sério, essa expressiao deveria
significar que, para lermos uma imagem, deveriamos ser capazes de desmembra-la parte por
parte, como se fosse um escrito, de 1é-la em voz alta, de decodifica-la, como se decifra um
codigo, e de traduzi-la, do mesmo modo que traduzimos textos de uma lingua para outra.
Embora essas metaforas tentem dar conta do que se pode fazer para ler uma imagem, creio que
sdo metaforas equivocadas, pois buscam transplantar para o universo da imagem processos que
sdo tipicos da linguagem verbal. (SANTAELLA, 2012, p. 12).

Sabemos que a imagem possui uma realidade distinta da linguagem verbal,
apresentando suas proprias particularidades. Entdo, realizar um processo de
desmembramento e analise similar ao que ocorre com linguagens textuais nao é
o caminho mais apropriado. Mas nada impede que as imagens sejam traduzidas
na linguagem que utilizamos para nos comunicar, a saber, a linguagem verbal.
Na verdade, este é um caminho muito importante. Mas ndo caiamos em
reducionismos ou na légica binaria “imagem x verbo”. Cada uma ¢é importante
no processo de ensino-aprendizagem, mas cada uma possui suas

particularidades. Visto isso,

o velho dito de que uma imagem vale por mil palavras é tio enganoso quanto o seu oposto,
quer dizer, que as palavras tém mais poder do que as imagens. Longe de estarmos diante de um
combate entre titds — o verbal e a imagem -, a expressdo linguistica e a visual sdo reinos
distintos, com modos de representar e significar a realidade préprios de cada um.
(SANTAELLA, 2012, p. 13).

Sendo assim, Santaella (2012) define que

[...] a alfabetizagao visual significa aprender a ler imagens, desenvolver a observagao de seus
aspectos e tragos constitutivos, detectar o que se produz no interior da propria imagem, sem
fugir para outros pensamentos que nada tém a ver com ela. Ou seja, significa adquirir os
conhecimentos correspondentes e desenvolver a sensibilidade necessaria para saber como as
imagens se apresentam, como indicam o que querem indicar, qual é o seu contexto de



referéncia, como as imagens significam, como elas pensam, quais sao seus modos especificos de
representar a realidade (SANTAELLA, 2012, p. 13).

Ou seja, alfabetizagdo visual é o processo pelo qual aprendemos a fazer uma
leitura critica de imagens e a produzi-las como forma de expressao. Diferente do
que se pensa, as imagens ndo sio naturais, mas um discurso construido. E
preciso ter consciéncia disso. Como vivemos em um mundo de cultura visual,
muita coisa nos é transmitida pela imagem e, por isso, precisamos aprender a
dominar esse recurso.

Vivemos imersos em um mundo de imagens e devido a este fato, a
alfabetizacdo visual na contemporaneidade se apresenta como uma importante
necessidade para a sociedade. A Geografia como disciplina integrante do
curriculo escolar, deve propiciar aos alunos o desenvolvimento de habilidades e
competéncias para que os mesmos interpretem as linguagens visuais
cotidianamente veiculadas pelas midias. E vélido destacarmos que a linguagem
imagético-verbal dos selos postais potencializa o processo de ensino e
aprendizagem dos alunos, pois possibilita o desenvolvimento de habilidades
proprias do processo de alfabetizacdo geografica como: observar, descrever,
representar, comparar e analisar conceitos e fatos de forma fundamentada e
critica da realidade em estudo.

Tendo-se notado a crescente necessidade de os alunos decodificarem a
linguagem imagética, percebemos a importincia da alfabetiza¢do visual nos
ambientes de ensino, com o objetivo que os alunos desenvolvam habilidades de
interpretacdo, anadlises e reflexdes criticas destas imagens, entendendo os
conteudos das mensagens e os interesses e propositos dos atores que as
produzem.

De acordo com Pontuschka, Paganelli e Cacete (2007), a leitura do mundo
implica em um continuo processo de contextualizacio e articulacdo das
informacgdes e “cabe a escola ensinar o aluno a 1é-lo também, por meio de outras
linguagens e saber lidar com os novos instrumentos para essa leitura”.
(PONTUSCHKA, PAGANELLI E CACETE, 2007, p. 262). Neste enfoque, o
ensino de Geografia apresenta uma necessidade crescente de discutir caminhos

que levem o aluno a compreender o mundo a sua volta, rompendo com a simples



descri¢dao de paisagens com o intuito de contribuir para a melhoria da qualidade
do ensino.

O aluno precisa ser alfabetizado para, por exemplo, realizar a leitura critica
das mais diversas imagens contidas nos selos postais. Afinal, eles sdao capazes de
veicular conceitos, gerar reflexdo e didatizar o conhecimento, fornecendo
informacodes visuais acerca de uma representacdo simbolica de paisagens e seus
atores sociais. Mas podem também construir estereotipos preconceituosos ou
errdneos acerca de determinadas comunidades - como os povos indigenas -,
sobre culturas, e também sobre as paisagens.

Os varios equivocos nas interpretagdes das imagens sdo em grande parte,
devido a desinformacdo conceitual sobre as interpretacdes dos selos postais,
resultantes do desconhecimento e despreparo para a utilizagdo das
representacoes deste recurso, ou de pensar que este pequeno artefato é
desprovido de intencionalidades.

Frente a este cendrio, acreditamos que as utilizacoes dos selos postais
podem potencializar a constru¢gdio do conhecimento, possibilitando o
desenvolvimento de habilidade e competéncias no processo de ensino-
aprendizagem dos alunos. O professor pode entdo utilizar-se dos selos postais
buscando desenvolver habilidades criticas de analise e observagdo dos alunos. Ao
valorizar as competéncias dos alunos o professor permite que o ambiente de
ensino va além das tradicionais aulas mnemonicas e de repasse de conteudos,
propiciando desta forma que os alunos devem desenvolver capacidades de
observar, analisar e entender as mudancas que ocorrem a sua volta através da
relagdo da sociedade com a natureza, tudo isto inserido em um processo mais
amplo de alfabetizacdo visual.

Estando diante de uma era caracterizada pela cultural visual e pelo dominio
que as imagens provocam na contemporaneidade, estamos sujeitos a sermos
manipulados pelas imagens. Isto porque ndo estamos preparados para entendé-
las no seu sentido e significado. Nesse sentido, acabamos por reproduzir
concepg¢des homogéneas e reducionistas. E este é um grande desafio que temos a

nossa frente: o de alfabetizar e letrar visualmente os nossos alunos nas diversas



linguagens visuais, dentre as quais esta a linguagem imagético-verbal
representacional dos selos postais.

E necessario que a imagem adquira na escola a importincia cognitiva que
merece nos processos de ensino-aprendizagem. Afinal, conforme nos alerta
Santaella (2012), a alfabetizacdo visual é negligenciada pelo fato de que a escola
estd atrelada a ideia de que o texto verbal é o grande transmissor de
conhecimentos, e de que a linguagem imagética ndo ¢é vista em sua
complexidade, mas apenas como ilustra¢io dos textos verbais.

Diante do exposto, até aqui discutimos acerca da existéncia de uma cultura
visual em nossa sociedade, e da importincia de alfabetizarmos visualmente
nossos alunos. Mas, quais caminhos devemos seguir, visto que as regras da
linguagem verbal nem sempre se aplicam a linguagem imagética?

Primeiramente, convém salientar o fato de que a maior parte do que
atualmente se conhece sobre como uma crianca pensa, aprende e usa o
conhecimento deve-se a investigacao desenvolvida por Piaget, autor de teorias
relativamente complexas sobre os estagios de desenvolvimento cognitivo, sendo
que, para todas as pessoas, cada estagio constrdi-se a partir do anterior e
transforma na estruturagdo do seguinte.

Para Piaget, em cada estagio de desenvolvimento a pessoa vai construindo
uma nova representacdo de mundo. Fazem parte dessas representagdes diversas
estruturas cognitivas bésicas, as quais chamou de “esquemas”. Um esquema é
constituido por um padrao organizado de comportamento que a pessoa usa para
pensar e agir diante de uma situa¢do. Assim, durante a infincia, os esquemas
destacam-se pelos comportamentos de sugar, morder, agitar os bragos, etc. Com
o crescimento e o desenvolvimento mental, esses esquemas transformam-se em
padrdes mais complexos, indo do pensamento concreto ao pensamento abstrato.

Para Piaget, a inteligéncia e, por conseguinte, a aprendizagem, é uma
propriedade “universal” do ser humano, valida para qualquer pessoa que se
desenvolve através de uma série de estagios sucessivos, qualitativamente
diferentes, através dos quais se aprende. Esses estagios siao chamados de
sensorio-motor (de 0 a 2 anos), pré-operatorio (de 2 a 7 anos), operatdrio-



concreto (de 7 a 11 anos) e operatorio-formal (de 12 anos em diante). Ao longo
da passagem por esses estagios, a aprendizagem evolui da transformagio de
esquemas de conhecimentos simples e concretos para complexos e abstratos,
sempre se manifestando através de dois momentos: o primeiro identifica-se
quando o individuo capta uma nova informacio sobre o mundo, isto é, a
assimilagdo, e o segundo quando muda o pensamento original de modo a incluir
o novo conhecimento, isto é, a acomodagdo. Com a chegada da adolescéncia ou
sua proximidade — como é o caso dos alunos na qual fora desenvolvida a pratica
— surge a capacidade de pensar com abstracdo, testar hipdteses e superar
limitacoes. A mente humana finalmente amadureceu, estd no ponto ideal quanto
a plenitude de seus “equipamentos” neurologicos, e isto permite que o
adolescente possa analisar criticamente a realidade, e seja capaz de estar
alfabetizado visualmente. Desta forma, o sujeito do conhecimento esta

constantemente norteando suas agdes com base nas suas experiéncias.

Quando proporcionamos atividades cognitivas aos alunos que exijam maior reflexdo, agao
sobre o conteido, bem como a reorganizagio de pensamentos, estamos permitindo que
avancem em relacio aos seus patamares iniciais. Novas totalidades se formam e a reflexdo sobre
0 que esta posto reage com o que estd posto, reflexionando as agdes sobre as reflexdes,
atingindo abstragdes cada vez mais aprimoradas. (COSTELLA, 2014, p. 200-201).

Porém, a realidade é que os alunos de 6° ano do Ensino Fundamental na
qual a pratica foi desenvolvida ainda se encontravam num nivel operatorio-
concreto. Com o trabalho com os selos postais, foi possivel observar brevemente
que elas ja eram capazes de relacionar diferentes aspectos e abstrair dados da
realidade. Porém, ainda dependiam do mundo concreto, de exemplos concretos
do cotidiano do seu bairro para chegar a algumas abstra¢des. Nestes casos, a
alfabetizacdo visual, embora seja um processo gradativo, ainda sera dificil de tirar
conclusdes, com riscos de serem conclusoes precipitadas.

Trabalhar com imagens pode ser o desequilibrio desta trama de assimilacao
— acomodac¢ao do conhecimento. Permitir ao aluno que as imagens sejam um
instrumento que permitam a constru¢do de conceitos que sejam incorporados
aos patamares anteriores, passando desta forma a um patamar superior,

evoluindo desta forma no processo de construcio do conhecimento. Sendo



assim, dentro desta concep¢do construtivista, quem aprende nao sé modifica o
que possuia, mas também interpreta o novo de forma peculiar, aprendendo-o.

Frente a essas discussoes e das constatagdes de que é inegavel a imensa gama
de imagens presentes em nosso dia a dia, percebemos a latente necessidade de
estarmos atentos a elas, para ndo sermos reprodutores de ideologias. Diante deste
contexto, podemos nos questionar: como entender uma imagem? Como retirar
dela a mensagem visual que ela nos quer passar? Como decodificamos seus
cddigos e construimos significados para eles ao observarmos uma imagem? E é
em busca de responder, ou de talvez de saciar, ao menos parte destas indagacoes,
que recorremos aos fundamentos tedricos propostos pela semidtica, ciéncia que
ajuda a interpretar a imagem e entender como ela transmite mensagens. Segundo
Miez e Silva (2013),

A semidtica possibilita analisar as relagdes entre uma coisa e seu significado. Essa ciéncia tem
como objetivo, o estudo de diversos fendomenos que geram significagdes distintas, de acordo
com cada momento histérico e social, ligados a todas as formas de expressdo, enquanto
linguagem. A semidtica estd presente no nosso dia a dia, sem que necessariamente tome-se
consciéncia disso. E base para uma série de conjecturas sobre o mundo que nos rodeia. (MIEZ
E SILVA, 2013, p. 46).

Como expdem Miez e Silva (2013), a semidtica estuda qualquer sistema
signico e para esta ciéncia é possivel analisar semioticamente tudo o que esta ao
nosso redor, pois tudo possui um significado e é passivel de ser interpretado. A
linguagem imagética dos selos postais, como toda expressao humana, apresenta
um conteido semiotico; a imagem é um signo e por isso necessita ser lida,
decodificada e entendida para construir sentidos ao que se visualiza. As imagens
sdo carregadas de signos que revelam e colaboram para a compreensdo de
culturas e valores sociais, sdo fontes de informagdes geograficas e produtoras de

conhecimentos significativos.

A partir destas consideracdes, podemos complementar utilizando das
contribuicdes de Persichetti (2012) para o qual ha muito tempo a semidtica tem
nos ajudado a compreender as imagens e, em especial, nesta nossa abordagem, a
significacio das mensagens imagéticas culturalmente determinadas, o que
pensamos ser um ponto no qual a linguagem do selo postal se enquadra. Nesse
sentido, a sua recep¢do necessita de cédigos de leitura. Devemos compreender e



analisar o selo postal dentro de um contexto historico de sua criacao.

Conforme Coelho (2008), visto que as imagens sdo representacoes
relacionadas a cultura, que nao é feita de equilibrio e uniformidade, elas contém
tensoes.

A tensdo entre os aspectos mimético e simbdlico é bastante significativa, pois permite a
identificagdo com o que é retratado, ou seja, aquilo que a imagem “é”; assim como conduz para
uma interpretagdo a respeito do que a imagem “quer dizer”, remetendo a esfera do simbélico.
Podem também ser citadas outras tensdes, tais como: entre o visivel e o invisivel, no sentido do
que a imagem pode dizer além do que é possivel descrever; entre o todo e a parte, em que o
todo ¢ a realidade e a parte é o fragmento que pode representar o todo e entre o social e o
subjetivo, remetendo a quem fez, produziu a imagem assim como o momento em que este
individuo vive, o contexto social, histérico. (COELHO, 2008, p. 3).

Com muita rapidez a imagem, quando contemplada pelo espectador,
extrapola o seu limite fisico e aciona elementos do imaginario, comunicando e
provocando emogdes. Possui grande poder de fixagdo na memdria e facilita a
compreensdo por seu carater de universalidade que independe do conhecimento
de cddigos linguisticos, como no caso de textos. Sendo assim, as imagens para
Coelho (2008, p. 3-4), “por se apresentarem a nossa consciéncia
instantaneamente, encerradas pela sua moldura®® em uma superficie especifica,
geram um fenomeno de imediatez em relagdo a compreensao que se tem do
conteddo expresso, caracterizando um importante aspecto de alteridade da
imagem em relagdo ao texto”.

Buscando uma aproximac¢ao cada vez maior com a tematica da imagem e
com os procedimentos para construir o processo de alfabetizacao visual, faz-se
necessario recorrer a alguns conceitos basicos que a Semidtica utiliza para
analisar uma linguagem. Mas quais sdo esses conceitos?

Conforme Santaella (2012), para se compreender como e por que uma
linguagem ¢ capaz de significar, devemos levar em consideracao, antes de tudo, a
maneira como ela é produzida. Apds, é preciso analisar de que modo a
linguagem ¢é capaz de representar algo que esta fora dela, isto é, seu objeto ou
referente, também denominado de contetdo.

Ora, a exploragao das referéncias de uma linguagem implica o exame de suas caracteristicas

internas que a habilitam a apresentar, indicar ou representar o que ela assim o faz. S6 entdo
podemos passar para a questdo da interpretacdo. Que tipos de efeitos interpretativos aquela



linguagem esta apta a produzir no receptor? Os significados de uma linguagem dependem desse

trinOmio: suas caracteristicas internas, suas referéncias e as interpretagdes que enseja.
(SANTAELLA, 2012, p. 74).

Para Coelho (2008), alguns dos mais importantes conceitos de necessaria

apreensdo para compreender como ler uma imagem sdo as nogdes de

representacao, imaginario e narrativa. Destarte, Coelho (2008) afirma que:

Um conceito indissociavel da imagem é o de representacao. Assim como o ver e o falar, o
representar esta situado nas formas que o homem tem de se relacionar com o mundo.
Representar ¢, fundamentalmente, “estar no lugar de”, presentificar um ausente. Traz em sua
ideia central a substitui¢io, recolocando uma auséncia e tornando sensivel uma presenca. E,
portanto, um conceito ambiguo. (COELHO, 2008, p. 4).

O exercicio de interpretacdo é atribuir e retirar sentido das imagens que se
analisa. Essa producido de sentido acontece da relagdo de diferentes fatores, como
vivéncias, memorias, contexto social, cultural e histérico de cada observador. Em
concordancia com Joly (1994), nenhuma mensagem, seja ela qual for, pode se
arrogar uma interpretacdo inequivoca, pois, como existem diversos tipos de
imagens, existem inevitavelmente diversos tipos de interpretagdes.

A partir do momento em que a imagem passa a ter significado para o
observador, ele consegue entender seus contetidos e suas mensagens. Assim, essa
mesma imagem podera ser sempre relida e nesse exercicio o observador podera
retirar mais e mais significantes dela, contribuindo para afirmar seu
entendimento inicial ou chegando a conclusdes contrarias as primeiras, levando-
0 a repensar suas interpretacdes. Esse ¢ um grande passo para se construir uma
alfabetizacdo visual.

Vale destacar que a visualidade colabora com a compreensido do espaco
geografico e a percep¢ao do tempo histdrico. Os elementos imagético-verbais dos
selos postais, por serem carregados de signos, revelam caracteristicas e
representacdes sociais e culturais de cada época. Cabe, entdo, ao observador
aprender a olhar, analisar e entender seus significados. “Podemos dizer a grosso
modo, que a mensagem decorrente desta linguagem consiste em revelar, por
meio da expressdo (significante), um contetdo (significado), como pode ser
constatado na semiotica pierceana”. (MIEZ E SILVA, 2013, p. 43).

Outro conceito importante para se trabalhar rumo a um processo de



alfabetizacdo visual é o de imaginario. A imagem é também a porta de entrada no
imaginario, que vem a ser um sistema, um conjunto organizado de ideias e
imagens que representam o mundo, dotado de relativa coeréncia e articulacéo.

O imaginario torna-se uma possibilidade de acessar as sensibilidades de
outros tempos, através dos registros que chegam até o presente, sejam eles
falados, imagéticos ou materiais. Na constru¢do do imaginario, o real é sempre o
referente. Assim, o imaginario remete ao cotidiano da vida dos homens, mas
comporta também utopias e elaboracdes mentais sobre coisas que nao existem, e
ambos aspectos constituem o que se entende por real. (COELHO, 2008, p. 5).

Imaginario é um conceito importante tanto para a Geografia como também
dentro das teorias de leitura de imagens. Devemos considerar o imaginario
geografico e o plano afetivo como forgas criativa da realidade. Até mesmo os
conteddos e ilustragcbes dos selos postais, que se pretendem mais utilitarios,
racionais e objetivos, estdo carregados de emocdo, afetividade ou ideologia
contidas num imagindrio social. Partindo do imaginario e de sua representagdo
através das representacdes imagéticas dos selos postais, é possivel levar o aluno a
realizar novas descobertas e redimensionar a experiéncia com o seu préprio lugar
e a redescobrir seus proprios lugares no mundo. Afinal, é no lugar que estdo as
representacoes da vida cotidiana, os valores, as representacdes pessoais, as coisas,
os lugares que unem e separam pessoas. As representacdes do imaginario
permitem estabelecer relagdes entre 0 modo como cada um vé o seu lugar e
como cada lugar compoe a paisagem.

Na constru¢do do processo de alfabetizacdo visual, ainda podemos
compreender as imagens como sendo narrativas. Conforme Coelho (2008, p. 5),
“por conterem trama, personagens e significados, as imagens sdo narrativas,
aproximando-se do texto. Sendo assim, as imagens podem “contar historias” e
revelar sentidos”.

Narrativas podem ser entendidas como descri¢ao, uma explica¢do, enfim,
uma atribuicdo de sentidos. Ao ler imagens, “atribuimos a elas o carater temporal
da narrativa. Ampliamos o que é limitado por uma moldura para um antes e um

depois e, por meio da arte de narrar histdrias, conferimos a imagem imutavel



uma vida infinita e inesgotavel”. (MANGUEL apud COELHO, 2008, p. 5).

Assim como a leitura de um texto pode gerar imagens mentais, as imagens
também geram narrativas. Numa imagem, a narrativa assume um carater de
representacao, organiza os tragos com o objetivo de ser “a verdade” do espaco
que pretende representar.

Ora, se a imagem ¢é narrativa e comporta leituras - como um texto -, sdo
necessarias algumas competéncias técnicas para realizar esta leitura. Para Coelho
(2008, p. 6), “faz-se necessario o aprendizado do olhar que requer predisposi¢iao
e cultura, conhecimento e experiéncia de vida, um processo de traducido do
mundo, uma interpretacdo para além da aparéncia em busca dos significados e
das entrelinhas”.

E através do olhar que o espectador entra em contato com a imagem, é pelo
olhar que se revelam os possiveis significados e nessa leitura, novos sentidos
podem ser atribuidos e descobertos, sem que nunca alguém o tivesse feito. Esta
vinculagdo da imagem com o dominio do simbdlico é uma das razdes
primordiais da producdo das imagens e acontece a partir da mediacao entre o
espectador e a realidade. Nesta interacao, o espectador - sujeito que olha uma
imagem - ¢ uma figura central a ser considerada. Muitos fatores interferem na
relagdo do espectador com a imagem e possibilitam na sua leitura a interpretacao
e a atribuicao de significados.

Na leitura de uma imagem, podem surgir diferentes interpretacdes e o
espectador é levado a escolher a interpretacdo correta. Fazer essa interpretacao
requer um olho exercitado, capaz de confrontar a imagem com experiéncias
vividas, mobilizar lembrangas e testar a imagem mediante proje¢des tentativas.

Na relagdo que se estabelece entre o espectador e a imagem, alguns aspectos
sdo constantes, independentes das variaveis histdricas ou culturais. Segundo
Aumont (2003), o “papel do espectador” estd delimitado por um conjunto de
atos perceptivos e psiquicos pelos quais o espectador faz existir a imagem.

a) Ndo hd olhar fortuito: a partir de uma concepgdo construtivista, a percep¢ao visual é
praticamente um processo experimental, que implica em um sistema de expectativas, com base
nas quais sdo emitidas hipoteses. [...] Esse sistema de perspectivas é amplamente informado por
nosso conhecimento prévio do mundo e das imagens. [...]



b) A “regra do etc’: o espectador da imagem supre o ndo representado, as lacunas da
representacao, completando a informagao. [...] Ou seja, a parte do espectador é projetiva, que
tende a identificar algo em uma imagem a partir de outras formas. A imagem ¢, portanto, um
fenémeno ligado a imaginagao. [...]

c) Os esquemas perceptivos: esta capacidade de projecao ¢ possivel pela existéncia de esquemas
perceptivos em que o espectador aciona informag¢des armazenadas na memoria sob forma
esquematica. O espectador desempenha, assim, um papel extremamente ativo na construgdo de
uma visdo coerente do conjunto da imagem. (AUMONT, 1993, p. 86-90).

Quanto ao método para a leitura de imagens, devemos ter em mente,
primeiramente, os nossos objetivos, ou seja, principalmente sobre o que se quer
ver/ler numa imagem como o selo postal. Na leitura da imagem, podem ser
identificados os aspectos referentes ao sentido e ao significado do que esta

representado, que remetem ao plano do simbdlico.

Podemos buscar também a origem daquele selo postal, a explicagdo de
determinada realidade criada por um autor. Como representa¢ao, as imagens dos
selos postais — e no geral também - guardam em si vestigios da realidade
(embora nao seja a realidade propriamente dita), caracterizando-se desta forma
como um “texto”, uma narrativa que conduz o espectador pelos caminhos do
imaginario. Afinal, ao representar o real, cria-se uma nova realidade.

Entre as diferentes metodologias para a leitura de imagens que nos sugere a
Semidtica, verificam-se algumas etapas comuns que servem como estrutura.
Tracaremos um paralelo entre as propostas elaboradas por Aumont (1993), Joly
(1994) e Santaella (2012). No geral, guardando suas particularidades,
procuramos estabelecer uma possibilidade metodolégica com etapas que partem
da descricao detalhada até uma interpretacao mais aprofundada.

Neste paralelo, é importante ressaltar que Aumont (1993) propde duas
formas principais de investimento psicologico na imagem, o “reconhecimento” e
a “rememoracdo”, fazendo a distincdo entre func¢do representativa e funcio
simbolica e ressaltando a importancia do espectador. Ja Joly (1994) elabora duas
categorias de andlise que estariam relacionadas aos procedimentos para a leitura
de imagens, nos quais se unem os dados de conteudo e os dados formais. E
Santaella (2012) propde a analise das imagens a partir de sua decomposi¢ao,
analisando elemento por elemento. Portanto, as trés abordagens podem ser
confrontadas no sentido de se complementarem na metodologia aqui construida.



Para Aumont (1993, p. 80),

reconhecer alguma coisa em uma imagem ¢ identificar, pelo menos em parte, o que nela é visto
com alguma coisa que se vé ou se pode ver no real. E pois um processo, um trabalho, que
emprega as propriedades do sistema visual. [...]Mas esta “estabilidade” do reconhecimento vai
ainda mais longe, ja que somos capazes nao sé de reconhecer, mas de identificar os objetos,
apesar das eventuais distor¢oes que sofrem, decorrentes de sua reprodugao pela imagem.
Ja Coelho (2008) problematiza as etapas para a leitura de imagens a partir
da obra de Panofsky. Sendo assim, a primeira etapa para a leitura de imagens é

definida como Iconografia.

A Iconografia trata do tema das imagens e busca fazer uma distingdo entre tema, de um lado, e
forma, de outro. E uma descri¢io e uma classificagio das imagens, fornecendo as bases
necessarias para interpretagdes posteriores. Nesta etapa, busca-se atingir a identificagdo dos
motivos, requisito basico para uma correta andlise iconografica, que acontece em dois
momentos distintos: a descri¢do pré-iconografica e a analise iconogréfica. A “descri¢do pré-
iconografica” relaciona-se ao chamado mundo dos motivos, remetendo as experiéncias
sensiveis e tendo por base a experiéncia pratica como material para a descri¢do. [...] A “andlise
iconografica” remete a determinados conhecimentos literdrios. Nesta andlise sdo agregadas
informagdes as imagens a partir de uma bagagem cultural. A analise iconografica pressupde a
familiaridade com temas especificos ou conceitos relacionados ao que os autores das
representacdes liam ou sabiam. (COELHO, 2008, p. 8).

Como visto, esta primeira etapa da leitura de imagem tem como
pressupostos basicos, dentre outros, descrever, classificar e identificar os
motivos, que servirdo de base ao que fora denominado de “descricdo pré-
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iconografica” e de “analise iconografica”.

Durante a “descricdo pré-iconografica”, pode-se identificar na imagem o
seu “tema primario”, apreendido pela identificagdo de suas formas, reconhecidas
como portadoras de significados que se referem ao mundo dos motivos, que, ao
serem enumerados, constituem desta forma a descri¢ao pré-iconografica de uma
imagem. Ja com a “analise iconografica” é possivel revelar o “tema secundario ou
convencional” em uma operacdo em que os motivos sio relacionados com

assuntos especificos e conceitos.

Podemos fazer um paralelo com este conceito de Iconografia e seus dois
momentos distintos, ao que Aumont (1993) denominou de “reconhecimento”,
buscando agregar o aspecto psicoldgico que o espectador precisa operar nesta
etapa descritiva. Reconhecer alguma coisa em uma imagem ¢ identificar,



processo que emprega as propriedades do sistema visual. No reconhecimento,
acionamos a no¢io de “constincia perceptiva”, que nos permite atribuir
qualidades constantes aos objetos e ao espago. O reconhecimento apoia-se na
memoria e a constancia perceptiva ¢ uma comparagio entre o que vemos € o que
ja vimos.

Quanto a propriedade de rememoragdo que a imagem propicia, Aumont
(1993) segue afirmando que

A imagem serve portanto, inextricavelmente, a essas duas fung¢des psicologicas; entre outras,
além de sua relacdo mimética mais ou menos acentuada com o real, ela veicula, sob forma
necessariamente codificada, o saber sobre o real. [...] O instrumento da rememoragdo pela
imagem ¢é o que se pode, genericamente, chamar de esquema: estrutura relativamente simples,
memorizavel como tal além de suas diversas atualizagbes. Enquanto instrumento de
rememoracao, o esquema ¢ “econdmico”: deve ser mais simples, mais legivel do que aquilo que
esquematiza. Tem pois obrigatoriamente um aspecto cognitivo, até mesmo didatico.
(AUMONT, 1993, p. 83-84).

Neste paralelo, Coelho (2008), a partir da leitura da obra de Panofsky,
denomina essa segunda etapa para a leitura de imagens como Iconologia.

A segunda etapa a ser cumprida para a leitura de imagens refere-se a Iconologia, que trata da
descoberta e da interpretacdo dos valores simbolicos, incorporando-a como resultado da sintese
mais que da analise. Esta etapa interpretativa diz respeito aos significados e aos valores
implicitos que a imagem quer comunicar. A camada iconolégica traz o sentido da “esséncia”.
Neste momento desejamos apreender os principios que norteiam a escolha e apresentagio dos
motivos e que ddo sentido aos arranjos formais e aos processos técnicos empregados. Nossas
identificagdes e interpretacdes dependem também de nosso equipamento subjetivo e devem ser
suplementados e corrigidos por uma compreensao dos processos histéricos. Uma interpretagao
do significado intrinseco ou conteudo pode inclusive nos revelar técnicas caracteristicas de um
certo pais, periodo ou artista. (COELHO, 2008, p. 9).

Ao compreendermos as formas, os motivos e as imagens como
manifestacoes de principios basicos e gerais, interpretamos esses elementos como
sendo os valores simbélicos de uma imagem. Fazendo a ligagdo entre a definicao
de Coelho (2008) com o que é proposto por Aumont (1993) nesta transicao da
leitura objetiva para a subjetiva, o “reconhecimento” proporcionado pela
imagem como parte do conhecimento encontra as expectativas do espectador na
continuidade deste processo, podendo transformd-las ou suscitar outras. Assim,
o reconhecimento estd ligado a “rememoragdo”, que compreende fungdes

psicoldgicas relativas a imagem e a codificagdo, pois a imagem, além de sua



relagdo mimética relativamente acentuada com o real, veicula, sob forma
codificada, o saber sobre o real. E o instrumento da rememoragao pela imagem é
o que se pode chamar de esquema: uma estrutura relativamente simples e
memorizavel quase sempre de modo sistematico e repetitivo, mais simples e mais
legivel do que aquilo que esquematiza, possuindo assim um aspecto cognitivo e
até mesmo didatico.

Como podemos ver, apesar de suas particularidades, os conceitos de
reconhecimento (AUMONT, 1993) e Iconografia (COELHO, 2008) e os de
rememora¢ao (AUMONT, 1993) e Iconologia (COELHO, 2008) configuram-se
como sendo as duas etapas primordiais para a leitura de imagens.

Desta forma, com a analise do selo postal, é possivel empregar,
sobremaneira, estas duas categorias, ou seja, é possivel reconhecer em suas
imagens alguma coisa que se pode ver no real, como as paisagens. Além disso,
seus esquemas de rememoracdo sido simplificacdes e esquematizacdes destas
paisagens. Portanto, é necessirio um processo de leitura das imagens para
decodificar e interpretar seus signos.

Uma imagem como a representacdo das paisagens pelo selo postal possui
conteudos e elementos iconicos que fornecem uma série de informagdes para
diversas areas de conhecimento. As imagens dos selos postais sempre fornecem
andlises e interpretacdes multidisciplinares.

Destacamos, nesse contexto, a utilizagdo da linguagem imagética pela
ciéncia geografica, pois a observacido de representacdes geograficas, sejam os
selos postais, mas também mapas, fotos, imagens de satélite, videos e paisagens é
essencial para esta ciéncia. E fundamental que os sujeitos sejam capazes de ler o
mundo através dos olhos, do que esta representado nas linguagens visuais e neste
contexto, a utilizacao do selo postal possibilita o desenvolvimento de nogdes e
conceitos sobre a relagio homem/natureza e sobre o espago geografico.

Assim, Joly (1994) nos diz que uma representacao imagética

reine e coordena, no ambito de um quadro (de um limite) diferentes categorias de signos:
imagens no sentido tedrico do termo (signos iconicos, analdgicos), mas também signos
plasticos: cores, formas, composi¢do interna ou textura, e a maior parte do tempo também
signos linguisticos, da linguagem verbal. E a sua relagdo, a sua interagio, que produz o sentido



que aprendemos mais ou menos conscientemente a decifrar e que uma observagio mais
sistematica nos ajudard a compreender melhor. (JOLY, 1994, p. 42).

Como exposto, é na interacdo que se produz o sentido de uma imagem.
Entdo, proceder com sua decomposi¢do parte a parte ndo é o melhor caminho
para compreender uma imagem como o selo postal. E importante analisarmos a
imagem em seu contexto de produgdo e de cria¢ao de significados.

Sobre a importancia da analise da imagem como um importante passo para

a alfabetizacao visual, Joly (1994) nos diz que

A anilise da imagem pode, entretanto, preencher fungdes diferentes e tio variadas como
proporcionar prazer ao analista, aumentar os seus conhecimentos, instruir, permitir a leitura ou
conceber mais eficazmente mensagens visuais. Entretanto, é errado pensar que o habito da
analise mata o prazer estético ou bloqueia a espontaneidade da recepgdo da obra. [...] E preciso
recordar que a analise é sempre um trabalho, que exige tempo e ndo pode ser feito
espontaneamente. Pelo contrario, a sua pratica pode, a posteriori, aumentar a fruigdo estética e
comunicativa das obras, uma vez que agudiza o sentido da observagao e o olhar, aumenta os
conhecimentos e permite deste modo alcangar mais informagdes (no sentido lato do termo) na
recepgdo espontanea das obras. (JOLY, 1994, p. 51-52).

Como Joly (1994) nos alertou, é sim imprescindivel analisar uma imagem e
seus elementos. Mas este é um trabalho que exige tempo. Ao se trabalhar com os
selos postais, é preciso um planejamento que leve em considera¢ao este tempo de
observacdo, andlise e, posteriormente sintese dos elementos observados o que,

por obviedade, vai muito além do tempo de uma aula.

Assim, por meio dos olhares dos outros, que sejam fontes ou referéncias e, ainda, que explorem
outras testemunhas figurativas, o olhar no e sobre o selo postal demanda certo tipo de relagdo e
interagdo de desconfianga com aquilo que esta diante da visdo do observador: um olhar do tipo
contemporaneo que demanda pressa, superficialidade e definigdo acritica. Logo, um olhar ético
no e sobre o selo postal demanda menos velocidade, instantaneidade e superficialidade e mais
paciéncia, atengdo, profundidade e afeto. (SALCEDO, 2013, p. 35-36)

Salcedo (2013) nos faz o mesmo aleta. E preciso desconfiar do que o
observador olha em um selo postal. Mais do que isso, é preciso “ver” o selo
postal, e isso demanda um olhar cauteloso, com paciéncia e atencio, o que nio
pode exigir pressa, com risco de se perderem informagdes valiosas.

E preciso dar prosseguimento da pratica com este recurso, mas sempre
buscando novos elementos. Quanto mais informagdes os alunos retirarem deste

olhar o selo postal, mais informacbes geograficas serdo possiveis de serem



utilizadas para a construgdo dos conceitos necessarios para a construcio do
processo de ensino e aprendizagem. Afinal, a mensagem contida nos selos
postais esta la: observemo-la, examinemo-la, compreendamos o que ela suscita
em nos, comparemos com outras interpretagdes. O nucleo residual desta
confronta¢do podera entdo ser considerado como uma interpretacdo razoavel e
plausivel da mensagem visual.

Como analisar essas informagdes presentes na imagem? Joly (1994) nos da
algumas indicagdes. Para a autora, esse tipo de interpretacao exige um pouco de
imaginacdo. E como é importante retomarmos a imaginacdo nas aulas de
Geografia!

Para melhor compreender aquilo que a mensagem apresenta
concretamente, é preciso fazer um esfor¢o de imaginar o que nela poderia ter
visto de diferente. Na realidade, as possibilidades imaginativas e de escolha sao
sempre multiplas e variadas. Embora a situagdo apresente um risco de “sair do
controle” caso nao seja bem conduzida, em compensagdo, é uma etapa sempre
muito instrutiva.

Além da etapa de imaginar o diferente, imaginar além da moldura que a
imagem que o selo postal encarcerou, Joly (1994) fala-nos de levar em
considera¢do a presenca e a auséncia de elementos como uma etapa de leitura
fundamental. Para a autora,

deste modo, tanto a presenca como a auséncia de um elemento resultam de uma escolha que a
andlise deverd tomar em consideragdo, tanto quanto possivel. E, para o fazer, bastar-lhe-4
aplicar a linguagem visual uma lei fundamental do funcionamento da linguagem verbal e que
parece ser comum a todas as linguagens. Uma lei semiolégica, portanto: a da dupla axialidade
da linguagem?®”. [...] O mesmo sucederd numa mensagem visual onde os elementos entendidos,
identificaveis por permutagio, encontrardo o seu significado nao apenas gragas a sua presenga,
mas também devido a auséncia de alguns outros que lhes estdo, todavia, mentalmente
associados. Assim, este método pode ser um instrumento de andlise muito frutuoso, de acordo,
uma vez mais, com aquilo que fixamos como objetivo de investigagdo numa determinada
mensagem visual. (JOLY, 1994, p. 59-60).

Este método proposto por Joly (1994) é muito instrutivo no caso de analise
imagética com a utilizagdo do selo postal. Buscar o ausente e ndo apenas o

presente numa imagem é um processo de desequilibracdo importante. Num
trabalho inicial com imagens, os alunos buscam extrair os elementos visiveis



primarios da imagem, mas ndo estdo habituados a extrair informagoes ausentes
de uma mensagem. Este ausente ou nao visivel que nos fala Gomes (2013) é um
componente importante dentro da pratica educativa, desde que o professor saiba
guiar os alunos, seja através de indagagdes norteadoras, ou com utilizagoes de
outros instrumentos didaticos, como fotografias, e que colocam em jogo também
um processo de imaginacdo geografica.

Que uma representagdo imagética como o selo postal é uma producio
consciente e inconsciente de um sujeito, isso é um fato; que constitui
seguidamente uma obra concreta e perceptivel, também o ¢é; que a leitura desta
peca a faca viver e perpetuar-se, que mobiliza tanto o consciente como o
inconsciente de um leitor ou espectador, é inevitavel.

Mas ndo podemos cair numa ilusdo — muito presente quando se refere a
imagens artisticas - de impedimento de interpretar o selo postal pois nao
sabemos necessariamente a real inten¢do do autor. Sobre esse principio, Joly
(1994) alerta entdo que o melhor seria deixar imediatamente de ler ou de
observar todas e quaisquer imagens. Afinal,

acerca do que o autor quis dizer, ninguém sabe nada; o proprio autor ndo domina toda a
significacdo da mensagem que produziu; ndo ¢ também o outro, ndo viveu na mesma época,
nem no mesmo pais, ndo tem as mesmas expectativas... interpretar e analisar uma mensagem,
ndo consiste certamente em tentar encontrar uma mensagem preexistente, mas em
compreender que significagdes determinada mensagem, em determinadas circunstancias,
provoca aqui e agora, sempre tentando destringar o que ¢ pessoal do que é coletivo. Com efeito,

sdo necessarios limites e pontos de referéncia para uma analise. (JOLY, 1994, p. 48).
Considerar a imagem como uma mensagem visual composta de diferentes
tipos de signos equivale, como ja dissemos, a considera-la como uma linguagem
e, portanto, como um instrumento de expressdo e de comunica¢ao. Quer ela seja
expressiva ou comunicativa, podemos admitir que uma imagem constitui sempre
uma mensagem para o outro, passivel de ser interpretada. Sendo assim,
conforma Santaella (2012), uma das precaugdes necessarias a tomar para melhor
compreender uma mensagem visual é procurar para quem ela foi produzida. No
entanto, identificar o destinatario da mensagem visual ndo ¢é suficiente para
compreender o objetivo que ela é suposta servir. A fun¢ao da mensagem visual é,

com efeito, também ela, determinante para a compreensao do seu conteudo.



Toda a mensagem requer primeiramente um contexto, também designado como referente, para
o qual ela remete; requer seguidamente um cédigo pelo menos parcialmente comum ao
destinador e ao destinatrio; é também necessario um contato, canal fisico entre os
protagonistas que permite estabelecer e manter a comunicagéo. (JOLY, 1994, p. 62).

No caso do selo postal, buscar o para quem a mensagem visual foi
produzida é uma tarefa mais simples, visto que sua producio é encabecada por
uma empresa, a saber, a ECT, que possui instrumentos reguladores das emissoes
em temas e séries especificos, regidas por um regulamento e pelas regras da
UPU?38, Mas isto ndo ¢ suficiente para sua compreensio, visto que as mensagens
visuais sdo criadas por artistas dotados de intencionalidades, e passiveis entao de
analise.

Ler uma imagem seria, entdo, conforme Santaella (2012), perceber,
compreender, interpretar os “elementos visuais primarios”, ou seja, aqueles que
constituem a matéria-prima da imagem, que, a saber, eles sdo: “o ponto, a linha,
o contorno, a dire¢cdo, o tom, a cor, a textura, a dimensdo, a escala e o
movimento. Embora sejam poucos, constituem-se na matéria-prima da
informacéo visual”. (SANTAELLA, 2012, p. 34).

E necessario perceber objetivamente os elementos presentes na imagem, sua
tematica, sua estrutura. No entanto, tal imagem foi produzida por um sujeito
num determinado contexto, numa determinada época, segundo sua visdo de
mundo. E esta leitura, esta percepcdo, esta compreensdo, esta atribuicao de
significados vai ser feita por um sujeito que tem uma histéria de vida, em que
objetividade e subjetividade organizam sua forma de apreensao e de apropriagao
do mundo. Deste modo, nio existe espago para avaliacdes de certo ou errado,
mas a constatacdo de que um mesmo objeto (imagem) pode ser visto de varios
modos e pessoas diferentes, atribuindo-lhes ou nao um significado, percep¢ao ou
sentimento.

Nesse sentido, para facilitar a leitura da imagem, Santaaella (2012) adverte
que

ha muitos pontos de vista a partir dos quais uma imagem pode ser lida, mas um dos mais
reveladores consiste na decomposi¢ao de seus elementos basicos para que possam ser avaliadas
suas qualidades especificas e as relacbes que eles estabelecem entre si na constitui¢io do
conjunto. (SANTAELLA, 2012, p. 34-35).



Convém fazer uma ressalva. Afinal, os selos postais ndo apresentam apenas
um conteddo imagético que precisa ser apreendido pelos alunos. O selo postal
possui também um conteddo verbal que esta contida, por menor que seja, na
identificagdo do pais e do motivo, nos elementos monetarios, na identificacao do
autor e, principalmente, na legenda, que busca atribuir um sentido ao que esta
representado pela imagem, e que pode estar em consonancia ou ndo com ela. Ha
um “casamento” entre linguagem visual e linguagem verbal em um selo postal.

Neste sentido,

o estudo da linguagem verbal é mais simples porque se trata de uma linguagem descontinua,
constituida por unidades discretas que podem ser distinguidas umas das outras ja que diferem
(ou se opdem) claramente entre si. Para as isolar, basta permuté-las, sendo através deste mesmo
processo que a crianga aprende a falar. A linguagem visual é diferente e a sua segmentagdo para
a analise é mais complexa. Tal resulta do fato de ndo se tratar de uma linguagem discreta ou
descontinua, como a lingua, mas de uma linguagem continua. Ndo vamos aqui abordar o
historial das discussoes tedricas acerca dos fundamentos e da pertinéncia da segmentagdo da
linguagem visual. Mas de um ponto de vista metodoldgico, reteremos uma vez mais o principio
da permutagdo como meio de distinguir os diferentes componentes da imagem. Tal exige um
pouco de imaginagdo, mas pode-se revelar muito eficaz. (JOLY, 1994, p. 56-57).

Assim, a linguagem verbal seria mais simples do que a linguagem visual por
ser descontinua, favorecendo sua decifracdo parte a parte, o que necessariamente
nao ocorre com a linguagem visual. Mas ndo queremos cair aqui nesta légica
bindria que opde uma a outra, pois, como explicitado, no caso do selo postal ha
um casamento, uma interacdo entre ambas, embora ocorra uma predominancia
da linguagem visual.

Sobre esta interacdo no selo postal, Salcedo (2013) definira de “imagem-
motivo” os elementos visuais primarios, e de “frase-motivo” os elementos verbais

presentes nos selos postais. Para o autor,

A frase-motivo pode ser entendida como um tipo de “legenda”. Em certa medida, a frase-
motivo tem o papel de direcionar a leitura. Por vezes como explicagdo ou comentdrio, ou ainda
como titulo. Se o leitor utilizar unicamente a frase-motivo como indica¢io tematica de um selo,
o seu olhar podera ser bastante reduzido, ndo deixando emergir outras “verdades” que
constituem a imagem-motivo. Por sua vez, a imagem-motivo pode ser compreendida como um
tipo de “ilustragdo”. E nela que estd a maior parte do “poder comunicativo”. O que primeiro
salta aos olhos é ela. Depois vem a frase-motivo. A prépria limitacdo linguistica da frase-
motivo, que apenas pode ser escrita em uma unica lingua, passa, automaticamente, todo o
poder de comunicagao a imagem-motivo, em que pese a relagdo entre os elementos lineares e
pictoricos. (SALCEDOQ, 2013, p. 44).



Usualmente, mas ndo necessariamente, entre o limite da margem e os
picotes é inserida a legenda (frase-motivo). Essa localizagdo fica mais evidente a
partir das emissoes apds a década de 1970. Em alguns casos, outras informagoes
podem ocorrer: ano de emissdo, nomes de pessoas, nomes de lugares, nome do
artista ou artistas designados a elaboragdo da ilustragdo ou sigla do drgao
impressor do selo postal.

Mas quais seriam desta forma os elementos verbais e visuais dos selos
postais para analise? Nesse sentido, ancorado no estudo de Salcedo (2010), é
necessario fazer a seguinte divisao:

- Elementos verbais: o nome do pais emissor, ano de emissao, motivo da emissao (legenda =>
frase-motivo), nome do artista, unidade monetdria e o valor facial.

- Elementos visuais: todos os elementos verbais e os elementos pictdricos (imagem-motivo).
(SALCEDO, 2010, p. 127).

Para ler os elementos visuais e verbais dos selos postais, haveriam entdo trés
niveis de apreensao destes elementos. Antes de tudo, a imagem representada por
um selo postal produz em nos algum tipo de sentimento, as vezes imperceptivel,
as vezes intenso. Pode ser de emogao, de desejo, mas também de indiferenga. O
fato é que, ndo obstante a importincia dos sentimentos, eles correspondem
apenas ao primeiro nivel de apreensao ao “olhar o selo”.

Em um segundo nivel, “vemos” os elementos imagéticos-verbais dos selos
postais, identificamos seu motivo, aquilo (objetos e paisagens) que esta nele
representado. Assim, ao olharmos para o selo postal, reconhecemos tragos,
identificamos o que foi representado. Quando essa identificacdo nao é imediata,
buscamos pistas e brincamos com adivinhacbes e acertos sobre o local e a
situacdo que ali aparecem; buscamos encontrar o “ausente” e nio apenas o
presente naquelas paisagens.

Mas ¢é apenas no terceiro nivel de apreensdo que surge a diferencga entre ver
o selo e ler o selo. Ler a imagem de um selo postal é lancar um olhar atento
aquilo que o constitui como linguagem visual - mas também verbal —, com as
especificidades que lhe sdo proprias. Significa fazer do olhar uma “maquina de
sentir e conhecer”. Assim, uma vez diante do selo postal, trata-se de buscar a

unidade harmoniosa de seus tracos constituintes (ou elementos visuais



primarios). Enfim, colocar-se a uma tarefa de contemplar a atmosfera que ele
oferece ao olhar, pois a significagdo imanente dos motivos e temas representados
¢ inseparavel do arranjo singular que o artista escolheu apresentar.

Tanto os valores temporais de que o motivo representado estd carregado,
quanto as opg¢Oes espaciais feitas pelo artista ficam gravados em um selo postal.
Por isso mesmo, valores temporais e op¢oes espaciais — como a representacao das
paisagens — podem ser tomados como guias para a leitura das imagens dos selos
postais. Quanto mais uma imagem de um selo for portadora de valores
simbolicos, mais carregada ela estara de significados passiveis de serem
apreendidos e utilizados para a constru¢do de um conhecimento geografico
pertinente, e servindo para que os alunos sejam alfabetizados também
visualmente.

A partir do exposto até aqui, chegamos a conclusao, mesmo que cautelosa,
de que ndo é a frase-motivo ou a imagem-motivo que definem a unidade
discursiva de um selo postal. Na verdade, a unidade discursiva é o somatdrio das
condicoes de possibilidade de participacio no ato comunicativo, tanto dos
sujeitos falantes, quanto da prdpria disposicdo e articulacio dos elementos
verbo-visuais que constituem a materialidade dos selos postais. Diante de tal
situacdo, é preciso pensar que as imagens veiculadas pelos selos postais
apresentam distintas formas de interpretacao.

Ver o selo postal de maneira respeitosa e ética, enquanto objeto de pesquisa imagético-
medidtica, requer ndo apenas uma atitude escrutinadora sobre os elementos pertinentes que
constituem a sua imanéncia textual, por exemplo: identificar, descrever e analisar a frase-
motivo e a imagem-motivo. Mas, principalmente, uma postura imaginativa e criativa que
recupere aquilo que o objeto evoca, um olhar mobilizado pela sua natureza propria, ainda,
pistas e tragos que fagam emergir, dessa naturalidade, as ranhuras por onde tece sua historia.
(SALCEDO, 2013, p. 44).

Além disso, devemos levar em conta que a analise de um selo postal isolado,
como geralmente ocorrerd em uma pratica com sua utilizagdo em sala de aula,
vai possuir uma delimitacdo potencial de interpretacio daquele objeto ou
paisagem. Contudo, o leitor deve ter um olhar atento com relagao aos elementos
verbo-visuais que se manifestam nos selos postais, ainda mais considerando que

sdo objetos de tamanho reduzido e informagodes geograficas simbolicas e também



diminutas.

Decerto, todos os elementos linguisticos (verbais) tém uma fungdo de auxiliar na compreenséao
dos outros elementos, sejam eles denotativos ou conotativos. No selo postal, a frase-motivo
funciona tanto no sentido de explicar de que trata a imagem (ancoragem) quanto de
complementar (relais). Dito isso, podemos passar para a descricdo dos elementos visuais. Sdo
figurativizagdes que, no seu conjunto, nio apenas delimitam o sentido conotativo, mas
remetem a um dado tema ou temas. (SALCEDO, 2010, p. 132-133).

Mas que relagdes sdo estas entre texto-imagem podem existir? Segundo

Santaella (2012),

Em primeiro lugar, de acordo com as relagdes sintaticas, ou seja, do lugar ocupado pela imagem
e pelo texto no plano grafico. Depois, segundo as relagdes semanticas, quer dizer, das trocas
possiveis de significados entre imagens e textos; e em terceiro, conforme as relagdes
pragmaticas, a saber, dos efeitos que imagem e texto produzem no receptor. (SANTAELLA,
2012, p. 111).

No caso do selo postal, podemos afirmar que texto e imagem apresentam
relagdes pragmaticas, ou seja, ora o texto é utilizado para dirigir a atengdo do
observador para a imagem, ora o contrario. Conforme Santaella (2012), ha duas
formas de referéncia reciproca entre texto e imagem: a ancoragem e a relagdo de
relais. No caso da ancoragem, o texto dirige a atencdo do observador a
determinados elementos da imagem, dirigindo desta forma a interpretacdo da
imagem. Ja na relagdo de relais, texto e imagem ndo precisam necessariamente se
remeter umas as outras. O fato é que precisamos também analisar essa legenda e
os indices textuais para buscar compreender o contexto de representacao do selo

postal.

A relagdo entre os elementos verbo-visuais dos selos postais é intima e
variada. A imagem pode ilustrar o texto, ou o texto-legenda pode esclarecer ou
atribuir valor a imagem na forma de uma frase clara e impactante, ou
simplesmente se referir aquilo que represent, como um titulo para a imagem. No
caso dos selos postais mais contemporaneos, a andlise da imagem parece nao ser
suficiente sem a analise do texto. Esse fato s6 aumenta uma abertura
interpretativa, o que potencializa sua exploracao. Afinal, conforme Santaella
(2012), toda mensagem precisa de um contexto para se fazer entender, e a relagdo
entre texto e imagem s6 aumenta a complexidade desta analise e interpretacgao.



No caso das relagdes sintaticas, ou seja, de acordo com Santaella (2012),
aquelas que podem ser descritas segundo suas relacdes espaciais, ha dois tipos
principais desta relagdo: contiguidade e inclusao.

Os elementos visuais e verbais de um selo postal apresenta, dessa forma,
uma relacio de inclusdo. Dentre os quatro tipos de formas de inclusao de textos
em imagens, conforme Santaella (2012), o que melhor apresenta essa rela¢ao no
selo postal é do tipo “inscricdo indicial, quando as palavras estdo inscritas na
imagem como indicadores que se referem aquilo que a imagem descreve”.
(SANTAELLA, 2012, p. 112).

Ja do ponto de vista da relagdo seméntica, a relagdo texto-imagem busca
investigar a contribuicao dos elementos verbais e imagéticos para a combinagdo
de uma mensagem complexa. Para Santaella (2012) existem quatro formas de
relagbes semanticas entre imagem e texto: dominancia (de uma sobre a outra),
redundancia, de complementaridade e de discrepédncia ou contradicéo.

Ao nosso ver, a mensagem verbal e imagética do selo postal se relacionam
pelo principio de complementaridade, e ndo de dominancia. Ao ver um selo
postal, podemos, de forma err6ea, admitir que imagem domina a relagdo com o
verbal. Mas ndo é o que ocorre na verdade, visto que a mensagem visual nem
sempre permanece compreensivel sem a mensagem verbal, sem falar no fato de
que outros elementos verbais existem no selo postal e que, se estes ndo se
apresentassem, ndo existiria um selo propriamente dito, como é o caso do Estado

e 6rgao emissor, dos valores de cobranga do porte da carta, entre outros.

A complementaridade se da quando imagem e texto tém a mesma importincia. A imagem é,
nesse caso, integrada ao texto. [...] A vantagem da complementaridade do texto com a imagem
¢ especialmente observada no caso em que contetdos de imagem e palavra utilizam os variados
potenciais de expressio de ambas as linguagens. [...] Essa complementaridade entre ambos
pode ser percebida de forma especialmente clara na justaposi¢cdo entre palavra e imagem: as
imagens ilustram textos, ao passo que os textos comentam as imagens. (SANTAELLA, 2012, p.
114-115).

Ambas as linguagens possuem forte poder de comunica¢do num selo postal.
Sem a analise de ambas, torna-se dificil compreender a mensagem global daquilo

que o autor quis representar, além de limitar o potencial investigativo acerca dos
objetos e paisagens representadas. A imagem pode apresentar lacunas que serdo



preenchidas pelo texto-legenda (e vice-versa). Essa complementaridade entre
texto e imagem consiste no fato em que ambos se complementam a partir do seu
potencial especifico: os elementos imagéticos informam com recursos diferentes
do texto, na medida em que mostram aquilo que linguisticamente ¢é dificil
representar, tais como os elementos espaciais.

Descrever apenas a parte verbal ou apenas a parte iconica no selo postal
acarretaria uma analise pobre, em que nao se chegaria ao signo pleno. Mas, ao
considerar a relagdo entre todos os elementos (figuras) é possivel conduzir a um
processo de compreensdo do conjunto, visto que ambas as partes contém
informagdes geograficas importantes que necessitam ser analisadas,
compreendidas e ressignificadas.

Para finalizar, elaboramos, a partir da leitura de Santaella (2012), um
quadro-sintese das principais distingdes entre a imagem e o texto, mas que

precisam ser analisadas em conjunto para a compreensdo de um selo postal.

Tabela 5 - Distingoes entre aimagem e o texto

Distin¢ées entre a imagem e o texto3?

Aspecto Imagem Verbal

Meio de Bidimensional (superficie do papel). Bidimensional (superficie do
representacao papel).

Percepcao dos Simultanea (mesmo que todos os detalhes ndao conferem De forma sucessiva linearmente;
elementos igual atencao). desconexa.

Principio da Semelhanca da imagem com aquilo que designa. Relacéo arbitraria; nenhuma
representacao semelhanc¢a com aquilo que

fazem referéncia.

Representacdo  Espacial-visual. Pontos temporais e passagens do
tempo.

Esséncia da Ordem do visual; estética e atemporal. Impressoes de todas as

representacao percepgoes (visuais, acusticas,

olfativas, etc).

Objetos da Objetos concretos (e apenas de maneira indireta os Objetos concretos e abstratos;
representacao abstratos); apresentam coisas particulares, jamais a classe pode caracterizar o particular e o
geral dos objetos. geral.



Por fim, cabe salientar que imagens e a linguagem verbal também sao
distintas quanto a sua elaboragdo cognitiva.

Nosso cérebro tem dois lobos, o direito e o esquerdo. Na elaboragdo de informagdes imagéticas,
domina o lobo cerebral direito, que é a instincia responsével pela elaborac¢io das emocdes. Ja a
compreensdo da lingua é dominada pelo hemisfério cerebral esquerdo, geralmente mais
responsavel por comandar os processos do pensamento analitico e racional. Do mesmo modo,
a capacidade de memdria varia no contexto das informagdes imagéticas ou linguisticas. As
imagens sdo recebidas mais rapidamente do que os textos, elas possuem um maior valor de
atenqéo, € sua informaqéo permanece durante mais tempo no cérebro. Somos mais capazes de
memorizar descricbes de objetos a partir de imagens do que a partir de palavras.
(SANTAELLA, 2012, p. 109).

A complementaridade verbal de uma imagem pode ndo ser apenas esta
forma de ligacdao. Consiste em dar a imagem uma significacdo que parte dela,
sem que todavia lhe seja intrinseca. Trata-se entdo de uma interpretacio que
ultrapassa a imagem, desencadeia palavras, uma ideia ou um discurso interior
partindo da imagem que é o seu suporte, mas que a ela simultaneamente estd
ligada.

Deste forma, segundo Joly (1994), nao apenas a linguagem verbal esta
onipresente, como ¢ ela que determina a impressdo de verdade ou de falsidade
que podemos ter de uma mensagem visual. Uma imagem é, com efeito,
considerada verdadeira ou falsa nao por causa daquilo que representa, mas por
causa daquilo que nos é dito ou escrito acerca do que ela representa. Se
admitirmos como verdadeira a relagdo entre o comentario da imagem do selo
postal (a legenda) e a imagem, julga-la-emos verdadeira; se ndo o admitirmos
julga-la-emos falsa. Tudo depende uma vez mais da expectativa do espectador, o

que nos leva também a questao do verosimil.

Entdo, trabalhar com imagens no ensino da Geografia permite desenvolver
em nossos alunos diversas habilidades e competéncias importantes para o
processo de ensino-aprendizagem. Permite que se desenvolva um lado pouco
explorado, que lida com as emogdes, com o desejo, a curiosidade e o ludico, sem
abdicar do processo de construgdo dos conceitos geograficos. As imagens podem
propiciar a compreensio de fendmenos geograficos, visto que desde o olhar
fortuito até o ver efetivamente a imagem, pode-se extrair informagoes

importantes, que ressignificadas permitem a construcdo do conhecimento



geografico, além de compreender a dinamica da cria¢do das paisagens
geograficas.

Toda essa exposi¢do e discussio sobre a forma com que se tem trabalhado
com a disciplina de Geografia em sala de aula nao se relaciona somente em
tornar as aulas mais bonitas ou incrementadas, mas se relaciona intrinsecamente
com a compreensdo do aluno sobre a realidade tanto em escala global, como
local, procurando sempre exemplificar os conteidos trabalhados com elementos
do cotidiano dos alunos. E nesse sentido que, na impossibilidade do
deslocamento para a analise da paisagem do espac¢o vivido, as imagens dos selos
postais servem como forma de espacializagdo dos conteudos.

E sabido que as criancas desta faixa etdria possuem enorme dificuldade para
lidar com certos niveis de abstracdo, sobretudo, porque estio passando por uma
fase na qual o processo de desenvolvimento de seu sistema cognitivo ainda nao
esta concluido, pelo contrario, se encontra em pleno desenvolvimento. Por essa
razao elas necessitam de algum elemento que apresente caracteristicas fisicas e
que possa ser analisado na sua materialidade. E justamente nesse ponto que o0s
recursos didaticos alternativos como o selo postal sdo essenciais para a
compreensao dos conteddos e para o desenvolvimento de habilidades e
competencias.

Esperamos ter mostrado que a leitura da imagem, enriquecida pelo esforgo
da analise, se pode tornar num momento privilegiado para o exercicio de um
espirito critico que, consciente da historia da representacdo visual (na qual se
inscreve), assim como da sua relatividade, dai possa extrair a energia para uma
interpretacao criativa. Demos o tempo que a imagem necessita para comegar a
“falar” conosco!

5.3 A PAISAGEM NOS SELOS POSTAIS BRASILEIROS

Figura 40 - E possivel viajar e conhecer nossas paisagens através dos selos postais



Fonte: Acervo.

[...] o universo dos selos ¢ imenso e multifacetado. Nao ha exagero algum em afirmar que todas
as atividades humanas, assim como todas as riquezas naturais de um pais, sdo representadas
nos selos. Portanto, para focalizar mais detidamente o Brasil feito por maos humanas, serei
obrigado a deixar de lado aquele modelado por maos divinas, sob pena de me perder em meio a
diversificada beleza de nossa natureza. Beleza presente na paineira, no hibisco, na maria-sem-
vergonha ou em flores cujo nome cientifico ndo deixa imaginar a beleza que ostentam [...].
Como também em representantes da flora que nos acostumamos levar da horta a mesa sem
muita reflexdo contemplativa [..]. Nada falarei igualmente de mamiferos, nem da grande
galeria de pdssaros hifenizados. [... E ndo farei referéncia a mesmerizante beleza de pedras
preciosas brasileiras como alexandrita, indicolita ou crisoberilo. Da mesma forma, ndo me
manifestarei a respeito das muitas belezas naturais que foram objeto de emissdes de selos em
campanhas de cardter turistico ou ecolégico. [...] Mas o melhor é parar por aqui, pois, neste
dizer o que ndo irei dizer, acabarei arriscando nao dizer aquilo que efetivamente desejo dizer...
(ALMEIDA E VASQUEZ, 2003, p. 191-194).

Monteiro Lobato um dia afirmou que “um pais se faz de homens e de
livros”. Poderia ele ter tido razdo. E, com toda certeza, ndo se importaria que
fizesse desta uma releitura desta célebre frase, afirmando entdo que “um pais se
faz de homens, mulheres e de selos”.

Parece impossivel negar que um pais, qualquer que seja, e nisto se inclui o
Brasil, procure representar o melhor de si, as suas belas paisagens e seus grandes
feitos nos selos postais que emite. A historia de um povo e um retrato de suas
belas paisagens podem ser entendidas por intermédio do estudo dos selos.

Assim, conforme Almeida e Vasquez (2003), os selos postais sio uma
instancia oficial (juntamente com o papel-moeda) que espelha melhor a
identidade de uma nacéo. Este espelho oficial de um pais, também é um espelho
oficial de um povo e da sua natureza. Ou, na mesma linha, conforme Salcedo



(2013), os selos sdo “embaixadores de papel” de um Estado.

Algo mais como uma decifragdo do que uma determinagio. Algo para além da crenga de que
unicamente aquilo que esta escrito e registrado é valido, pois que o sonho, o poético e o
esquecimento também dizem. Uma interpretagao, mais do que um signo. Logo, com a mente
aberta e dando asas a imaginagdo, esse despretensioso e pequeno embaixador de papel serve, de
maneira sutil, para permitir e validar a viagem de alguns dos registros humanos nas
movimentadas aguas de oceanos e rios, nas opacas sombras dos céus, nas demarcadas terras. O
selo postal é, assim, um espelho histérico que oferece o reflexo de comportamentos e
pensamentos, individuais e coletivos, de culturas lembradas e esquecidas, mas, também a
inviolabilidade de seu maior enigma: o préprio imago (SALCEDO, 2013, p. 88).

Nesta perspectiva, o selo postal se torna um material interessante para ser
utilizado nas aulas de Geografia, pois veiculam através de suas imagens retratos
de uma nagdo, desde seu povo até suas paisagens. Estes sdo ferramentas
educacionais que permite que uma aula seja criativa, ludica e, a0 mesmo tempo,
propicia — através de um planejamento adequado com clareza quanto seus
objetivos — aos alunos que estes assimilem o conteudo, se habilitem na leitura da
realidade socioespacial estudada e sejam competentes em “ler o mundo”
(COSTELLA, 2014). As possibilidades de utilizagdo das imagens e selos postais
em sala de aula sio bastante amplas e apresentam particularidades
metodoldgicas, cumprindo com o papel de orientagdo para o desenvolvimento
de novas técnicas pedagdgicas.

A Geografia, auxiliada pela arte presente nas imagens dos selos, indica de
que maneira se pode olhar a paisagem e levar o aluno a desbravar o mundo além
da sala de aula a fim de compreender melhor a sua realidade.

A primeira vista, a representacio imagética do selo pode ser um
instrumento de direcionamento e exclusio, cabendo ao professor saber explorar
essas diferentes facetas. E direcionada por possibilitar uma programacio prévia,
facilitando ou dificultando sua interpretacido e, considerada excludente, uma vez
que seleciona locais especificos dentro de um espaco, definindo angulos e visdes
particulares do artista criador.

Além de tornar-se um documento oficial da histéria e da geografia de um
pais, o selo postal pode ser entendido como uma fonte de dados, fatos e

informagdes, transformando-se por isso, em um poderoso instrumento de



“materializacao” de lugares e paisagens nunca antes vistas e visitadas por alguns.
Nio podemos, por exemplo, falar de Amazdnia ou Cerrado, sem que o professor
nunca tenha propiciado ao aluno imaginar estes espagos ou visto algumas
imagens de suas paisagens e de seu povo. Um simples desenho no quadro ou
uma descri¢cdo oral muitas vezes ndo é suficiente para a classe. Deparamo-nos
com alunos que anseiam por recursos visuais (mas também auditivos, tateis ou o
conjunto dessas exigéncias).

Sabendo explorar corretamente esses recursos possuiremos em nossas maos
um poderoso instrumento que mostrarda uma “realidade” simbélica de diversos
lugares sem a necessidade de deslocamento. Assim tem-se “a possibilidade de ir a
todos os lugares sem se quer ter conhecido-os” (OLIVEIRA Jr., 1999).

Destacam-se nessa atividade varios aspectos, dentre eles, um processo de
percep¢ao onde a imagem representada no selo é definida em fun¢do do um
ponto de vista especifico, ou seja, da visdo do artista criador, que diz respeito a
seu proprio aspecto cognitivo, sendo esse um processo mental pelo qual os
individuos (o aluno) através de seus interesses e necessidades, estruturam e
organizam sua interface com a realidade, selecionando as informagoes
percebidas, armazenando-as e conferindo-lhes significados.

Assim, todas as acdes, condutas e manifestacoes serdo os resultados
expressos das percepc¢des, dos processos cognitivos, julgamentos e expectativas
de cada aluno, no intuito de fazer do processo ensino-aprendizagem um
“sucesso”.

Como professores de Geografia, devemos ter nessa pratica uma constante
na Geografia, bem como em outras disciplinas, fazendo com que o professor
possa incentivar o desenvolvimento no aluno de habilidades e consciéncia critica
que vise a elaboracdo de questionamentos e conceitos que lhe sirvam como base
para pensar o mundo com suas complexidades e contradi¢cdes. Assim,
professores e estudantes precisam se posicionar como agentes ativos do processo
de ensino. Ambos tém o que ensinar e o que aprender.

Feita esta abordagem inicial, realizaremos, a seguir, uma proposta de
categorizacdo dos selos postais brasileiros a partir da observa¢ao dos elementos



imagético-verbais e do conceito de paisagem, com o intuito de auxiliar no
processo de leitura das representacdes paisagisticas do espago geografico
brasileiro, e de ser uma ferramenta instrumental para sua utilizacdo em sala de
aula.

Sendo assim, foram criadas 4 categorias, que correspondem a 4 momentos
distintos onde ocorreram rupturas nas formas de representacdo imagética dos
selos postais brasileiros, dentro do periodo de 1843 a 2022.

-Grupo 1: Selos imperiais
-Grupo 2: Inicio do periodo republicano até os “Anos de Chumbo” da Ditadura
Militar
-Grupo 3: Dos “Anos de Chumbo” e do “Milagre econdmico” ao “Novo Milénio”

-Grupo 4: Do “Novo Milénio” a contemporaneidade

Com o auxilio do Catdlogo de Selos do Brasil - RHM 2016 (MEYER, 2016) e
o Album de Selos do Brasil Marek (2012) identificamos a existéncia de 3892 pecas
filatélicas*® emitidas pelo Brasil entre 1843 e 2022. Nosso numero de pecas
filatélicas contabilizadas difere dos dados de Salcedo (2010), pois, por exemplo,
muitas folhas de 24 ou 30 selos e blocos comemorativos contendo mais de um
selo postal foram contabilizados como apenas uma peca, devido ao seu potencial
de uso so fazer algum sentido para a pratica de ensino se analisar em conjunto.
Ainda segundo Salcedo (2010) se forem considerados apenas os selos postais
comemorativos no periodo 1843-2000, foram emitidos 2.354 selos, o que nos
aproxima destes valores, visto que nosso periodo de analise é maior.

Destas 3.892 pecas filatélicas em questdo, a andlise do corpus desta pesquisa,
ou seja, selos postais que apresentam elementos paisagisticos, identificamos a
existéncia de 487 pecas filatélicas. Isso corresponde a pouco mais de 12% das
emissoes filatélicas brasileiras. Muitas outras pecas filatélicas podem ser
utilizadas em nossas aulas, pois sdo representagdes que podem ser ressignificadas
para trabalharmos alguns contetidos curriculares da Geografia.



5.3.1 SELOS IMPERIAIS

Apds analisar os selos postais emitidos pelo Brasil no periodo Imperial, mais
especificamente entre 1843, ano da primeira emissao, até 1900, ano em que
marca a emissdo do primeiro selo postal comemorativo brasileiro, podemos
perceber que, neste periodo de aproximadamente 57 anos, o Brasil emitiu selos
postais num padrao que utilizou apenas cifras, brasoes e efigies.

Dentro deste periodo, podemos subdividi-lo em dois momentos distintos,
mas com caracteristicas semelhantes. Um primeiro periodo, compreendido entre
1843 e 1866, que s6 apresentavam as cifras dos valores a serem cobrados pelo
envio das correspondéncias, e um segundo periodo, compreendido entre os anos
de 1866 e 1900, em um periodo de transicio que caracteriza o final do Império e
inicio da Republica, pois ocorre uma mudanga significativa em relagdo ao
periodo anterior, onde a figura do Imperador é suplantada por alegorias
republicanas. Sobre isso, Gomes e Salcedo (2013) afirmam que

disso podem resultar duas observagdes: a emissdo de selos postais brasileiros, de 1843 até 1866,
ndo seguiu um acentuado padrio internacional de estabelecer seu lugar de sujeito falante, por
meio das efigies dos soberanos, dos brasdes e escudos de armas e dos nomes dos paises
propriamente ditos. Essa escolha manteve o Brasil, a partir de um olhar atento sobre esses
artefatos, no anonimato, visto que, suas emissdes nao tinham tipo algum de simbologia que
remetesse ou representasse o império. E possivel reconhecer uma recorréncia padronizada a
partir das cifras estampadas nos selos postais adesivos brasileiros de 1843 até 1866. Além disso,
é interessante perceber que todos esses selos tiveram, também, um outro padrio recorrente: a
sua nomenclatura alusiva aos animais (GOMES E SALCEDO, 2013, p. 100).

A época do surgimento do selo postal no Brasil, o Imperador D. Pedro II
ndo permitiu focalizar sua efigie no selo, a fim de que os carimbos que seriam
utilizados pelos empregados dos Correios no servico de obliteragdo, nao
maculassem sua soberana face. Sendo assim, o primeiro modelo brasileiro foi
chamado de Olho-de-Boi (1843), recebendo esse nome devido a semelhanga ao
olho do animal.

Esta visdao prevaleceu por algum tempo, pois, logo apods, mais trés séries
foram emitidas apenas com cifras: Inclinados (1844); Verticais, também
denominados Olho-de-Cabra (1850); e Coloridos ou Olho-de-Gato (1854), todos

com o valor de 30, 60 e 90 réis.



Figura 41 - Inclinados (1844)

Fonte: Correios*!

Além destas novas tecnologias, uma das formas de tentar formar uma na¢ao
integrada consistiu também na divulgagdo da imagem do Imperador como
simbolo da unidade que se queria conquistar, ou conforme Almeida e Vasquez
(2003, p. 66), de “fortalecer e legitimar a figura do monarca”. Apesar de seu
potencial nesse sentido, a faceta simbdlica dos selos nao foi explorada sendo em
periodo posterior. Segundo os Correios,

Ao descobrir que o selo poderia propagar seu prestigio no cendrio politico nacional e
internacional, D. Pedro II nio hesitou em permitir que indmeras emissdes focalizassem varias
fases de sua vida. Assim, a partir de 1866, surgiram os primeiros selos estampados com o retrato
do soberano. Alguns dos modelos desta série também foram os primeiros selos brasileiros
picotados e a apresentarem o nome do pais e sua unidade monetaria, inovagdes que os
aproximaram do padrio até hoje utilizado pelos selos postais de todo o mundo (CORREIOS,
2012).

Sobre as caracteristicas imagético-verbais destes selos, recorremos a Gomes
e Salcedo (2013):

[...] de 1866 até 1883 foram emitidos diversos selos postais com a efigie do Imperador, dessa
feita com algumas novidades: o nome do pais (Brazil), a indicagdo do padrao monetario vigente
(Réis), a indicagdo do valor facial por extenso (por exemplo: dez réis), maior variedade de cores
e, pela primeira vez, os selos postais tinham os chamados ‘picotes’, ou seja, para separa-los nao
era mais necessario corta-los com tesouras ou navalhas, bastava destacid-los (GOMES E



SALCEDO, 2013, p. 100).

Figura 44 - D. Pedro Il em iniimeras emissoes

Fonte: Correios

A figura 44 apresenta inumeras emissdes de selos postais brasileiros
referentes a figura de D. Pedro II, das séries “Barba Escura” (1866), “Barba
Branca” (1877) e “Auriverde” (1878 - a primeira emissdo brasileira em duas
cores), e Selos de D. Pedro II das séries “Cabeca Pequena” (1881) e “Cabeca
Grande” (1882). E esse padrdo de efigies imperiais segue até 1888, quando o
ultimo valor - 700 Réis - foi emitido pela Casa da Moeda.

Porém, estes selos receberam inumeras criticas. Primeiro porque, nas
primeiras emissdes, a figura de Dom Pedro era representada como um jovem
monarca, embora ja tivesse uma idade avancada. Deste fato, pode-se sugerir que
esta representacdo serviu como uma forma de retratar, simbolicamente, a
virilidade do poder imperial vigente. Em um segundo momento, esta mesma
emissdo é reimpressa, no ano de 1883, mostrando um monarca com um busto
envelhecido e uma barba branca. Se levarmos novamente para o lado da
representatividade desta imagem e, conciliar com o periodo de emissao, sugere-
se que o Estado estd legitimando uma imagem da propria decadéncia de seu
regime que, aproximadamente 5 anos antes do fim do periodo imperial ja
representa o enfraquecimento da imagem de poder de seu monarca.

Por decorréncia do fim de um periodo histdrico, ou seja, a passagem de um
Estado fundado na figura de um monarca, para um Estado republicano, aliados
as inovagodes tecnologicas do periodo, é mais do que natural de que o conteudo
ideoldgico, inclusive aquele gravado nos selos, também sofra modificagdes.

O selo é um dos simbolos da soberania de um Estado, é natural que ele evidencie, igualmente,

seu regime politico, sobretudo quando, por motivos histdricos esse regime se modificou.
Natural é, portanto, que uma monarquia que se torna republica, ndo continue a gravar nos seus



selos a efigie do seu monarca reinante (FERREIRA, 2003, p. 25).

Entdo, no Brasil, o governo republicano comecou a utilizacao do selo postal
como forma de refor¢ar a sua imagem. Suas primeiras emissoes foram o Cruzeiro
do Sul (1890), a Alegoria da Repuiblica — ou Tintureiro (1891), a Alegoria da
Liberdade — ou Cabecinha (1893) e Madrugada Republicana, de 1894 até a
emissdo do primeiro selo comemorativo (1900) como forma de divulgagdo das
tradicoes e da identidade nacional.

A primeira série de selos postais do periodo republicano foi emitida em 20 de janeiro de 1890.
Seu desenho era formado por elipticas concéntricas tendo, ao centro, a constelagdo do Cruzeiro
do Sul (série que seria conhecida por “Cruzeiro”). No espago entre o medalhdo central e a
eliptica externa aparecia a inscri¢io “E.U. do Brasil”, nome adotado pelo Governo Provisério
em 15 de novembro de 1889, além de 21 estrelas que representavam os Estados da Uniio. [...]
Os primeiros selos republicanos traziam a representagdo de “Marianne”, alegoria a Liberdade e
a Republica surgida durante a Revolucdo Francesa. Trata-se de uma figura feminina que
aparece utilizando o barrete (ou gorro) frigio, cuja tradigdo remonta a regido da Frigia,
colonizada pela Grécia, onde era utilizado pelos escravos libertos (ALMEIDA E VASQUEZ,
2003, p. 78).

Figura 45 - Primeiras emissoes do periodo republicano??
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Fonte: Acervo.

Com o auxilio do Catdlogo de Selos do Brasil - RHM 2016 (MEYER, 2016) e
o Album de Selos do Brasil Marek (2012) identificamos a existéncia de 160 selos

postais*® emitidos no periodo. Sobre eles, resumidamente, podemos afirmar que



os primeiros selos postais do Brasil tiveram como elementos visuais, sem
nenhuma exce¢do, a efigie, o brasio e a cifra, e como elementos verbais o termo
postal, o nome do soberano e, ainda, o nome do pais escrito como Brazil e o
nome da moeda corrente, ou seja, réis. Além disso, é interessante perceber que
todos esses selos tiveram também outro padrio recorrente: a sua nomenclatura
alusiva aos animais (boi, cabra, gato, etc.), e, ja com a Proclamacao da Republica,
com nomenclaturas alusivas a esse periodo (o Cruzeiro do Sul, Republica,
liberdade). E por fim, uma terceira caracteristica dos selos deste periodo estd no
fato de que nao apresentam nenhuma potencialidade de analise paisagistica, o
que nao significa que ndo sejam importantes, pois possuem um forte apelo
ideoldgico que buscava legitimar o Estado emissor. Por estes motivos, além do
fato de que estes ndo se enquadram na Geografia do Custo Zero (KAERCHER,
2009), eles ndo serdo utilizados em nossa pratica.

5.3.2 INICIO DO PERIODO REPUBLICANO ATE OS “ANOS DE
CHUMBO” DA DITADURA MILITAR

No advento da passagem para o novo sistema politico republicano e a
virada para um novo século, esta propicia a circunstancia para o surgimento de
um novo tipo de emissdes de selos postais: os selos comemorativos, que
apresentavam uma mudanga significativa referente ao motivo das emissdes e aos
elementos imagéticos representados. Sobre o contexto da sociedade brasileira no
alvorecer do novo milénio, Almeida e Vasquez (2003) nos contam que

O Brasil comecou o século XX com uma populagio de mais de 17 milhdes de habitantes, sendo
que 64% viviam no campo. Estavam ainda proximos os ecos da emancipagdo dos escravos
(1888) e da proclamagao do regime republicano (1889), esta tltima contando com pouca
mobilizagdo popular. Por essas e outras razdes, os primeiros anos do novo século reforgavam a
crenga entusiasmada no progresso e em aparatos tecnoldgicos e engenhos até antes
impensados, como o avido, o automével, o cinema, o gramofone e a fotografia [...] Em 1900,
Chiquinha Gonzaga compds O Abre-Alas, considerada a primeira marcha brasileira, e o pais
organizava os festejos da passagem do quarto centendrio da chegada dos portugueses
(ALMEIDA e VASQUEZ, 2003, p. 84).

Nesse contexto, surgem as primeiras emissdes dos chamados selos

comemorativos do nosso pais, emitidos em 1° de janeiro de 1900, como forma de



celebrar os 400 anos da chegada dos portugueses ao pais.

Figura 46 - Primeiros selos comemorativos do Brasil
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Fonte: Acervo.

As imagens dos quatro primeiros selos comemorativos do Brasil
representavam o Descobrimento (1500), a Independéncia (1822), a Aboligdo
(1888) e a Proclamagdo da Repuiblica (1889). Segundo Salcedo (2010, p. 105),
essas imagens, “de certa maneira, celebravam justamente um sentimento que os
republicanos queriam que o povo percebesse. Uma trajetéria de liberdade no
Brasil, refletida através de quatro eventos significativos”.

Mas o surgimento do selo postal comemorativo ndo se deu de forma
gradual. Conforme Salcedo (2010, p. 103), ele sofreu “todo tipo de acometida,
desde a acusacdo que rompia com o padrio de selo postal estabelecido, tanto no
cerne comercial quanto no ambito do colecionismo até pelo pouco valor que
davam aos motivos que os primeiros selos aludiam”.

Nao foram apenas os selos comemorativos que surgiram nesse periodo.
Também foram emitidos selos denominados de ordindrios** e oficiais*>. Sobre
isso, Almeida e Vasquez (2003) nos dizem que

Foram postas em circulagdo trés séries de selos oficiais: a primeira, com efigie do presidente

Afonso Pena, em novembro de 1906; a segunda, com efigie do presidente Hermes da Fonseca,

em 15 de novembro de 1913; e a terceira, com efigie do presidente Venceslau Bras, em 11 de

abril de 1919. [...] O uso de selos oficiais foi suprimido no Brasil em 1° de janeiro de 1920.
(ALMEIDA E VASQUEZ, 2003, p. 89).

Entretanto, quais eram os elementos imagéticos e verbais que estes

primeiros selos postais comemorativos apresentavam, e que foram se

modificando paulatinamente até o advento da Ditadura Militar? Em &mbito

geral, Salcedo (2010) afirma que:



Talvez seja prudente e didatico separar essas mudancas em dois momentos. De inicio [...]
predominam representagdes alegoricas e retratos oficiais de presidentes ou de pessoas notaveis.
Alegorias essas, que transmitem os simbolos materiais de novos regimes, em sua grande
maioria republicas como, por exemplo, [...] em que boa parte do selo é devotado ao perfil da
Marianne, simbolo de Liberdade, da Republica Francesa [..]. Esses poucos e repetidos
elementos, nos quais ja era possivel identificar algumas recorréncias tematicas, aludiam a certos
tipos de eventos, jubileus, algumas paisagens, pessoas poderosas e, decerto, mensagens
claramente ideolédgicas (SALCEDO, 2010, p. 103-104).

Em termos gerais, essas recorréncias tematicas de que nos fala Salcedo
(2010) referem-se a selos postais que retratam, em seus elementos imagético-
verbais uma ampla gama de temas, tais como fauna, flora, esportes, espagos
publicos e privados, institui¢cdes, encontros cientificos, tecnologias, brincadeiras,
jogos, campanhas preventivas e publicitarias, conflitos, independéncias, minorias
e personalidades (principalmente de governantes, brasileiros ou estrangeiros).

Em um primeiro deste periodo, que vai de 1900 até aproximadamente 1930,
que culmina com o fim da Republica Velha e o inicio da “Era Vargas”. Almeida e
Vasquez (2003, p. 84) denominam estas primeiras emissdes como o “tempo das
emissoes patridticas e civicas”. Até porque pensava-se que o selo postal pudesse
legitimar o sentido de nagdo nos seus primeiros anos como republica, através de
emissOes simbdlicas que expusessem os grandes feitos e personalidades. Afinal,
como nos dizem Almeida e Vasquez (2003, p. 96), “os selos constituem um
excelente meio de propaganda, e assim sendo, justo é que os governos se
esforcem de representar fatos, episddios, e vultos de nosso pais nesses

pedacinhos de papel que tanto instruem, divertem e encantam”.

Dentro das emissoes postais deste periodo que compreende a “Era Vargas”
até os “Anos de Chumbo” da Ditadura Militar, podemos evidenciar que se
privilegiaram emissdes dentro de quatro grandes tematicas e, dentro delas,
alguns poucos elementos paisagisticos foram evidenciados. O primeiro grupo
corresponde a selos referentes as datas-simbolos de constituicio da nova nacio.
Num segundo grupo podemos ver temas que aproximavam a Igreja do Estado?S.
Em um terceiro grupo de selos postais emitidos neste periodo fazem alusdo a
realizacdo de feiras, congressos e conferéncias. E em um quarto grupo, estas
emissOes também visavam homenagear personalidades pouco conhecidas (como

visitas de presidentes de outros paises), e datas como cinquentendrios,



centendrios, sesquicentenarios?’ e jubileus de prata, além de apresentarem uma

qualidade grafica muito ruim.

Figura 47 - Selos postais alusivos a datas-simbolo
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Da esquerda para a direita: selo comemorativo ao 4° Centendrio da Fundacdo de S. Vicente e da
Colonizagédo por Martim Afonso de Souza (1932); emissdo comemorativa ao 4° Centendrio do Nascimento
do Padre José de Anchieta (1934); trés selos comemorativos ao Centendrio do Nascimento de Carlos Gomes
(1936); e selo comemorativo ao Cinquentendrio da Republica (1939). Fonte: Acervo.

Figura 48 - Selos postais alusivos a aproximacao entre Estado e Igreja
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Da esquerda para a direita: 1. selo comemorativo ao 7° Congresso Eucaristico Nacional — Salvador (1933);
2. emissdo comemorativa ao 2° Congresso Eucaristico Nacional — Belo Horizonte (1936); 3. selo
comemorativo a Visita do Cardeal Pacelli - Pio Xl (1934). Fonte: Acervo.

Figura 49 - Selos postais alusivos a feiras, congressos e conferéncias
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Da esquerda para a direita: 1. selo comemorativo ao Congresso de Esperanto (1937); 2. emissao
comemorativa ao 9° Congresso Brasileiro de Geografia (1940); 3. dois selos comemorativos a Feira Mundial
de Nova York (1940). Fonte: Acervo.

Figura 50 - Selos postais alusivos a personalidades pouco conhecidas
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Da esquerda para a direita: 1. Visita do Presidente Gabriel Terra, do Uruguai (1934); 2. Visita do Presidente
do Chile, Gonzales Videla (1937); 3. Visita do Presidente dos EUA, Harry Truman (1937); 4. Presidente do
Libano Camille Chamoum (1954). Fonte: Acervo.

E quanto as representagbes paisagisticas brasileiras nestas primeiras
emissdes comemorativas brasileiras? Podemos afirmar que elas eram muito
escassas, e quando apareciam, retratavam as paisagens do Rio de Janeiro, entdo
capital federal. A qualidade grafica deficiente também dificultava ver detalhes
destas representagoes.

Com o auxilio do Catdlogo de Selos do Brasil - RHM 2016 (MEYER, 2016) e
o Album de Selos do Brasil Marek (2012), contabilizamos a emissio de 940 selos
postais no periodo entre 1900 e 1967.

Por década, temos o seguinte quadro: entre 1900 - 1909: 50 selos; entre
1910 - 1919: 62 selos; entre 1920 — 1929: 84 selos; entre 1930 — 1939: 154 selos;



entre 1940 — 1949: 167 selos; entre 1950 — 1959: 230 selos; e entre 1960 — 1967:
193 selos. Se contabilizassemos os selos emitidos em 1968 e 1969 (que foram
analisados no préximo tépico), teriamos outras 87 emissdes. Ou seja, nas seis
primeiras décadas do século XX, o Brasil emitiu aproximadamente 1.000 selos
postais, nimero que crescera muito nas outras cinco décadas da histéria postal.

Destas 940 emissoes de selos postais do periodo, em apenas 43 delas era
representado algum elemento que configura aspectos da paisagem brasileira. Na
realidade, destes 43 selos postais que apresentavam representagdes paisagisticas,
podemos constatar que foi de apenas 30 o numero de emissdes que
apresentavam paisagens representadas distintas (pois as 13 demais eram
simplesmente outros valores faciais. Se contabilizassemos numericamente, as
paisagens nos selos postais brasileiros aparecem em um pouco mais de 3% das
emissOes totais do periodo. A figura 50 apresenta algumas destas representacdes
do periodo (todos os selos representados sdo de acervo do autor).

Figura 51 - A paisagem nos selos postais brasileiros do inicio do periodo republicano até os “Anos
de Chumbo” da Ditadura Militar
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1. Exposicao Nacional - carmim rosa 100 Réis (1908); 2. Tricentendrio de Cabo Frio/RJ — verde 100 Réis
(1915); 3. Centendrio da Independéncia e Exposicdo Nacional do Brasil — verde 300 Réis (1922); 4. 4°
Centendrio da Fundagdo de Sdo Vicente — azul 700 Réis (1932); 5. 4° Centendrio da Capitania de
Pernambuco - oliva e violeta 300 Réis (1935); 6. 1° Centendrio da Revolug¢do Farroupilha - violeta 300 Réis
(1935); 7. Dia da Criancga — preto e azul 300 Réis (1935); 8. Tricentendrio de Cametd/PA — verde 300 Réis
(1936); 9. Centendrio do Nascimento de Francisco Pereira Passos — preto 700 Réis (1937); 10. 29 Conferéncia
Sulamericana de Radiocomunicagbes/RJ - laranja e preto 300 Réis (1937); 11. Propaganda Turistica Paldcio
Monroe - castanho e azul 200 Réis (1937); 12. Propaganda Turistica Jardim Botdnico — carmim e azul
10.000 Réis (1937); 13. Propaganda Turistica Cataratas do Iguacu — castanho e preto 1.000 Réis (1938); 14.
Vista dos Arcos de Sta. Teresa/RJ - violeta 1.200 Réis (1939); 15. 72 Centendrio da Cidade de Santos — azul
400 Réis (1939); 16. 5° Congresso da Unido Postal das Américas e Espanha (UPAE) - Rio de Janeiro e Aviao
azul e Castanho Cr$ 2,20 (1946); 17. 75 Anos da Imigragao Italiana — vinho Cr$ 60 (1950); 18. 7° Centendrio
de Blumenau - carmim rosado Cr$ 60 (1950); 19. 250 Anos da Cidade de Ouro Preto/MG - laranja
avermelhado Cr$ 1; 20. Propaganda Turistica de Vila Velha/PR — vermelho alaranjado Cr$ 80,00 (1964).

Dos outros 10 selos postais o periodo em que aparecem representacdes
paisagisticas, o Rio de Janeiro foi representado em mais 7 oportuniades, sendo
que destas 6 apresentam a famosa paisagem de cartdo postal da Bafa de
Guanabara e o Pdo de Agticar. As demais emissdes foram em comemorag¢io aos
250 Anos da Cidade de Sao Jodao DelRey/MG (1963) e grandes obras, como o 1°
centenario da Estrada de Ferro Santos-Jundiai (1967) e da Usina Hidrelétrica de
Paulo Afonso (1955).

Das 30 emissdes, 12 representavam como paisagem o principal cartao postal
carioca, sem mencionar aqueles que representavam outros pontos turisticos da
entdo capital. Paisagens naturais turisticas foram tema de outras emissdes, como
as Cataratas do Iguacu e Vila Velha, no Parana. Pernambuco, Cabo Frio, Cameta
e Blumenau também foram retratados, em virtude de comemoragdes de
aniversario. E o Rio Grande do Sul aparece em duas emissdes, que nao
representam paisagens em si, mas representa¢des de elementos que se tornaram
esteredtipos de nosso Estado: o Pampa como representagdo secunddria na
emissdo que comemora o 1° Centendrio da Revolugdo Farroupilha (1935) e a
representacdo de uma montagem na emissao em comemoragio aos 75 Anos da
Imigragdo Italiana (1950), que apresenta como elementos visuais primarios uma
arvore araucaria, além de silos e industrias, em alusdo aos italianos que

modificaram a paisagem natural e transformaram a regido da Serra Gatucha



prospera na atividade agricola e industrial, sempre taxados com a alcunha de
progressistas e trabalhadores.

Resumidamente, podemos constatar que as poucas emissdes que trazem
representagdes paisagisticas dos selos postais deste periodo evidenciam as tipicas
paisagens de cartio postal das respectivas cidades, tais como os centros
historicos, as belezas naturais ou grandes obras de arquitetura e, nesse sentido,
ha o evidente destaque ao Rio de Janeiro nestas representacdes. Representagdes
que evidenciam paisagens naturais sio mais numéricas do que aqueles que
representam paisagens culturais, sendo que as pessoas “comuns’, suas histdrias e
culturas sdo suprimidas, principalmente no que tange as representagdes do Rio
de Janeiro. Afinal, essa “limpeza urbana” era importante na visio dos
governantes e na veiculagdo de nossa imagem interna e externamente para
estimular a atividade turistica.

5.3.3 DOS “ANOS DE CHUMBO“#” E DO “MILAGRE
ECONOMICO49” AO “NOVO MILENIO”

O periodo anterior foi marcado por grande agitacdo no cenario politico e
por profundas transformagbes econdmicas. O Brasil se viu na passagem de uma
sociedade rural para uma sociedade urbana, com mudancas em seu perfil
econdmico. Sobreviveu a duas guerras mundiais e também a Crise de 1929. Viu a
ascensdo de Getulio Vargas ao poder e entrou em um periodo de grande
estabilidade democratica, consolidada no governo “JK” e de Joao Goulart,
bruscamente deposto pelo Golpe Militar de 1964.

Neste periodo de quatro décadas que se sucede e na qual analisaremos as
emissdes postais, vimos a ascensdo, o endurecimento e a queda da Ditadura
Militar. A euforia que os selos postais comecavam a provocar do ponto de vista
econdmico refletiam no que se chamou de “Milagre Economico”. Além disso,
uma nova fase se iniciou para o pais com a abertura politica e a campanha para a
retomada das elei¢oes diretas e da democracia em nosso pais, agora dominada
por uma politica economica de carater neoliberal, diferente da politica de cunho
nacional-desenvolvimentista do periodo anterior.



No que tange as emissdes postais, este periodo é muito importante, pois
significou a melhora nos servicos dos Correios, e na melhora tanto em termos
graficos quanto nos temas propostos nas emissoes postais brasileiras.

Sobre essas melhoras significativas em termos graficos e comunicacionais,
Almeida e Vasquez (2003) nos trazem um breve panorama.

Em 1966, foi criada a Federa¢do Brasileira de Filatelia (FEBRAF). Outro fator positivo do
periodo foi a substituicdo das bobinas por papéis de resmas, em 1968, possibilitando melhoria
na qualidade da impressao e evitando emissoes defeituosas e reduzindo bastante o niumero dos
chamados selos “marmorizados”, ou seja, impressos em papel com aspecto mais grosseiro.

[...]

Desde meados da década de 1960 varios projetos pensavam a moderniza¢io dos Correios, que
inclufa o reaparelhamento operacional, a expansdo do atendimento e a profissionalizacio e a
melhoria salarial dos quadros funcionais. Em 1967 foi criado o Ministério das Comunicagdes,
momento em que foram iniciados estudos visando a transformac¢io do DCT em empresa
publica. Apés os primeiros diagnosticos sobre o tema, o Departamento de Correios e Telégrafos
foi transformado na Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos (ECT), constituida
formalmente pelo decreto-lei n° 509 de 20 de mar¢o de 1969, subordinada ao Ministério das
Comunica¢des (ALMEIDA E VASQUEZ, 2003, p. 132).

Sendo assim, tanto a mudanca na qualidade do papel da impressdo e a
melhoria no parque grafico da Casa da Moeda do Brasil (1968), como também a
criacio do Ministério das Comunica¢oes (1967) e da ECT (1969) contribuiram
para a mudanca no perfil dos selos postais brasileiros, que passam a ter
caracteristicas completamente diferentes daquelas dos periodos anteriores. A
Casa da Moeda passou a contar com impressos de seguran¢a mais confiaveis e a
ECT contratou desenhistas promissores e artistas plasticos para melhorar a
qualidade visual das novas emissdes e incrementar a filatelia brasileira. A partir
das novas concepgdes artisticas, os selos brasileiros ganharam reconhecimento
internacional, conquistando importantes prémios do setor.

Conforme Souza (2006), nas duas décadas em que vigorou a Ditadura
Militar no Brasil, foram postas em circulacdo 881 pecas filatélicas (ante as 555
pecas comemorativas entre 1900 e 1964). Segundo o autor, “nos primeiros anos
do regime os patamares anteriores sio mantidos e o incremento da produgio é
mais acentuado a partir da década de 70, em seguida a reforma institucional dos
Correios” (SOUZA, 2006, p. 28).

Assim, observamos que as grandes mudangas graficas e de tematicas



surgiram especialmente a partir de 1974. Mas quais foram as mudancas nos
elementos imagéticos-verbais que observamos e que permitem fazer tal
constatacdo? Foram basicamente cinco delas.

Primeiramente, constatamos que houve redimensionamento das legendas.
Antes desta data ela figurava indiscriminadamente pelo campo principal do selo
postal. Agora, elas comecam a ocupar espagos mais delimitados, geralmente
entre a imagem e o picote. Segundo, a quantidade e a qualidade das cores
empregadas foram ampliadas com a utiliza¢gdo de modernas técnicas de
impressao, o que facilita na observagdo dos elementos imagéticos. Terceiro,
atendendo a demanda de colecionadores tematicos, foram criadas séries
tematicas, 0 que, no nosso caso, auxilia na analise e na utilizacao em praticas em
sala de aula. Quarto, a partir de 1975, a palavra “Correios”, que ja vinha
diminuindo desde os anos anteriores, simplesmente foi suplantada dos selos
comemorativos.

E a quinta mudanca reside no fato de que, além disso, as possibilidades de
utilizagdo do selo postal como material didatico aumentaram sensivelmente,
visto que representacdes paisagisticas se tornaram muito mais frequentes,
principalmente aquelas que representam paisagens — naturais ou culturais —
preservadas como patrimonio nacional. As pessoas ditas comuns e suas formas
de manifestacio também comecam a ter presenca mais marcante nos selos. Os
motivos das comemoragdes passam a possuir maior significado cultural. Enfim,
uma gama de possibilidades se configura para sua utilizagdo nas aulas de
Geografia, pois as imagens destas novas emissdes apresentam forte apelo visual,
tecnoldgico e de possibilidades de multiplas leituras geograficas.

Outras novidades adotadas pela ECT foram a criagdo de selos postais
inovadores. Em 1974, os Correios langavam a primeira peca filatélica do mundo
com inscri¢oes em Braille. Este bloco comemorativo, criado em alusao a 5¢
Assembléia Geral do Conselho Mundial para o Bem-Estar do Cego (1974), trazia
como dizer em sua legenda: “O homem cego é um cidaddo participante”. Em
1979, em comemorac¢io aos 150 Anos da 1° Publicag¢do em Braille, o Brasil emitiu
um novo selo com a legenda “Ao tocar os relevos de papel, o cego participa da



evolugdo do mundo”. E em 2012, os Correios langcaram um novo bloco
comemorativo para homenagear a Fundagdo Dorina Nowill para Cegos®’, com a
legenda “Todas as histdrias tém um fim, mas a minha continua”.

Figura 52 - Emissées brasileiras em Braille
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Fonte: Acervo.

Em 1989 o Brasil emitia seu primeiro selo com imagens tridimensionais
(holograficos), o segundo do mundo. Em 1999, eram langados os selos Pargues
Nacionais — Prevengdo a Incéndios Florestais, que traziam como forte apelo
ambiental o odor de madeira queimada, exalado ao se raspar a estampa do selo e
impresso em papel reciclado — outros selos aromaticos foram lancados nos anos
seguintes, como os com aroma de café (2001), priprioca (2004) e de mel (2015).

Voltemo-nos agora a analisar a representacdo paisagistica dos selos postais
deste periodo compreendido entre 1968 e 1999. Com todas estas melhorias
graficas e diversificagdo tematica, com o surgimento inclusive de intimeros
blocos comemorativos, tanto as paisagens como demais temas que podem ser
ressignificados e utilizados em uma aula de Geografia para trabalhar
determinados contetdos sio muito relevantes,

Com o auxilio do Catdlogo de Selos do Brasil - RHM 2016 (MEYER, 2016) e
o Album de Selos do Brasil Marek (2012), contabilizamos a emissio de 1.386
pecas filatélicas no periodo entre 1968 e 1999.



Classificados por década, temos o seguinte quadro: 87 emissdes nos anos
1968-1969; entre 1970 - 1979: 260 selos; entre 1980 — 1989: 560 selos; e entre
1990 - 1999 foram 479 selos emitidos pelo Brasil.

Ou seja, nas ultimas trés décadas do século XX, o Brasil emitiu mais selos
postais do que em toda sua historia postal anterior de 120 anos!

Destas 1.386 emissOes realizadas pelo Brasil no periodo em analise, 150
pecas filatélicas®! apresentam representagdes paisagisticas. Mas analisando o
restante das emissdes, vale destacar que ha uma miriade de possibilidade de
utiliza-los no ensino da Geografia de acordo com os contetidos da Geografia
curricular, desde que ressignificados e adaptados aos objetivos propostos. Se
contabilizarmos em termos percentuais, as paisagens nos selos postais brasileiros
aparecem em um pouco mais de 10% das emissoes totais do periodo. As figuras
52 e 53 apresentam algumas destas representa¢des do periodo (todos os selos

representados sdo de acervo do autor).

Figura 53 - A paisagem cultural nos selos postais brasileiros de 1968 até 1999

histérica an brasil - 1868 .

Ol@II00  [Ieeag

viagem pitoresca e
squars!

viagem pitoresca e
squarsis d4e debrer




COMTTVIGAD BEMOCRATICA E A UNIAD
DO POVD COM () ESTADG

AUERRRE. - ereretoil
< Brasil 88 I 550.00 %
_ | . d H

0

1. Série Viagem pitoresca e histdrica ao Brasil — Jean Baptiste Debret (1969, 1970); 2. LUBRAPEX 70 -
Exposicao Filatélica Luso-Brasileira/RJ (1970); 3. Centendrio de Belo Horizonte (1997); 4. Série Pinturas do Rio
de Janeiro do Século XVl - llle Expo Mundial de Filatelia Temdtica (1970), representando a Igreja da Gloria,
da Baia de Guanabara e da Lagoa do Boqueirao e dos arcos da carioca; 5. 100 anos da primeira usina
hidrelétrica da América do Sul - Marmelos (1989); 6. Série Paisagens Brasileiras na Pintura (1978),
representando o Morro de Santo Antonio, a paisagem de Pernambuco, o Morro do Castelo e a paisagem
de Sabara; 7. Série Habitagdo no Brasil - o Homem e o Meio (1979), representando a arquitetura moderna
de Brasilia, a palafita no Amazonas, a oca indigena em Rondodnia e o enxaimel em Santa Catarina; 8.



Emissao Unido das Cidades Capitais de Lingua Portuguesa (1993); 9. Bloco comemorativo Promulgag¢éo da
Constituicéo de 1988 (1988); 10. Bloco comemorativo Bicentendrio de Tiradentes (1992).

O que podemos observar nestas 20 pecas filatélicas (de 10 emissoes)
referentes a representacio de paisagens brasileiras neste periodo? Constatamos
basicamente que se tratam de representagbes urbanas. Também podemos
observar grande associacdo com as representagdes paisagisticas da pintura, sendo
que 9 selos utilizaram esta técnica. A fotografia também foi muito utilizada,
conforme constatado em 3 destas pecas. O Rio de Janeiro aparece em 9 destas
representagoes, Brasilia em 3 selos e as cidades mineiras em 4 ocasides. Inclusive,
estes sdo os temas mais retratados nos selos do periodo. Se o Rio possuia amplo
predominio das representagdes, agora que a capital federal foi transferida para
Brasilia, sdo estas paisagens que comegam a predominar. O Rio inclusive é
retratado além da paisagem tipica de cartdo postal (porém, ainda representam
pontos turisticos), mas no caso de Brasilia e das cidades historicas mineiras,
mantém-se este tipo de representacao.

Analisaremos na sequéncia como elementos tipos como “naturais” e as
paisagens que representam parques ou construcdes protegidas sdo representadas,
tecendo algumas consideragdes a seguir.

Figura 54 - Paisagem natural? Paisagem protegida? Ou paisagem turistica?
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1. Série Turismo Nacional (1974), representando o Parque Nacional das Sete Cidades/PI e as Ruinas de
Sao Miguel das Miss6es/RS; 2. Série Turismo Brasileiro (1991), representando o Dedo de Deus/RJ; 3. Série
Defesa do Meio Ambiente — Parque Nacional do Iguacu (1978); 4. Série Propaganda Turistica (1975),
representando Guarapari/ES, a Pedra do Sal/Pl e Torres/RS; 5. Bloco comemorativo alusivo a 759
LUBRAPEX - Rio Tieté (1995); 6. Série Patriménio Mundial da Humanidade (1985), representando Ouro
Preto/MG, Sao Miguel das Missoes/RS e Olinda/PE; 7. Série XIl LUBRAPEX/88 - Patriménio Cultural da
Humanidade (1988), representando o Santuario do Bom Jesus de Matosinhos/MG, o Plano Piloto de
Brasilia e o Centro Histérico de Salvador; 8. Pantanal Matogrossense e Bufalos de Marajé (1984); 9. Série
Parque Nacional de Aparados da Serra - RS/SC (1985); 10. Série Salto das Sete Quedas do Guaira (1983).

O que podemos observar nestas 21 pecas filatélicas (incluindo um bloco
comemorativo com dois selos e dois se-tenant com trés selos cada) referentes a
representacao de paisagens brasileiras neste periodo?

Quanto as “paisagens naturais”, podemos observar que estas geralmente
estdo associadas a promogdo de belas imagens para a promog¢do do turismo
nacional. No que tange as representacoes das regides Centro-Oeste e Norte do
pais deste periodo, sempre destacam-se suas riquezas minerais, hidricas,
botinicas e suas belezas naturais, nos moldes da representacdo do Pantanal e da
Ilha de Marajé no item 8.

Porém, vale ressaltar que o selo postal como representacdo visual, pode
mistificar a paisagem, até de certa forma distorcendo ou ocultando uma
realidade que ndo é a da preservacgdo das belezas naturais e nem dos patrimonios
arquitetonicos e culturais. Vejamos o item 5, que representa o Rio Tieté. Embora
ele possua areas preservadas em seus mais de 1.000 km de extensio, o que
geralmente marca sua imagem ¢ o de rio mais poluido do pais devido ao fato de
este atravessar a Grande Sdo Paulo. Neste bloco foram representados o curso
alterado pelas sucessivas barragens, uma hidrelétrica, a flora e a fauna. Mas nada
de polui¢do por dejeto urbano-industriais e agricolas, nem a ocupa¢ao de suas
margens. Representa-se o belo, mostrando ao Brasil e a0 mundo uma “paisagem



natural”. Afinal, ninguém quer que os problemas ambientais e sociais sejam a
nossa “janela”.

Algo que se destaca nestas 150 pecas filatélicas do periodo que representam
nossas paisagens, é o numero significativo de emissdes que destacam “paisagens
protegidas”, ou seja, destacando os patrimonios histéricos, arquiteténicos e
artisticos de nosso pais, além de representac¢des alusivas aos parques nacionais.
Basta voltarmos a figura 53 e vermos quantos monumentos e parques nacionais
(ou estaduais) estdo representados. E nem isso serviu para que a imagem do item
10, o Salto das Sete Quedas de Guaira>? fosse preservado.

Desta forma, podemos afirmar que, se ndo houvessem sido criados os
parques nacionais e se nossos patrimdnios ndo tivessem sido tombados,
provavelmente o nivel de conservagao — seja de Olinda, de Salvador, das ruinas
de Sao Miguel das Missoes, de Ouro Preto, ou de Torres, dos Aparados da Serra e
das Cataratas do Iguagi — nao seriam as mesmas. Sendo assim, é importante o
professor se indagar e indagar nossos alunos a respeito de que até que ponto
existem paisagens “naturais”, ainda intocadas pela sociedade, ou de estas so
estarem nessa situacdo onde existem interesses econOmicos e turisticos. Tal
indagacdo esta alicercada na grande capacidade que o ser humano adquiriu em
modificar e transformar a natureza, fazendo com que sua influéncia chegue a
lugares mesmo ainda intocados pela nossa agao fisica.

Desta forma, concebemos a paisagem e suas representacdes neste periodo
como sendo produgdes culturais. Através das representacdes paisagisticas dos
selos postais podemos, por exemplo, discutir quais sujeitos, suas praticas e seus
espacos de atuacdo foram deixados de fora, ou quais foram representados de
forma caricata. Também discutir porque a sociedade de classes mais
desfavorecidas pouco sdo representadas, assim como as “paisagens culturais

urbanas” sdo muitas vezes renegadas em detritmento das “paisagens naturais”.

5.3.4 DO “NOVO MILENIO” A CONTEMPORANEIDADE

Se no periodo anterior o Brasil havia langado grandes novidades, como selos
postais em Braille, seu primeiro selo aromatico e holografico, as novidades nos



anos 2000 so se multiplicaram, o que reafirma o fato de que o selo postal evolui
conforme os avancos tecnologicos. Em 2000, o Brasil lancou seu primeiro selo
personalizado, que consiste na inser¢do de fotografias personalizadas na vinheta
destacavel do selo. Ainda em 2000, langamos nossa primeira emissdo conjunta
com outro pais, numa parceria entre Brasil e China, que constava de dois
exemplares: Mdscara de Carnaval Brasileiro e Bonecos de Marionetes da China.
Nos anos seguintes, realizamos parcerias neste tipo de emissdo com Cuba (2005),
Hong Kong (2009), Bélgica e Sérvia (2011), Portugal (2012) e Roménia (2015).

Em 2002, a ECT langou o primeiro selo redondo brasileiro, dentro da
emissdo Campedes do Mundo de Futebol do século XX>3. Dando continuidade ao
processo de diversificacdo, melhoria do design e utilizacdo de inovagdes
tecnoldgicas na produgdo filatélica, em 2003, foram langados: o selo do Natal, no
formato triangular e autoadesivo, e o selo alusivo a luta contra o HIV/AIDS, no
formato de coracdo. Em 2004, as principais novidades foram a aplicacdo da
reticula estocastica na emissao Preservagdo dos Manguezais e Zonas de Maré,
proporcionando efeitos de micropigmentacao, e o recorte do selo de Natal, em
formato de Papai Noel. Em 2006 as novidades foram a emissao de um selo em
formato de cajueiro, e em 2010 em formato de morcego e o primeiro selo postal
das Américas em tecido sintético, homenageando o Centenario do Sport Club
Corinthians Paulista. Em 2011, foram emitidos uma quadra e uma folha
intitulada Arvores Brasileiras — Tesouro Nacional®?, com aplicacio de madeira,
onde os selos poderiam ser dobrados. Em 2015 mais um selo aromatico, desta
vez de mel, em homenagem as abelhas meliponas (outras haviam sido emitidas
em 2001 e 2004). E em 2016, os blocos com os mascotes das Olimpiadas do Rio
foram emitidos com relevo em Braille.

Figura 55 - Criatividade, inovacao e tecnologia nos selos postais
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1. Emissao Conjunta: 25° Ano de Relac6es Diplomadticas entre o Brasil e a Republica Popular da China -
Emisséao Conjunta (2000); 2. Selo redondo: Campedes do Mundo de Futebol do Século XX (2002); 3. Selo
retangular: Natal 2003; 4. Selo em forma de coracgdo: Luta contra o HIV (2003); 5. Selo em formato de
Papai Noel: Natal 2004; 6. Selo em tecido sintético: Centendrio do Sport Clube Corinthians Paulista (2010);
7. Selo com aplicacdo de madeira e dobravel: Arvores Brasileiras — Tesouro Nacional (2011).

Os blocos comemorativos também sdo uma novidade que agradam a todos.
Na eleicdo de Melhor Selo do Ano — promovida desde 1973 pelos Correios e a
partir de 1985 por meio de votagdo popular -, os blocos ganharam a elei¢ao 10
das 13 vezes entre 1988 e 2000. E no periodo entre 2001 e 2015, os blocos s6 nao



ganharam em uma oportunidade.

Além da grande emissdao de blocos comemorativos, este periodo também ¢é
marcado pela grande emissio de folhas>>.

A representagdo paisagistica dos selos postais deste periodo compreendido
entre 2000 e 2016 é ampla e diversificada. Merece destaque o fato de que muitas
paisagens tidas como sendo de cartdes-postais foram estilizadas, principalmente
em detrimento da organiza¢do da Copa do Mundo de 2014 e das Olimpiadas de
2016. Para efeitos de analise, estas estilizacoes foram consideradas como
representagdes paisagisticas, pois permitem da mesma forma sua utilizagdo e
explora¢ao em uma aula de Geografia.

Com o auxilio do Catdlogo de Selos do Brasil - RHM 2016 (MEYER, 2016) e
o Album de Selos do Brasil Marek (2012), contabilizamos a emissio de 1.406
pecas filatélicas neste periodo entre 2000 e 2022. Classificados por década, temos
o seguinte quadro: 374 emissdes entre os anos 2000-2009, e 1.032 pecas filatélicas
entre 2010 e 2022.

Destas 1.406 emissOes realizadas pelo Brasil no periodo em andlise, 294
pecas filatélicas apresentam representagdes paisagisticas. Novamente, analisando
o restante das emissdes, vale destacar que ha uma miriade de possibilidade de
utiliza-los no ensino da Geografia de acordo com os contetidos da Geografia
curricular, desde que ressignificados e adaptados aos objetivos propostos. Se
contabilizarmos em termos percentuais, as paisagens nos selos postais brasileiros
aparecem em aproximadamente 21% das emissoes totais do periodo. A figura 55
apresenta algumas destas representagdes do periodo (todos os selos
representados sdo de acervo do autor).

Esse periodo em andlise é o que mais apresenta pecas filatélicas e de maior
valor estilistico na representacdo das paisagens. Se nos periodos anteriores era o
Rio de Janeiro e as cidades historicas mineiras que tinham grande relevancia,
agora sdo as representacdes alusivas a Brasilia, sempre destacando os cartdes-
postais da cidade. Se no periodo anterior eram as representacdes que envolviam
as paisagens naturais protegidas as mais representadas, agora sdo as
representagdes de paisagens culturais, mais notadamente as urbanas que



aparecem. Também merece destaque as representacdes de folhas e blocos postais
estilizadas (como as de 1, 2, 6 e 7), muito em decorréncia de grandes eventos
como o Pan 2007, a Rio+20 em 2012, a Copa das Confederagdes 2013, a Copa do
Mundo 2014 e as Olimpiadas 2016. Ou seja, muito mais do que trabalhar com
paisagens, podemos explorar estas estilizagdes, que geralmente apresentam
estereotipos dos locais destacados.

Figura 56 - A paisagem nos selos postais brasileiros do “Novo Milénio” a contemporaneidade
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1. Folha com 24 selos da série Conferéncia das Nacées Unidas sobre Desenvolvimento Sustentdvel (2012); 2.
Bloco comemorativo em papel reciclado da série Conferéncia das Na¢6es Unidas sobre Desenvolvimento
Sustentdvel (2012); 3. Se-tenant Brasil-Franga: Serra do Aracd e “Mer de Glace” (2008); 4. Série Cidades
Histdricas (2011), representando Mogi das Cruzes/SP, Sabard, Mariana e Ouro Preto/MG; 5. Quadra da
série Parques e Reservas Nacionais (2006), representando o Parque Nacional das Emas, a Reserva de
Desenvolvimento Sustentavel Mamiraua, o Parque Nacional Chapada dos Veadeiros e o Parque Nacional
do Itatiaia; 6. Bloco comemorativo Brasilia: Monumentos e Congresso Eucaristico (2010); 7. Folha com 24
selos da série A arte do futebol brasileiro (2014); 8. Bloco comemorativo Pré-Brasiliana - Preservacéo dos
Manguezais e Zonas de Maré (2004).

Ao estampar imagens de praias, de monumentos histéricos e de destinos
pouco conhecidos, os selos espalham também informagdes sobre o patrimonio
do pais, algo que atinge mais que remetentes e destinatarios. Mesmo em tempos
em que o e-mail e os aplicativos para celular tornaram a comunicagéo a distancia
instantanea, a troca de cartas e o envio de encomendas ainda exigem a presenca
dos selos. Com o passar do tempo, o selo postal ultrapassou a finalidade original
de comprovar a entrega de correspondéncia e tornou-se um transmissor da
imagem das belezas naturais e de cultura do pais.

Principalmente neste periodo em destaque, as pessoas comuns, seus
costumes, festejos, trajes, culindria e lutas sociais ganharam espa¢o e muitas
emissOes filatélicas. Afinal, o Brasil é feito de homens, mulheres e selos, e nao
apenas de vultos histéricos, personalidades ilustres e belas paisagens. O
cotidiano, a sociedade e nossas mazelas também ganham vida nestas
representagdes paisagisticas artisticas e simbolicas no “novo milénio”.

Que possamos trabalhar com muito mais do que as 487 pecas filatélicas do



corpus desta pesquisa, pois muito mais selos postais apresentam potencialidades
a serem exploradas para auxiliarem no processo de ensino-aprendizagem da

Geografia.

33 A colegao de selos postais dos Correios, intitulada Janelas para o mundo, foi o grande destaque e
conquistou a medalha de ouro na exposicio UPU 2008, que ocorreu em Berna, na Suica, em 2008, e
contou com a participacio de 25 cole¢des de outros paises e territorios membros da UPU. O que chamou
a atencdo do juri foi a beleza e a originalidade dos selos apresentados.

34 No momento em que ensinamos a enxergar o ausente, refletindo sobre os elementos que estao postos e
enxergando possibilidades de decifrar o siléncio, estamos ensinando como se 1¢. Como se 1é é aprender
caminhos e nio atalhos, aprender como se 1é é ter a certeza de que o aluno nio lerd somente o tempo e o
espago presentes, mas o tempo e o espago que aparecerao de forma inédita em outros momentos e
situagdes. Aprender a ler o ausente é ser competente em ler. (COSTELLA, 2014, p. 200).

35 ALVES, Rubem. A Complicada Arte de Ver. Texto originalmente publicado no caderno “Sinapse”, jornal
“Folha de Sao Paulo”, em 26/10/2004.Disponivel em: <
http://wwwl.folha.uol.com.br/folha/sinapse/ult1063u947.shtml> Acesso em: 20/01/2017.

36 Sobre o conceito de moldura destacado na citagdo de Coelho (2008), importante para o processo de
alfabetizagdo visual, buscamos em Santaella (2012) sua definigdo. Para a autora, “toda imagem implica
uma moldura e um campo. Este é o territério de inscrigdo ou de ocupagdo da imagem, enquanto a
moldura, no seu sentido literal, refere-se as fronteiras desse campo. [...] Quase sempre a imagem se
apresenta como um objeto que podemos isolar perceptivamente. A fronteira entre a imagem e o mundo é
chamada de ‘moldura™. (SANTAELLA, 2012, p. 15).

37 Toda a mensagem, seja qual for a forma com que se manifesta — verbal ou visual -, desenvolve-se
primeiramente num eixo horizontal, chamado eixo sintagmatico porque apresenta os diferentes
elementos da mensagem conjunto. Cada elemento presente foi escolhido entre uma classe de outros
elementos ausentes, mas que lhe podem ser associados de uma ou outra maneira. E o eixo vertical, dito
paradigmatico (ou eixo associativo), porque efetivamente a escolha ¢é feita a partir de associagdes mentais
que podem ser de diferentes naturezas. (JOLY, 1994).

38 Nesse sentido, cabe ressaltar que “os temas dos selos postais comemorativos langados no Brasil sdo
definidos pela Comissao Filatélica Nacional, instituida em 1946, em cardter provisorio e regulamentada
definitivamente em 1949. Trata-se de um colegiado que reune representantes de varios segmentos da
sociedade e que aprova em carater definitivo os temas pré-selecionados para os selos comemorativos. [...]
Nesse mesmo sentido, comecaram a ser organizadas audiéncias publicas, realizadas pela primeira vez em
junho de 1997, com o objetivo de ampliar ainda mais a participagdo da sociedade nas etapas de escolha,
criagdo, produgido e comercializacio de selos postais”. (ALMEIDA, 2003, p. 152-153).

39 Elaborado pelo autor a partir do texto tedrico de Santaella (2012) que aborda as principais distingdes
entre a linguagem imagética e textual.

40 O Catalogo RHM ¢ a principal obra de referéncia do Brasil, com publica¢do anual, utilizada pelos
colecionadores e comerciantes de documentos filatélicos brasileiros. Nele, sdo catalogadas as informagoes
sobre todos os documentos filatélicos emitidos pelo Brasil, desde 1843 até os dias atuais, incluindo os



documentos Pré-filatélicos. Conforme Salcedo (2010, p. 121), “entre 1843 e 2000, o Brasil emitiu 5.639
documentos filatélicos. [...] E importante ndo perder de vista a possibilidade de o levantamento poder
estar incompleto, uma vez que alguns tipos de documentos filatélicos ndo foram catalogados pelos
Editores do Catdlogo de Selos do Brasil”.

41 As imagens dos selos postais representados nas figuras 41, 42 e 43 foram obtidas no site:
http://blog.correios.com.br/filatelia/.

42 Da esquerda para a direita, temos um selo esmeralda de 20 Réis da série Cruzeiro (1890), primeiros selos
do periodo republicano; o Tintureiro — ou Alegoria da Republica (1891); Cabecinha - ou Alegoria da
Liberdade (1893) e Madrugada Republicana de 10 e 100 Réis (1894). Fonte: Acervo.

43 Meyer (2016) divide as emissdes postais brasileiras nas seguintes categorias: selos regulares, filigranados,
comemorativos, Hansen, personalizados, promocionais, blocos e selos-etiqueta. Esse numero de emissdes
pode ter sido maior, mas, por nao ser significativo diante das analises a que o trabalho se propds efetuar,
alguns documentos nao foram contabilizados no corpus de anilise, tais como: envelopes de primeiro dia
de circulagdo, marcas postais de isengdo de porte, folhinhas filatélicas, bilhetes e cartas-bilhete, cadernetas
e cartela de selos, aéreos, e emissdes com erros ou falsificagdes ndo foram contabilizadas no corpus de
analise.

44 Selo ordinario: também conhecido como permanente. E um selo comum (nido comemorativo) utilizado
basicamente no porteamento de correspondéncia, caracterizando-se pela tiragem geralmente ilimitada,
isto é, emitido sempre que necessario. O selo Olho-de-boi, por exemplo, era um selo deste tipo.

45 Selo oficial: destinado ao uso exclusivo na correspondéncia oficial, isto é, governamental. Seu uso foi
bastante difundido no passado, estando hoje limitado a poucos paises. No Brasil, os selos oficiais foram
criados em 1901, postos em circulagido em 1906 e suprimidos em 1920.

46 Essa estratégia de reforcar os lagos de colaboragdo entre o Estado e a Igreja visava ampliar as bases de
sustentagdo politica do novo governo. Talvez o evento mais emblematico desta aproximagao foi a
inauguragdo da Estatua do Cristo Redentor em 1931. A paisagem do Cristo, do Corcovado e da Baia de
Guanabara que seriam o tema mais estampado dos selos postais brasileiros ao longo dos anos.

47 Sesquicentenario é uma medida de tempo que corresponde a um intervalo de 150 anos.

48 “Anos de Chumbo” ¢ como denomina-se o periodo mais repressivo da Ditadura Militar do Brasil,
compreendido entre o ano de 1968, apds a assinatura do AI-5 até o final do governo Médici, em 1974.

49 “Milagre Economico” foi um breve periodo de nossa histdria, geralmente delimitado entre 1969 e 1973,
durante a Ditadura Militar sob o governo de Médici, onde os produtos comercializados pelo Brasil
valorizaram-se, fazendo com que o Produto Interno Bruto do pais crescesse a até dois digitos (feito s6
conseguido pela China atualmente). Assim, boa parte deste periodo caracterizou-se pela estabilidade
econdmica (vendia-se uma imagem de Brasil forte e progressista), o que ajudou o governo no seu esforgo
de alienagdo do conjunto da populagdo, e a criagio de grandes obras de infraestrutura por todo o
territorio nacional.

50 A Funda¢ido Dorina Nowill é uma instituigdo que busca a inclusido de pessoas com deficiéncia visual no
acesso a educagdo e a cultura. Dorina, representada na emissao, foi a primeira aluna cega de uma
instituigao de ensino regular no Brasil - ela criou uma editora e batalhou para amenizar a enorme
caréncia de livros em Braille.

51 Preferimos utilizar aqui a expressdo peca filatélica, pois ndo se trata apenas de selos postais. Ha pecas
filatélicas em questao que s6 fazem sentido falar em representacao de paisagens quando analisadas em
conjunto. Por exemplo, ha se-tenant (conjunto de dois ou mais selos interligados, mas que foram
consideradas uma pega). Alguns blocos comemorativos que continham mais de um selo postal também
foram considerados uma pega, assim como uma sextilha (conjunto de seis selos diferentes interligados),
que nao foram consideradas seis paisagens, mas apenas uma, de acordo com o contexto.

52 O Salto das Sete Quedas de Guaira foi a maior cachoeira do mundo em volume de agua (superior as
Cataratas do Iguagt), até o desaparecimento das suas 19 cachoeiras apds a construgdo da Usina



Hidrelétrica de Itaipu e a formagao do seu lago, em 1982.

53 Os paises que ja ganharam a Copa do Mundo - Argentina, Alemanha, Itdlia, Fran¢a, Uruguai e Inglaterra
- participaram desse grande projeto filatélico, junto com os Correios do Brasil.

54 Composta por quatro selos, dispostos em formato de cruz, que permite efetuar uma dobradura de quatro
faces sobrepostas, cuja base apresenta uma lamina em madeira de Cedro localizada no verso central da
cruz. Os selos tém como elemento comum troncos de uma mesma drvore, em diferentes estagios de
formagéo, e a palavra preservagao, inscrita vérias vezes, formando um solo gramado. O primeiro selo
mostra a drvore adulta, cuja copa é composta pelos nomes de espécies de madeiras conhecidas no Brasil -
Jacaranda, Cabretva, Mogno, Peroba, Jatobd, Cedro, Imbuia, Andiroba, Ipé e Pau-brasil. O tronco
apresenta a repeticdo da palavra VIDA, significando sua fungdo de sustentar e desenvolver as espécies
vegetais. Os demais selos representam as fases do crescimento da arvore, com os troncos abertos
(vazados), de forma a permitir a visualiza¢do da lamina de madeira aplicada no fundo da dobradura. Ha,
ainda, instru¢des de montagem da pega e textos informativos.

55 Folha: “Conjunto de selos cercado por margens, constituindo o conjunto impresso e vendido pelos

correios. O numero de selos numa folha varia bastante, de acordo com os critérios de emissdo e o
tamanho do selo”. Fonte: ABRAFITE.
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Figura 57 - O olhar sobre nossos “pequenos notaveis” em sala de aula®®
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Se nos, professores de geografia, ensinarmos ao aluno ler o mundo que o rodeia, decifrando
seus signos e postando os resultados de suas leituras e observagdes, estamos transferindo as
caracteristicas de um mundo presente para um rol de possibilidades no interior das mentes. Se
colocarmos os alunos diante de possibilidades existentes, explorando somente o que esta posto,
ensinaremos a ler o0 mundo como um texto que apresenta vocabulos fixos e autoexplicativos.
Essa leitura pode ndo dar conta de um entendimento de realidades de mundo que ainda estao
por vir. (COSTELLA, 2014, p. 199).

A partir deste ponto, comegamos a etapa final de nosso trabalho, colocando
como mote mais importante a relagdo entre todas as etapas tedricas anteriores de

pesquisa bibliografica e reflexdes, buscando uma aproxima¢do com a parte



pratica, ou seja, o como podemos trabalhar com selos postais em uma aula de
Geografia em uma turma do 6° ano do Ensino Fundamental.

Cabe aqui ressaltar que desejamos que este trabalho seja lido, questionado e
ressignificado pelos professores das escolas de educa¢do basica, e até por
filatelistas interessados em uma literatura que correlacione Filatelia e ensino,
porque nao. Afinal, seria um desperdicio de dinheiro publico, pago com o suado
imposto de milhdes de brasileiros, que este trabalho agraciado por uma bolsa de
pesquisa fique depositado e esquecido para sempre em uma biblioteca ou em um
repositério digital.

Este capitulo derradeiro, que almeja um “olhar” investigador e avaliativo
sobre os “pequenos notaveis” se dividird em duas partes. Primeiro, sera lancado
um olhar sobre os “pequenos notdveis” que sdo os alunos participes desta
experiéncia de trabalho, sua disposi¢do para com a atividade, suas duvidas,
anseios e dificuldades.

Segundo, sera langado um olhar sobre os “pequenos notaveis” que sdo os
selos postais utilizados nesta pratica, analisando se eles contribuiram ou nao para
desenvolver os objetivos deste trabalho.

Com a trajetdria tracada, desenvolvemos um conjunto de propostas
construidas autoralmente, com o auxilio de sujeitos que dao luz ao pensamento
geografico e a construgdo do conhecimento e ao ensino de Geografia. Propostas
estas que buscam trabalhar com um material didatico alternativo - o selo postal —
com forte apelo imagético, e por isso, passivel de representar qualquer objeto,
pessoas e paisagens, que, ademais, foi o conceito estruturante da analise que se
segue. Por fim, buscou-se com estas um direcionamento para instigar nos
sujeitos (os alunos) um olhar observador e critico frente as representacdes
imagéticas em questdo.

Considerando que a imagem do selo postal é construida por alguém e lida
por outra pessoa (no caso, nossos alunos), trata-se de um meio de comunicagao.
E podemos considerar que toda comunicagdo envolvida nas relacdes humanas
tem como principio compreender, interpretar, elaborar e modificar informacgdes.

Portanto, a interpretacdo através de multiplas formas de leitura a partir de um



constructo representativo de um espago geografico e seus objetos é o que sera
proposto nesta se¢ao.

Partindo do conceito de que “ler” uma paisagem representada — e demais
informagdes verbo-visuais presentes — consiste em observar, analisar e
interpretar suas diferentes expressdes atribuindo significados aos diversos
elementos que a compdem, destacamos que ha, primordialmente, trés atributos
basicos que precisamos que nossos alunos desenvolvam no trabalho com os selos
postais.

a) Observacao: é o passo inicial nas atividades que envolvem a leitura de
imagem. Buscar desenvolver como escopo as habilidades de reconhecer os
elementos que compdem a paisagem, definir suas naturezas, identificar as
unidades paisagisticas presentes, o ponto de vista do observador entre outros.

A partir do olhar superficial que extraiu algumas informagdes simples, é
importante guiar os alunos a “verem” os selos, ndo apenas o que estd
representado em seu conteudo imagético e verbal, mas também, como destacado
por Joly (1994) e Costella (2014), “ver o ausente”. Mas como guiar para tal?

Uma maneira que pode ser utilizada é fazer perguntas norteadoras, da
seguinte natureza:

O que a imagem do selo esta mostrando? Que lugar ¢ este? Em que época
ocorreu determinados fatos? Quais os elementos constitutivos da paisagem?
Quais foram construidos pela natureza? E pelo homem? Quais os que mais se
destacam? Quais os que mais se identificam com nossa regiao?

Outras perguntas podem ser feitas para aprofundar a interpretacdo dos
elementos verbo-visuais dos selos postais, tais como: Quem ¢é o autor do selo?
Que pais emitiu o selo e qual a tarifa de porte? De que assunto o selo trata? Ha
uma legenda, e o que ela diz? A legenda esta de acordo com o que a imagem
retrata? Que outra legenda vocé criaria para este selo? Quais sao as “coordenadas
de situac¢do”, isto é, a que espaco e tempo o selo se refere?

Vale ressaltar que esta etapa serve para aprofundar o olhar sobre o selo,
buscando elementos para responder perguntas sobre como, quando e onde, as
intencionalidades nas quais as paisagens e objetos dos selos foram representados,



e por que estes elementos e ndo outros do mesmo espago. Para tal, observar a
feitura da imagem - sua composi¢do — é fundamental.

Por exemplo, depois que todos os elementos acima estiverem bem
explicitados, pode-se dividir a turma em duplas ou grupos e pedir para que cada
um deles escolha durante a semana algum ou alguns selos postais que mais lhes
chamaram a aten¢do e que seja significativa, e ofereca aos demais grupos o
roteiro de leitura acima elencado.

b) Analise: etapa que visa dar sentido aos elementos presentes na imagem
ou encontrar explicagdes para o arranjo espacial. Procurar fazer relagdes dos
elementos identificados na paisagem entre si, ou no seu conjunto. Problematizar
o tema com questdes que conduzam os alunos a fazerem suas proprias relagoes.

¢) Interpretacio: por fim, procurar explicagcdes para os diversos elementos
observados, tanto de forma isolada como no seu conjunto, relacionando-os com
seus conhecimentos geograficos anteriores. Quando realizado numa perspectiva
problematizadora, este procedimento pode conduzir o aluno a reconhecer
também os elementos ausentes da paisagem, que num primeiro momento nio
foram objeto de observagdo, como aspectos sociais, economicos, politicos e
culturais de uma paisagem. Orientar os alunos na formulagdo de hipdteses sobre
as possiveis explicacoes.

Encaminhar atividades que possibilitem a interpretacdo da paisagem por
diferentes olhares. Este procedimento ajuda o aluno a desenvolver o senso critico
reconhecendo os diferentes interesses manifestados pela popula¢io sobre o
mesmo espaco.

Uma forma de interpretar o selo postal e o ausente desta representa¢ao, por
exemplo, é partir de perguntas.

No caso de um selo que representa uma paisagem localizada na regido
amazoOnica coberta por florestas nativas: Como ¢é vista pelo olhar de um
madeireiro? E pelo olhar de um fazendeiro? Como esta mesma paisagem ¢é vista
por um militante de movimento ecoldgico? E pelos governantes? Por que estes
olhares sdo tdo antagonicos?

Questdes estas que sdo um guia, mas que podem ser acrescidas ou



modificadas, e adaptadas a uma realidade em que os selos postais representam o
Cerrado (geralmente suas belezas naturais), os recursos hidricos, as paisagens de
cidades turisticas, aspectos de nossa cultura, e muitas outras.

Assim cada vez se torna mais claro que nido buscamos apenas elencar uma
gama de informacgdes, mas buscar organizar essas informacdes no sentido da
constru¢cdo do conhecimento geografico, através de etapas na qual os alunos
desenvolvam diversas habilidades e competéncias importantes para a leitura
imagética.

Nao olvidemos que a paisagem ¢é a imagem, a representagdo de um espago
num determinado momento, expressando sua historia, seus movimentos, o jogo
de forgas na relacdo sociedade-natureza, a disposicao dos fixos e fluxos. Se a
paisagem € o que nossa visdo alcanca e percebe, entio ela pode ser observada de
escalas diferentes e que se apreende o que ela expressa de formas diferenciadas,
dependendo da perspectiva do olhar de cada um e de sua bagagem cultural. E
preciso eu ultrapassemos a simples visualizagdo da paisagem e a descricao dos
fixos e fluxos presentes nas representacdes dos selos postais. Precisamos fazer
entender que a paisagem nao se cria por acaso, mas sim que ¢ resultado da vida
da sociedade, dos processos de producao, dos movimentos da natureza.

Obvio que fazer com que alunos do 6° ano do Ensino Fundamental
compreendam isso é uma tarefa ardua. Mas o trabalho com imagens pode tornar
a construcao deste conceito fundamental para a Geografia escolar mais palatavel,
mais prazeroso e mais desafiador do que simplesmente conceitua-lo de maneira
estanque e sem a participacdo ativa dos alunos no processo de ensino-
aprendizagem.

A seguir, elaboraremos algumas propostas de utilizacdo dos selos postais
como material didatico alternativo ao processo de ensino-aprendizagem da
Geografia, tendo como escopo fazer com que os alunos, ao longo de todo
processo investigativo, desenvolvam habilidades de observar, descrever,
comparar e correlacionar elementos constitutivos das paisagens representadas,
visando alcancar competéncias de sistematizar e elaborar hipdteses
interpretativas também para além do observavel, da constituicdo das paisagens a



partir desta leitura imagética, dando mais um passo em busca de também se
alfabetizarem visualmente.
Temos como premissa primordial o pensamento parafraseado e que esta em

consonancia com Kaercher (2002), que diz:

Alertamos, de imediato, que ndo se tem nenhuma pretensao de “ensinar novidades” a ninguém.
[...] Alids, uma das razdes para escrevé-lo é justamente essa: muitas vezes, fazendo o “feijao com
arroz”, o simples, mas de forma organizada e consciente, chegamos a melhores resultados do
que a simples “novidade pela novidade” (KAERCHER, 2002, p. 135-136).

A utilizagdo do selo postal no processo de ensino-aprendizagem da
Geografia pode até ser uma novidade na literatura e nas salas de aula, mas, se
ancorada nos pressupostos tedricos-metodoldgicos do ensino de Geografia,
poderdo propiciar ndo s6 a aquisicio de mais e mais informagdes, mas sim,

permitam a construc¢do do conhecimento. Afinal, conforme Tonini (2011),

[...] devemos estar cientes de que a informagédo néo ¢ igual ao conhecimento, Para transformar a
informagao em conhecimento, ¢ necessario que os estudantes sejam capazes de raciocinar sobre
ela de maneira critica; mas, para processar a informagao, é necessario possuir conhecimentos
prévios. Néo se trata so de saber o que se passa, ou seja, a informagdo, mas de pensar, refletir,
entender, saber analisar aquilo que é veiculado. (TONINTI, 2011, p. 95-96).

Portanto, nossa intengdo nada mais é do que fazer aqui algumas sugestoes
de atividades. Em nenhum momento pensamos que elas devem ser lidas como
prescritivas, mas sim somente como contribuicbes para os professores de
Geografia que almejam incrementar os selos postais em suas aulas de Geografia.

Alertemos que as quatro primeiras atividades foram aplicadas em sala de
aula em uma turma de 6° ano do Ensino Fundamental, adaptadas conforme os
objetivos que tanto nés como a professora titular buscavam alcancar. A atividade
5 serve como uma proposicao de trabalho na aproximacgdo entre duas linguagens
visuais — selo postal e fotografia -, mas que nao foi desenvolvida em sala de aula.

6.1 UM OLHAR SOBRE OS “PEQUENOS NOTAVEIS":
OS EDUCANDOS

A proposta de trabalho referente a utilizagdo do selo postal como material



didatico alternativo ao processo de ensino-aprendizagem da Geografia foi
desenvolvida durante dois dias, a saber, os dias 13/12 e 14/12 de 2016, no turno
da manha. Cada aula correspondeu a dois periodos, totalizando desta forma
quatro periodos de aproximadamente 50 minutos cada para o desenvolvimento
das atividades propostas.

A pratica em sala de aula foi desenvolvida em uma escola municipal do
municipio de Porto Alegre localizada no Bairro Mario Quintana, na Zona Norte
deste municipio.

A turma escolhida para o desenvolvimento desta pratica foi uma turma de
6° ano do Ensino Fundamental, a B33, cuja responsabilidade de ministrar aulas
de Geografia é a professora titular Flavia.

O grupo de alunos desta turma presente no dia da pratica contabilizava 16
sujeitos, apresentando equidade entre meninos e meninas. Na realidade, a turma
era composta por 32 alunos, numero este importante de ressaltar na qual havia
me planejado para a pratica. Porém, o nimero de presentes caiu pela metade nos
dias das praticas. Fui informado ao chegar na escola no primeiro dia que haveria,
no inicio do turno da tarde, uma assembleia dos professores municiparios, que
ocasionou com que as atividades normais deste dia foram comprometidas.
Muitas turmas tiveram aula em regimes especiais; outras foram redirecionadas
para a Educacdo Fisica ou aula de informatica. No caso do 6° ano que realizei a
pratica, a professora titular comunicou os alunos no dia anterior sobre minha
intencionalidade de trabalho, fato este que pode ter “mascarado” um pouco os
resultados da andlise, visto que muitos alunos que compareceram o assim
fizeram por interesse na atividade, mesmo sem saber o que seria proposto.

O segundo dia de atividade foi prejudicado, em relacio ao numero de
alunos, por reunido de professores que encaminhariam o Conselho de Classe
final. Sabemos como, infelizmente, estas reunides impactam o ritmo normal de
andamento das escolas. Assim sendo, muitos alunos ndo compareceram ou
porque sabiam das altera¢des das rotinas, ou porque ja imaginavam estarem
reprovados, ou porque esta atividade ndo valeria “nota” final, conforme relatos
de colegas. Mas o que mais prejudicou mesmo foi uma alteragdo minha no



cronograma inicial de execu¢do da pratica. Se houvesse realizado-a conforme
planejamento inicial, estes percal¢os teriam sido minimizados. Como de fato
realizei a pratica em meados do més de dezembro, mesmo tendo algumas
semanas ainda para o final do periodo letivo, estas situacdes poderiam ter sido ao
menos previstas.

Também ¢é importante ressaltar que o maior prejuizo se deu em decorréncia
na queda do nimero de alunos, e que a situacdo nao afetou diretamente no
desenvolvimento das atividades, embora o numero de grupos ou de
componentes participantes tenha sido alterado por improvisos em algumas
atividades. Sobre este fato, a luz das palavras de Costella (2008), temos
consciéncia de que, apesar do planejamento estar tracado, a dinamicidade de
uma sala de aula e o potencial autoral dos sujeitos alunos podem alterar
substancialmente a caminhada. “A sala de aula, como se constata, concentra
relagdes de aprendizagem interessantes que fluem, muitas vezes, de situagdes
ndo-planejadas anteriormente, como se o professor agisse por intui¢ao”.
(COSTELLA, 2008, p. 50).

Em relagdo a origem, estes alunos sdo provenientes, em sua grande maioria,
do préprio bairro, sendo que poucos alunos residem em bairros adjacentes ou no
municipio de Viamao, situado proximo a escola. No geral, conforme pude
perceber por meio de relatos de alunos e da professora titular, estes alunos
praticamente ndo tém acesso a meios visuais imagéticos, ou dificilmente saem de
sua localidade. As aulas de informatica na escola sdo a inica maneira que muitos
deles teriam acesso a “ver” espagos distantes e outras paisagens, além de sua
realidade socialmente vulneravel.

Assim, é de supor empiricamente, e de fato observavel no desenvolvimento
de uma das atividades, que este grupo de alunos apresenta uma representacio
espacial muito préxima ao lugar em que vivem e as subjetividades que estes
espagos conferem, ligados também muito a questao de elementos concretos ou a
realidade cotidiana. Pela representagdo de espacos e paisagens distantes, trazidas
pelos selos postais, podemos dizer mesmo que estes eram espagos ausentes
(COSTELLA, 2008) para estes. Convém destacar que “a Geografia é a ciéncia do



espago ausente, e, como tal, tem que se preocupar com a forma de como aborda-
lo, de como ele é refletido e abstraido por meio da construcio e da representacio
da imagem”. (COSTELLA, 2008, p. 82). Ou seja, estes alunos possuiam poucas
reflexdes e abstracdes a respeito de espacos que ndo fossem aqueles por eles
cotidianamente vividos.

Foi justamente por este anseio de buscar compreender como alunos de
faixas etarias entre os 10 anos e 14 anos - fortemente ancorados em um estagio
operatorio-concreto em uma idade onde ja se iniciariam as transicdes para
estagios superiores - conseguem observar, interpretar e compreender as
representagdes imagéticas e estas “paisagens ausentes” representadas nos selos
postais brasileiros.

6.2 UM OLHAR SOBRE OS “PEQUENOS NOTAVEIS":
OS SELOS POSTAIS

Voltemo-nos agora a analisar as sensacdes que o selo postal despertou
nestes alunos. Apos o detalhamento de cada atividade desenvolvida,
descreveremos de que forma se deu sua exploracao em sala de aula, de que forma
os alunos interagiram com este material e algumas conclusdes prévias que
podemos tirar da pratica, ou seja, se ela vai de encontro com os objetivos
propostos e com o problema da pesquisa.

Atividade 1: Conhecendo uma correspondéncia

*Competéncia: Ler e interpretar textos, compreendendo as caracteristicas do
género em estudo e as informagoes principais da produgao textual.
*Habilidades: Desenvolver habilidades de leitura e de escrita; Localizar
informagdes no texto; Analisar informagdes com base em dados obtidos
individualmente ou pelos grupos; Desenvolver habilidades de ouvir, de falar, de
interpretar e de expressar opinides pessoais.



» Problematizacao/Encaminhamentos:

1. Discutir com os alunos algumas formas que os seres humanos podem utilizar
para se comunicarem, e as mais utilizadas nos dias de hoje.

2. Anotar essa “explosido de ideias” inicial no quadro.

3. Apresentar para os alunos uma carta/correspondéncia. Debater, conceituar e
mostrar exemplos de formas de comunica¢do humana, e o papel da carta para a

comunica¢do humana.

» Apresentacao:

1. Iniciar a aula com uma roda de conversa expondo o assunto. Fale sobre o
género textual que sera estudado.

2. Comentar sobre o conceito de carta, quais suas utiliza¢oes, dentre outros.

3. Explicar aos alunos que carta é um tipo de correspondéncia, com ou sem
envoltdrio, sob a forma de comunicagdo escrita, de natureza pessoal, comercial,
ou qualquer outra, que contenha informacio de interesse especifico do

destinatario.

>Informagdes importantes:

- Carta é o elemento postal mais importante. E um meio de comunicacio visual,
constituida por algumas folhas de papel fechadas em um envelope, que é selado e
enviado ao destinatario da mensagem através do servico dos Correios.

- A Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos - ECT ¢ uma empresa do
Governo Federal responsavel pela entrega de correspondéncia no Brasil como
também de envio para outros paises.

- A carta é um texto que vocé escreve sobre qualquer assunto para uma pessoa ou
nido, e ¢ usada por muitas pessoas do planeta. E uma forma simples de se
comunicar com alguém.

- Nos primoérdios da entrega das cartas quem pagava a postagem era o
destinatario e isso s6 se alterou com a criacdo dos selos quando se passou a,
previamente, o remetente colocar sobre carta (envelope) a quantidade de selos



correspondentes ao porte (valor da tarifa de servi¢o), garantindo assim a entrega
da carta ou a sua restituicao no caso de ndo ser encontrado o destinatario.

- Comentar com os alunos que atualmente a carta vem sendo substituida pelo e-
mail que é a forma de correio eletronico mais difundido no mundo, mas ainda ha
pessoas que pelo simples prazer de trocar correspondéncias fisicas prefere
utilizar o método da carta.

- Analisar um texto informativo sobre o tema, para orientar nas explicacdes,

como também a estrutura de uma carta.

» 1° momento: Conhecendo a carta

1. Através da oralidade, explore com os alunos as ideias que eles tém de cartas, se
eles utilizam esse meio comunicaciao, com quem, o porqué. Explique a eles como
funcionava antigamente o servi¢o dos correios e como funciona atualmente
(etapas da evolu¢dao da comunicac¢io).

2. No quadro, explorar a forma correta de preenchimento de um envelope de
carta (remetente, destinatario, CEP).

Figura 58 - Como preencher um envelope?

frente do envelope: destratdio Verso do envelope: remetents
Nome completo da pessoa ou ; i ™ o~
P  Selo ¢ g B
empresa a quem se destina a carta b . ~. -
U ™y //
Rua (nome completo), niimero - Bairro* \/
Cidade - Sigla do estado Nome completo da pessoa ou empresa que remete a can
Pais (apenas se for para outro pais) Rua, mimero - Bairro*

Cidade - Sigla do estado
Pais (constar seu pais apenas se a carta for para outro pais)

CEP: 00000-000 CEP: 00000-000

3. Em seguida explicar aos alunos que a carta é um dos meios de comunicagio
verbal mais antigo. Através da escrita podemos enviar mensagens para as
pessoas. Ela é um meio de comunicacido entre pessoas que estio proximas, na
mesma cidade ou em lugares muito distantes.

4. Explicar alguns termos que sdo importantes para escrever uma carta, e assim

preenche-la corretamente.

>Remetente: Quem envia a carta



>Destinatdrio: Quem recebe a carta
O que hd no envelope da carta:
>Nome Completo
>Endereco Completo

>CEP (¢é importante colocar no endereco dos dois o CEP - Codigo de
Enderecamento Postal.

O CEP facilita a distribuiciao da correspondéncia nos Correios das cidades).

» 2° momento: Distribuir para os alunos um modelo de carta (como o abaixo)
para leitura

Porto Alegre, 13 de dezembro de 2016, w3  Data

Queridos alunos do 6° ano, ==———3  Destinatirio

Como vocés estio? Estio ansiosos pelo final das aulas e pelas férias? Espero
que todos passem de ano. E estou muito feliz de estar aqui com esta turma no dia de
hoje. Que tal aprendermos sobre uma forma de nos comunicarmos que pouca gente
utiliza hoje em dia? E viajarmos pelo Brasil através de lindas imagens?

Venha nessa, pois a aventura vai comecar a partir de agora!

—_— Assunto
Seu professor, mmmm————y Despedida

Maicon Fiegenbaum. Remetente/
assinatura

P.S: Com certeza teremos uma aula maravilhosa. Nio tenham medo de soltar a

imaginacio!

2. Apos a leitura da carta, solicite aos alunos que observem a estrutura dessa

forma de comunicagio.

>Cabegalho: Compde-se do local e data.
>Saudagdo: Inicia-se com um cumprimento, por exemplo: querida amiga,
prezado senhor...
>Mensagem: Dela faz parte o texto da carta, aquilo que vocé quer transmitir, o
assunto principal.

->Despedida: até logo, um abrago...



>Assinatura: Deve-se assinar o nome.
3. Esses conhecimentos serdo utilizados em atividade posterior.

» Dicas de sistematizacio do conteudo: esta etapa nao foi trabalhada em
pratica, mas pode ser adaptada para que os alunos possam sistematizar as
informagdes pertinentes, sendo que esta atividade se desenvolveria em no
minimo 4 aulas (de 50 minutos cada).

1. Apos conversar com os alunos sobre as cartas, sera trabalhado o contetdo de
uma carta do livro “Tem uma Histéria nas Cartas da Marisa”, da escritora
Mbonica Stahel.

2. A carta sera entregue aos alunos, que farao as atividades de interpreta¢do da
mesma em duplas.

Querida Angela,

Depois que vocé foi embora para Ribeirao Preto, eu fiquei um tempao andando pela casa que nem barata tonta,
achando tudo muito sem graca. Cada vez que eu pensava que ia ter que esperar as outras férias para brincar outra
vez com vocé, me dava vontade de sair gritando de raiva. Mamé&e me deu um picolé para eu ficar contente, mas a
raiva era tanta que eu mastiguei toda a ponta do pauzinho, até ficar franjinha. Mais tarde a Maria e a Claudia vieram
me chamar para brincar. Nés ficamos pulando corda na cal¢ada, e depois sentamos no muro e ficamos brincando de
botar apelidos nos meninos. O Carlinhos ficou sendo o Carldo-sem-sabdo. Toda vez que a mée dele chamava para
tomar banho, ele volta depois com outra roupa, mas com a mesma cara. A Claudia disse que o Carlinhos abre o
chuveiro sé pra mae dele ouvir o barulho, mas vai ver ele fica sentado na privada vendo a dgua correr. Ai troca de
roupa, e pronto.

A mania do Chico é dizer que um jogo nao valeu sempre que ele esta perdendo. Entdo, o apelido dele ficou sendo
mesmo Chico-ndo-valeu. Nao deu para inventar mais apelido porque os meninos ficaram loucos da vida, quiseram
tomar a corda da gente e comecaram a puxar nosso cabelo. No fim cansou, a gente acabou indo todo mundo jogar
queimada na casa do Fernando.

Eu voltei para casa contente da vida, mas quando o Fabio me viu foi dizendo: “Ta tristinha porque a priminha foi
embora? Vai ser ruim mexericar sozinha por ai, né?” Ah, Angela, que raiva! As vezes d4 vontade de trocar esse irmao
marmanjo por uma irma do meu tamanho como vocé!

Um beijo,
Marisa

3. Antes de iniciar a atividade de interpretacdo de texto, explicar aos alunos que
existem varios tipos de cartas, como carta: pessoal, comercial, dentre outras.
Comentar que a carta que foi lida é uma carta pessoal, falando sobre as
caracteristicas deste tipo de carta.



4. O professor levara para a sala de aula exemplos de outros tipos de carta para
comparagao.

A carta pessoal é um tipo de texto utilizado entre as pessoas com o objetivo de corresponderem entre si, contando as
novidades, trocando informagoes, enviando e recebendo noticias de familiares e amigos. A linguagem utilizada é de
acordo com o nivel de intimidade estabelecido entre o remetente — a pessoa que envia, e o destinatdrio — a pessoa que
recebe. Podendo ser mais formal ou informal.

>Interpretando o texto:
1. Esse texto ¢ uma carta pessoal.

a) Quem escreveu esta carta?

b) Para quem ela escreve?

c) Essas pessoas sdo adultas ou criancas? Como vocé descobriu?

2. Na carta, Marisa faz referéncias a trés brincadeiras: pular corda, colocar
apelido em meninos e jogar queimada.

a) Que outras brincadeiras desse tipo vocé conhece?

b) De qual delas vocé mais gosta de brincar?

3. No final da carta, Marisa conta que Fabio, seu irmao, a provocou e a deixou
com raiva.

a) Esse irmdo é mais novo ou mais velho que Marisa?

b) Que palavra mostra isso?

4. Em sua opinido, as pessoas que enviaram a carta (remetentes) e as pessoas que
a receberam (destinatarios) sdo intimas? Justifique:

5. As pessoas hoje em dia ainda se comunicam por cartas? E qual outro meio elas
podem utilizar para isso?

6. Distribuir para os alunos copias das atividades de observagio de
correspondéncias, para que possam fazer a interpretacdo e fixarem o que

aprenderam.

» 2° momento: Comparando cartas

1. Conversar com os alunos sobre a atividade anterior, comentando sobre o texto

que foi lido, as caracteristicas que eles observaram na carta da Marisa para



Angela.

2. Logo apos apresentar outro modelo de carta para os alunos, pedindo para que
estes observem a estrutura.

3. Entregar uma cdpia da mesma para as duplas®’.
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4. Questionar os alunos sobre qual a diferenca que eles perceberam observando a
carta de Marisa e a carta que Bruna escreveu para Gabi.

5. Nesta atividade os alunos deverao perceber que a estrutura da segunda carta
esta diferente, pois ha local, data, saudagdo, assunto, despedida e assinatura.

>Interpretando o texto:

a. Quem escreveu a carta que vocé leu?

b. Para quem ela foi escrita?

c. A que faixa etaria provavelmente pertence a autora da carta? Como vocé



chegou a essa conclusao?

d. Em sua opinido quem ¢é Pepé?
“A gente ndo se desgrudava um sé minuto..”

e. A linguagem empregada por Bruna aproxima-se da linguagem que usamos no
dia a dia. Encontre na carta outros trechos que evidenciam esse fato E sublinhe
com lapis.

6. Apds as duplas responderem a interpretacdo de texto, faga a correcao coletiva e
converse sobre as observagdes que os alunos fizeram sobre os motivos de Bruna
empregar em sua carta uma linguagem parecida com a linguagem falada no dia a
dia (informal). Em seguida, relembre sobre as caracteristicas de uma carta
pessoal.

7. Apds a correcdo da atividade proponha como “Atividade de casa”, que os

alunos identifiquem em uma carta sua estrutura.

» Atividade de casa: Escrevendo uma carta

1. O que vocé acha de também escrever uma carta? Ela pode ser enviada a um
amigo, um parente, um professor ou qualquer outra pessoa que vocé quiser.

2. A seguir, apresentamos algumas dicas que podem ajudar a realizar essa
atividade.

->Dicas importantes:
Ao redigir uma carta, lembre-se de que ela deve conter:

O nome do lugar onde vocé estd e a data em que a carta estd sendo escrita;
O nome da pessoa para quem vocé esta escrevendo, isto é, seu destinatério;
Uma saudagido para seu destinatario;

O desenvolvimento da carta, ou seja, o assunto sobre o qual deseja falar;
A despedida;

Sua assinatura (afinal, vocé é o remetente, isto é, a pessoa que esta enviando a



carta).

>Refletindo sobre a escrita:
- Minha carta possui os elementos basicos (local, data, nome do destinatario,
saudacdo, assunto, despedida e assinatura)?
- A carta esta escrita com letra legivel, sem rasuras, borrdes e amassados?
- Preocupei-me em sanar as davidas ortograficas?

- Preenchi o envelope de maneira adequada?

3. Apds os alunos refletirem sobre suas cartas, explicar sobre a necessidade de
colocéd-las em um envelope preenchido e selado para enviar ao destinatario, ou
seja, para quem a carta foi escrita. Mostre alguns modelos de envelope e como
devem ser preenchidos.

4. Construir os proprios envelopes.

5. Preencher adequadamente.
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A sensacdo mais notoria quando propus a pratica com selos postais foi
inicialmente de um visivel estranhamento, passando para um encantamento com
aqueles pequenos retangulos de papel coloridos e também com as cartas pessoais,
uma forma de comunica¢io pouco utilizada na contemporaneidade.

Como forma inicial de problematizacio, foi proposta uma questdo
problematizadora que almejava guiar para uma linha de raciocinio com as
atividades que viriam na sequéncia: “Como os seres humanos podem se
comunicar? Que diferencas existem entre a nossa (comunicagdo) e a dos
“homens das cavernas”? Surpreendentemente este breve questionamento virou
uma grande “explosao de ideias”, onde todos os alunos sentiam a necessidade de
se comunicar, de expressar suas opinides, de tracar comparacdes, 0 que nem

sempre se observa em uma pratica inicial com uma turma. Essa espontaneidade,



carregada de conhecimentos prévios acerca do tema e outras curiosidades, tais
“como podem (os “homens da floresta”) se comunicar por fumaca na floresta se
as arvores impedem a visio? Como eles faziam?”, ou mais praticas de responder,
“matando” a divida mas nio a curiosidade, “quando as cartas foram criadas e
como elas chegam até minha casa?”, sio bons exemplos de questdes por eles
abordadas a partir de colocagdes pertinentes de outros colegas.

Este interesse em participacdo das atividades que gerou certo espanto
inicial, logo se concretizou em outras atividades - como principalmente na
exploracgdo inicial dos selos postais. Em outras atividades apareceu um pouco
mais contida, mas sempre esteve presente. Claro que preciso ressalvar que o fato
de que os alunos foram comunicados anteriormente da intencionalidade da aula
fez com que alguns alunos interessados no proposto fossem a aula e outros
“talvez” menos interessados nao tenham comparecido impecam de generalizar a
situa¢do para uma realidade onde uma turma heterogénea seja envolvida, com
outras davidas e inquietacoes. Mas também podemos analisar que sim, os alunos
sdo curiosos em saber como surgem e evoluem as coisas, sdo curiosos e
questionadores quando expostos e conduzidos de maneira planejada frente a um
novo material didatico - como o selo postal -, ainda mais quando levamos em
consideracdo o fato de eles estarem tdo ausentes da realidade, e de apresentarem
um encantamento aparente.

E talvez a palavra que melhor traduza estes momentos iniciais da aula seja
essa: encantamento. Encantamento com o “novo”, desde o professor, que s6
estara presenciando sua realidade dois dias; o “novo” tema e contetido proposto;
o “novo” material trazido para a sala, ou seja, o selo postal, agu¢ando a
curiosidade. Conforme Kaercher (2002, p. 142), “se conseguirmos fazé-los pensar
em coisas que até entdo ndo haviam pensado, atingiremos um dos objetivos do
educar: estimular a capacidade de expressao e criacdo de cada cidaddo”. Enfim,
que tragamos mais 0 “novo’ e o encantamento para as aulas de Geografia,
propiciando mais momentos significativos e propicios para a construgdo do
conhecimento.

Sobre o encantamento dos alunos com os selos postais foi “magico” ver os



alunos explorarem inicialmente este material, buscando observar, identificar data
e origem, que pessoas, objetos e paisagens estavam representados naquele
pequeno fragmento. “Magico” por ver que objetos pequenos também despertam
interesse, e ndo apenas aparatos tecnoldgicos. “Magico” por ouvir de inimeros
professores que essas praticas “ndo funcionam” e que, agora, quem sabe
possamos debater mais experiéncias e que todos nds professores de Geografia
paremos de estereotipar e acabar com a experiéncia de uma aula antes mesmo de
ela iniciar. Sobre isso, tomemos as palavras de Kaercher (2002) como

ensinamento:

As vezes propomos a aula em “FM” e eles a entendem em “AM” (ou vice-versa): nio hd ma
vontade de nenhuma parte mas, simplesmente, ndo nos entendem, nido ha comunicagio, ndo ha
didlogo. E, sem esse, como haver ato educativo? Sem didlogo ha apenas repasse de informacgées.
O que é pouco! [...] Se tivermos essa visdo, vamos praticar mais (a fala, a escrita, a discussdo)

sem tanto medo de “dar bola fora”, como dizem os alunos. (KAERCHER, 2002, p. 139).
Obviamente uma aula boa para o professor pode néo significar nada para os
alunos. Mas que propiciemos a oportunidade e nao matemos de antemdo o
encantamento e a curiosidade destes sujeitos avidos por novas informacoes e

conhecimentos.

Mas como e porque um selo postal e o seu objeto de circulagdo - a carta -,
objetos relegados ao esquecimento e a arquivos empoeirados de colecionadores
podem gerar encantamento e uma aula significativa? Porque acreditamos que os
selos postais sio uma maneira significativa que a humanidade encontrou para
expressar experiéncias que, na vida cotidiana, ndo acontecem. Ja as cartas
despertam o aluno pois, nesta era de correio eletronico e outras midias sociais,
escrever uma mensagem pessoal ainda gera interesse. Os selos, além de
pertencerem sim ao campo da educacido e a drea das ciéncias humanas, é uma
atividade comunicativa. Por meio deles, a sociedade representa e repassa
costumes, tradi¢des, valores e imagens desta sociedade e da natureza de um pais
capazes de estimular a formac¢do do cidaddo. Por meio das cartas, as pessoas
buscam manter lacos sociais. Por isso, trabalhar com selos postais é saber criar
um ambiente de encantamento, suspense, surpresa e emo¢ao, no qual o enredo e

os personagens representados podem ganhar vida, transformando tanto o



professor como o intérprete (o aluno). O ato de “ver” o selo deve impregnar
todos os sentidos, gerando curiosidade, informagoes e enriquecendo a leitura de
mundo na trajetdria de cada um.

Atividade 2: Entrando em contato com os “pequenos notaveis”

*Competéncia: Reconhecer e estabelecer diferencas e semelhancas entre
paisagens presentes nos selos postais em diferentes periodos.

*Habilidade: Observar e comparar as paisagens de diferentes estados e regides
brasileiras; Compreender o papel dos elementos visuais e dos elementos verbais
dos selos postais.

» Problematizacao/desequilibragao:

1. Levar para a sala de aula varios e diferentes tipos de selos postais e apresenta-
los aos alunos.

2. Circular livremente pela sala os selos para uma exploragio inicial.

3. Questiona-los se sabem do que se trata, se ja viram este objeto. Apds, explicar
aos alunos que o selo postal é um tipo informacio resumida, que circula
normalmente colado em envelope de carta, que serve como recibo de cobrancga
da carta (selo é uma imagem resumida criada por alguém, que representa pessoas
ou paisagem).

4. Dividir a turma em 5 grupos.

5. Entregar para cada grupo um lote de selos postais, de acordo com a
classificacao por nos elaborada a partir da observagdo dos elementos imagético-
verbais a seguir:

-Grupo 1: Selos imperiais
-Grupo 2: Inicio do periodo republicano até o inicio da Ditadura Militar
-Grupo 3: Dos “Anos de Chumbo” e do Milagre Economico” ao “Novo Milénio”

-Grupo 4: Do “Novo Milénio” a contemporaneidade



» Apresentacao:

1. Pedir para que cada grupo analise e anote em seus cadernos todas as
informagdes que conseguirem analisar em seu lote.

2. Circular os grupos pelos demais lotes, pedindo para que comparem estes com
0 seu respectivo.

3. Apdés mostrar os selos postais aos alunos e pedir que facam a leitura dos
mesmos, perguntar:

a) Que tipo de imagens sdo essas? O que elas geralmente representam?

b) Que lugares sdo esses?

b) Quais as diferencas principais que identificaram entre o seu lote e o lote
vizinho?

c) Vocé ja recebeu alguma carta com selo postal? E ja enviou alguma?

4. Chamar a atencdo dos alunos para as partes em que aparecem informagoes
importantes, como a legenda, a unidade monetaria, o artista que criou, o ano,
etc.

5. No quadro negro, de forma geral, criar um “selo postal sintese”, onde serdo
sistematizadas as informacoes contidas nos selos postais indicadas pelos alunos.

Estes copiardo no caderno.

Figura 58 - Selo-sintese mudo

Atividade 3: Reconhecendo o Brasil



*Competéncia: Observar e comparar a diversidade de paisagens do Brasil e do
mundo em suas dimensdes natural, social e histérica, por meio do selo postal;
Observar, analisar e interpretar elementos imagético-visuais que representam
distintas paisagens e seus atores sociais presentes nos selos postais brasileiros.

*Habilidade: Compreender e utilizar elementos fundamentais das
representacgdes dos selos postais (legenda, padrao monetario, unidade emissora,
artista, o tema da emissdo e os elementos representados) para interpretar e
representar a espacialidade dos fendomenos; Ler e interpretar os selos postais para
compreender e analisar aspectos da constituicdo da paisagem e suas dinamicas

naturais e sociais.

» Problematizacao/desequilibracao:

1. Levar para a sala de aula um mapa politico do Brasil, para que os alunos
possam consulta-los no decorrer das atividades propostas. Expor no chiao da sala.
2. Dividir a turma em trios.

3. Sortear para cada grupo uma regido do Brasil (conforme a regionalizacao do
IBGE).

4. Iniciar a aula pedindo para que eles imaginem que irdo fazer uma viagem pela
regido sorteada. Que imaginem como sdo as paisagens, a comida, a musica, os

cheiros.

» Apresentacao:

1. Distribuir para os alunos um lote com 10 selos postais com paisagens que
poderdo encontrar na viagem.

2. Entregar para cada grupo um mapa mudo do Brasil, conforme a figura 58.

3. Como instrugdo para a atividade, orientar os grupos para o fato de que, dos 10
selos postais contidos no lote, 5 deles serdo da regiao sorteada e 5 selos serao de
paisagens existentes nas demais regides brasileiras.

4. Pedir para que os alunos distribuam pelo mapa mudo os selos postais de
acordo com o local que imaginam e que descobriram a localizagdo que aqueles

selos representam (analisar as informacdes textuais também).



5. Para auxilia-los, terdo a disposi¢do o mapa politico do Brasil exposto no chio
no centro da sala.

*OBS: os selos postais que cada grupo recebeu serao analisados no subcapitulo
6.2., “Um olhar sobre os “pequenos notaveis™: os selos postais”, contido no
capitulo 6, “Andlise da pratica (ou o selo postal na sala de aula)”.

» Dicas de sistematiza¢ao do conteudo:

1. Apds analisarem os elementos verbo-visuais presentes nos selos e encontrarem
os 5 selos postais pertencentes a sua regido sorteada, pedir para escreverem 5
coisas que ouviram falar desta regido (coisas que encontrardo) e 5 coisas que
gostariam de encontrar/conhecer na viagem.

2. O quadro 6 constitui-se da ficha entregue aos alunos com o roteiro das

atividades.

Tabela 6 - Atividade “Vamos fazer uma viagem pelo Brasil?”



Vamos fazer uma viagem pelo
Brasil?

—Imaginem a regido que vocés viajario! Deve ser linda!
—+Com qual meio de transporte gostariam de ir, para aproveitar
1 ainda mais a viagem? Arrumaram a mala conforme o ¢lima da
| regiio?

Escreva 5 coisas que ji ouvin falar destes Escreva 5 coisas que gostaria de encontrar
lugares: ou conhecer nestes lugares:
1 |

3
[

3 3
4. 4
5, 5.

INSTRUCOES PARA NAO SE PERDEREM NA VIAGEM!

1. O grupo de vocés recebeu um mapa do Brasil para ndo se perderem. Se precisar,
podem consultar 0 mapa que se encontra no chiio da sala!

2. Abram o envelope. Dentro dele hi 10 selos postais, Apenas 5 selos possuem
paisagens que vocés poderfio encontrar na viagem, Olhem atentamente todos os
detalhes e descubram quais sdo,

3. Colem os selos postais no mapa de acordo com o local que vocés imaginam que
as imagens representam,

Nao percam nenhum momento desta aventura.
A seguir mais instrugdes!

Boa viagem!!!

Questionario:

-O que a paisagem destes selos postais representa?

-O que estd destacado na sua imagem tem algum impacto em sua vida? Por
que?

-Vocé ja viu aqui em Porto Alegre algo parecido? Onde?

-Gostaria de visitar este lugar? Por qué?

-O que vocés imaginam que tenha no entorno desta imagem, se ela
continuasse?
11. Apés os alunos fazerem as atividades, conduzir a apresentacdo dos trabalhos,
enfocando na identificagdo dos elementos dos selos postais, no visivel e nao
visivel das imagens.
12. Colocar proximo ao local de apresentagdo o mapa do Brasil, para que eles

possam mostrar a localiza¢ao de onde pensaram viajar.



Figura 59 - Mapa mudo do Brasil

Tabela 7 - Atividade de sistematizacao



Vamos observar atentamente as
paisagens?

+Agora que vocds conheceram am camtinbe do Brasil, ¢ hora de contar a todos.
o que voods virmm!

E precise des er 1odos os detalhes das pai:
possam imaging magavilhas que voeds virm!
Mas s¢ preparem, pols es gens podem n

15 | que o5 colegas
gine 05 3005, 05 cheiros
¢ assim!

............................................

SELO POSTAL 1

—+ldentifique:

a) Ano de emissio:
b} Autor do selo:
<) Valor facial:

d) Titule:
¢} Qe lugar é este? _

—( que a paisagem deste selo postal representa?

—+ (¥ que mais lhe chamou a atenglio neste selo? Por qué?

+Cuie cheiro vocé imagina que sentiria ao caminhar por este local? E que tipo de sons?

+() que vocés imaginam que tenha no entorno desta imagem, se ela continuasse?

+ Ha pessoas nestas imagens? O que estio fazendo ou como imaginam que elas vivem
nestes lugares?

«Gostaria de visitar este lugar? Por qué?

» 2° momento: Atividade “Vamos fazer uma viagem pelo Brasil?”

>Instrugdes: Esta é a etapa mais importante do trabalho, e a que denotara
mais tempo, ndo sendo necessario um trabalho em apenas uma aula, pois requer
que os alunos ndo apenas olhem os selos postais (visto que esta etapa foi
realizada na “atividade 2”). E necessario que os alunos “vejam” os selos postais
para poder cumprir com os objetivos propostos.
1. Entregar a cada grupo de alunos formados na etapa anterior 5 fichas da
atividade “Vamos observar atentamente as paisagens?”.
2. Cada ficha da atividade correspondera a um dos 5 selos postais identificados
da regidao do IBGE por eles sorteados.
3. Esta atividade consiste em seguir e responder um roteiro de observagio
predeterminado pelo professor, com o intuito de guiar os alunos a observarem e

verem atentamente os elementos imagético-verbais presentes nos selos postais



em questao.

4. Além disso, esta atividade propicia que os alunos imaginem as paisagens em
questdo, a partir do ausente e de conhecimentos prévios que possuiam (ou nio)
dos locais representados nos selos postais.

*OBS: a analise desta atividade esta contida no capitulo 7 deste trabalho.

» 3° momento: Compartilhando os resultados

1. Apds os alunos fazerem as atividades, conduzir a apresentacdo dos trabalhos,
enfocando na identificagdio dos elementos dos selos postais, no visivel e no
ausente das imagens.

2. Colocar préximo ao local de apresentacdo o mapa do Brasil, para que eles
possam mostrar a localiza¢ao de onde pensaram viajar.

*OBS: a condugio da atividade como um todo tem dura¢ao minima de 4 aulas.

Mas o encantamento e o imaginario, tdo presentes nas primeiras atividades,
nem sempre se mostraram presentes nas atividades que propunham observagio e
interpretacdo dos selos postais em questao.

A atividade 2, que consistia na observacio, analise e interpretacdo dos selos
foi enriquecedora, e contribuiu dentro do esperado o nosso planejamento e
objetivos. Porém, por exemplo, a atividade 3, “Reconhecendo o Brasil”, que
possuia, dentre outras, a proposta de os alunos buscarem imaginar o ausente nos
selos, imaginar como seriam as pessoas, os cheiros, a comida, a musica, o
entorno daquela representacio da paisagem no selo, encontraram grandes
dificuldades de expressdo e até estranhamento com a proposta. Houve um grupo
que relatou que nao sabiam, que nao iria fazer porque “ndo tem como imaginar
isso, pois ndo sabemos como ¢ la. Vai que esta errado isso?”. Ap6s um dialogo,
explicando a proposta, indagando-os se nunca mesmo ouviram falar ou
estudaram sobre aquele local, eles realizaram a atividade, mesmo assim com
muitas ressalvas.

Mas que motivos podem estar por tras deste “medo” de sentir e imaginar o
que esta além do proposto ou o que eles observam? Propomos 3 justificativas



plausiveis, neste caso. Uma das justificativas advém do fato de que o imaginario
nao é proposto ou valorizado em sala de aula. A falta da capacidade de os alunos
imaginarem outros espacos ausentes (de sua realidade imediata) provém, dentre
outros motivos, de politica da escola e dos professores em sé trabalhar o que estd
posto, de matar a curiosidade e o desejo de aprender desde os primeiros anos
escolares. Um segundo motivo, muito plausivel para responder a indagagdo, é
que simplesmente os alunos nao possuem relacdo imediata com aquelas pessoas
e paisagens representadas nos selos postais. O Nordeste e o Centro-Oeste, na
visdo deles, tém pouco a ver com o bairro Mario Quintana.

Pela observacio efetuada, pudemos presenciar que estes alunos estio num
estagio operatdrio-concreto, ja sendo capazes de relacionar diferentes aspectos e
abstrair dados da realidade, mas ainda ligados com o mundo concreto para
chegar a abstragdo, ndo estando ainda no estagio do operatorio-formal (onde a
idade de muitos alunos sugeriria), pois ainda ndo sdo capazes de abstrair
totalmente e de elaborar hipoteses ndo apenas pela observagido da realidade, o
que algumas imagens trabalhadas podem sugerir. E o terceiro motivo, que nao
tem a pretensio de apresentar um tom de denuncia, reside no fato de que a
professora titular pouco trabalho o ensino da Geografia neste ano letivo, fato por
ela admitido. Como esta professora ministra as aulas de Geografia e Histdria,
ocorreu que, até pela sua formacao, ela deu mais énfase na disciplina de Histdria,
dando pouca énfase, de fato, a contetidos geograficos como a regionaliza¢ao do
Brasil, fato que dificultou um pouco a exploracao proposta.

A proposta de atividade “Vamos observar atentamente as paisagens?”,
contida na atividade 3 (“Reconhecendo o Brasil”), permitiu observar de forma
mais apurada se os alunos observaram o selo, e se conseguiram ir mais além,
vendo elementos ausentes.

Os resultados foram os mais diversos possiveis, até porque ha diversos
planos de observacdo de um mesmo selo, visto que os elementos extraidos de
uma observa¢do sdo subjetivos, variando conforme o plano de visibilidade, a
bagagem cultural de cada um, se o elemento observado possui alguma
significacao ou desperta a curiosidade, dentre outros.



De forma geral, constatamos que os alunos observaram atentamente e
souberam extrair os elementos visuais e verbais primarios do selo postal. Quanto
ao elemento primario do que as paisagens representam, dadas as
particularidades, também foi possivel constatar que estas observacdes foram
coerentes com o tema dos selos, vez por outra observando elementos
importantes que fazem sentido em sua observagdo, mas que na visdo do autor do
selo ou do professor haviam passado desapercebidos.

E sempre interessante que a habilidade de observacio seja desenvolvida pelo
estudante, principalmente em uma disciplina como a Geografia que trabalha
com conceitos como a paisagem. Sobre o quesito observa¢ao, Cavalcanti (2012,
p. 182) destaca que: “a observacido é uma atividade seletiva, pois depende de
requisitos do observador”. A selecido de elementos, por exemplo, é feita com base
em instrumentos conceituais e na sensibilidade e curiosidade de quem observa.
Trata-se de uma habilidade que pode ser desenvolvida na escola, e
particularmente na Geografia, que tem nas formas espaciais (paisagem) um
primeiro nivel de analise do préprio espaco. E importante, para que essa
habilidade seja desenvolvida, que o aluno possa descrever aquilo que observa
(que pode ser nos momentos de sala de aula, ap6s uma atividade de observacio),
possa ouvir o que os outros observam — e que possam juntos questionar o que
viram na paisagem e o que nio viram ou o que s6 alguns ndo viram — e que possa
enfim refletir sobre o que foi individual e coletivamente observado.

Ja as outras 5 perguntas da atividade: “o que mais lhe chamou a atenc¢ao
neste selo, e por qué? Que cheiro vocé imagina que sentiria ao caminhar por este
local, e que tipo de sons? O que vocés imaginam que tenha no entorno desta
imagem, se ela continuasse? Ha pessoas nestas imagens, o que estao fazendo ou
como imaginam que elas vivem nestes lugares? E gostaria de visitar este lugar e
por qué?” foram extremamente subjetivas, gerando debates dentro dos grupos,
alguns até ameagando fazer a atividade sozinhos por ndo concordarem com
opinides adversas.

Embora o tempo escasso para a realizacido da atividade, muito aquém do
que é necessario para a realizacdo de uma pratica com este material didatico



alternativo quando inserido no planejamento de nossas aulas, cumpre com os
objetivos principais de desenvolver (claro que de forma incipiente) as
competéncias de leitura e interpretacdo, e auxiliam a responder ao maior
questionamento deste trabalho, ou seja, se os selos postais podem ser utilizados
no processo de ensino-aprendizagem da Geografia. E ao que tudo indica, a
resposta ¢ afirmativa. Mas para isto duas aulas apenas nio sao suficientes para
responder. Cabe ao professor leva-los para dentro das salas de aula, ver se eles
ajudam a desenvolver seus objetivos para poder auxiliar nesta resposta.

Atividade 4: Produzindo selos postais do seu bairro

*Competéncia: Observar, analisar e interpretar elementos imagético-visuais que
representam distintas paisagens e seus atores sociais presentes nos selos postais
brasileiros.

*Habilidade: Compreender e utilizar elementos fundamentais das
representagdes dos selos postais (legenda, padrao monetario, unidade emissora,
artista, o tema da emissdo e os elementos representados) para interpretar e
representar a espacialidade dos fendmenos; Elaborar um desenho como modelo
de representacdo de elementos naturais e sociais presentes no espa¢o do seu
bairro; Produzir textos orais e escritos em diferentes géneros para compreender e

analisar fatos, fendmenos e processos geograficos.

» Problematiza¢io/desequilibracao: Debatendo os selos postais

1. Conduzir um debate a respeito do por que apenas paisagens bonitas, flora,
fauna e pessoas importantes da histdoria foram retratadas em selos postais, e nao
nossa comunidade. Escrever esta “explosio de ideias” no quadro, que no final da

aula copiardo no caderno.

» Apresentacao:
1. Pedir para os alunos elaborarem selos postais do seu bairro, para mostrar ao
Brasil o lugar de onde elas sao.



2. Entregar um selo postal mudo, com verso e anverso, conforme o exemplo da
figura ?2.

» 2° momento:

1. No verso do selo postal mudo, os alunos desenhardo a imagem do seu préprio
selo a partir das caracteristicas do seu bairro.

2. No anverso, fardo a descricao do que desenharam, similar ao que os editais dos
Correios realizam para cada emissao de selo postal (conforme figura ??).

3. Nesta descricao constara os detalhes técnicos do desenho, tais como o autor do
desenho, o titulo da emissdo, as técnicas empregadas, um valor facial, a tiragem,
a data de emissdo e o local de langamento.

4. Além disso, em formato de comunicacao em carta, trabalhada na “atividade 17,
os alunos se comunicarao explicando o que representaram e o porqué deste
desenho, para que o Brasil e 0 mundo conhegam as paisagens e as pessoas que la
residem.

5. Apds os alunos ilustrarem o selo comemorativo que escolheram, proponha
que eles apresentem para os demais alunos, explicando o porqué de terem
escolhido e desenhado este selo. Em seguida exponha os trabalhos dos alunos no
mural da escola.

Figura 60 - Verso e anverso para a Atividade 4: Produzindo selos postais do seu bairro
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Por fim, a ultima atividade proposta desenvolvida, denominada de
“produzindo selos postais do seu bairro” foi a que apresentou a maior
participagdo e interesse dos alunos. Com ela, pudemos observar se os alunos
compreenderam a proposta, se observaram atentamente os elementos visuais e



verbais primarios e conseguiram criar um selo postal de fato, e ndo apenas um
desenho, além de descreverem o seu selo no “edital” presente no anverso da
folha.

Os alunos ficaram entusiasmados e sentiam a necessidade de se
expressarem, apos tantas atividades teodricas de sistematizacdo de informacoes
visuais. Os alunos comentavam o desenho, queriam criar um selo préprio, e
buscavam fugir a0 maximo do tema que mais dominava a roda de conversa
durante a atividade, e que também é uma das maiores mazelas do bairro: a
violéncia gerada pela guerra de gangues rivais no trafico de drogas. Quando este
tema surgia nos selos, era mais como uma critica. Afinal, ninguém gostaria de
representar como uma “janela” para todo o Brasil as coisas ruins desta realidade.
Eles queriam representar “o maravilhoso Mario Quintana”, como a atividade
sugere.

Nessas condigdes, necessitamos ensinar ao jovem a ler o espaco, e, ler em
Geografia representa coloca-los em condi¢des de leitura de seu espago vivido,
processo este que se inicia quando a crianga reconhece o seu lugar, observando-
0, registrando-o e analisando-o. Ao passo que a crianca desenvolve este tipo de
leitura geografica do seu vivido ela passa a dar significado a espagos concebidos
também, atribuindo uma intencionalidade, um sentido.

Destes desenhos, pudemos criar quatro categorias de analise, de acordo com
os elementos primarios representados, ou pela descricio do edital. Os selos
postais do Madrio Quintana apresentavam forte viés de subjetividade, de
territorialidade, de sociabilidade e um viés de analise geografica, uma categoria
que acaba abarcando as demais, pois todos os elementos representados podem
ser ressignificados e virarem conteudos para aulas seguintes, tais como: a
violéncia e o trafico, a cidade informal, a falta de politicas publicas frente a
criagdo de areas de lazer, a falta de saneamento basico, o estudo do bairro e a
idealizacao de um “bairro ideal”, dentre tantos outros.

A categoria de analise que representam a subjetividade, destacam como
elementos principais o espaco vivido, sua casa ou os locais de circulacio como

sendo as melhores coisas que existem no bairro, tais como a sorveteria e o Parque



Chico Mendes.

Na categoria territorialidade, é possivel perceber uma delimita¢ao territorial
do bairro ou dos grupos das gangues que dividem o bairro para si, conforme
proposto em desenhos por dois alunos.

E no que tange a categoria de versdo social, é possivel distinguir elementos
como a violéncia, o saneamento e as areas de lazer, sendo que este esta presente
em 10 representacdoes do seu bairro, sempre destacando na parte escrita estes
pontos negativos, mas almejando que estes problemas sejam resolvidos, o que
melhoraria a vida de toda a comunidade.

As leituras das paisagens sao multiplas. A subjetividade estd presente em
cada leitura do espago, na visibilidade de seus elementos. Assim como ja
supracitado, se cada aluno ler o selo conforme sua visao, extraindo elementos do
simples olhar, conferindo atencdo, entdo estarda se propiciando ao aluno a
capacidade de refletir acerca de uma determinada paisagem representada (mas
também territorio, o seu lugar e espagos até entio ausentes de seu cotidiano).

Percebe-se que o papel do professor é fundamental nesse processo, o desafio
que existe pela frente é grande e vai exigir cada vez mais aperfeicoamento e
estudo. Alunos possuem diferentes estilos de aprendizagem, que se expressam
em diferentes formas de representagdes. Uns sdo mais auditivos, outros sdo mais
visuais. Uns precisam de textos que complementem as imagens. Outros precisam
de imagens que complementem os textos. Enfim, as diferentes formas de
expressio podem ser utilizadas para despertar a curiosidade do aluno, para
depois, aproxima-lo das formas de expressio que lhe apresentem maiores
dificuldades, orientando-os a desenvolverem novas habilidades e a construirem
competéncias de aprendizagem.

A seguir apresentamos outra proposta que serve como uma forma de
relacionar diversas linguagens imagéticas com o ensino da Geografia, mas nao

desenvolvida em sala de aula.

Atividade 5: A paisagem da foto é a mesma do selo postal?



*Competéncia: Ler e interpretar a linguagem imagética fotografica e do selo
postal.

*Habilidade: Analisar os varios elementos constitutivos que sido especificos da
fotografia e do selo postal nas suas capacidades de produzir significados.

» Problematizaciao/desequilibragao: Existe uma paisagem real aqui no chao?

1. No chao da sala, distribuir um conjunto de selos postais que representam
paisagens brasileiras.

2. Ao lado, dispor do mesmo ndmero de imagens, mas de representag¢des
fotograficas das mesmas paisagens presentes nos selos.

3. Conduzir para uma abordagem na qual os alunos possam assimilar as
informacgdes presentes nos dois tipos de imagens, até constatarem que selo postal
e fotografia correspondem a representagdes distintas das mesmas paisagens.

» Apresentacao:

1. Pedir para que os alunos tentem relacionar o selo postal com a fotografia
correspondente.

2. Em uma folha, os alunos deverao atentar para os elementos constitutivos do
selo postal e da foto, quanto ao assunto representado, a paisagem e
temporalidade, a localizagdo (regido, Estado, cidade) destas duas formas de
representacgao.

3. Para explorar em maior profundidade esse poder de representar e estabelecer a
identidade e unicidade da fotografia e do selo postal, conduzir uma pesquisa para
buscar responder acerca de que paisagem, o que, como, quando e onde, ou seja,
em que contexto selo e foto foram criados.

> 2° momento/sistematizacao:

1. Como forma de justificar a escolha, deverao responder no caderno a pergunta:
Quais foram os elementos que te levaram a fazer tal assimila¢do (foto/selo
postal)?

2. Guiar um debate com os alunos, buscando ressaltar as mudancgas, as diferencas



entre a representacio de uma mesma paisagem num selo postal e numa

fotografia.

» 3° momento/finalizac¢io:

1. Pedir para que os alunos escolham um selo representativo e sua respectiva
fotografia.

2. Propor para que os alunos desenhem, numa mesma cena, uma continuagao da
paisagem correspondente tanto ao selo quanto a fotografia. Cabe salientar que as
duas representacdes devem ser utilizadas na mesma pagina do desenho como

forma de ilustracao.

56 Fonte: Blog http://filatelista-tematico-blog.net/. Valores didacticos del coleccionismo. Por Juan Leon
Dominguez Martinez.

57 Fonte: CAVEQUI, Mércia Paganini. A escola é nossa. Portugués. 4° Ano do Ensino Fundamental. Sdo
Paulo: Scipione, 2007. p. 47. (Colegdo: A escola é nossa.).

58 Fonte: “Blog da educadora de infancia. Dobragem de envelopes com 4 movimentos”. Disponivel em:
<http://educadoraluisinha.blogspot.com.br/2008/10/aqui-est-dobragem-do-envelope.html >. Acesso em:
10 de out. 2016.
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7. CONCLUSOES UM TANTO
FRAGMENTARIAS

Chegamos as consideragbes finais da pesquisa, que se apresentardo um
tanto fragmentdrias, pois estamos inseridos em uma realidade na qual temos um
olhar voltado as interrogagdes do futuro, ancoradas nas experiéncias do passado
e do presente. E 0 momento de buscarmos compreender os significados desta
pesquisa, abrindo a possibilidade na qual novas interrogagdes possam emergir.
Momento para sintetizar o caminho percorrido, ponderar sobre o
experimentado e indicar outras possiveis trajetdrias. De uma coisa estou certo: é
necessario algo mais do que um selo para ver o que um selo contém, assim como
é necessario mais do que um material diditico para a construcdo do
conhecimento geografico.

O que caracteriza o selo postal e sua utilizacdo no ensino da Geografia é a
possibilidade de um olhar direcionado aos processos historico-geograficos,
sociais e simbélicos. E investir no olhar sobre o selo postal sentidos subjetivos.
Logo, é considerar que o selo postal é um objeto que articula o olhar do
observador com o mundo, particularmente, na forma de evidéncias figurativas
do passado, buscando compreender a configuracao das paisagens do mundo que
nos rodeia.

Esse pequeno pedago de papel tem o poder de servir como uma janela que
permite avistar o ausente e abrir novas possibilidades no auxilio para a

construcdo do conhecimento. Em grande medida este artefato constitui o



universo de imagens produzidas, de forma intencional, para seduzir, por meio
das aparéncias, aos sujeitos participes de seu regime informacional.

Com tantas potencialidades de leituras, como é que poderiamos chegar a
uma unica conclusdo? Por isso, nossas conclusdes evocam outras perguntas:

Quais contribuicoes foram construidas nesta pesquisa que dialogam com o
processo de ensinar Geografia?

Quais foram as relagdes estabelecidas entre o selo postal e o ensino da
Geografia?

E, buscando responder ao objetivo geral desta pesquisa, qual é o potencial
que o selo postal apresenta no processo de alfabetizac¢do visual para a construcao
do conhecimento geografico?

Com o auxilio de uma pesquisa bibliografica, da Semiotica e através da
pesquisa qualitativa, buscamos costurar as contribuicdes que permitiram
responder a estas e inimeras outras indaga¢des que surgiram, mas obviamente
sem esgotar todas as potencialidades que poderiam surgir desta interseccéo.

Ao longo de todo o percurso investigativo desta pesquisa buscamos trazer
elementos para responder ao objetivo de compreender como esta sendo vista a
perspectiva de utilizacdo de materiais didaticos alternativos ao ensino da
Geografia, ancorada em uma pesquisa bibliografica nos autores que discutem sua
utilizagdo na Geografia, além de autores que trazem certa abordagem pedagogica
do selo postal.

Considerando que o selo postal é de facil manuseio, de “custo zero”, evoca a
possibilidade de ser utilizado no processo criativo de nossas aulas e auxilia na
leitura das realidades possiveis das paisagens representadas e, enfim, permite
mediar realidades, assim como fazem outras midias (fotografia, cinema, charges
etc), evidenciamos de que forma o selo postal pode ser considerado um til e
salutar instrumento pedagdgico para o ensino-aprendizagem da Geografia.

Numa segunda reflexao, pudemos compreender o selo postal como uma
manifestacaio material humana imbricada de significados construidos pelos
atores que o criaram e pelos atores que os leram, remetendo ao imaginario

imagético permeado pela criatividade. Nao nos interessou olhar para esse



pequeno pedaco de papel colorido no sentido de condenar ou absolver a forma
como as paisagens foram representadas, mas de enaltecer os lugares possiveis de
expressao subjetiva. Nao vemos nesse artefato comunicacional apenas uma
determinada imagem e uma frase, mas sim distintas qualidades imagético-
verbais que, se ressignificadas dentro do processo do ensino da Geografia,
permitem a construcdo de significantes.

Desta forma, pensamos que foi possivel cumprir com o objetivo de analisar
e utilizar o selo postal como um recurso didatico auxiliar no processo de ensino-
aprendizagem da Geografia, como um estimulo, um despertar da criatividade e
da imaginacao, etapas essenciais no processo de constru¢ao do conhecimento.

Uma das etapas mais importantes da pesquisa, desenvolvida de acordo com
outro objetivo proposto, reside no fato de criar categorias de analise dos
elementos imagético-verbais do selo postal para auxiliar no processo de leitura
das representagdes paisagisticas do espaco geografico. Foi de fundamental
importancia analisar esses elementos imagéticos e verbais para a partir dai
refletir acerca de como e de que forma este material apresenta potencialidades ao
ensino da Geografia. Essa categorizagdo a partir dos elementos imagético-verbais
nos deu a real dimensdo que até entdo ndo tinhamos de que forma as paisagens
estdo representadas nos selos, e quanto material temos disponivel para fazer este
trabalho, e de quanto mais selos postais também podem ser ressignificados e
utilizados em sala de aula, embora nido tragam diretamente estampadas
representagdes paisagisticas, ou as facam a respeito de paisagens de outros paises.

O selo postal é um documento que desde seus primdrdios até o advento dos
selos comemorativos, desde sua producio até sua circulacio e consumo exprime
e representa socialmente um determinado discurso através de suas imagens e
textos. Por tras de cada fragmento, ainda que as informacoes estejam imbricadas
de discursos de poder, ¢é inegavel que também apresentem certo didatismo, e que,
a partir dai este material didatico alternativo possa ser utilizado nas aulas de
Geografia.

Sendo assim, o que explica ou revela o estatuto do selo postal e, por
conseguinte, o seu lugar enquanto objeto de pesquisa no campo do ensino da



Geografia, ndo é “o que” o define, mas o olhar que lhe é dirigido pelos sujeitos
que buscam 1é-1o e ressignificd-lo, articulado aos sujeitos e suas préticas sociais. E
de fundamental importancia, desta forma, possibilitar que se desenvolvam
sistematicamente as habilidades envolvidas na leitura de imagens, utilizando o
selo postal como instrumento balizador na leitura da paisagem como categoria
analitica de representac¢do do espago geografico.

Para finalizar esta reflexdo, buscando articular com outro objetivo proposto,
foram elaboradas propostas pedagdgicas que articulem a utilizagdo do selo postal
e o insira no processo de ensino-aprendizagem da Geografia. Evidenciamos que
nem todas as propostas foram utilizadas em sala de aula, mas apenas aquelas que
se enquadravam no objetivo de observar de que forma os alunos interagiam,
extraiam os elementos primarios através da observacdo do selo, e, a partir dai,
pudessem ver os elementos paisagisticos destes selos.

A partir destas praticas e de toda a pesquisa bibliografica realizada,
pensamos que o ensino de Geografia pode encontrar no selo postal mais uma
ferramenta de trabalho, uma ajuda, um estimulo para o despertar da criatividade
e da imaginagdo geografica de nossos alunos, assim como ja é possibilitado pelos
demais materiais didaticos.

De tudo isso, concluimos fragmentariamente que sim, este trabalho serviu
para constatar o fato de que o selo postal pode ser utilizado pelo ensino de
Geografia, possuindo potencialidades para sua utilizagdo para a construcao de
habilidades e competéncias fundamentais no processo de alfabetizacao visual.

Espera-se que essa constru¢ao auxilie os professores a utiliza-los segundo
dois principios: primeiro, que sio pequenos fragmentos, mas notaveis em
proporcionar potencialidades para a construciao dos conceitos e para o processo
da constru¢do do conhecimento geografico, jamais se esquecendo que a nossa
matéria-prima mais valiosa nao sio estes “pequenos notaveis”. A nossa matéria-
prima mais valiosa sdo outros “pequenos notaveis”, ou seja, nossos alunos.

Os selos postais e a Geografia tém muito a nos ensinar. Porque este material
ainda estd tdo pouco presente em nossas aulas? Professores e professoras, estejam

convocados a exercer a criatividade e utilizar este recurso em suas praticas.



Afinal, pequenos fragmentos como estes ainda podem exercer fascinio, a
curiosidade e o desejo de nossos alunos, mesmo neste mundo cada vez com mais

informagoes fragmentarias, s6 que na forma midiatizada.
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ANEXOS: EXEMPLOS DE ATIVIDADES
DESENVOLVIDAS PELOS ALUNOS
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INSTRUGOES PARA NAO SE PERDE

1. O grupo de vocés recebeu um mapa do Bra
podem consultar o mapa que se encontra no ¢

2. Abram o envelope. Dentro dele ha 10 selos
paisagens que vocés poderiio encontrar n
detalhes ¢ descubra quais sao.

. Colem os selos postais no mapa de acordo com

3s imagens representam.

Néo percam nenhum momento (




1. O grupo de vocés recebeu mnmp_ajg_ﬁmgu

podem consultar 0 mapa que se encontra no chio

2. Abram o envelope. Dentro dele ha 10 se )
Paisagens que vocés poderdio ¢
detalhes ¢ descubra quais 550

3‘_ lem os selos postai ma
A imagens representam,

nira

Ndo percam nenhum momento ¢







ANEXOS: A PRATICA EM SALA DE AULA
COM OS “PEQUENOS NOTAVEIS”
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