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PREFACIO
La búsqueda de la excelencia es el factor másapasionante de la vida y el deseo de éxito es el instinto másactivo de la vida. Porque el éxito significa abundancia ysalud en la vida, y el éxito significa felicidad y alegría en lavida. Aunque la vida nunca nos satisfará y la vida siemprees tan difícil como una competencia, el sueño del éxito estácaliente en cada uno de nuestros corazones desde elmomento en que comienza la vida.Para lograr el éxito en la vida, existen innumerablesopciones e innumerables caminos, pero todos soninseparables de la sabiduría de la vida. Puedes perseguirlocon valentía, pero si te falta sabiduría, sólo podrás trabajarde manera irreal en ilusiones. También puedes seguirluchando, pero sin el apoyo de la sabiduría sólo podrásenterrar tu entusiasmo original en interminablesproblemas.La sabiduría de la vida reside en pensar en la vida, yuna vida exitosa reside en dejar que la sabiduría brille.La gran sabiduría de una vida exitosa es la filosofía devida, el arte de lidiar con el mundo, el conocimiento deestablecerse, las habilidades de supervivencia y una llavede oro para abrir la puerta al éxito.La vida es un caleidoscopio y cada uno muestra coloresy gestos únicos a su manera. Si te falta sabiduría, tu vida severá ensombrecida. Tal vez nos retrasamosinjustificadamente, pero perdimos la temporada deprimavera; tal vez hicimos un impulso desatento, peromatamos la fruta inmadura; tal vez nos rendimosimprudentemente, pero perdimos la oportunidad detomarnos de la mano con éxito. Por lo tanto, comprender laexperiencia de una vida exitosa y activar nuestra propiaenergía de sabiduría puede hacer que nuestra vida tomemenos desvíos, cometa menos errores, abrace la luz del solmás rápidamente y alcance el éxito.La sabiduría de la vida es rica y colorida, y hay muchasmaneras de triunfar. Si desea aprovechar su vida futura,ser bueno aprendiendo y pensando le beneficiará mucho.Este conjunto de "Un alto punto de partida en la vida: unab bl l l l d d d d



biblioteca para cultivar una excelente calidad de vida"recopila maravillosas filosofías de vida, caminos prácticosde la vida y las experiencias de vida más convincentes y selas ofrece a los lectores. El propósito es iluminar a loslectores sobre la vida. puede desencadenar la percepciónde los lectores sobre la vida, permitiéndoles encontrar supropio camino hacia el éxito en el océano de la sabiduría.La juventud es la época dorada de la vida."Un alto punto de partida en la vida: una bibliotecapara cultivar una excelente calidad de vida" estáespecialmente diseñado para lectores jóvenes. Muestra laesencia de la sabiduría contemporánea sobre una vidaexitosa, condensa los principales resultados deinvestigación de expertos y académicos sobre el valor y elsignificado de la vida en los últimos años, presenta una poruna la dirección de la lucha por la vida adecuada paralectores jóvenes y resume la Vitalidad del éxito en la vidade una manera vívida e innovadora. Resume el métodoexitoso de una vida excelente. Se puede decir que es unlibro inspirador exitoso, muy esclarecedor y legible. Sólohay un propósito al escribir esta biblioteca: espero que lavida de todos sea de buen gusto y de alta calidad, y que lavida de todos sea tan feliz como una flor y tan hermosacomo un poema.La sabiduría es indispensable en la vida y la sabiduríacrea una nueva vida.Me gustaría compartir este libro con lectores jóvenes.



1. Encender la antorcha de
la innovación intelectual



 
1. La innovación es una fuerza

enorme
Innovación es una palabra muy antigua. En inglés, lapalabra innovación proviene del latín "innovare", quesignifica renovar, hacer algo nuevo o cambiar. En sudiscurso de despedida de 1796, el presidenteestadounidense Washington advirtió al puebloestadounidense que "mantuviera el espíritu de innovación"."Hanyu·Xu Zhuanxia" también dice "los rituales soncreación"; la anotación de Yan Shigu es "Chuang, elcomienzo de la creación".Sin embargo, no fue hasta principios del siglo XX que lainnovación se convirtió en teoría. Joseph A. Schumpeter,austro-estadounidense y profesor de la Universidad deHarvard, fue el primero en proponer sistemáticamente lateoría de la innovación desde una perspectiva económica.Schumpeter utilizó la teoría de la innovación para explicarel concepto de desarrollo en la versión alemana de su libro"La teoría del desarrollo económico" de 1912. Él cree:"...Producir significa combinar las materias primas y lasfuerzas a nuestra disposición. Producir otras cosas, oproducir la misma cosa de diferentes maneras, significarecombinar estas materias primas y fuerzas de diferentesmaneras. Siempre que eventualmente pueda surgir una"nueva combinación". A partir de una vieja combinaciónmediante ajustes constantes en pequeños pasos,ciertamente habrá cambios, y tal vez crecimiento, pero ninuevos fenómenos ni desarrollo en el sentido que queremosdecir. Cuando este no es el caso, y nuevas combinacionesaparecen intermitentemente, entonces se producenfenómenos de una tienen carácter desarrollista... Cuandohablamos de nuevas combinaciones de medios deproducción, nos referimos sólo al último caso, por lo quetenemos que el desarrollo puede definirse como laejecución de nuevas combinaciones”.La innovación tiene muchas caras. Existen variasdefiniciones de innovación según el aspecto que seenfatice. Algunas cosas se llaman innovaciones porquemejoran nuestra calidad de vida; otras se llamanl f d l b



innovaciones porque mejoran la eficiencia del trabajo oconsolidan la posición competitiva de las empresas; otrasse llaman innovaciones porque tienen un impactofundamental en la economía. Influencia. Pero la innovaciónno tiene por qué ser algo completamente nuevo: las cosasviejas que aparecen en nuevas formas o se combinan denuevas maneras también son innovaciones.La innovación no tiene por qué ser un objeto, tambiénpuede ser algo intangible. Por ejemplo, el personalfinanciero de IBM (International Business MachinesCorporation) inventó el papel comercial, que eludió la líneade defensa "Maginot" del banco y desencadenó una seriede innovaciones financieras. Se puede observar que lainnovación está generalizada. La definición general deinnovación en economía es que la innovación es algo nuevoque los empresarios introducen en la economía y que puedeaportar valor añadido a la sociedad o a los consumidores,algo que nunca antes se había introducido en la economíaen un sentido comercial.La definición de innovación tecnológica se puede dividiren sentido amplio y restringido. La innovación técnica enun sentido estricto se refiere a la creación de nuevastecnologías y su introducción en productos, procesos osistemas comerciales, o la creación de tecnologías deprocesos completamente nuevas y mejoras a las tecnologíasexistentes. En términos generales, la innovacióntecnológica se refiere a una serie de cambios en marketing,gestión, tecnología, mercado y organización empresarial ola evolución de los sistemas industriales y económicosprovocados por cambios tecnológicos.En la administración de empresas, la innovacióntecnológica suele considerarse el proceso mediante el cuallas empresas producen productos y procesos de producciónnuevos o mejorados. El alcance de las actividadesinvolucradas son: la generación, desarrollo ycomercialización de ideas, así como de productos nuevos ymejorados. Difusión de artesanías y servicios en toda laeconomía. El economista británico C. Freeman señaló quela innovación industrial incluye la comercialización deproductos nuevos (o mejorados) o la primeracomercialización de procesos nuevos (o mejorados).Un amanecer de la primavera de 1902, un jovenllamado Jim Penny abrió una tienda de comestibles enKemmerer, un pueblo fronterizo ubicado en la esquinasuroeste de Wyoming. Llamó a la tienda "La regla de oro",d d l d bíbl d d b l



recordando la advertencia bíblica de su padre sobre lasrelaciones: "Trata a los demás como los tratas a ellos, yellos te tratarán igual". Lo envió a la ciudad. Muchosfolletos para anunciar la tienda días de apertura. El día dela inauguración, las tiendas Penney permanecieroncerradas hasta la medianoche, con ventas de 446,59dólares ese día. A partir de entonces abrió el negocio apartir de las 7 de la mañana el resto de días de la semanaexcepto los domingos, que abría a las 8 de la mañana. Porla noche tenían que esperar hasta que no quedara ningúnminero o pastor en la calle antes de cerrar. El primer año lafacturación de la tienda fue de 28.898,11 dólares.En Kemmerer, Penney se enfrentó a un fuertecompetidor. La ciudad estaba controlada en gran medidapor una empresa minera, cuyas tiendas teníanprácticamente un monopolio en la zona, ya que la mayorparte del negocio se hacía a crédito o con cupones emitidospor la empresa. Las tiendas J.C. Penney no ofrecen ningúnnegocio de crédito ni aceptan varios cupones. Todo lo quepuede ofrecer son productos de alta calidad que hacen quelos clientes estén dispuestos a desembolsar dinero enefectivo y comprar cosas en casa. Las tiendas Penney nofabrican decoraciones novedosas. Todos los productossimplemente se colocan en el mostrador para que losclientes puedan verlos y tocarlos. No importa cuántocompre el cliente, el precio unitario de los productospermanece sin cambios. Las tiendas Penney tambiénimplementan un sistema de devolución. servicio.: Si losclientes no están satisfechos con su compra, puedendevolverla y recuperar su dinero.Penney no estaba contenta con una sola tienda. Amedida que la tienda de Kemmerer prosperaba, consideróabrir tiendas adicionales. En 1905, era dueño de dostiendas con ventas totales cercanas a los 100.000 dólares.En 1910, Penney cambió el nombre de la empresa de"Golden Standard" a J.C. Penney Company. En esemomento, su cadena de tiendas había crecido hasta incluir26 tiendas minoristas en seis estados del oeste. Mantuvo laestrategia que había funcionado bien en Kemmerer,esforzándose por ofrecer a sus clientes el verdaderonegocio, lo que normalmente significaba el precio más bajoposible.



2. La innovación es el alma del
éxito en la vida.

La innovación, como capital más revolucionario, traeráriqueza infinita a las personas y será el mentor espiritualpara el éxito en la vida.La experiencia de J.C. Penney demuestra la verdadprofunda pero simple de que la innovación triunfará y elconservadurismo fracasará. J.C. Penman Company tuvoéxito una vez, pero luego se aferró a la misma viejaexperiencia de éxito empresarial, independientemente de siestaba desactualizada o no. En aquella época, el públicoconsumidor pedía cada vez más créditos al consumo yesperaba poder comprar todos los bienes que necesitaba enuna sola tienda, en lugar de tener que ir de una tienda aotra. Al mismo tiempo, también se producía una migraciónde población hacia las grandes ciudades y sus suburbios. .Sin embargo, en esta nueva situación, por algunas razones,Penney no salió de la vieja caja de efectivo y autoentrega,que se implementaba básicamente en los pueblos rurales,por lo que no pudo seguir expandiéndose y tuvo queadaptarse. a la tendencia Luchando en el cerco decompetidores. Al final, fue necesaria una nota crítica de unejecutivo (que había arriesgado su trabajo al intensificaruna escalada) para que la empresa finalmente despertara ala urgente necesidad de revisar las líneas de negocios a lasque se había adherido durante 40 años. políticas y políticas.Hay otro ejemplo que ocurrió en Japón.Un día, Hongchi tuvo un conflicto con su sirviente. Elsirviente, enojado, arrojó las cenizas de la estufa en unbarril de sake turbio (el sake japonés a finales del períodoSawatoku estaba turbio y hoy no se vendía sake en elmercado) y luego huyó presa del pánico.Al día siguiente, cuando Hongchi revisó el vino, sesorprendió al descubrir que había una capa de sedimentoen el fondo del barril y que el vino de arriba eraextremadamente claro. Dale un mordisco y sabe muy bien,¡es increíble! Posteriormente, tras incansablesinvestigaciones, se dio cuenta de que la cal tiene la funciónde filtrar el vino turbio.Después de más de diez años de investigación, Hongchihizo sake, lo que fue el comienzo de su conversión enmillonario, pero los sirvientes de Hongchi nunca pudieronb f él l d h l d d d



saber que fue él quien le dio a Hongchi la oportunidad dehacerse rico.Hay muchos ejemplos de este tipo. Siempre que seabueno observando y pensando diligentemente, descubriráque hay muchas oportunidades a su alrededor.Zach, que vive en las afueras de Nueva York, es unfuncionario mediocre y su única afición es el patinaje ynada más.En los suburbios de Nueva York todo se congela eninvierno. Cuando llega el invierno, siempre que tienetiempo libre para divertirse va allí a patinar, sin embargo,en verano no hay forma de ir a la pista de hielo cubiertapara pasar un buen rato.Cuesta dinero ir a una pista de hielo cubierta, comofuncionario de Nueva York con ingresos limitados, es uninconveniente ir con frecuencia, pero quedarse en casa noes una opción y la vida es muy incómoda.Un día, aburrido, se le ocurrió una inspiración: "Si seinstalan ruedas en la suela de los zapatos, se puedensustituir los patines. Las carreteras normales se puedenutilizar como pistas de hielo".Unos meses más tarde, cooperó con otros para abriruna pequeña fábrica de patines. Inesperadamente, elproducto se convertiría en un producto básico mundial tanpronto como fuera lanzado al mercado. En unos pocosaños, ganó más de 1 millón.No basta con tener oportunidades, también hay quetener fuerza, la fuerza significa ser bueno en la observacióny tener impulso hacia la vida. Las oportunidades sólofavorecen a quienes piensan con diligencia. De lo contrario,hay tanta gente afeitándose y usando lápices, pero sólo unapersona inventó la hoja de seguridad y el lápiz con punta deborrador.Tenga confianza en la vida y crea que su futuro no esun sueño.
3． Ser poco convencional puede

marcar el camino
Como dice el refrán: "Tengo lo que otros no tienen,tengo excelencia cuando otros la tienen y daré la vueltacuando otros tengan excelencia". Esta frase es la esenciad l é l b l d



del éxito: en otras palabras, ser poco convencional puedemarcar el camino y sólo aquellos que puedan seguirinnovando podrán seguir teniendo éxito. La imitación y elplagio pueden tener éxito durante un tiempo, pero nopueden desarrollarse de forma permanente. Cuando lasituación y el entorno cambian, sólo los talentos noconvencionales pueden pasar de un éxito a otro nuevo, eincluso si encuentran contratiempos temporales,regresarán.Akio Morita, el famoso fundador de la corporaciónjaponesa Sony, es una persona que innova constantemente.En 1946, cuando se fundó la empresa Sony de AkioMorita, él estableció claramente la misión de la empresa:"La empresa nunca cometerá plagio ni falsificación, y sóloseleccionará productos que sean difíciles de producir paraotros hoy o incluso en el futuro".Si al principio de la creación de la empresa esteobjetivo expresaba los principios y objetivos de la empresa,más tarde su implementación y cumplimiento se convirtióen uno de los secretos de los sucesivos éxitos de AkioMorita en la competencia en el mercado.Generalmente, el método básico de funcionamiento delas empresas japonesas es la producción y las ventas enmasa, pero Akio Morita no tomó este camino. Su enfoque,según lo dictado por el principio anterior, fue invertirprimero en investigación y desarrollo para crear productosque fueran difíciles de imitar para otras empresas. Inclusosi este producto es alcanzado por otros competidores,todavía están surgiendo nuevos productos. La experienciade Akio Morita radica en ser innovador, centrarse en ganarcon innovación y confiar en la tecnología para abrircontinuamente nuevos mercados.A principios de la década de 1950, las radios no eranmuy populares en Japón, pero la gente gradualmente se diocuenta de sus beneficios. El mercado de la radio tiene ungran potencial que aprovechar. Muchos fabricantes hanvisto el día en que el mercado de la radio explotará y loshan producido en masa.Las radios que eran populares en aquella época no eranperfectas, pero tenían importantes deficiencias. Casi todosu interior utiliza tubos de vacío voluminosos y fáciles decalentar, que son extremadamente grandes. Consumemucha energía y no se puede transportar.Dai Ibuka y Akio Morita también se sintieron atraídospor el potencial del mercado de la radio en ese momento,í b d l ó d l



pero temían verse agobiados por la presión competitiva delexceso de mercado en el futuro. En ese momento, elGerente General Ibuka comprendió las deficiencias de lasradios populares e imaginó que si las radios producidas porSony (entonces llamada Tokyo TelecommunicationsIndustry Corporation) pudieran superar estas deficiencias,serían muy populares entre los consumidores y dominaríanel mercado de la radio. líder en innovación tecnológica.Akio Morita quería desarrollar una pequeña radio quepudiera llevarse o incluso guardarse en el bolsillo de unacamisa. Para conseguirlo, es necesario sustituir los tubosde vacío por semiconductores. Los derechos de patente delos semiconductores sólo estaban disponibles en losEstados Unidos en ese momento, y fue el Dr. Huckley quienlos inventó.En 1952, fueron a los Estados Unidos específicamenteen busca de semiconductores y quisieron introducir lapatente de semiconductores inventada por el Dr. Hockley.En 1953, Akio Morita firmó un contrato de patente conWestern Electric Company, propietaria de los derechos depatente de semiconductores.Antes de firmar el contrato de patente, Akio Moritaenvió una carta expresa a la empresa porque WesternElectric Company le dijo a Akio Morita que esta patentesólo era adecuada para la producción de audífonos.Después de recibir la carta, Jing Shenda celebróinmediatamente una reunión con la columna vertebraltécnica de la empresa para discutir. Finalmente todoscoincidieron en que aunque existen riesgos, con lasventajas y la solidez técnica de la empresa, para ocuparnuevos mercados, vale la pena correr ese riesgo. Estabandecididos a introducir semiconductores en las radios.El semiconductor de Bell Labs utiliza un trozo degermanio con un recubrimiento de indio en ambos lados. Elgermanio es el cátodo y el indio es el ánodo. Lacombinación es "ánodo-cátodo-ánodo". Si el equipo dedesarrollo de Akio Morita quiere obtener una frecuenciamás alta, debe reemplazar la combinación de Bell Labs poruna combinación "cátodo-ánodo-cátodo". Pero no pudieronencontrar los materiales adecuados. El punto de fusión delindio es demasiado bajo y el antimonio no es adecuado, poreso quiero usar fósforo para reemplazar el antimonio. Peroalguien inmediatamente señaló que los Laboratorios Bell lohabían intentado y habían fracasado. En ese momento, elnivel científico y tecnológico de Estados Unidos era muyl l l l b d ll b f



alto, por lo que las palabras de Bell Labs fueron como unedicto. Pero aun así probaron el llamado método delpegamento de fósforo, y un año después, el método delpegamento de fósforo, que fue condenado a muerte por BellLabs, finalmente tuvo éxito.Finalmente, en 1955, Akio Morita lanzó las primerasradios semiconductoras pequeñas y exquisitas de Japón.Este lote de productos marcados con la palabra "SONY"sorprendió por primera vez a sus pares y consumidores tanpronto como fueron lanzados. La radio de la marca "SONY"de repente se hizo popular en Japón. La radio de tubo devacío original quedó obsoleta instantáneamente.Poco después, se lanzaron al mercado en grandescantidades radios semiconductoras de bolsillo máspequeñas producidas por Akio Morita. Este tipo de radio sepuede llevar consigo, es tan cómodo como un reloj y se haconvertido en una nueva moda en la sociedad. La pococonvencional empresa Sony inmediatamente atrajo granatención de la gente y "SONY" se convirtió en un nombrefamiliar.Ser poco convencional le permite a Akio Moritaganarse el corazón de los consumidores y ganarinesperadamente en la competencia del mercado. Cuandolas empresas de la misma industria sintieron celos y envidiade Akio Morita, comenzaron a estudiar sus características,uno de los resultados del estudio fue que siempre gana concosas nuevas.Ganar con novedad es, de hecho, una característicaimportante de él. Sony Corporation lanza constantementenuevos productos. Otras empresas esperan con cautela yven nuevos productos al principio, y cuando ven un impulsode ventas prometedor, inmediatamente hacen unseguimiento y producen productos similares. Pero en esemomento llevaba más de un año monopolizando elmercado. Con el creciente desarrollo de la tecnología,aunque este tiempo de seguimiento también se estáacortando, Akio Morita siempre puede adelantarse variosmeses y mantener las ventajas que aporta la innovación.Akio Morita escribió una declaración intrigante:"Nuestro plan es guiar al público con nuevos productos, enlugar de preguntarles pasivamente qué productos quieren.Los consumidores no saben lo que es posible, pero nosotrossí. Así que no vamos en lugar de Al realizar muchosestudios de mercado, revisamos constantemente nuestrasideas sobre cada producto, su rendimiento y uso, yd l d d á d



tratamos de crear el mercado guiando y comunicándonoscon los consumidores". Este pasaje profundiza lacomprensión del enfoque poco convencional de Sony. Estacomprensión encarna un espíritu básico. de la CorporaciónSony.El mundialmente popular "Walkman" es uno de losproductos de este espíritu.Un día, el gerente general Ibuka llegó a la oficina deAkio Morita con una grabadora portátil y un par deauriculares, luciendo infeliz. Morita Akio le preguntó conpreocupación qué tenía en mente. Jing Shenda extendió lasmanos y dijo impotente: "Me gusta escuchar música, perono quiero afectar a los demás y no puedo quedarme quietotodo el día, así que tengo que llevar la grabadora, pero enrealidad es demasiado". pesado y agotador. ¿Cómo puedeun anciano como yo tolerar esto?Akio Morita escuchó en silencio y de repente saltó desu silla, con el rostro brillando de emoción. Resultó que lasquejas de Ibuka de repente encendieron el pensamiento yla imaginación de Akio Morita. Pensó: ¿podría desarrollaruna pequeña grabadora portátil? Si el desarrollo tieneéxito, ¿el presidente Jing Shen ya no se quejaría del peso dela grabadora portátil? Por supuesto, satisfará mejor aaquellos jóvenes que no pueden vivir sin música ni por unmomento.Pronto se construyó un prototipo de "Walkman", queera exquisito, compacto y tenía muy buenos efectos desonido. La columna vertebral técnica encabezada por AkioMorita creía que el "Walkman" definitivamente se haríapopular, pero el personal de ventas creía que este productono tenía ninguna venta. Como resultado, dentro de laempresa surgieron dos opiniones completamente diferentessobre el "Walkman", entre quienes se oponían y quienes loapoyaban. Ante la oposición, Akio Morita insistió en suopinión y afirmó que asume toda la responsabilidad. Comoel "Walkman" se adaptaba a las necesidades de losconsumidores y su precio (30.000 yenes) también seadaptaba al bolsillo de los jóvenes, se agotó nada más saliral mercado y la demanda superó la oferta. Ante la afluenciade pedidos, Sony debe utilizar la producción automatizadapara hacer frente a ello. Al mismo tiempo, el "Walkman"también estimuló enormemente la investigación y eldesarrollo de auriculares de Sony, convirtiéndolos en unode los fabricantes de auriculares más grandes del mundo, ytambién ocupó el 50% del mercado en Japón, un importanteí d d l ó b d ó



país de productos electrónicos. Debido a su reputación,incluso el famoso director Karajan y otros maestros de lamúsica acudieron a Sony para encargar el "Walkman".Durante décadas, Sony, bajo la guía del pensamientopoco convencional de Akio Morita, ha inventado einnovado, promoviendo directamente la comercializaciónde tecnología y productos lucrativos.
4. No dejes que tus hábitos de

pensamiento te limiten
La concha de la caracola es bastante dura y vive unavida sin preocupaciones. Porque cree firmemente quemientras no asome la cabeza nadie podrá hacerle daño.El pez mariposa, buen amigo de la caracola, le dijo conenvidia: "Hermano Concha, tus órganos vitales están muybien protegidos. Mientras cubras la concha, nadie podráhacerte daño. De hecho, esta es una estructura muyhermosa".Conch dijo con confianza: "Mientras haga esto, notendré ningún problema".En ese momento, hubo un sonido repentino de tintineo,y la caracola inmediatamente cerró su caparazón confuerza, "¿Cuál es el sonido? ¿Es un anzuelo? Esto hasucedido antes, así que no seas descuidado. Tal vez el pezmariposa haya sido "No sé qué está pasando ahora.Afortunadamente, todavía estoy vivo y bien. ¡Realmentedebería estar agradecido por mi caparazón duro!"Después de un rato, pensó Conch, debería estar bienabrir el caparazón ahora, ¿verdad?Entonces la caracola estiró la cabeza y miró a sualrededor.Esta vista sorprendió a la caracola. Encontró suentorno bastante desconocido.Después de mirar más de cerca, descubrí que tenía uncartel de "50 yuanes" pegado a mi cuerpo y lo coloqué en elpuesto de la tienda de mariscos.La caracola es su paraguas protector, está orgulloso deella y cree que mientras la cierre bien no temerá ningúnpeligro y podrá sentarse y relajarse.La caracola sólo ve su pequeño mundo y piensa quesólo necesita protegerse a sí misma. No ve el gran mundof d l ó f h d b



fuera del caparazón: afuera hay agua de mar, tiburones yredes de pesca. Finalmente fue capturado y etiquetadodebido a su persistencia.La caracola está acostumbrada a su propia concha,pero no quiere, no quiere o no se atreve a salir de esta cosaque le impide detectar a tiempo el peligro y no puede salirde sí misma. Es como un caballo dando vueltas alrededorde un poste bajo las limitaciones de su propio pensamientohabitual. De hecho, no sólo los caballos, sino también lospoderosos elefantes sólo pueden dar vueltas alrededor delas estacas después de estar atados por el hábito.El bebé elefante George nació en el circo y sus padreseran artistas veteranos en el circo.El pequeño elefante George es muy travieso y siemprequiere correr. El bastón ató una fina cadena de hierro a supierna y ató el otro extremo al poste de hierro.El pequeño George no estaba acostumbrado a lacadena. Intentó con todas sus fuerzas liberarse, pero nopudo hacerlo. No tuvo más remedio que moverse dentro delalcance de la cadena.Unos días más tarde, George intentó liberarse de lacadena nuevamente, pero fracasó, por lo que tuvo quecalmarse tristemente.Una y otra vez, el pequeño George no pudo liberarse deesta cadena de hierro.Poco a poco dejó de intentarlo, se fue acostumbrando ala cadena y parecía que sus padres eran iguales, parecíaque se suponía que debía ser así.George creció día a día, con su fuerza actual fue casisin esfuerzo romper la pequeña cadena de hierro, peronunca pensó en hacerlo.Cree que la cadena le es inquebrantable y esta fuertesugerencia psicológica ya está profundamente implantadaen su memoria.De generación en generación, los elefantes del circohan sido atados por una pequeña cadena de hierro visible yuna gran cadena de hierro invisible, y se mueven dentro deun área pequeña fija.Se dice que si un pájaro que ha estado mucho tiempoen una jaula se saca de ella, no volará. Se puede ver queaquellas cosas que restringen a las personas sonsuficientes para destruir la naturaleza natural de algunaspersonas y convertirlas en esclavas en otro sentido. Dehecho, siempre que puedas liberarte de las ataduras delh b l d á h l



pensamiento habitual, tendrás mucho espacio para volar enel maravilloso mundo.Había una vez una limpiadora que había trabajado enuna escuela secundaria durante 25 años y fue despedidapor el nuevo director.La limpiadora estaba en un estado de pánico yconfusión extremos. En los últimos 25 años, aparte delimpiar la basura, nunca aprendió otra forma de ganarse lavida: estar desempleado significa esperar la muerte. Estuvosentado en la habitación hasta las diez de la noche y luegose dio cuenta de que no había comido nada en todo el día.Solía tener la afición de cenar siempre un plato pequeño desalchichas, pero ya no es así. En ese momento, recordó quela anciana propietaria de la única tienda de salchichasacababa de fallecer: "Oye, ya que no hay otra tienda desalchichas aquí, ¿por qué no abro una y la pruebo?"Al día siguiente gastó todos sus ahorros y compró latienda de embutidos de la anciana. Unos días después,cuando estaba vendiendo salchichas, descubrió que muchosclientes compraban pan en otros lugares y le comprabansalchichas, luego partían el pan, ponía las salchichas en elpan y comía mientras caminaba hacia el trabajo. Pensó,¿por qué no conseguir algo de pan para vender, para nohacer perder el tiempo a la gente? No sólo hizo esto, sinoque también coció al vapor y calentó las salchichas y lasvendió en pan, y luego también cambió los ingredientes delas salchichas. En verano, descubrió que la gente no iba decompras al aire libre debido al clima cálido, por lo quecontrató personas para ir a varias zonas residenciales concarritos para vender de puerta en puerta, lo que en generalfue bien recibido por la gente. Su negocio creció cada vezmás, y luego abrió una sucursal y finalmente se convirtió enun famoso rey de los "perritos calientes".Deshazte de las cadenas de tu pensamiento habitual delpasado y descubrirás que puedes hacer muchas cosas. Elmundo más amplio sólo podrás descubrirlo cuando salgasde la pequeña casa de hierro a la que estás acostumbrado.Un joven cantante de hermosa voz, cuando cantabapara sus fans, los cambios en sus cuerdas vocales durantela adolescencia hacían que su voz sonara como un gongroto, lo que sorprendió a su público. En lugar de tener elcorazón roto, se convirtió en un comediante muy conocido:Bob Hooper.Es probable que sucedan cosas inesperadas, y laspersonas exitosas se aprovechan de los eventosd l f d l



inesperados; las personas fracasadas se vuelvenintrovertidas y nunca escuchan lo que los demás tienen quedecir.El famoso comediante Jack Penny era originalmentemúsico. Inicialmente aprendí a tocar el violín con laesperanza de algún día tocar en pequeños conciertos. Antesde ingresar al círculo de la comedia, actuó en operetas,vodevil, etc.Las personas creativas, después de alcanzar el éxito, seniegan a centrarse en una sola carrera y prueban unavariedad de cosas diferentes. Como estrella de cine, quierointerpretar papeles con diferentes personalidades, ya seacomedia o tragedia; como cantante, quiero cantarcanciones de muchos estilos diferentes; como escritor,quiero escribir artículos, novelas, guiones, etc. una ampliagama de géneros.De lo que estamos hablando aquí no es de negarse, dehecho, es un principio de éxito, es decir, no dejarseconvertir en un "rol estereotipado". ArnoldSchwarzenegger gana 8 millones de dólares por película.¿Alguna vez has pensado en ello? Si fuera realmente buenoactuando, es posible que no pudiera ganar un salario tanalto.El mundo cambia constantemente y las personas nopueden atenerse a sus propios pensamientos sin rompercon ellos mismos. Las personas con ventajas a menudopiensan que pueden confiar en sus propias ventajas parasuperar todas las desventajas. Ignoran que cuando elmundo exterior cambia, las ventajas no durarán parasiempre. Si no rompen las cadenas de los hábitos, lasventajas también se convertirán en desventajas. .Había una vez un hombre que fracasó en su negocio,pero aun así hizo todo lo posible por mantener laapariencia original, para que otros no vieran su frustración.Quería buscar ayuda de sus antiguos socios, por lo queorganizó un banquete. Alquiló un coche particular pararecoger a los invitados y pidió a su prima que hiciera decriada, sirvió los manjares uno tras otro y con una miradasevera detuvo a sus hijos, que hacía tiempo que no teníangusto por la carne, de agarrando la comida. Aunque nohabía terminado la primera botella de vino, ya habíaabierto la última botella de XO en el armario. Pero cuandolos invitados que ya habían comprendido su situaciónactual terminaron de comer y se fueron, todos led í



agradecieron con entusiasmo y mostraron simpatía, peronadie se ofreció a ayudar.Estaba completamente decepcionado. Estabadesconcertado. Estaba caminando por la calle cuando derepente vio a muchos trabajadores enderezando los árbolesde la calle que habían sido derribados por los tifones. Lostrabajadores siempre cortaban las ramas y hojas de losárboles para reducir el peso, y luego empujaban losárboles. vertical.Al ver esto, de repente se despertó. Entonces,abandonó el pasado, volvió a iniciar una pequeña empresay visitó a viejos amigos del mundo empresarial de bajoperfil. Cuando la gente conoció su pequeña empresa,hicieron todo lo posible para brindar comodidad, comprarsus cosas y recomendarlos. a otros, a otras empresas.Unos años más tarde, volvió a levantarse en el centrocomercial y siempre recordó las palabras del aserrador: "Siquieres conservar las ramas originales de un árbol caído,¿cómo puedes ayudarlo?" La gente sólo puede deshacersede ellas. Sólo estando atados al pensamiento habitual sepuede lograr un mayor desarrollo.



2. Pensamiento creativo: la
fuente de la innovación



 
1. Descubra la fuente del

pensamiento creativo
En el proceso de creatividad de las personas, derepente aparecen ciertas imágenes nuevas, nuevosconceptos, nuevos pensamientos y nuevas ideas, como "nohay salida después de montañas y ríos" y "hay un pueblocon flores oscuras y flores brillantes". ; otro ejemplo es"como una brisa primaveral que llega de la noche a lamañana, miles de perales están floreciendo".En las actividades de creación científica y tecnológicade las personas, el pensamiento creativo a veces sebloquea, lo que provoca que las actividades creativas semetan en problemas. A pesar de pensar mucho, todavía nopuedo entenderlo. A veces de repente obtengo algo deinspiración, alguna iluminación, alguna analogía, algunaasociación, etc., y de repente comprendo y tengo unailuminación repentina.En el proceso de creación artística, las personastambién tienen el fenómeno de la inspiración. Algunospoetas a veces no pueden escribir una palabra u oraciónapropiada durante varios días, pero cuando son tocados poruna determinada concepción artística, se inspiran en lapoesía, sus pensamientos fluyen, sus pensamientosliterarios surgen y escriben poemas conmovedores de unsolo trazo.Li Siguang, un famoso científico chino y fundador de lageomecánica, un día de la década de 1940, su perro siguióa un gatito hasta un agujero, pero el perro no pudo entrar yel cachorro ladró de ansiedad. En ese momento, la hija deLi Siguang vino a perseguir al perro, pero Li Siguangsonrió y le dijo a su hija: "¿Por qué no sigues el ejemplo deNewton y abres una puerta más grande que Aaron (elnombre del perro) al lado de la entrada del ¿cueva?"Cuando Li Siguang mencionó a Newton, de repente pensóen la fuerza de reacción, por lo que propuso el concepto de"fuerza geológica".El profesor Hou Zhenting, un matemático chino queganó el Premio Davidson, dijo una vez: "Me lancé de cabezaa demostrar la 'Afirmación del Bálsamo'. Una y otra vezí l b d d l l ó



parecía estar al borde de la solución, pero una y otra vez nolograba llegar a la meta final. Me levantaba temprano y meacostaba tarde, día y noche, usando todo el tiempodisponible, comiendo, durmiendo y caminando, y la'Afirmación del Bálsamo' siempre estaba presente en mimente. Era difícil, ¡Fue realmente difícil!... El tiempo pasódía a día, uno a uno. El esquema de la prueba se fueformando poco a poco en mi mente, pero hubo algunosproblemas que no se pudieron probar, como una granmontaña bloqueando el camino. Compilé el progreso quehabía hecho en un artículo. Estaba haciendo prácticas enotros lugares en ese momento, así que le pedí a uncompañero que lo trajera. La escuela fue a preguntarle alprofesor. Envié al compañero a la estación de tren. Justoantes del tren. Estaba a punto de comenzar, una chispabrilló en mi mente siempre pensante, y parecía haberdescubierto un camino tranquilo en las montañas quebloqueaba el camino. Entonces, dejé el artículo atrás,inmediatamente me senté en la piedra al lado de laestación, Sacó un bolígrafo y comenzó a deducir.Efectivamente, una chispa iluminó el camino a seguir, y elcamino sinuoso se hizo cada vez más ancho. Diez minutosdespués, al final, esta gran montaña finalmente quedó atrásde mí. La afirmación de Balm fue completamente "Lodemostró. Fue muy fácil y solo tomó diez minutoscompletarlo".La inspiración no es sólo un fenómeno psicológico en elproceso de creación científica, sino también un fenómenopsicológico en el proceso de creación artística. Loscientíficos experimentarán inspiración durante la creacióncientífica y los artistas experimentarán inspiración durantela creación artística.Lu Xun, el gran escritor chino, le dijo una vez al editordel Morning Post que le pidió que escribiera: "La imagende Ah Q parece haber estado en mi mente durante variosaños, pero nunca tuve la intención de escribirla". "Derepente me vino a la mente esta mención, einmediatamente escribí un poquito, que es el primercapítulo: Prefacio".Guo Moruo, nuestro gran escritor y poeta, recuerda suobra representativa "¡Tierra, madre mía!" "Cuandoexperimenté la inspiración para este poema, dije: "Corrí ala biblioteca de Fukuoka para leer un libro en la primeramitad del día. De repente fui atacado por Shi Xing, así quesalí de la biblioteca y caminé de un lado a otro. En ell d d á d l b bl



tranquilo camino de grava detrás de la biblioteca, a vecessimplemente me tumbaba en el camino y me quedabadormido, deseando ser realmente "íntimo" con la MadreTierra, sentir su piel y ser abrazado por ella. Esto puedeparecer un poco loco ahora, pero en ese momento erarealmente urgente", dijo una vez Guo Moruo. La inspiraciónpara escribir el poema "Phoenix Nirvana". Dijo: "El largopoema "Phoenix Nirvana" es... Cuando estaba escuchandola conferencia en clase, de repente me invadió unsentimiento poético... Escribí la primera mitad del poema.Cuando estaba a punto de ir a Por la noche, acostado, elinterés de la segunda mitad del poema me llamó de nuevo.Simplemente escribí rápidamente con un lápiz sobre laalmohada. Obviamente fue una especie de ataqueneurológico para expresar un sentimiento poético. Ese tipode ataque es probablemente el así. llamado 'inspiración'!"
2. La mente humana no es una

"pizarra en blanco"
La mente humana tiene un potencial infinito. La claveestá en descubrir su objeto: ¡cómo el ser humano puedeejercer su valor!No es fácil para los seres humanos comprender lascosas externas y es aún más difícil comprender a laspersonas mismas. Pero comprender la propia mente es aúnmás difícil.En Europa, los materialistas mecanicistas del sigloXVIII creían que antes de que la mente humana comprendalas cosas del mundo exterior, está vacía, como una "tabletavacía" limpia; cuando es necesario comprender algo, porejemplo, cosas naturales, actividades sociales o Las ideas yconceptos de otras personas se pueden imprimirclaramente en esta "pizarra blanca" después de entrar en lamente. Todo lo que haya en el mundo exterior, estará loque esté en la "pizarra blanca". Por otro lado, todo lo queestá en la "pizarra blanca" debe poder encontrar prototiposen cosas externas.Según la "teoría de la pizarra en blanco", si cierras losojos, no puedes ver nada y estás en un estado "en blanco".Luego, tan pronto como abras los ojos, todo lo que estédentro del campo de visión (libros, papel manuscrito, vasos,d b lí f á



vasos de agua, bolígrafos, etc.) entrará en tu mente através de tus ojos sin perder el ritmo. La mente trata a los"invitados" del mundo exterior por igual y lo acepta todo.De esta manera, será difícil producir cosas como"innovación" e "invención".Sin embargo, no es así como funciona realmente lamente.Una vez, un psicólogo llevó a cabo un experimento deeste tipo: le vendó los ojos a una persona hambrienta, lecolocó un montón de cosas delante de él, incluido unpequeño trozo de pan humilde, luego le quitó la venda yluego colocó un montón de cosas delante de él. El sujeto vioel trozo de pan casi de inmediato, lo agarró y se lo comió,después le preguntaron qué más había en el montónademás de pan. Estaba perdido.De hecho, también tenemos experiencias similares enla vida diaria. En un grupo grande de gente, puedes verprimero a la persona que buscas; echar un vistazo a lapágina de publicidad del periódico para ver los anunciosque te interesan; y así sucesivamente.Todo esto demuestra que antes de que la mentehumana comprenda las cosas externas, no es una "pizarraen blanco" vacía, sino que algo ya existe.Los experimentos científicos y la experiencia de la vidahan demostrado que nuestra mente procesa todo tipo deinformación procedente del mundo exterior y luego tomadecisiones. Ésta es la base realista para que la menteproduzca pensamiento creativo. Entre las opciones másimportantes se encuentran: propósito práctico, modelo devalor, reserva de conocimiento, etc.El propósito práctico en nuestra mente es la meta quequeremos alcanzar cuando pensamos en cosas oresolvemos problemas, y su expresión lingüística es:"para...".Todo el mundo tiene un propósito claro de antemano alhacer cualquier cosa. Este propósito guía el pensamiento yel comportamiento de las personas, que pueden darsecuenta de la existencia del propósito e imaginar la hermosaescena una vez que se realiza.Como resultado, nuestras mentes tienen una"tendencia": prestaremos doble atención a las cosas ycuestiones que están en consonancia con nuestrospropósitos prácticos; y nos mantendremos alejados de lascosas que son irrelevantes para nuestros propósitosprácticos.l d ó l d l



Algo aparece en nuestro campo de visión mil o diez milveces, pero "hacemos la vista gorda". La razón fundamentales que esas cosas no sirven a nuestros propósitos prácticosy la mente no siente la necesidad de prestarles atención.Por ejemplo, en cierta academia de policía, los estudiantesgraduados estaban sentados en un salón de clases en eltercer piso, esperando nerviosamente el próximo examende graduación. El examinador entró al salón de clases,caminó hacia el podio y dijo a los estudiantes: "¡Atención atodos, el examen comienza ahora! ¡Corran al primer pisoinmediatamente y luego regresen al salón de clases!".Aunque los estudiantes estaban confundidos, sólopudieron obedecer la orden. Rápidamente corrieronescaleras abajo y regresaron al salón de clases en el tercerpiso. Tan pronto como los estudiantes se sentaron ytomaron aliento, surgió la pregunta del examinador:"Disculpe: ¿Cuántas escaleras hay desde el primer pisohasta el tercer piso?"Para la mayoría de las personas, las escaleras son soloun pasaje para subir y bajar escaleras y, siempre quepuedan lograr este propósito práctico, no hay necesidad depreocuparse por cuántos niveles tiene. Pero un oficial depolicía debe tener una observación más aguda que la gentecomún y ser capaz de romper las limitaciones que leimpone el "propósito práctico" habitual para descubrirdiversa información relacionada con el propósito prácticode "detectar casos".
3． La reserva de conocimiento es

la base de la innovación.
Las tendencias de la época han sufrido cambiostrascendentales: poseer conocimiento es la base de lasabiduría y la base de la innovación.Antes de dedicarnos a cualquier pensamiento creativo,siempre debemos tener algún conocimiento preparatorio ennuestra mente. La mente utiliza este conocimiento comobase y luego concibe nuevas formas de mejorar elementoso resolver problemas.El famoso físico Fermi mencionó una vez esta cuestiónen un discurso:

á f d d l d d d



“¿Cuántos afinadores de pianos necesita la ciudad deChicago?”Entonces, el propio Fermi respondió:"Supongamos que Chicago tiene una población de 3millones, cada familia tiene 4 personas y 1/3 de los hogaresde la ciudad tienen un piano; entonces hay 250.000 pianosen Chicago. 1/5 de los pianos deben afinarse cada año,luego un total de 50.000 afinaciones, cada afinador puedeafinar 4 pianos por día, trabajando 250 días al año, y puedeafinar 1.000 pianos en total, que es 1/50 del volumen deafinación requerido. Se puede inferir que Chicago Necesitaun total de 1.000 pianos y 50 afinadores de pianos”.Este es un típico "método de inferencia proporcional encadena" que se utiliza a menudo en el proceso deresolución de problemas prácticos y obtención depensamiento creativo. En este tipo de inferencia senecesita una gran cantidad de conocimientos preparatorioscomo base. Por ejemplo, se debe conocer la proporción dehogares que tienen pianos, la eficiencia laboral de losafinadores, las horas de trabajo, etc.Vale la pena señalar que el conocimiento en sí implicaciertos valores y constituye un marco específico, quepredetermina el alcance de la observación y el sesgo depensamiento de la mente. La mente prestará dobleatención a cualquier cosa que esté de acuerdo con estaregla; y si es incompatible con esta regla y no tiene nadaque ver con ella, la mente los excluirá sin piedad.Las cosas y preguntas en las que cada uno piensa estánsujetas a su propio nivel de conocimiento. Así como a todosles gusta leer libros diferentes, además de apreciar elinterés, la diferencia está determinada principalmente porel nivel de conocimiento. Nadie quiere leer un libro que noentiende en absoluto.El conocimiento en la mente no sólo es un prerrequisitonecesario para el pensamiento creativo, sino que tambiénpuede convertirse en un factor restrictivo del pensamientocreativo.
4. Pensamiento inverso, cambio en

la antitradición

l l b l d f d



No seguir las reglas, buscar las diferencias en sentidocontrario y ganar con lo impar, esta es una de lashabilidades del pensamiento creativo.El pensamiento "inverso" es un tipo de pensamientoopuesto al pensamiento habitual o tradicional. Por lo tanto,el pensamiento "contrario" también puede considerarsecomo pensamiento "antitradicional", "antihabitual" o "notradicional" y "no habitual".El pensamiento de las personas a menudo se asocia concosas familiares y, a menudo, piensan y analizan losproblemas de acuerdo con sus propias tradiciones y hábitosde manera inconsciente. Llamemos a esta forma de pensarpensamiento tradicional o pensamiento habitual.Más del 90% de lo que vemos en la vida diaria espensamiento habitual.El pensamiento tradicional o el pensamiento habitualno es necesariamente malo, porque muchas personaspiensan y analizan los problemas de acuerdo con lastradiciones y hábitos, y a menudo pueden llegar aconclusiones correctas.Sin embargo, cuando se piensa en cuestiones complejassegún la "costumbre" y la "tradición", los errores soncomunes y casi nunca se cometen otros nuevos.En períodos de transición y períodos de cambiosdrásticos, es más probable que el pensamiento tradicional oel pensamiento habitual cometa errores o incluso choquecontra una pared. Para dar la vuelta, cambiar, planificar, esnecesario pensar a la inversa.El psicólogo estadounidense James dijo que un genio esuna persona que puede entender las cosas de una "manerano habitual". Esta afirmación es muy filosófica.Hay al menos dos razones para defender elpensamiento inverso: primero, todos han pensado endiversas situaciones y detalles de los métodos de actividadoriginales de acuerdo con la "tradición" y los "hábitos". Sidesea lograr un gran avance, solo puede hacer lo contrario.En la práctica, es un pensamiento "inverso"; en segundolugar, el pensamiento tradicional o el pensamiento habitualpuede contener algunos factores irrazonables y pococientíficos. Si las cosas siguen así, incluso puede haberalgún "peligro", por lo que el "pensamiento inverso"también debe ser ascendido.Un judío entró en un banco de Nueva York, fue aldepartamento de préstamos y se sentó de maneragrandiosa.é d h d ñ ó l



"¿Qué puedo hacer por usted, señor?", preguntó elgerente del departamento de préstamos mientras miraba laropa de los visitantes, incluidos trajes lujosos, zapatos decuero de alta gama, relojes caros y pasadores de corbata."Quiero pedir prestado algo de dinero"."Está bien, ¿cuánto quieres pedir prestado?""Pediré prestado $1.""¿Sólo $1?""Así es. ¿Puedo pedir prestado $1?""Por supuesto, mientras haya garantía, no haynecesidad de preocuparse por más"."Está bien, ¿están bien estas garantías?"Mientras el judío hablaba, sacó un montón de acciones,bonos nacionales, etc. de su lujoso bolso de cuero y loscolocó sobre el escritorio del gerente."Un total de 500.000 dólares es suficiente, ¿verdad?""¡Por supuesto, por supuesto! ¿Pero realmente sóloquieres pedir prestado $1?""Sí." Dicho esto, el judío tomó el dólar."El interés anual es del 6%. Siempre que pague el 6%de interés y lo devuelva después de un año, podemosdevolverle estas acciones"."Gracias".Después de que el judío terminó de hablar, estaba listopara salir del banco.El gerente de la sucursal, que había estado observandocon ojos fríos, no podía entender cómo alguien con 500.000dólares podía ir al banco a pedir prestado 1 dólar. Corriótras él presa del pánico y dijo a los judíos:"¡Ah, este señor!""¿Cuál es el problema?""Realmente no lo entiendo, tienes $500,000, ¿por quésolo pedirías prestado $1? Si quisieras pedir prestado$300,000 o $400,000, estaríamos encantados de hacerlo"."Por favor, no te preocupes por mí. Es solo que antesde venir a tu banco, pedí varias bóvedas y el alquiler de suscajas fuertes era muy caro. Así que voy a guardar estasacciones en tu banco. El alquiler es Realmente barato porun año: solo cuesta 6 centavos”.Esto es una broma, una broma sobre personasinteligentes en la que solo las personas inteligentes puedenpensar. La gente común y corriente no puede aprender esainteligencia, porque no solo es inteligente en el cálculo,sino también en el pensamiento.b d l l d



Los objetos de valor normalmente se guardan en unacaja fuerte y, para muchas personas, esta es la únicaopción. Pero los empresarios judíos no se apegaron alsentido común, sino que encontraron una nueva manera:encontraron una manera de guardar valores y otras cosasen cajas fuertes. Desde la perspectiva de la confiabilidad yel seguro, realmente no hay mucha diferencia entre los dos,excepto por la diferencia en los cargos, este es el llamado"pensamiento inverso" utilizado por los empresarios judíosen su forma de pensar.Normalmente, las personas hipotecan para pedir dineroprestado y siempre esperan obtener la mayor cantidadposible de préstamos con la menor garantía posible. Sinembargo, para garantizar la seguridad o el beneficio delpréstamo, los bancos nunca están dispuestos a permitir queel monto del préstamo sea cercano. al valor real de lagarantía, por lo que generalmente solo existen regulacionessobre el límite superior del monto del préstamo, y no esnecesario especificar el límite inferior en absoluto, porqueeste es un problema que el prestatario puede solucionarpor sí mismo. .Sin embargo, fueron los detalles de la "confianza" porparte del banco de la propia gestión del prestatario los queinspiraron el "pensamiento inverso" del empresario judío:el empresario judío pidió prestado para la hipoteca, y elinterés del préstamo era la "tarifa de custodia" que teníaque pagar. Desde ahora no había ninguna disposición paraun límite inferior de endeudamiento, y los comerciantesjudíos ciertamente podían pedir prestado sólo $1,reduciendo así la "tarifa de custodia" al nivel de "6centavos".Como resultado, el banco casi no es rentable con undólar de préstamo, y la tasa de custodia de la hipoteca, queoriginalmente se puede obtener de los intereses o de lapérdida de la hipoteca, es sólo de 6 centavos. Se haconvertido en un servicio puramente obligatorio para losempresarios judíos, y tiene una gran responsabilidad...El pensamiento inverso en la gestión consiste ensuperar el flujo de ideas, seguir la demanda real delmercado, no seguir las reglas, buscar diferencias en ladirección opuesta, utilizar novedades para hacer cosasextrañas y ganar con cosas extrañas.



5. Pensamiento intuitivo, salto
hacia la iluminación.

Adivina, imagina, ten una epifanía y, de repente,mirando hacia atrás, descubres que has dado un pasoadelante.Cuando Upton, un joven matemático que colaboró conEdison, llegó por primera vez al instituto de investigaciónde Edison, Edison quería probar su habilidad, por lo que ledio una pequeña bombilla para que experimentara y lepidió que calculara el volumen de la bombilla. Después deun rato, Edison regresó para comprobarlo y descubrió queUpton estaba ocupado midiendo y calculando. Edison dijo:"Si fuera yo, llenaría la bombilla con agua, vertería el aguadirectamente en la taza medidora y miraría la escala, ysabría el volumen de la bombilla." "?" La capacidad decálculo o la capacidad de pensamiento lógico de Upton essin duda admirable, pero lo que falta en este tema esprecisamente la capacidad de pensamiento intuitivo comola de Edison. Otro ejemplo es que el gran matemáticoGauss mostró un nivel muy alto de capacidad depensamiento intuitivo cuando estaba en la escuelaprimaria. El maestro de Gauss pidió a toda la clase quecalculara 1+2+3+...+100=? , excepto Gauss, todos losdemás estudiantes los sumaron uno por uno en orden. Deesta manera, incluso un estudiante universitario necesitaríavarios minutos, e incluso usar una calculadora le llevaría untiempo: en menos de un minuto, Gauss pondría la respuestacorrecta frente al profesor. Resulta que Gauss descubrióque no sumaba en orden, sino que sumaba ambosextremos, es decir: 1+100=101, 2+99=101, 3+98=101,4+97=101...si Súmelo, habrá 50 101, entonces la respuestaes 50 × 101 = 5050.El llamado pensamiento intuitivo es una especie depensamiento de salto hacia adelante en el que las personasrápidamente hacen conjeturas, suposiciones o epifaníasrazonables sobre las respuestas a las preguntas sin unanálisis paso a paso. Del ejemplo anterior de Edison,podemos saber que el pensamiento intuitivo es un tipo depensamiento que se centra en el conjunto de las cosasmacroscópicamente. Es muy diferente del pensamientológico que se centra en las partes individuales de las cosasmicroscópicamente.l d l



El pensamiento intuitivo ayuda a las personas a captarla esencia del problema a partir de algunosacontecimientos generales accidentales. Por ejemplo, eldescubrimiento de la ley de la flotabilidad se debió a lo quevio Arquímedes mientras se bañaba en una bañera. Desdeel punto de vista filosófico, los fenómenos accidentales sonimpredecibles y, por lo tanto, difíciles de explicar y juzgarcon el pensamiento lógico, pero el pensamiento intuitivopuede desempeñar un papel y los resultados a menudoconducen a avances, saltos e incluso creaciones.El pensamiento intuitivo corresponde al primer sistemade señales del ser humano. Es una actividad depensamiento basada en el sentimiento intuitivo humano yque se lleva a cabo a través de los sentidos humanos(visión, oído, tacto, etc.). El pensamiento lógicocorresponde al segundo sistema de señales del ser humano..Sistema, que se considera pensamiento basado en lacomprensión racional humana (conceptos, juicios,razonamientos, etc.). Aunque el pensamiento intuitivo haceuso del conocimiento perceptivo de las personas (como elsentimiento, la percepción, la representación, etc.), deninguna manera se detiene en este paso: es el pensamientoal nivel más alto el que trasciende la forma delpensamiento lógico. Esto equivale al proceso decomprensión humana: "perceptivo-racional-perceptivo", yes la última etapa perceptual en la comprensión repetida.Por lo tanto, aunque el resultado todavía se expresa deforma intuitiva, de hecho ha simplificado enormemente elproceso lógico en la mente y pasó rápidamente la "etaparacional", pero todo el pensamiento es difícil de expresarcon palabras. Por lo tanto, el pensamiento intuitivoproviene del conocimiento perceptivo, pero es superior alconocimiento perceptivo y de ninguna manera correspondesimplemente al primer sistema de señales.De lo anterior se puede ver que el pensamientointuitivo es un tipo de pensamiento creativo que escompletamente diferente del pensamiento lógico. Aunqueel pensamiento intuitivo puede desempeñar un papelimportante en la creación, porque es una especie depensamiento de salto adelante, todo el proceso depensamiento sólo se completa en un tiempoextremadamente rápido, lo que dificulta analizarlo yexpresarlo paso a paso en el lenguaje de pensamientológico Por lo tanto, el pensamiento intuitivo a menudo tieneciertas limitaciones y virtualidad, lo que a menudo conducel l ó



a algunas conclusiones erróneas, como suposicionessubjetivas.
6. Pensamiento de fantasía,

trascendiendo en la realidad.
Sin fantasía, una persona no puede convertirse enpoeta o filósofo, ni puede ser una persona sabia o unacriatura racional.La fantasía es otra forma de pensamiento imaginativo.La llamada fantasía generalmente se refiere a unaimaginación que se combina con un determinado deseo yapunta al futuro. Dado que la fantasía juega un papelimportante en las actividades creativas de las personas, lacreatividad permite y anima a las personas a tener diversasfantasías sobre las cosas. La ex Unión Soviética estableció"clases de fantasía" específicamente para estudiantes, cuyopropósito era guiar y cultivar a las personas para queparticiparan en diversas formas de fantasía con el fin deaumentar los talentos creativos de los estudiantes.La característica más importante del pensamientofantástico es su "desapego de la realidad". El pensamientofantástico es una imaginación divorciada de la realidadbasada en el hermoso "punto de esperanza" de laspersonas. Algunas personas dicen que aunque la fantasía esnecesaria, debe basarse en el espíritu de buscar la verdad apartir de los hechos y debe ser tratada con una actitudcientífica y no puede "desconectarse de la realidad". Sinembargo, en la historia de la ciencia, los aviones, que en elpasado se consideraban puramente "fuera de contacto conla realidad" y "fantasías sin fundamento científico", hoy sehan convertido en una realidad.Al principio, el célebre astrónomo francés Legendrecreía que era imposible crear un aparato más pesado que elaire para volar; más tarde, el gran inventor alemánSiemens también expresó una opinión similar. Debido a sugran prestigio, dificultó en gran medida el desarrollo deideas para su fabricación. aviones; más tarde, uno de losdescubridores de la ley de conservación de la energía, elfamoso físico alemán Helmutz, demostró desde la"perspectiva científica" de la física que era pura "fantasía"que un dispositivo mecánico volara hacia el cielo ". Estal ó íf h d l



"conclusión científica" hizo que varios grupos industrialesdel sector financiero alemán retiraran su apoyo original aldesarrollo de aviones. Finalmente, el astrónomoestadounidense Newcomb hizo muchos cálculos basándoseen diversos datos, "probando" así que el avión ni siquierapodía despegar del suelo. Por supuesto, ya no podemossaber qué hay de malo en los argumentos de los expertosantes mencionados, pero ahora ya sabemos un hecho: esdecir, los aviones en el cielo están "caminando, caminando,sin ningún fundamento todo el día". ¡Por primera vez!Fueron los estadounidenses poco conocidos en esemomento, los hermanos Wright, quienes pusieron el aviónen el cielo. No fueron a la universidad, pero eran activos enel pensamiento y llenos de fantasía, confiaron en su espírituautodidacta y valiente para explorar áreas desconocidas yfinalmente lograron un gran éxito en 1903.A partir del ejemplo de los aviones, descubrimos cuántodaño puede traer a la creación un énfasis excesivo en la“actitud científica”. Por otro lado, también podemosapreciar la importancia que tiene la fantasía en elpensamiento creativo. Lenin dijo una vez: "Algunaspersonas piensan que sólo los poetas necesitan la fantasía.No hay razón para esto. ¡Es un prejuicio estúpido! Inclusolas matemáticas requieren fantasía, y es incluso imposibleinventar el cálculo sin ella. La fantasía es una cualidadextremadamente valiosa. ." Por lo tanto, debemos fomentarel pensamiento de fantasía audaz y no debemossimplemente acusarlo de "infundado" o "imaginacióndescabellada". De hecho, las fantasías en "pensamientosaleatorios" no son infundadas, o no existe un uno por cientoo una milésima de racionalidad. ¿Hemos notado quemuchas "autoridades" siempre han utilizado la granetiqueta de "buscar la verdad a partir de los hechos" y"actitud científica" para reprimir diferentes opiniones yescuelas de pensamiento, especialmente aquellas que seatreven a hablar y están llenas de curiosidad y fantasía?Esto es extremadamente perjudicial para el desarrollo de laciencia y el inicio del pensamiento creativo de las personasy viola completamente las leyes del desarrollo de la cienciay la tecnología. El famoso erudito chino Guo Moruo una vezenfatizó correctamente el método de pensamiento "tantocaprichoso como realista" y antepuso el pensamientocaprichoso (es decir, el pensamiento fantástico), lo querealmente está en consonancia con los principios de lacreación. l f í l



Precisamente porque la fantasía tiene la importantecaracterística de estar "separada de la realidad", elpensamiento fantástico puede funcionar libremente en elcerebro humano y también puede divergir en cualquierdirección en un estado ideal sin interferencia de larealidad, formando una parte importante del pensamientocreativo.Lo más parecido al pensamiento fantástico es lafantasía o el disparate. La utopía es el tesoro delpensamiento de las personas. Una de las características delgenio es el desarrollo del pensamiento utópico. Ya seangenios o mortales, todos tienen la capacidad de imaginar ypensar en problemas basándose en principios realistas, sinembargo, los mortales sólo pueden pensar en problemasbasados en principios realistas, por lo que su imaginaciónse reduce gradualmente. El genio, por otro lado, estádispuesto a utilizar el poder de la fantasía y, cuando piensaen las cosas, primero mira a la fantasía.Un genio puede captar revelaciones de la lejana orillade la fantasía y luego regresar a la realidad, de modo quesus pensamientos puedan alcanzar una altura vertiginosa.Naturalmente, cuanto más audaz sea la fantasía, máserrores podrá contener, pero esto no importa. Mientras sepruebe desde el cielo de la fantasía hasta la tierra real, loserrores serán descubiertos y corregidos, y la correcciónserá enriquecerse ser desarrollado.En resumen, el pensamiento fantástico puede hacerque las personas tengan una mente abierta y desenfrenada,por lo que su papel en la creación es obvio. Especialmenteen las primeras etapas de la creación, se necesitan todotipo de fantasía. El erudito alemán Lessing lo dijo bien: "Unerudito que carece de ilusiones sólo puede ser una buenabiblioteca móvil y un libro de referencia viviente. Sólodominará el conocimiento, pero no creará". El francésDidet dijo de manera más realista: "Sin fantasía, un hombreno puede "Para ser poeta, no puede ser filósofo, no puedeser una persona inteligente, no puede ser una criaturaracional y no puede ser un ser humano".
7. Pensamiento divergente,

innovación en radiación.

b l l d d l d d



Abra la puerta a los cinco sentidos, expanda la red depensamiento, rompa todas las restricciones, acepte másinformación y de esto surgirá su pensamiento creativo.Sabemos que el pensamiento lógico es a menudo unpensamiento que avanza en línea recta y su finalidad sueleser encontrar la respuesta correcta, es decir, su respuestatiene las características de solución única y corrección. Porel contrario, el pensamiento creativo a menudo no tieneuna dirección de extensión fija: puede ser un pensamientolineal en la misma dirección o en la dirección opuesta, unpensamiento bidimensional en un plano o un pensamientotridimensional en un espacio tridimensional. Elpensamiento divergente es una especie de pensamientoabierto. El proceso consiste en partir de un puntodeterminado y divergir a voluntad. No tiene una direccióndeterminada ni un alcance determinado. Aboga por abrir lapuerta a los cinco sentidos, extender la red delpensamiento, rompiendo todas las restricciones y tratandode aceptar más información. Por tanto, el pensamientodivergente es el núcleo del pensamiento creativo. Elpensamiento divergente puede producir numerosas ideascreativas y, además de aplicar el conocimiento y lamemoria existentes, también añade el factor de laimaginación. Esto hace que el pensamiento de las personassea más abierto y sus respuestas no se limitarán a "una",sino que producirán muchas respuestas diferentes, inclusoabsurdas y extrañas, que a menudo aparecen en formasilógicas y poco convencionales.Por ejemplo, tomemos el uso de ladrillos. Cuandoalgunas personas que no utilizan el pensamiento divergentehablan de los usos de los ladrillos, sólo mencionan que losladrillos se pueden utilizar para construir casas, construirmuros, construir estufas, pavimentar caminos, etc. Aunqueen ocasiones se pueden mencionar otros usos, la mayoríade ellos son inseparables de la categoría de "materiales deconstrucción". Y una persona con buen pensamientodivergente puede decir más usos, tales como: puede usarsecomo martillo para romper clavos, como arma deautodefensa, apilado como taburete, molido y mezclado concemento como pintura, y también puede Utilizar Presionarel borde de la carpa o película permite prensar papel,colgar cables, flexibilidad, originalidad y delicadeza.El pensamiento divergente es un método paradiversificar el pensamiento desde todos los aspectosrelacionados con el objeto innovador para inducir mejor lad d b l d l



creatividad. Se obtiene principalmente mediante laaplicación integral de las siguientes diez habilidades depensamiento.(1) Incentivo: a menudo puede inducir una grancreatividad en un corto período de tiempo.(2) Imaginación: ayuda a develar el preludio de lacreación.(3) Insight: Un guía comprometido con la creación.(4) Descubrimiento: Miles de inventos se originan apartir de la creatividad y el descubrimiento es la fuerzaimpulsora de la creación.(5) Expansión: Tiene un papel rector para ampliar lasideas y dar rienda suelta a la creatividad.(6) Evitar: hacer inferencias a partir de un caso yestablecer analogías son la luz brillante de la creatividad.(7) Extrapolación: una vez obtenidos los materialesperceptivos mediante experimentos de observación, laextrapolación es una parte importante de las habilidadescreativas.(8) Desencadenante: La creatividad humana sedesencadena en el tiempo y en las condiciones adecuadas.(9) Progreso: el progreso continuo es a menudo lafuente del pensamiento creativo.(10) Búsqueda: Sin búsqueda, la creación se convierteen agua sin fuente.



3. Utilice la innovación
para cambiar la vida



 
1. Sacar inferencias de un ejemplo

y trasplantar innovación
Existe una leyenda popular que dice que cuando LuBan era un niño, fue a las montañas a talar árboles yaccidentalmente le rasgó la mano la paja. Lu Ban observóla paja con atención y descubrió que había muchos dientespequeños cuidadosamente dispuestos en las briznas dehierba, por lo que pensó: ¿podrían usarse estos pequeñosdientes para talar árboles? ——Así se inventó la sierra paratrabajar la madera.Al igual que Luban, el proceso de pensamiento detrasplantar racionalmente la experiencia y funciones deotras cosas para lograr el propósito de la creación es elproceso de trasplante. Las cosas están conectadasuniversalmente. Hacer un uso inteligente de esta conexióninterna o relacionada para introducir conocimientos oresultados existentes en nuevos campos a menudo puedeimpulsar a las personas a descubrir nuevos hechos ygenerar nuevas ideas con nuevos ojos y nuevos ángulos. Elpsicólogo creativo A.H. Rooker enfatizó que "la capacidadde utilizar las habilidades adquiridas al resolver unproblema para resolver otro problema es extremadamenteimportante".El trasplante consiste en transferir la experienciaadquirida en un determinado campo a otros camposhaciendo inferencias de un ejemplo y transformando elconocimiento de otras personas en conocimiento que seaútil para uno mismo. El método de trasplante es unaextensión adicional del método de analogía. Para transferirexperiencia, primero debes ser bueno para descubrir lassimilitudes entre diferentes problemas y usar las piedras deotros para atacar tu propio jade, y puedes lograr resultadosinesperados.Lister, un cirujano británico, a menudo veía con dolorque muchos pacientes que habían sido sometidos aoperaciones quirúrgicas morían no a causa de la operación,sino a causa de supuración y ulceración después de laoperación. ¿Cuál es la razón para esto? Una vez vio uninforme experimental del químico francés Pasteur: El caldod l b ll d l d í



de la botella, tratado a altas temperaturas, no se pudriríamientras estuviera estrictamente aislado del mundoexterior. La intención original de Pasteur era demostrarque la vida no puede surgir espontáneamente, pero sudescubrimiento inspiró a Lister de otra manera. Lisztpensaba que la pudrición del caldo debía deberse a laentrada de factores podridos del exterior, ¿no es el mismomotivo de la supuración en las heridas? Entonces transfiriólos experimentos de Pasteur al campo de la medicina einventó un método de desinfección quirúrgica que salvó lavida de miles de pacientes.El inventor estadounidense Westinghouse se haquedado perplejo con el objetivo de crear un dispositivo defrenado que pueda utilizarse en todo el tren al mismotiempo. Más tarde vi por casualidad un artículo sobre laconstrucción de túneles en una revista profesional ydescubrí que la perforadora utilizada allí funcionaba conaire comprimido. Westinghouse se inspiró en esto e inventóun dispositivo de freno neumático utilizando el principio delaire comprimido. Este es también un ejemplo del usoexitoso del trasplante.Wu Bingxin, presidente de Sanzhu PharmaceuticalGroup, es bueno utilizando métodos de injerto para crearnuevas oportunidades comerciales. Hablando de teoría deinjertos, comenzamos cuando Wu Bingxin padecía cáncer.Durante su enfermedad consultó gran cantidad deliteratura nacional y extranjera sobre el tratamiento detumores, momento en el que comenzó a tener un fuerteinterés por la ingeniería microbiana. Vio que aunque lainvención de los antibióticos ha traído buenas noticias a lahumanidad, el uso generalizado de antibióticos puedeprovocar fácilmente infecciones secundarias. La muertecausada por sobreinfección ha supuesto una enormeamenaza para los seres humanos. Por lo tanto, desde 1977,muchos científicos extranjeros han aplicado la teoríaecológica y utilizado agentes ecológicos microbianos pararesistir el desastre causado por los antibióticos. Sinembargo, la investigación de nuestro país en esta áreasiempre ha estado rezagada. Wu Bingxin está decidido ainvolucrarse en este campo, su principio es: ideas audacesy verificación cuidadosa.Wu Bingxin finalmente inventó su teoría de los injertosdespués de años de investigación. Se trata de utilizar lasteorías de los microorganismos, la nutrición y la medicinatradicional china, e injertarlas con técnicas biónicas parad ó ló l á d



producir una preparación ecológica especial. Basándose enesta teoría, tuvo la audaz idea de producir un líquido quepermitiera la coexistencia de las tres cepas de bacterias:más tarde se convirtió en el líquido oral de tres cepas.Después del nacimiento de Sanzhu Oral Liquid, WuBingxin pasó inmediatamente a la etapa de producción enmasa. De hecho, Sanzhu Pharmaceutical, especialmenteSanzhu Oral Liquid y Sanzhu Fuxinkang, se handesarrollado a una velocidad extraordinaria y sinprecedentes. En 1994, el valor de su producción fue de 125millones de yuanes y los beneficios e impuestos entregadosal Estado fueron de 21 millones de yuanes. En 1995, elvalor de su producción fue de 2.350 millones de yuanes ylos beneficios e impuestos entregados al Estado fueron de196 millones. yuan. En 1996, sus ingresos por ventasascendieron a casi 7 mil millones de yuanes y las gananciasy los impuestos pagados al Estado ascendieron a 600millones de yuanes.Según los informes: El Zoológico de Shanghai carecede fondos y muchos animales preciosos carecen de comida.Alguien propuso una idea muy imaginativa pero factible:trasplantar el método utilizado en la venta de las "Muñecascon cabeza de repollo" estadounidenses: el "Certificado deadopción de animales preciosos". El sistema dota de mayoratractivo y valor artístico y publicitario a las actividadestradicionales de donación.Este sistema es así: se fotografían varios animales delparque, se les pone un nombre y se produce un "certificadode adopción honorario" muy hermoso, y luego se subastany se subastan, o se pueden vender a unidades o individuosmediante acuerdo. Por ejemplo, para un tigre siberiano,quien pueda pagar 10.000 yuanes puede entregar elcertificado de adopción del tigre siberiano a cualquiera yescribir el nombre del adoptante en el certificado. Dadoque la adopción es un honor, naturalmente habrá "personasricas" que necesitan honor y esperan obtener este tipo dehonor que pueda conservarse durante mucho tiempo. Lasempresas también pueden aprovechar esta oportunidadpara crear efectos de relaciones públicas, como elfabricante de corbatas de la marca Panda que viene aadoptar pandas gigantes, y el fabricante de baterías de lamarca Swan que viene a honrar la adopción de un grupo decisnes. Muy buen efecto, y esta actividad también se ajustaa la tendencia de la opinión pública internacional depreocuparse por los animales salvajes y refleja una imagend l l ó d d



acorde con la civilización moderna. Este sistema de"certificado de adopción de animales preciosos" no sólopuede recaudar fondos para el zoológico, sino tambiénampliar la reputación de la empresa y establecer unaimagen civilizada, lo que resulta realmente beneficioso enmuchos sentidos.Mira, desde adoptar una muñeca de trapo hastaadoptar un animal precioso, ¡el efecto se ha duplicado!
2. Reagruparse, conectarse e

innovar
Se ha abierto un nuevo salón de belleza. Un amigo meregaló una cámara instantánea. A primera vista, el salón debelleza y la máquina de imágenes instantáneas no tienennada que ver entre sí, pero una vez que se conectan através de la imaginación creativa, surgirán oportunidadesde negocio. Si al salón de belleza se le ocurre un peinadoque satisfaga al cliente, puede Utilice esta cámara paratomar fotografías en el acto, entréguesela al cliente ytómele una foto como tarjeta de presentación para esecliente. Después de recibir la foto, el cliente muchas vecespuede mirarla para estudiar el peinado más adecuado paraél, el que está en la tienda puede guardarse comoinformación para que otros barberos también puedan hacerel peinado que más le satisfaga a este cliente. La mudanzadefinitivamente ayudará y puede atraer a una grancantidad de clientes. Un regalo así realmente abre elcamino financiero de su amigo, lo cual es bastanteimpresionante.De hecho, muchas "creaciones" son producto de cosasno relacionadas, como salones de belleza y cámaras. TeruTahu, profesor de la Universidad de Chiba en Japón, cree:"El 97,9% del contenido de la planificación son cosas muycomunes y ordinarias que todo el mundo sabe. Cuando sevuelven a ensamblar mediante un nuevo sistema decorrelación, son bastante eficaces. Cuando llega elmomento, se puede convertir en un plan”.Wang Xiaojing, quien fue el ex manager de Cui Jian, esahora el manager de Compass Band y el manager de labanda AGAIN y el cantante Chen Lin. Acaba de reunir a losdiez mejores "rockeros" en Beijing e hizo algo que causóó l d d l l í



sensación en la industria del entretenimiento en el país yen el extranjero. En el invierno de 1992, bajo suplanificación, las diez mejores bandas de rock de Beijing,"Black Panther", "Breath", "Women", "Compass", "AGAIN","Dream", "Overload", "New Truth", así como Wang Yong yChang Kuan reunieron "Baihua Recording Studio, el"estudio número uno en Asia", produjeron "Rock Beijing"con la mayor inversión y la programación más próspera deChina continental hasta el momento.Según el China Business Times, la pregrabación de"Rock Beijing" aún no se ha completado. Los distribuidoresde empresas de audio y vídeo nacionales y extranjeras seenteraron y se apresuraron a comprar los derechos dedistribución de cintas y CD.Si esta combinación no es muy novedosa, mire laplanificación de un experto en pensamiento de Shanghai:"Shanghai tiene tantas aldeas residenciales nuevas, y losnúmeros son enormes y confusos, como Tiancun NewVillage, Village One, Village Two... Aldea Once, Aldea DiezLa segunda aldea es extremadamente problemática deencontrar, y los nombres son demasiado aburridos, difícilesde distinguir y fáciles de cometer errores. De hecho, losderechos de denominación de estas nuevas aldeas sepueden vender a un grupo de empresas. Tomemos comoejemplo la empresa de cosméticos: la primera aldea pasó allamarse Ya Sili Village, la segunda aldea a Piaosa Village yla tercera aldea a Ailuoli Village. Este cambio habeneficiado en varios aspectos: para la empresa, es unaexcelente anuncio de relaciones públicas; para losresidentes de la nueva aldea, al menos el nombre de laresidencia suena mucho mejor y la imagen es más fácil derecordar; para el departamento de administración de lanueva aldea, pueden obtener una suma de fondos a travésde este anuncio para mejorar las instalaciones públicas dela nueva aldea. Una buena idea puede hacer que todos sebeneficien. "En cierto sentido, los nuevos inventos y creacionessuelen ser el resultado de la recombinación y optimizaciónde los originales. Los lápices y los borradores eranoriginalmente dos cosas separadas. Más tarde, unestadounidense llamado William vio a su amigo dibujar conun lápiz con un borrador atado a un extremo. Se inspirópara inventar un lápiz con una cabeza de borrador, lo quele valió 500.000 dólares en regalías al año.



3． hacer lo que nadie más hace
Cinco años después de la creación del "Instituto deDiseño de Tokio", entre 1970 y 1971, surgieron una trasotra escuelas de diseño japonesas.Nakata está muy preocupado por el desarrollo de lasituación. Estima que en cinco años estas escuelasamenazarán la rentabilidad de la empresa. Mientras jugabagolf, accidentalmente pensó en aplicar el modelo denegocio "basado en membresías" al "negocio de villasbasado en membresías". Así que ignoró las objeciones dedirectores y bancos, trabajó repetidamente y finalmenteconsiguió que la junta directiva aprobara este plan, elprimero de su tipo, de "empresa de villa basada enmiembros".Sin embargo, el negocio de la empresa está en auge ycuenta con 2.000 estudiantes. Muchos directores nopudieron evitar preocuparse de que el plan llevara a laempresa a la quiebra. Algunas personas dijeron: "Nadieestá haciendo el negocio de las villas basadas enmembresías, lo que demuestra que no tendrá éxito".Algunos incluso iniciaron una firma conjunta de losdirectores para oponerse. Ante esta situación, Nakata pidiósinceramente a los directores: "Espero que puedan adoptaruna visión a largo plazo. En sólo medio año podrán ver losresultados de este negocio". Mientras decía esto, laslágrimas caían incontrolablemente. .Esto finalmente conmovió a los directores.Cuando se implementó esta idea que hizo época,Nakata utilizó una vez más el "sistema de oro frontal"introducido en los primeros días de la escuela en laconstrucción de la "empresa de villas de membresía".Utilizó el "sistema anterior al oro" para recaudar fondos yadquirió el terreno; el diseño estuvo a cargo deldepartamento de construcción de la empresa de diseño; yla decoración de interiores fue la especialidad de laempresa. Se convierte así en una auténtica operaciónintegral. Originalmente, la empresa de diseño era una"empresa que vende ideas", pero Nakata la transformó enuna "empresa que hace trabajo real".En marzo de 1971, la idea histórica de Nakata de una"empresa de villas basada en membresías" finalmente se
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hizo realidad y se estableció oficialmente el "DiamondClub".El hecho de que Nakata "haciera lo que nadie máshacía" finalmente le trajo un gran éxito.
4. Deja que tu cerebro "camine

más kilómetros"
Deje que su cerebro "haga un esfuerzo adicional".Piense siempre fuera de lo común y piense de manerainnovadora.Para dejar que tu cerebro "llegue más lejos", la primeratarea es romper con la mentalidad.Se puede decir que el llamado conjunto depensamientos es "el pensamiento pasado afecta elpensamiento actual", es decir, el proceso de pensamientose desarrollará naturalmente de acuerdo con los programasy patrones de pensamiento existentes en la mente.Obviamente, la mentalidad tiene muchos beneficiospara que las personas piensen en los problemas. Puedesalvar al pensador de muchos pasos de pensamientovacilantes y vacilantes, evitar o tomar menos desvíos,acortar en gran medida el tiempo de pensamiento, mejorarla eficiencia del pensamiento y hacer que el pensador sesienta cómodo, relajado y feliz en el proceso depensamiento.No se puede subestimar el papel de la mentalidad en eltrabajo y la vida diaria. Alguien estimó una vez que lamentalidad puede ayudar a las personas a resolver más del90% de los problemas que enfrentan todos los días.La mentalidad fija no conduce al pensamientoinnovador.Y hacer negocios requiere un pensamiento innovador.Sólo el pensamiento innovador puede resolver losnuevos problemas que surgen en el proceso de hacernegocios y crear nuevas soluciones a viejos problemas.Lo más importante del pensamiento innovador esromper con el estereotipo de pensamiento.Romper el estereotipo como método de pensamientoinnovador se refiere a romper el camino del pensamientoconvencional y encontrar una forma única de resolver el
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problema al pensar en problemas que deben serinnovadores.Esto es lo que se llama "originalidad".Echemos un vistazo a un ejemplo ingenioso de creaciónde riqueza.Hay unos grandes almacenes llamados "Okadaya" en laciudad de Kawasaki, Japón. Mientras que otras tiendasapenas pueden sobrevivir, este ha mantenido un negociopróspero durante mucho tiempo. El negocio continúaexpandiéndose y las ventas y ganancias de la tiendaaumentan año tras año. ¿Por qué es esto? Resulta que elpropietario de esta tienda es bueno observando durante lasactividades comerciales a largo plazo, usa su cerebro parapensar en formas y crea muchas estrategias comerciales ytácticas de marketing únicas.En el comercio minorista, a menudo existe el problemade no poder cambiar dinero debido a una cantidadinsuficiente de cambio. A los grandes almacenes Okadayase les ocurrió una solución al problema ya en 1961, que nosólo resolvió el problema del cambio insuficiente, sino quetambién atrajo clientes. Este método consiste en instalar"cabinas de lotería" en las cajas y en las salas de negocios ala entrada de los grandes almacenes, para que los clientestengan la oportunidad de ganar una lotería por cada yenque paguen. Los clientes a menudo piden no dar cambiocuando compran, sino utilizar el cambio para ganarpremios. Este ingenioso enfoque no sólo satisface lapsicología especulativa de los clientes de ganar grandespremios con poco dinero, sino que también añade otroingreso a la tienda. La cuestión clave es que los clientesestén dispuestos a venir a esta tienda a "comprar" y"probar suerte".Esta es una manera ingeniosa de crear riqueza. Es unaespecie de creación de riqueza intelectual. Sugiere darle atu cerebro "un esfuerzo extra".Antes de la Navidad de 1984, a pesar del vientocortante y el frío glacial en muchas ciudadesestadounidenses, había largas colas delante de lasjugueterías durante toda la noche. En ese momento, lagente tenía un hermoso deseo en sus corazones: adoptar un"Bebé Cabbage Patch" de más de 40 centímetros de largo.¿Cómo acaba una muñeca "adoptada" en unajuguetería?Resulta que la "Muñeca Cabbage Patch" es un jugueteúnico y encantador, creada por Roberts, el director generald l l



de la American Alcorn Company.A través de una investigación de mercado, Robertsdescubrió que la demanda en los mercados de jugueteseuropeos y americanos está pasando de lo "electrónico" y"educativo" a lo "orientado a la calidez". Tomó una decisiónrápida y diseñó un juguete único, el "Cabbage Patch Doll".A diferencia de las muñecas anteriores, las "CabbagePatch Dolls" diseñadas con tecnología informática avanzadatienen miles de caras, con diferentes peinados, colores decabello, looks, zapatos, calcetines, ropa y accesorios, lo quesatisface la necesidad de personalización de las personas.Además, el éxito de "Cabbage Patch Dolls" tieneprofundas razones sociales. El divorcio causa un traumapsicológico a los niños y también hace que el padre que notiene la custodia de los hijos pierda el sustento emocional.Los niños en Cabbage Patch simplemente llena este vacíoemocional, lo que hace que "ella" no sólo sea popular entrelos niños, sino también un éxito de ventas entre las mujeresadultas.Roberts aprovechó las necesidades psicológicas de laspersonas e hizo un gran escándalo: ingeniosamenteconvirtió los juguetes de venta en "muñecas adoptadas" yconvirtió a "ella" en un bebé vivo en la mente de laspersonas.Cada muñeco producido por Alcorn Company debe iracompañado de un certificado de nacimiento, nombre,huellas de manos, pies y un sello de "repartidor" en elbrazo. Cuando los clientes adoptan, deben firmarsolemnemente un "Certificado de Adopción" paraestablecer la relación entre "niño adoptado y padresadoptivos".Después de analizar la psicología y las necesidades delos clientes, Robles tomó otra decisión creativa: "Apoyar aJackie Chan": vender productos relacionados con "CabbagePatch Dolls", incluidas sábanas, pañales, cochecitos,mochilas e incluso varios juguetes.Dado que los clientes que adoptan una muñecaCabbage Patch la consideran un bebé real y un sustentoemocional, ciertamente consideran que comprarsuministros para muñecas es una obligación.De esta forma, las ventas de Alcorn aumentaronsignificativamente.Hoy en día, las áreas de ventas de "Cabbage PatchDolls" se han expandido a países y regiones como el ReinoUnido, Japón y Hong Kong. Roberts está considerando lad ó d b d bb h ll



producción de prueba de "Cabbage Patch Doll" condiferentes colores de piel y características, lo que lepermitirá viajar por todo el mundo para mantener laposición de liderazgo de Alcorn en el mercado de juguetes.Alcorn Company confió en su imaginación para crearlas adorables "Cabbage Patch Dolls". Cuando las "CabbagePatch Dolls" se convirtieron en una fuente de ingresos,desencadenó el nacimiento de una serie de productosrelacionados. "Crear algo de la nada" hizo que la empresade Alcorn Kang se ha beneficiado inmensamente.Se puede hacer algo de la nada y la creatividad puedegenerar dinero. Creadores de riqueza, ¡dejen que sucerebro viaje más!
5. Integrar la cultura en los

negocios
"Shang" y "literario" han sido diferentes desde laantigüedad, parece que la nobleza y la pretensión de lagente "literaria" y el filisteo y el cinismo de los empresariosnunca podrán unirse. Sin embargo, hay una manera de salirde la incomprensión, siempre y cuando se tenga una menteinnovadora.En Singapur, un país insular del Mar del Sur, hay unhombre rico que no sólo es experto en negocios, sino quetambién ama la literatura y el arte y escribe libros. Integrala cultura en los negocios, y el restaurante que dirige estálleno de una rica cultura china. atmósfera. Se trata del Sr.Zhou Yingnan, un famoso empresario y escritor chino enSingapur que combina negocios y literatura.Zhou Yingnan ha abierto 8 restaurantes de alta gamaen Singapur, cada uno de los cuales tiene un hermosonombre: restaurante "Jin Yu Man Tang", restaurante "LouWai Lou", restaurante "Xiang Yuan", restaurante "Bai Le",restaurante "Fang Yuan". Restaurante " ”, Restaurantevegetariano “Lingzhi”, Restaurante “Mingzhu” yRestaurante “Tongle”. Los ocho hoteles del Sr. Zhou nosólo son famosos en Singapur, sino que también tienen unagran reputación en Malasia e Indonesia. El Sr. Zhou ha sidohonrado como viajero por sus métodos comerciales únicos yse ha convertido en presidente de la Asociación de la
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Industria de Restaurantes de Singapur y vicepresidente dela Federación Mundial de Cocina China.El negocio de Zhou Yingnan en la industria de larestauración fue puramente accidental. Originalmentecofundó con sus amigos varias fábricas, como una fábricade hilo, una refinería de aceite vegetal, una fábrica detejido y una fábrica de blanqueo y teñido, con la intenciónde mostrar su talento en empresas industriales. Abrió unrestaurante sólo para "No se puede vivir sin plantar flores,pero no se pueden plantar sauces y árboles". Dirigir unafábrica en Singapur era difícil, pero el negocio de losrestaurantes estaba en auge, por lo que vendió la mayorparte del capital de la fábrica y utilizó los fondos para abrirun restaurante tras otro. Como siguió la tendencia,finalmente lo logró.Su amor por la literatura y el arte estaba en sunaturaleza. Tiene talento y talento, escribe libre ylibremente. Es especialmente bueno en prosa. Cadaartículo está lleno de vida y ricas emociones. Una vezpublicó una colección personal de prosa "Spring NightTalk", que causó sensación en el mundo. círculos literariosy artísticos. Luego publicó "Obras seleccionadas de YingNan", que una vez más suscitó una fuerte respuesta. LinMaoyi dijo en el artículo: "Los poemas y la prosa del Sr.Zhou están inspirados en sentimientos, junto con unainterpretación adecuada, una narrativa lírica, una llovizna yun afecto infinito, lo que hace que las personas se sientancomo si estuvieran entrando en escena al leer".Desde que integró su amor por la literatura en laconstrucción de restaurantes, no importa qué restauranteabra el Sr. Zhou, la gente puede ver el reflejo de la culturachina. Integra la cultura china, la comida china y lastécnicas culinarias, y cada restaurante está lleno de unarica atmósfera cultural china. "El restaurante TongleShark's Fin", el "restaurante Fangyuan" y el "restauranteLouwailou" exhiben obras maestras de destacados pintoresdel norte y sur de China. La deslumbrante variedad haceque las personas se sientan como si estuvieran entrando enuna exposición de arte tan pronto como ingresan alrestaurante. Es un regalo para la vista y te hace olvidarvolver. .El "Restaurante Tongle Shark Fin" ubicado a orillas delrío Singapur, con sus paredes exteriores con incrustacionesde azulejos dorados, es magnífico y magnífico, es und l f



restaurante de alta gama muy famoso en Singapur y esfamoso por su cocina con aleta de tiburón.El Sr. Zhou organizó un "Banquete de la Mansión Roja"presentado en el Hotel Yangzhou Xiyuan en el "RestauranteTongle Shark's Fin", al que asistieron expertos chinos enredología y los actores principales de la serie de televisión"El sueño de las Mansiones Rojas". Esto desató una locurapor el "sueño de las mansiones rojas" en el sudeste asiático.Con el fin de promover los intercambios culturales entreChina y Singapur, participó en la planificación y patrociniode la "Exposición de arte y cultura del sueño chino de lasmansiones rojas" en Singapur. En la sala de exposicionesdel "World Trade Center" en Singapur, se construyó ungran jardín con vistas que se parece al real. El gran jardíncon vistas está rodeado de paredes rosas y las rocallas yrocas del jardín tienen formas realistas. , haciendo que losvisitantes se sientan allí. Los actores principales de la seriede televisión china "Dream of Red Mansions" recibieron ala multitud en el "Xiao Xiang Pavilion", el "YihongCourtyard", el "Hengwu Courtyard", etc. La gente hizo filapara tomarse fotos con ellos y pedirles autógrafos. .Llévateun recuerdo. La locura por "Dream of Red Mansions" haprovocado un pequeño clímax. La Facultad de Literatura yCiencias Sociales y el Departamento de Lengua y LiteraturaChinas de la Universidad Nacional de Singapur organizaronconjuntamente el "Seminario El sueño de las mansionesrojas". Los periódicos chinos de Singapur "Lianhe Zaobao","Lianhe Wanbao" y la Asociación de Escritores organizaronconjuntamente un simposio sobre "El sueño de lasmansiones rojas y la cultura tradicional china". A menudose pueden escuchar las melodías de la ópera Yue de "Elsueño de las mansiones rojas" provenientes de las tiendasal borde de la carretera. La novela "El sueño de lasmansiones rojas" se ha convertido en un producto de modaen las librerías. La estación de televisión de Singapurtransmite la serie de televisión "El sueño de las mansionesrojas". " continuamente, atrayendo a un gran número deespectadores.Para promover los intercambios internacionales decultura gastronómica, Zhou Yingnan viaja con frecuencia aBeijing, Shandong y Shanghai para seleccionar chefschinos famosos para realizar exhibiciones de comida chinaen restaurantes de Singapur.Invitó al restaurante Beijing Fangshan a celebrar el"Banquete del Palacio Chino" y la "Selección de Banqueteshú ó l ó h d



Manchú-Han" en Singapur, invitó a la Mansión ShandongConfucio y al Hotel Shungeng Villa Jinan Qilu a celebrarconjuntamente el "Banquete de Bodas en la Mansión ChinaConfucio" en Singapur, invitó a Beijing Diaoyutai StateGuesthouse, Beijing Hotel y famosos chefs de Hong Kong yTaiwán organizaron conjuntamente el "Banquete de comidachina del siglo".Antes de celebrar el "Banquete de Bodas en la MansiónConfuciana China", se dedicó a estudiar el significado de"Comer nunca es suficiente" propuesto por Confucio, ycomprendió los orígenes de los tres banquetes de"Felicidad, Shou y Familia" organizados en la Mansión deConfucio. . Él cree que el banquete confuciano tiene unaforma grandiosa, con una serie de platos combinados, estábien organizado y es muy particular, lo que constituye unactivo valioso en el tesoro de la cultura china. Si estaantigua cultura alimentaria se aplica a la industria de larestauración moderna, que no sólo incorpora la estética, laciencia del color y la nutrición, sino que también se ajusta alos principios de higiene modernos, definitivamentegenerará nueva vitalidad y brillará intensamente. Invitóespecialmente a Han Xiuying, un famoso intérprete deguzheng, a interpretar guzheng en vivo para entretener elbanquete de la Mansión de Confucio. Kong Xianglin, nietode Confucio en la septuagésimo quinta generación, tambiénfue invitado a explicar la forma, historia, especificaciones,etc. del banquete confuciano, convirtiendo el banquete enun seminario de introducción a la cultura china. Lainiciativa tuvo tan buena acogida que durante el evento sellenaron todas las localidades y se agotaron todas lasreservas para unos días después.Al integrar la cultura en la industria de la restauración,el restaurante cultural de Zhou Yingnan funciona sinproblemas, el negocio está en auge y el dinero estállegando.



4. Planifica tu vida con
habilidad



 
1. La planificación desde la

historia hasta los tiempos modernos
La planificación tiene dos interpretaciones diferentes:cuando se interpreta como verbo, se refiere a lasactividades de planificación que las personas realizan conantelación, es decir, el proceso en el que los planificadoresutilizan el conocimiento, la sabiduría y la capacidad parallevar a cabo las actividades de planificación. Cuando laplanificación se utiliza como sustantivo, se refiere alresultado de las actividades de pensamiento, es decir, elplan de planificación.La planificación es un término antiguo y nuevo. Se diceque es antiguo porque en la antigüedad ya existían variostipos de planificación. La palabra "planificación" yaapareció en el "Libro de la dinastía Han posterior" de mipaís. El "Libro de la biografía posterior de Han·Kui Xiao"dice: "Es gracias a la aplicación final de la fama que serestablece la planificación". Se dice que es nuevo porquesólo recientemente alguien ha realizado una investigaciónsistemática al respecto y ha comenzado a pasar de laplanificación inconsciente a la planificación consciente: el"Reino de la Necesidad" planificado avanza hacia el "Reinode la Libertad". Especialmente en los últimos años, laplanificación como industria ha florecido, dándole un nuevosignificado.La Harvard Business Management Series en EstadosUnidos cree: "Planificar es tomar decisiones actualesbasadas en lo que sucederá en el futuro. En otras palabras,planificar es descubrir las relaciones de causa y efecto delas cosas y medir los caminos que pueden seguirse".tomado en el futuro como base para las decisionesactuales. Es decir, la planificación es una decisiónanticipada. Qué hacer, cuándo hacerlo, cómo hacerlo yquién lo hará. La planificación es como un puente queconecta dónde estamos. estamos ahora y por dónde vamosa pasar”.De hecho, el contenido central de la planificación eshacer sugerencias, es decir, partir de la propia situación yentorno del planificador, buscando concebir metas qued f l íf d l



puedan satisfacer las intenciones específicas delplanificador y varios planes directos o indirectos quepuedan lograr las metas. Los planes se analizan, comparan,seleccionan, modifican y finalmente se ponen enimplementación. Los problemas descubiertos durante elproceso de implementación se modifican y se vuelven aimplementar para, en última instancia, lograr lasintenciones y objetivos del planificador. Por supuesto,después de implementar un plan que ha logrado susobjetivos, habrá planes para alcanzar objetivos más altos.Por lo tanto, un plan grande a menudo contiene muchosplanes más pequeños, es decir, algunos planes sonestratégicos y otros son tácticos. Los planes tácticos debenestar subordinados a los planes estratégicos. Este es elplan general de ingeniería del sistema.Todas las actividades humanas son inseparables de laplanificación para lograr los objetivos y efectos esperados,que van desde asegurar la estabilidad del país y ampliar lasmacroempresas hasta la venta de productos. El éxito o elfracaso de una empresa requiere una planificacióncientífica. Un buen plan puede salvar una empresa, lograruna carrera y ganar una guerra.El plan más famoso de la historia es el "Longzhong Dui"de Zhuge Liang. Zhuge Liang quedó impresionado por lastres visitas personales de Liu Bei para pedir consejo yplaneó un plan estratégico con un plan de implementacióncompleto para Liu Bei.Más tarde, Liu Bei siguió el plan de Zhuge Liang ylogró su objetivo paso a paso. Sin embargo, antes de que lasituación mundial cambiara, Guan Yu se apresuró a enviartropas desde Jingzhou para la Expedición al Norte. Además,durante la Expedición al Norte de Guan Yu, Liu Bei no llevóa su ejército a Qinchuan para responder, por lo que fracasóporque invitó a Soochow a escabullirse. ataque. Luego, LiuBei ignoró el consejo y utilizó todas sus tropas para lucharcontra su aliado Soochow. Como resultado, todo su ejércitofue aniquilado, lo que dañó enormemente la fuerza del país.Al final, no logró su objetivo de unificar el país. país. Sinembargo, esto no es un error de planificación, es un errorde implementación del plan. Aunque no se logró el objetivofinal, el plan de Zhuge Liang fue científico y sabio.La planificación está demostrando cada vez más suimportancia en la vida social moderna: en los últimos añoshan surgido un gran número de empresas de planificaciónen el país y en el extranjero y existen innumerablesl d é l l f ó l é d d



ejemplos de éxito gracias a la planificación. El método deventas "Hyun Yun Tuo Yue" de Johnson Company es un plande marketing encomiable.Después de que Johnson Manufacturing Companyabriera con un capital registrado de sólo 470 dólaresestadounidenses, los productos que producía eran réplicasde algunos de los productos de Fuller Company, la empresade cosméticos negros más grande de los Estados Unidos enese momento. Dado que la empresa no tiene reputación ylas ventas de productos son muy pequeñas, le resulta difícilsobrevivir. Para cambiar la situación actual de la empresa,la empresa concentró todos los recursos financieros ymateriales para desarrollar una crema para la piel gouacheque puede mejorar la textura de la piel negra.El objetivo final de Johnson es reemplazar la posiciónde Fuller, pero existe una enorme brecha entre la fuerza deJohnson y la de Fuller. Johnson Company sólo puedeadoptar la estrategia de "retroceder uno y avanzar dos"para competir con Fuller Company.Para que sus productos ocupen un lugar en el mercado,Johnson se devanó los sesos basándose en lascaracterísticas de su único producto y finalmente ideó uningenioso método de venta de "nubes brillantes y luz deluna"...Habiendo tomado una decisión, Johnsoninmediatamente tomó medidas. Fue a promocionar susnuevos productos: "Fuller Company es una marca de oro enla industria cosmética. Eres realmente exigente. Estáshaciendo lo correcto al comprar sus productos. Sinembargo, después de usar sus cosméticos, aplica otra capade Johnson. y únete a la empresa". La crema para la pielgouache recién producida definitivamente produciráefectos maravillosos que no puedes imaginar".Los hechos han demostrado que Johnson jugó muy bienesta carta y logró el efecto de matar dos pájaros de un tiro.Debido a que elogió abiertamente a Fuller Company yestaba dispuesto a resignarse a una posición subordinada,la otra parte no desconfió de lo que hizo y no causó ningúnproblema, y a cualquiera que pudiera permitirse losproductos de Fuller Company le importaría cuántogastaran. ¿Quieres comprar otra caja de Johnson's paraprobar? De esta manera, Johnson "cortejaba" hábilmente acasi todos los clientes de Fuller sin ningún esfuerzo.La crema para la piel Gouache es un producto nuevodesarrollado por Johnson con todos sus esfuerzos. Por estaó l l d l d d d l



razón, el control de calidad es estricto en todos losaspectos de la producción. Es realmente un buen productoa un precio razonable, por lo que ha sido favorecido pormuchos. consumidores poco después de su lanzamiento.Especialmente aquellas mujeres negras obesas se sientenmuy bien consigo mismas después de usarlo. Lassecreciones son parcialmente absorbidas por las partículasde polvo y ya no se sienten pegajosas en sus cuerpos. Lasuavidad de su piel mejora significativamente. El nuevoproducto satisface en gran medida su deseo de belleza, yconsideran que la autovaloración y la búsqueda sonsuministros indispensables en la vida.A partir de entonces, las mujeres negras aficionadas almaquillaje añadieron a sus tocadores una crema para elcuidado de la piel, podían ver la palabra "Johnson" todos losdías cuando se vestían y el nombre "Johnson" tambiénquedó implantado en sus corazones. Con el tiempo, JohnsonManufacturing Company se hizo tan famosa como FullerCompany, aunque la primera producía sólo unas pocasdécimas de las variedades de la segunda.Al ver que Johnson había paralizado con éxito a susoponentes, implementó en secreto el segundo paso de suestrategia y lanzó una serie de productos exitosos uno trasotro. Su velocidad del rayo dejó atónita a Fuller Company ylo empujaron aturdido fuera del tocador negro. . .Planificar su vida, planificar su carrera y planificar suamor se ha convertido en lo que la gente en la sociedadmoderna debe y debe hacer. Porque sólo así el viaje de tuvida tendrá un halo de éxito.
2. Una planificación inteligente

crea una vida brillante
Cualquier logro es inseparable de la planificación.Desde el diseño de la marca registrada de un productohasta la estrategia comercial de la empresa, e incluso todoslos aspectos de la vida, se condensa la sabiduría de laplanificación. A lo largo de los siglos, las celebridades y lascelebridades a menudo han tenido éxito gracias a un planinteligente.En realidad, la vida humana se gasta en unaplanificación constante. Una planificación exitosa crearád b ll d d l d d h



una vida brillante. La vida del estadounidense JosephCarber nos proporciona un excelente ejemplo.Según Kaper, solía trabajar siete días a la semana y 18horas al día. Aunque trabajaba duro, todavía no podíallegar a fin de mes y estaba endeudado; ahora es vago yholgazán, pero ha ganado mucho. dinero. Entonces,basándose en su propia experiencia en ganar dinero, Kaperescribió el libro "El secreto para ganar dinero de unhombre perezoso".Cuando este libro se publicó en octubre de 1972, nosólo era caro (10 dólares por copia), sino que tampocoestaba disponible en el mercado y había que encargarlodirectamente a Karber. Además, la primera edición dellibro se vendió en edición de bolsillo. (Por lo general, loslibros estadounidenses se publican inicialmente en tapadura y luego en edición de bolsillo después de un períodode ventas).Aunque Kaper sólo se basó en anuncios en periódicos,revistas, estaciones de radio y televisión y pedidos porcorreo directo, en un año el libro vendió cientos de miles decopias, lo que le valió un millón de dólares. El número del29 de octubre de 1973 de la revista Time presentó uninforme especial sobre el incidente y publicó una fotografíade Karber.Diez años antes de que Karper escribiera "El secreto dela fortuna de un holgazán", en 1962, Karber no sólo notenía un centavo, sino que también tenía una deuda de 50000 dólares. Su familia de diez miembros esperabadesesperadamente comida y estaban hacinados en una casaalquilada en ruinas. Los días son como años.En ese momento, sólo tenía dos opciones: una eradeclararse en quiebra y la otra era trabajar duro e intentarganar dinero para pagar sus deudas.Aunque declararse en quiebra podría resolverlegalmente su problema de deuda, Karber creía que otrosle prestaban dinero porque confiaban en él. Declararse enquiebra sería un abuso de confianza y sería muydeshonroso, por lo que eligió el segundo camino.Entonces, Kabo llamó a todos sus acreedores y les dijo:"Ya estoy arruinado. Si no lo creen, ¡oblíguenme a ir a laquiebra! Si creen en mí y me dan la oportunidad detrabajar duro, les prometo que Trabajaré duro en 8. Pagartodas las deudas dentro del año ".Caber sólo necesitó 90 minutos para convencer a todoslos acreedores de que le creyeran y aceptaran su promesad d d l d h ñ



de pagar sus deudas en un plazo de ocho años.Pronto, Karber descubrió que muchas personas, comoél, tenían problemas para afrontar las deudas. Entonces,tuvo una idea y escribió un libro llamado "Cómo resolverdeudas en 90 minutos sin pedir prestado" basado en suexperiencia en el manejo de deudas y en convencer a losacreedores. El libro costó 12 centavos de dólar y se vendiópor 0,95 dólares. Se vendieron un total de 100.000 copias.Karber saldó su deuda en 3 años.Una persona en una situación desesperada utiliza suexperiencia práctica al afrontar los reveses para convertirla "frustración" en "oportunidades", en "propósitos" y en unlibro. Este excelente plan no sólo lo sacó de apuros, sinoque también cambió su vida, convirtiéndolo en una personaexitosa que todos envidiaban.
3． Planificar y crear milagros con

éxito
A veces, tu carrera parece estar en una situacióndesesperada. Por favor, no pierdas la confianza en estemomento. Recuerde, usar su cerebro y convertir la derrotaen victoria no es un sueño.En carretera, el tiempo de aceleración desde la salidahasta los 120 kilómetros es de sólo 12 segundos y lavelocidad máxima es de 330 kilómetros por hora.Este es el "punto de venta" del coche Ferrari F-40(Ferrari).Hablando del Sr. Ferrari, se puede decir que es unagran figura que todo el mundo conoce y conoce en laindustria automotriz. Porque no sólo es un diseñador yfabricante de coches, sino también un ganador constanteen los circuitos de carreras del mundo: ¡una figura tanlegendaria probablemente sea única en el mundo!La pasión del Sr. Ferrari por las carreras comenzó a laedad de 12 años. Participó en innumerables autos decarreras a lo largo de su vida y ganó cientos de millones dedólares. Sin embargo, invirtió todo el dinero que ganócompitiendo en autos más nuevos y mejores. , carreras másrápidas investigación y diseño de automóviles. No es deextrañar que las personas más ricas del mundo estén
ll d l h d él d ñó



orgullosas de comprar los coches de carreras que él diseñóy fabricó.La mundialmente famosa compañía automovilísticaitaliana Fiat es un estrecho socio de Ferrari desde hacemucho tiempo. Su plan de producción limitada y ventas aprecios elevados ha conquistado a los amantes de loscoches de todo el mundo. El recientemente lanzado F-40 essu último modelo. El fruto de la colaboración.F-40, el precio de un automóvil es de aproximadamente7,7 millones de yuanes, su volumen de producción es desolo 450 unidades y está agotado. Incluso si tienes dinero,no puedes comprarlo. ¿Cuál es el encanto del F-40 quevuelve locos a los jugadores? Además de las característicasantes mencionadas de rápida aceleración, alta velocidadmáxima y su fascinante diseño de carrocería, la carroceríaestá hecha de materia prima de fibra de carbono utilizadaen la fabricación de aviones, que es a la vez liviana yresistente. No tiene baúl ni equipo de audio, por lo quepuede volar en la carretera a altas velocidades como unavión.Este motor F-40 tiene 32 válvulas, 4 árboles de levas encabeza, una cilindrada de 2900 cc y 8 cilindros. Cuando lavelocidad del motor alcanza las 7000 rpm, puede producir478 caballos de fuerza. No es de extrañar que su velocidadmáxima sea comparable a la de un avión a reacción, ¡y noes de extrañar que los fanáticos de los automóviles de todoel mundo lo adoren!Rápidos, ligeros y de producción limitada, es esta seriede planificación exitosa la que ha convertido a los cochesFerrari en sinónimo de deportivos de lujo y ha logrado ungran éxito.En Canadá existe un cigarrillo llamado Sportman Filter.Para abrir el mercado y aumentar su popularidad, laempresa hizo planes cuidadosos. Instalaron un hermosoescaparate en uno de los lugares más concurridos deVancouver, con una chica encantadora acostada dentro ycigarrillos amontonados a su alrededor. La niña gritó a lagente que pasaba: "Por favor, ayúdenme, no puedo salir sino vendo todos los cigarrillos". Para mostrar el espíritu delhéroe de salvar a las bellezas, todos los hombres donaronsu dinero. generosamente, y como resultado, seacumularon montañas de cigarrillos. Todos se agotaron enun corto período de tiempo. El incidente se convirtió en unchisme muy llamativo en un periódico nacional al díal d ll ó



siguiente, y pronto la marca de cigarrillos se convirtió enuna marca muy conocida en Canadá.
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1. Ir contra la corriente para

ganar, ir contra la corriente
¿Por qué es fácil vencer la rebelión? Esto comienza conla forma de pensar de las personas. La forma de pensar dela gente corriente suele estar acostumbrada a laobservación positiva y al pensamiento progresista,ignorando las diferencias negativas y la exploracióninversa. Evidentemente, aquellos a quienes todos lesprestan atención deben estar en guardia, y es difícil abrirsepaso; aquellos a quienes todos ignoran, es fácil aprovecharla oportunidad. Por lo tanto, en las guerras comerciales,puedes esperar ganar dirigiendo tu fuerza a lugares dondeel oponente no espera y donde no hay tiempo para salvar alenemigo, esto es lo que dijo Sun Tzu en "El arte de laguerra: realidad virtual". : "Ve a donde el oponente noespera y ve a donde el oponente no espera".En las guerras comerciales, hay muchas personasreflexivas que tienen grandes ambiciones y esperan laoportunidad de "revertir" y causar sensación. Las ideasprincipales son las siguientes:Lo que es corto es fácil de cultivar. En términosgenerales, cuando se anuncian productos, es como si "elrey vendiera melones y se vendiera a sí mismo y sejactara". Pero un anuncio de una tienda de relojes en Japóndice así: "Este tipo de reloj no es muy preciso. Será 15segundos más lento en 24 horas. Piénselo dos veces antesde comprarlo". Este anuncio se llama "Jie Short". lo querealmente muestra sus ventajas: en primer lugar, losrelojes están de moda y son precisos, y el segundo es que laempresa es honesta y fiable. Además, porque el anuncio esúnico, poco convencional, llamativo y muy efectivo.Volver a lo básico. En términos generales, agregaralgunas características adicionales al producto ayudará apromocionarlo. Recientemente, el automóvil diseñado porla empresa japonesa Michelotti tomó la dirección opuesta ylogró el éxito. Por supuesto, este "regreso a la verdaderanaturaleza" no significa una regresión, sino un nuevo saltoadelante: la introducción de la ingeniería espiritual en elcampo del diseño. Al respecto, el presidente de la empresal ó l ñ d d d f



explicó lo siguiente: Añadir demasiadas funcionesadicionales "llena el estrecho espacio con diversasmáquinas e instrumentos, lo que no sólo deslumbra, sinoque también causa una gran opresión mental. Hechos Parael conductor, muchas de estas funciones son "No esnecesario, por lo que el diseño del automóvil debe priorizara las personas, no a los mecánicos. La ingeniería mental sederiva de esta perspectiva".Utilice "alto" para buscar "bajo". Muchas empresasprefieren utilizar un enfoque de "bajos insumos, altorendimiento" para mejorar la competitividad de susproductos. Nanyuan Cosmetics Co., Ltd., una empresaconjunta chino-extranjera, por el contrario, persigue lo"bajo" con lo "alto". Por ejemplo, la loción corporal deYongfang Cosmetics producida por esta empresaoriginalmente estaba dispuesta a gastar una gran cantidadde dinero. Dinero para incorporar ácido hialurónico. Elcosto por kilogramo es de casi 20.000 yuanes. De estaforma, aunque el coste es elevado, la calidad del productotambién lo es y las ventas están en auge. Esto, a su vez,hace bajar los precios minoristas (la mayoría de loscosméticos de alta gama de Yongfang tienen un precio deentre 10 y 15 yuanes), formando un círculo virtuoso.Devuelve lo viejo y devuelve lo nuevo. En Japón, el téoolong chino, que había sido abandonado durante seis osiete años, ha vuelto a ser popular. En Hong Kong, elmercado de la pana, que ha estado débil durante más dedos años, ha comenzado a recuperarse nuevamente. Larazón por la que esto es así es porque las personas tienenemociones especiales por las cosas que amaron en elpasado, y gradualmente se condensan y calientan en eltamiz del tiempo, y están a punto de explotar. Por supuesto,este tipo de "regreso a lo viejo" ha generado contenidonuevo en nuevas condiciones, lo que se puede llamar"regreso a lo nuevo". Tomemos como ejemplo la pana. Loque es popular hoy en día es el grueso de color sólido dealta calidad. pana de tiras.Tomo lo que otros abandonan. La tendencia actual dedesarrollo de productos tiende a ser ligera, delgada, corta ypequeña; por el contrario, se considera incómoda. A unafábrica de relojes de Hong Kong le gusta Wei Tu Xing.Recientemente lanzó un reloj electrónico que es tan grandecomo dos relojes electrónicos de hombre y tiene grandesnúmeros en la pantalla LCD. También se ha ganado el favorde la gente, especialmente de los clientes con miopía yb d l



presbicia, interesados en comprar. Toma lo que otros tedan y obtén sólo sus propios beneficios.Golpe de suerte. La calidad es el "pasaporte" de losproductos para ingresar al mercado internacional. Lacalidad de los paraguas taiwaneses es tan mala que enrealidad ingresaron a los Estados Unidos sin un"certificado" y representaron el 60% del número total deparaguas importados a los Estados Unidos. Resulta que losestadounidenses compran paraguas, los usan varias veces yluego los tiran, no les importa la durabilidad, solo quierenlucir bien. Esta cosa de "guapa" también es inesperada: noquiero flores ni colores, y me gustan los colores lisos paracomplementar mi ropa. Parece que los empresariostaiwaneses fueron en contra del concepto tradicional decalidad al comprender las necesidades psicológicas de losclientes estadounidenses. "Errores" similares son comunesen el mercado internacional.Arriesgarse a morir para sobrevivir. Cuando HitachiManufacturing Co., Ltd. de Japón estaba en desventaja,utilizó una "terapia de estimulación mental" para renunciartemporalmente a algunos empleados remunerados paracrear una sensación de crisis. Cuando Matsushita ElectricCompany estaba en su mejor momento, hizo sonar laalarma y se embarcó en reformas con la creencia de que"los fuertes de hoy se convertirán en los débiles demañana". Los empresarios son buenos para "matar" a lasempresas en guerras comerciales, al igual que los "calderosardientes y los barcos hundidos" de Xiang Yu en el antiguocampo de batalla para inspirar moral, avanzar con valentíay ser invencibles.Contramedidas. La pipa puede rebotar y el ábacotambién puede contraatacar. La fijación de precios de losproductos siempre se ha basado en el método de costo plus.En otras palabras, diseñar, producir primero, luego fijar elprecio y vender. Ahora, empresas como Handan Iron andSteel Co., Ltd. han revertido este proceso. Primero realizanun análisis exhaustivo de la posición en el mercado delproducto propuesto y la psicología de compra de losclientes, determinan el mejor precio competitivo y diseñany producen. respectivamente. Este tipo de "planificacióninversa" de "simular la contabilidad del mercado eimplementar el veto de costos" tiene un efecto muy bueno.Al intentar crear una máquina mediante contraataque,debes prestar atención a los siguientes puntos:d ó d d d d l



(1) Antitradición. Tenga cuidado de ir en contra de laforma tradicional de pensar y hacer negocios.(2) Preste atención a la tendencia. Cualquier tradicióntiene sus movimientos contradictorios inherentes y susinevitables tendencias de desarrollo. Sólo siguiendo latendencia y "contrarrestando" podremos ganar. La"tendencia de seguimiento" mencionada aquí se refiere a"seguir" la "tendencia" en el desarrollo de las cosas queparece ser "opuesta" pero "complementaria" al mismotiempo. La vida está llena de intereses opuestos ycomplementarios, e impregna todas las actividades decompetencia en el mercado. La técnica anti-transformaciónes en realidad la técnica anti-shun; en "anti" hay "shun","anti" y "shun" se complementan.(3) La "reversa" de la contrarreversa y la creación deoportunidades no es arbitraria. Debe basarse en lasituación real del área local y en ese momento evaluar lasituación, y "revertir" cuando sea apropiado hacerlo. Asíque no lo fuerces.(4) Preste atención a las oportunidades. Para utilizaresta técnica, debes tener una oportunidad.
2. Ten una casa dorada en tu

mente
Desde fuertes vientos hasta ganar mucho dinero,parece que la relación entre los perros y la luna estádemasiado alejada. Pero es la clave para el dinero, eldinero y la conexión cerebral.Si un empresario sólo sabe trabajar duro y sudarprofusamente, nuestra evaluación de este tipo deempresario es que no crecerá.Hay una historia muy antigua sobre un asalariado, perosi quieres ser jefe, tienes que leerla:Un padre amable tiene tres hijos fuertes, pero noentiende por qué los tres hermanos trabajan al mismotiempo, pero sus salarios son tan diferentes: el salariosemanal del hermano mayor es de 350 dólaresestadounidenses, el salario semanal del segundo hermanoes de 250 dólares estadounidenses. , y el salario semanaldel tercer hermano es de sólo 200 dólares.
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Luego de escuchar las palabras del padre de los treshermanos, el gerente general dijo: "Ahora les pido a lostres que hagan lo mismo. Puedes obtener la respuesta aesta pregunta con solo observar su actuación".El gerente general primero llamó al tercer hijo y le dijo:"Ahora, por favor, vaya e investigue el barco H anclado enel puerto. Debe registrar en detalle la cantidad, el precio yla calidad de las pieles del barco y darme una respuesta loantes posible". como sea posible."El tercer niño copió el contenido del trabajo y se fue.Cinco minutos más tarde, le dijo al director general quehabía preguntado por teléfono y había completado su tareaen una sola llamada.El director general volvió a llamar al segundo niño y ledijo que hiciera lo mismo. Una hora más tarde, el segundoniño regresó a la oficina del gerente general, mientras sesecaba el sudor, explicó que tomaba el autobús de ida yvuelta, e informó detalladamente la cantidad y calidad de lamercancía a bordo del H.El gerente general volvió a llamar al jefe, le contó elcontenido del informe del segundo hermano y luego leordenó que investigara en detalle. Tres horas después, eljefe regresó a la empresa y repitió el informe del segundojefe al gerente general, luego dijo que había registrado endetalle los bienes más valiosos en el barco, para facilitar algerente general y la carga. propietario de la carga parahacer un contrato, le había pedido al propietario de lacarga que viniera a la empresa mañana a las 10 en punto.En el camino de regreso, fue a otras dos o tres empresascomercializadoras de pieles para preguntar sobre la calidady el precio de los productos, y le pidió al responsable de laempresa que podía completar la transacción que viniera ala empresa a las 11 en punto. mañana por la mañana.Después de observar en secreto el desempeño laboralde los tres hermanos, mi padre se alegró de decir que nadapodía darme una respuesta más satisfactoria que susacciones.Si te quejas de que el mundo es injusto, deberíasquejarte de tu propio "cerebro".De hecho, siempre que uses un poco tu cerebro, ¡tienesgrandes posibilidades de hacer una fortuna!El sociólogo italiano Valledo dividió a las personas endos categorías:Una categoría son los cobradores de alquileres;La otra categoría son los especuladores.b d d l l b d



Los cobradores de alquileres, como su nombre indica,se refieren a personas que viven del alquiler y los intereses,son de estilo conservador, no están dispuestas a correrriesgos, se resisten al cambio y se apegan a las reglas entodo.Los especuladores son todo lo contrario: tienen lamente abierta, son aventureros y están dispuestos acambiar. Odian el conformismo y tienen sangre rebeldecorriendo por sus venas.Por lo tanto, un empresario que "planta árbolesgrandes" sólo necesita un 30% de trabajo duro y un 70% decapacidad intelectual.Otros abren restaurantes y ganan mucho dinero, pero¿podrán hacer una fortuna abriendo un restaurante?Otros venden alimentos al por mayor y ganan muchodinero ¿Son muy altas las ganancias de los alimentos?Un amigo que trabaja en un restaurante dijo: "Si algúndía muero, por favor envíame una corona de flores a mihígado".Esto hace que la gente quiera reír después de escucharesto, pero no pueden. Bebe con "Dios" todos los días y, amenudo, "Dios" está feliz, pero se convierte en los "Ochoinmortales borrachos".¡Otro amigo que se dedica a la venta al por mayor dealimentos tiene activos probablemente de más de 10millones! Pero cuando planificó la IC para él, tuvo quedecirle al planificador cuál era el beneficio bruto global dela venta al por mayor de alimentos, y él respondió de malagana: el 5% es el más alto.La llamada ganancia bruta integral en realidad incluyeel descuento de la fábrica del 5%, así como el agua y laelectricidad, el alquiler, los salarios de los empleados, lasllamadas telefónicas, el transporte y los impuestos. ¿Estásdispuesto a hacerlo?De hecho, montar a caballo y navegar son tres vecesmás riesgosos. Lo mismo ocurre con los negocios. Lahermana Lin cayó del cielo. Ese era un asunto de escritoresy empresarios. Estaba "herida".¡Esta "lesión" es cómo hacerlo! Si haces bien este"cómo hacerlo", no estás lejos de hacer una fortuna.Un amigo dueño de un puesto de comida ha abierto sutercera sucursal hasta el momento. Le pregunté si teníaalgún truco especial, pero no me lo dijo. Al final, losclientes vieron el secreto de sus platos estrella...l ll l ll d l l ll d



Su plato estrella es el pollo de corte simple. El pollo decorte simple que hace, por supuesto, está elaborado conbuenos ingredientes. Es un verdadero pollo de corral coningredientes fragantes, fuego moderado y se corta entrozos muy pequeños...En términos generales, los puestos de comida deberíanestar ubicados como "Zhongyi Tang", donde la gente bebevino en grandes tazones y come grandes trozos de carne.Sin embargo, las últimas y honestas palabras de un astutohombre de negocios son:Trate el puesto de comida como un restaurante conestrellas.¡Esta es una habilidad única que usa tu cerebro!
3． Si tienes cerebro, vende tu

cerebro; si no tienes cerebro, compra
tu cerebro.

Hoy en día, el umbral para iniciar un negocio es cadavez más alto. Hace diez años, si tuvieras unos miles deyuanes, serías rico. Muchas personas que hasta ahoraocupaban la posición de ricos hicieron su fortuna condecenas o cientos de yuanes. Pero hoy en día, todavíaquieres iniciar una Negocios con decenas de yuanes,todavía está bien soñar despierto. Si no tienes dinero parainiciar un negocio, puedes iniciarlo con tu cerebro.Shogakuro, un empresario de Nagoya, no tieneconocimientos ni dinero, pero es bueno planificando. Estees el capital cerebral. Cuando todavía trabajaba comofuncionario mecánico del servicio exterior, hace más dediez años, sabía que la industria textil de lana del Japónestaba rezagada respecto de la de Europa y los EstadosUnidos y creía que este tema tenía un considerable margende desarrollo. Un día, recibió un catálogo de AlemaniaOccidental, que incluía una nueva máquina de hilar lanarecientemente desarrollada y lanzada por valor de 20millones de yuanes. Sabía más que otros sobre maquinarianueva y, para conocer más detalles, inmediatamente inicióuna investigación detallada sobre el funcionamiento de lasfábricas textiles de lana de Japón. Después de conocer bienla fábrica textil, también supo que con esta nueva máquinade Alemania Occidental, los costos de producción podríand d d l f



reducirse en aproximadamente dos tercios y la eficienciade la producción podría duplicarse. Pero no vendió estanueva máquina a los japoneses, sino que llevó el catálogode este nuevo producto y la nueva idea de dirigir unafábrica textil al Sr. Lin Botai, un hombre rico coreano quevive en Japón. Aunque el Sr. Lin no sabía nada sobretextiles, se alegró mucho después de la planificación yexplicación de Shang Xuelu, e inmediatamente aceptó abriruna fábrica textil. Compró cuatro máquinas de AlemaniaOccidental, estableció una empresa textil de lana en laciudad de Nagoya y le pidió a Shang Xuelu que fuera elgerente general. El funcionario del servicio exteriororiginalmente desconocido de repente se convirtió en eloperador de una gran fábrica. Otro ejemplo es el deTakeyama Kazuo, un residente de Setagaya en Tokio, quese encontraba sin trabajo en su casa después de retirarsedel sector público. Un día pensó: "Sería bueno abrir untaller empresarial, pero no se puede ganar mucho dinero".pidiéndole a la gente común que participe. Deberíaencontrar algunas personas calificadas. "Las personas condinero son las adecuadas". Así que pidió prestada una claseen Ginza, Tokio, y estableció el "Instituto de InvestigaciónEmpresarial de Tokio" con sólo un escritorio y un teléfono. .Su característica es que sus siete profesores son todosprofesores conocidos y celebridades en Japón, y susestudiantes también son futuros candidatos a presidente ycuadros importantes de varias empresas. La comunidadempresarial japonesa gasta enormes sumas de dinero en laeducación de sus cuadros, por lo que su carrera transcurriósin contratiempos desde el principio. Para aumentar elimpulso y el atractivo del instituto, es necesario invitar alos profesores más famosos del país. Las tasas de matrículade estos profesores son exorbitantes, pero las tasas dematrícula recaudadas son aún más impresionantes. El costode la matrícula es de 500.000 yenes cada medio mes. Alcomienzo de su creación, inscribió a 30 estudiantes. Elresto tuvo que registrarse con anticipación y esperar variosmeses antes de tomar clases. Un negocio sencillo como elde Takeyama es muy rentable: después de deducir loshonorarios de las conferencias, el alquiler y los gastos depublicidad, puede obtener una ganancia neta de 10millones de yenes cada mes. Si te diriges a la clase baja, lastarifas definitivamente no serán demasiado altas. Incluso siquieres ganar 500.000 yenes al mes, hay un problema.Aunque el negocio de Zhushan no era nada inusual, suó l h f b



visión era excelente e hizo una fortuna. Si usas tu cerebrocon los pobres, no importa cuánto trabajes y sudesprofusamente, tu desempeño seguirá siendo insignificantey, a veces, incluso en vano. Sin embargo, en respuesta a lasnecesidades de los ricos, es fácil lograr grandes logros enlos negocios y ganar dinero.No importa cuán inteligente y capaz sea una persona,solo tiene una cabeza y dos manos. Algunas personasganan más dinero en un día que muchas personas en todasu vida, porque la mayoría de las personas sólo tienen unacabeza y un par de manos para ganar dinero, mientras que"algunas personas" tienen decenas de miles de personasque les ayudan a ganar dinero. llamada La ley de ganardinero “comprando cerebros sin cerebro”.Recuerde, cualquiera que pueda permitirse un cerebrotiene un cerebro bastante bueno.¿Cómo comprar un cerebro? Aquí sólo cuento dos tiposdiferentes de historias, y los lectores pueden "entenderlas"por sí mismos.Xiao Zhang es un veterano y trabaja para una granempresa, pero como Xiao Zhang es un empleado de base,todavía no sabe quién es su jefe.Una vez, su padre enfermó y fue hospitalizado. Aunquesu condición no era grave, tuvo que ocuparse de asuntospúblicos y privados. Después de una semana, Xiao Zhangcasi se cae.Un día, el presidente apareció en la puerta de la sala yse presentó al padre de Xiao Zhang. El anciano se alegrómucho cuando escuchó esto: "Mi hijo está en la empresatodos los días pero no tiene oportunidad de verte. Muyfeliz". !Los dos charlaron durante más de media hora.Antes de irse, el presidente dejó su tarjeta depresentación, fruta y un sobre rojo...Cuando Xiao Zhang llegó al hospital después de salirdel trabajo, no podía creer lo que dijo su padre. Sinembargo, la tarjeta de presentación y el sobre rojo en elsobre de la empresa demostraban que el presidente habíaestado aquí. Xiao Zhang estaba tan emocionado que nopodia ni hablar..Temprano a la mañana siguiente, Xiao Zhang llegó a laempresa y su primer pensamiento fue ver al presidente yagradecerle a su jefe. Pero tan pronto como entró en elascensor, se encontró con el presidente, quien antes de quepudiera hablar, le dio una palmada en el hombro:á b l l d d d



"Joven, ¿está bien la salud de tu padre? No importa.Pronto será dado de alta del hospital. Si tienes algunapregunta, ven a verme y trabaja duro. Tendrás éxito".Antes de que Xiao Zhang pudiera agradecerle, elpresidente ya había salido del ascensor y se había ido.En ese momento, Xiao Zhang estaba extremadamenteemocionado y se dijo a sí mismo:"¡Incluso si se lo vendo en toda mi vida, lo admitiré!"Más tarde, esta frase se hizo realidad: ocho añosdespués, Xiao Zhang se convirtió en Lao Zhang, pero lamayoría de la gente lo llamaba Sr. Zhang.Si la primera historia es "atacar primero el corazón",entonces la segunda historia es "las alitas de pollo tegolpearán los dientes hasta que se ablanden (un dichocantonés común)".Hace años, tanto las empresas grandes como laspequeñas repartían sobres rojos. Las grandes empresastenían sobres rojos más grandes, mientras que laspequeñas empresas tenían sobres más pequeños. Esto esde sentido común y comprensible. Sin embargo, justocuando todos se preparan para celebrar felizmente el AñoNuevo. , a menudo se señala a los altos directivos. Llame ala oficina del jefe:"Jefe, ¿pasa algo?""¡Qué clase de jefe! Somos viejos amigos, socioscomerciales. ¡Sentémonos y tomemos una taza de té!"Que el jefe te sirva té él mismo tiene un significadodiferente a pedirle a la secretaria que te sirva té.El jefe volvió a hablar:"He estado agobiado por ustedes todos estos años. Sinsu fuerte apoyo, no estaría donde estoy hoy. No es fácilpara mí visitar mi casa; puedo ir a esta casa pero no aaquella. "Te deseo un feliz cumpleaños hoy. Este pequeñosobre rojo es para tu hijo. Recuerda, esto es para niños. Yaganaste el bono de fin de año, así que no te lo guardes parati". El supervisor rápidamente extendió la mano y dijocortésmente:"No no no."Después de un rato de empujar y tirar, el supervisortomó de mala gana el sobre rojo, lo abrió cuando salió y vio,¡guau, 100.000 yuanes!Este gerente será comprado por el resto de su vida.Algunas personas dicen en broma que el plato favoritodel jefe son los calamares cocidos. De hecho, el jefe pueded d l l d l l d b é d



despedir a los empleados y los empleados también puedendespedir al jefe. Una economía desarrollada es el terrenobásico para la especulación. De manera similar, hay dineroinfinito en el mundo. Así que aprende a dividir la grasa yaprenderás a ganar mucho dinero.
4. “Cerebro Yin-Yang” y “Cerebro

Innovador”
El llamado "cerebro yin y yang" significa que lo quedicen y hacen son a menudo cosas opuestas, y no diránfácilmente "sí" o "no" hasta el momento crítico. Por lotanto, el "cerebro" de esas personas es llamado "cerebroyin y yang".La mayoría de las personas probablemente tendrán lossiguientes "encuentros":Un día, ya sea de noche o de día, viene de visita unamigo, y después de una educada conversación, las dospartes se sientan y empiezan a prepararse para escucharatentamente lo que viene, quién sabe, este amigo habla sinparar durante Dos o tres horas y aún no entendías elpropósito de su visita. Finalmente, no te queda másremedio que preguntar: Viejo X, ¿qué te pasa? Buenosamigos, díganme lo que tienen que decir."Nada, nada. Sólo pasé a charlar".Pasó otra hora con otra tontería.Volviste a decir: si no pasa nada, hablemos en otromomento, es muy tarde (o ya casi es hora de salir deltrabajo).Aun así respondiste que estaba bien, así que tuvisteque levantarte para despedir al invitado. Después de unrato de quedarte sin palabras, caminaste hacia lasescaleras. Cuando estabas a punto de despedirte, el Viejo Xhabló:"El dinero es un poco escaso últimamente. ¿Puedespedir prestados 20.000 yuanes para ayudarte arecuperarte? ¡Te lo devolveré inmediatamente el próximomes!".Dios mío, para ser un amigo tan cercano, a este tipo letomó más de 3 horas decidir algo que podría decidirse en 5minutos.
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No se ría de esta historia: si no comprendeprofundamente el “cerebro yin y yang” de los chinos, sunegocio no crecerá. ¡Incluso podrías sufrir una pérdidaalgún día!Un día, cuando abrió una empresa de publicidad, unnuevo vendedor de repente sonrió y "le anunció la buenanoticia" al jefe: tengo un gran cliente y él va a invertir 1millón en honorarios de publicidad.P: ¿Ha leído nuestro plan de medios?Lo ví.¿Sin comentarios?¡No, habla muy bien!¿De qué más está hablando?Dijo que me contactaría nuevamente.El jefe le informó inmediatamente que recuperara elplan de medios. Los grandes ojos inocentes del nuevovendedor se abrieron de repente: ¿Por qué no haces unnegocio tan grande?De hecho, no sabía que este anuncio ya era "amarillo".El llamado "recontacto" es lo mismo que la "investigación yestudio" oficial. Mientras este anuncio entre en la etapa de"recontacto", será una hermosa pompa de jabón. Sicontinúa desarrollándose, se convertirá en "el vientosusurra y el agua está fría".Esto está en consonancia con un famoso dicho de losempresarios chinos: Quienes no gustan de los productosson quienes los compran.Es una metáfora de alguien que quiere comprar susproductos, elige y elige, no le gusta una cosa y no le gustala otra, y tiene muchas opiniones. Este es un compradorreal. Cuantas más preguntas haga, más cuidadoso será.Esto es un gran comprador.Aquí hay una historia contada por un amigo publicitariotaiwanés.En un gran banquete, los chinos, rusos, franceses,alemanes e italianos compitieron para mostrar sustradiciones culturales nacionales, mientras que sólo losestadounidenses guardaron silencio. Para hacer susexpresiones más vívidas y persuasivas, todos sacaron arelucir reliquias culturales con características nacionalesque pueden reflejar la larga historia de la nación: vino parabrindar entre sí.Los chinos sacaron el antiguo Maotai y abrieron la tapade la botella, el aroma era tan abrumador que todos sesorprendieron y todos lo elogiaron. Los rusos trajerondk l f d h l



vodka, los franceses trajeron Grand Champagne, lositalianos trajeron vino y los alemanes trajeron whisky.Cuando llegó el turno del americano, mezcló los distintosvinos, luego levantó sus copas y dijo: "Esto es Se llamacóctel y encarna el espíritu de la nación estadounidense: lacombinación es creación.Esta historia publicitaria de amplia circulaciónpretende señalar que los elementos antiguos crean nuevasideas. En el mundo empresarial es un pionero querevoluciona el mercado.La combinación del volante y el sedán dio origen alsedán;La combinación de ruedas y embarcaciones creabarcos;La combinación de un coche, un barco y alas dio origenal avión.Y la combinación de todo lo anterior probablemente sea"Apolo".Por supuesto, esta es una combinación macro, y lacombinación micro es la madre del marketing empresarial.Por supuesto, el proceso de esta combinación es unproceso de uso de su cerebro.En 1985, la novedad más vendida en Japón fue un minijuego de papelería. En un año se vendieron tres millones dejuegos de este juego, lo que no sólo creó un milagro deventas en la industria de papelería japonesa, sino quetambién generó 5,4 mil millones de yenes para elcompañía.Esta combinación es muy sencilla.Una caja que mide 12 centímetros de largo, 8,5centímetros de ancho y 3,5 centímetros de alto, un pocomás grande que una caja de cigarrillos, contiene una regla,un cuchillo, pegamento, cinta adhesiva, tijeras, cintamétrica y grapadora, un total de 7 tipos. de papelería.Si miras estos 7 tipos de artículos de papelería porseparado, debido a que la caja en sí es demasiado pequeña,solo tienen entre 1/3 y 1/5 del tamaño habitual,especialmente la botella de pegamento, que es tan pequeñacomo gotas para los ojos, pasa realmente desapercibida. .Pero una vez armado, el pequeño material de papeleríate encantará.



5. Si no me tienes, necesitas usar
tu cerebro

El llamado negocio sin tendencia fija es probablementela mejor explicación para el método empresarial de "nadietiene nada más que uno".Si quieres lograr algo que otros no tienen, este es elnivel más alto de negocio. Piénsalo, hacer algo de la nada,sin ningún fundamento, y atreverse a ser el primero esrealmente algo que sólo un empresario con mucho corajepuede hacer.De hecho, ser capaz de hacer lo que otros no puedenhacer es la forma de sobrevivir para los empresarios.Por ejemplo, el menú de un gran hotel debe ser grueso,y el menú de un pequeño restaurante debe tener unaspocas páginas delgadas, pero un hombre de negociosastuto abre un restaurante sin menú: un restaurante decomida rápida.Newton tenía un lema famoso, según el cual triunfóporque se paró sobre los hombros de gigantes. Entonces, eléxito de los empresarios se debe a una innovación audazsobre los hombros de las ganancias.Los antiguos decían: "No dejes de hacer buenas obrasporque sean pequeñas". Su significado original es que nosubestimes la pequeña cantidad de buenas obras quepuedes hacer. Su significado es muy grande. En lasactividades comerciales, los operadores no deben ignorarlos pequeños enlaces: a menudo, las pequeñas mejoras einnovaciones traerán prosperidad y dinero al negocio.Hay una fábrica en Japón que produce encendedores degasolina, que ha estado funcionando mal en la década de1950 y el negocio no se ha desarrollado. A principios de ladécada de 1960, el propietario de la fábrica quería mejorarsus productos e intentó cambiar un determinadocomponente. Accidentalmente perforó un pequeño agujeroen la tapa del núcleo de la llama del encendedor para quepudiera usarse durante 50 días una vez lleno de gasolina,cuatro veces más que los 10 días originales. Debido a esto,los encendedores que producía eran mucho mejores que losde sus competidores. Su producción de repente prosperó yen poco tiempo se convirtió en multimillonario.Había un pequeño empresario en Japón que sededicaba a la venta de botones. Sus antepasadosb b d d l ñ dí ll f d



trabajaban duro todo el año y apenas podían llegar a fin demes. Este pequeño empresario se inspiró en el taladro de latapa del núcleo del encendedor. Hizo huecos los botonesque vendía y los llenó de perfume. Después de sellarlos, leshizo un pequeño agujero tan pequeño que era invisible alos ojos. El perfume fluiría de forma natural. se liberalentamente Desprende un aroma. Así nació un "botónaromático", que gustó mucho a las mujeres. El pequeñoempresario inmediatamente solicitó una patente y produjoen masa este "botón aromático" para el mercado. En tresaños, este pequeño empresario se convirtió en un hombrerico.Los japoneses tienen la costumbre de recibir comida adomicilio. Si un cliente necesita algo de comer, se leentregará comida caliente y deliciosa según lo solicite consolo una llamada telefónica. Después de que un hombrellamado Touma Shoji se hiciera cargo de la tienda de fideosde su padre, a menudo entregaba fideos para sopa a lascasas de los clientes. A menudo tenía problemas con estassopas de fideos, porque las sopas de fideos estabanempacadas en loncheras, y cuando el auto se sacudía ygolpeaba en la carretera, la sopa de fideos se desbordaba y,a menudo, no quedaba mucho en manos de lossuscriptores.Touma Shoji diseñó un dispositivo de entrega de sopade fideos después de una cuidadosa investigación. Este tipode transportador está equipado con un resorte, por lo quecuando recibe un impacto externo, la lonchera no sesacude. Debido a que la tienda de fideos de Touma Shojiutilizó este truco, el negocio fue mucho más próspero queotros y él ganó mucho dinero con él. Su patente genera másingresos. Actualmente hay fábricas especializadas en Japónpara producir este tipo de transportador. Cada unidad sevende por más de 10.000 yuanes y él ha ganado más de 100millones de yenes en derechos de patente.Otro ejemplo es el producto paraguas. Después de laSegunda Guerra Mundial, apareció un nuevo estiloplegable. Mide sólo 1 pie de largo cuando está plegado y sepuede guardar en un bolso. Es fácil de transportar y es muypopular entre los clientes. En aquella época, Japón tambiénimportó este nuevo tipo de paraguas plegable de EstadosUnidos.El fabricante japonés de paraguas Keiichi Murataestudió cuidadosamente este paraguas importado ydescubrió que, aunque tenía la ventaja de doblarse, debíad bl d d l l l



doblarse uno por uno antes de poder acortarlo, lo cual eramuy incómodo de usar. Keiichi Murata investigó y mejoróesta deficiencia. No mucho después, desarrolló un pequeñoresorte instalado en cada varilla del paraguas, lo quemejoró esta deficiencia. Al usarlo, tire suavemente de labandeja de la varilla del paraguas. Las 10 varillas de todoel paraguas se plegarán automáticamente, lo cual es muyconveniente.Gracias a que Murata Keiichi mejoró este paraguasplegable, su negocio dominó el mercado japonés. Susproductos se vendieron rápidamente en todo el mundo y eldinero llegó a raudales. Además, se patentó su sencillainnovación, como el transportador inventado por TomaShoji, que le reportó 180 millones de yenes en regalíascada año.
6. "Obtener ganancias" también

puede significar "vender más"
"Pequeñas ganancias pero rápida rotación" es un dichofamoso en el mundo de los negocios, pero esta frase no seaplica a todos los productos. En algunas circunstanciasespeciales, para algunos productos básicos específicos, losoperadores que adoptan una estrategia de precios elevadosa menudo pueden lograr el resultado de "ventas múltiples".Un empresario estadounidense llamado MiltonReynolds logró el éxito porque sabía utilizar estrategias deprecios elevados de manera flexible. Una vez, Reynoldsdescubrió que una fábrica que fabricaba imprentastipográficas estaba en quiebra y en venta. Uno de los usosde este tipo de imprenta es la impresión de carteles deexposiciones para grandes almacenes. Reynolds vio esto einmediatamente pidió dinero prestado para comprar lafábrica, luego cambió el nombre de la máquina a "prensade impresión de carteles" y la comercializó específicamenteen los grandes almacenes. La imprenta original costabasólo 595 dólares cada una. Después de cambiar el nombre,Reynolds aumentó el precio a 2.475 dólares. Determinó quelos grandes almacenes ahora están promocionandovigorosamente sus productos y que la "máquina deimpresión de carteles" puede satisfacer sus necesidadesespeciales. Para algunos productos únicos, cuanto más altol á fá l á d l f l



sea el precio, más fácil será venderlos. Efectivamente, la"prensa de impresión de carteles" se vendió bien yReynolds hizo una fortuna.Reynolds no estaba satisfecho, pero siempre estababuscando nuevas "vacas de ingresos". En junio de 1945,cuando viajó a Argentina para hablar de negocios,finalmente encontró su objetivo: el bolígrafo actual.Reynolds vio un amplio potencial de mercado para losbolígrafos. Inmediatamente regresó a China, cooperó conotros e investigó día y noche. Solo le tomó más de un mesencontrar su producto mejorado, adelantándose a susoponentes y aprovechando las emociones atómicas de lagente en ese momento, lo llamó "Pluma atómica".Inmediatamente después, llevó el único muestrario a losgrandes almacenes Kimbell de Nueva York y mostró a losdirectivos de la empresa las extraordinarias característicasde esta "maravillosa pluma de la era atómica": puedeescribir en el agua y a gran altura. Todas estas sonestrategias de promoción cuidadosamente formuladas porReynolds basadas en las características del bolígrafo y elcarácter estadounidense de perseguir la novedad.Efectivamente, el ejecutivo de la compañía estabaprofundamente interesado en esto, ordenó 2.500 cigarrillosa la vez y acordó utilizar el eslogan promocional deReynolds como publicidad. En ese momento, el costo deproducción de este bolígrafo era de solo 0,8 dólaresestadounidenses, pero Reynolds elevó decisivamente elprecio a 12,5 dólares estadounidenses, porque creía quesolo este precio haría que la gente pensara que estebolígrafo era diferente y digno del "bolígrafo". bolígrafo""El nombre. El 29 de octubre de 1945, los grandesalmacenes Kimbell promocionaron el bolígrafo Reynoldspor primera vez y hubo una escena espectacular en la que5.000 personas se apresuraron a comprar el "bolígrafomaravilloso". Una gran cantidad de pedidos volaron aReynolds Company como copos de nieve. En sólo seismeses, Reynolds invirtió 26.000 dólares en la producciónde bolígrafos y obtuvo una ganancia después de impuestosde 1.558.608 dólares. Cuando otros competidores entraronal mercado y compitieron a precios más bajos, Reynolds yahabía ganado suficiente dinero y se fue.La clave para dominar el arte de los precios altos escomprender qué productos son adecuados para estrategiasde precios altos. Por lo general, cuando los productos quevendes tienen las siguientes ventajas, puedes lanzar unad l d d d l l d



estrategia de precios elevados sin dudarlo: los productosque vendes son únicos, es decir, se refieren a productosque aún no han sido fabricados a gran escala; los Lademanda del mercado para este producto es inelástica y elprecio varía. Esto reducirá mucho la demanda; puedeestablecer la imagen del producto como un producto dealta gama; es un producto nuevo que aún no tiene lascondiciones para su producción masiva. producción, perotiene una gran demanda social.



6. Planificación de la
búsqueda de empleo: nací
con talentos que me serán

útiles



 
1. La planificación correcta es la

luz de la sabiduría que ilumina el
futuro

La historia avanza impulsada por fuerzas combinadas.A medida que pasa el tiempo, el entorno que lo rodeacambiará rápidamente bajo la fuerza combinada, lo querequiere que aproveche al máximo su sabiduría y tomedecisiones que sean beneficiosas para su carrera de porvida.El mejor ejemplo de este concepto es el resultado de unestudio realizado por el naturalista francés Jean-HenriFabre. Estudia orugas errantes. Las orugas se mueven enlargas filas por el árbol, una liderando el camino y las otrassiguiéndola. Fabre colocó un grupo de orugas en el bordede una gran maceta de modo que estuvieran conectadas deun extremo a otro y dispuestas en un círculo. Las orugascomenzaron a moverse, como una larga procesión, sincabeza ni cola. Fabre colocó algo de comida al lado delequipo de orugas. Pero si estas orugas quieren comer,deben disolver el equipo y dejar de avanzar una por una.Fabre predijo que las orugas pronto se cansarían deeste inútil gatear y optarían por buscar comida. Pero laoruga no hizo esto. Por puro instinto, la oruga caminó porel borde de la maceta a la misma velocidad durante sietedías y siete noches. Allí permanecen hasta morir dehambre.Estas orugas se adhieren a sus instintos, hábitos,tradiciones, precedentes, experiencias pasadas, rutinas ocomo quieras llamarlo. Trabajan muy duro, pero ignoran elcambio en el entorno externo y no logran ajustar suselecciones a tiempo. Simplemente trabajan duro y al finalno logran ningún resultado. Muchas personas fracasadasson similares a estas orugas. Debido a su falta de sabiduría,ignoran los cambios en el entorno que los rodea y no sonbuenos para tomar decisiones sabias a tiempo. Piensan queestar ocupado es un logro y trabajar en sí es un éxito, peroal final no pueden ganar nada.
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En la vida, cuando descubre que el objetivo de valorque persigue es inapropiado, debe confiar en su propiasabiduría para cambiar su elección de manera oportuna.Sólo así podrás conseguir el punto de partida para el éxitoen la vida.Cuando Víctor Greenia era joven, pasaba todo el tiempoinactivo y sin ganas de progresar. Una vez, en un granbanquete, invitó arrogantemente a bailar como decostumbre a una joven y hermosa dama, la niña se sintiómuy insultada y dijo enojada: "Olvídalo, por favor apártate".Lo que más odio es que un playboy como tú bloquee Desdemi punto de vista." Estas palabras hirieron el corazón deGreenia. Después de la conmoción y el dolor, de repente sedio cuenta de que era tan incompetente y menospreciadopor los demás que se arrepintió de su pasado y estabadecidido a irse de aquí y encontrar un nuevo camino. Dijoen la nota que le dejó a su familia: "Por favor, no preguntensobre mi paradero y permítanme estudiar mucho. ¡Creoque lograré algunos logros en el futuro!" Como resultado,después de 8 años de arduo trabajo, finalmente inventóInventó el "reactivo de Grignard" que lleva su nombre,ganó el Premio Nobel y se convirtió en un químico famoso.La comprensión de las personas sobre sus propiascapacidades también requiere sabiduría. A medida quepasa el tiempo, cuando descubra que la meta que se hafijado no puede utilizar plenamente sus talentos, deberevisarla a tiempo para garantizar un mayor éxito. Si noentiendes esto debido a tu discapacidad intelectual y nologras desarrollar y utilizar tus fortalezas, y la carrera queestás realizando requiere los talentos que te faltan,entonces no lograrás nada y serás el único. Reconociendotus talentos puedes tener éxito.Tagore alguna vez tuvo la fantasía de inventar y crearcuando era joven, pero el resultado lo decepcionó. Mástarde, se dedicó a la literatura y mostró su ambición.Belinsky escribió poesía en la universidad y una vez quisoser actor, pero ni siquiera tenía talento para actuar. Mástarde descubrió que tenía una capacidad extraordinariapara identificar genios, por lo que escribió artículoscomentando sobre Gogol y Pushkin, y Con el tiempo seconvirtió en un gran hombre, un teórico literario. JaneGoodall se dio cuenta de que no tenía una inteligenciaextraordinaria, pero sí una perseverancia sobrehumana,por lo que en lugar de estudiar matemáticas o física, seadentró en los profundos bosques de África para observarh é f l ó



chimpancés, y finalmente se convirtió en una mujerconsumada, la científica.Los antiguos decían: "Aquellos que conocen a losdemás son sabios, y aquellos que se conocen a sí mismosson sabios." Sólo aquellos que son buenos para establecerlos objetivos de las actividades basándose en sus propiostalentos pueden tener la esperanza y la posibilidad de éxito.El escritor Liu Shaotang lo dijo bien: "Con trescientassesenta líneas, no puedes hacer lo que quieras. Debes tenertalento para cada línea. Si no puedo cantar bien en laÓpera de Pekín, seré apto para escribir". . El llamadotalento es: talento y calidad."A veces también es importante saber ajustar tusobjetivos a tus propias preferencias. Porque el interésinspirará tu pasión por la lucha. Descubrir tus propiaspreferencias y ajustar tus objetivos también requieresabiduría.Hablemos de la historia del fundador de laestadounidense "Fowler Brush Company".Alfred Fowler, el principal fundador de "Fowler BrushMaking Company", nació en una familia de campesinospobres y vivió en la península de Nueva Escocia, en elsureste de Canadá. Parece que Fowler no puede conservarsu trabajo. De hecho, en los primeros dos años perdió tresempleos mientras intentaba llegar a fin de mes.Pero entonces algo fundamental cambió en la vida deFowler. Porque después de una cuidadosa consideración,empezó a intentar vender pinceles. Fue entonces cuandoFowler se inspiró. Finalmente se dio cuenta de que susprimeros tres trabajos no eran adecuados para él.No le gustaban esos trabajos.Esos trabajos no le surgieron de forma natural, eltrabajo que le surgió de forma natural fue el de ventas. Losupo de inmediato: su inteligencia se utilizaría mejor en lasventas. Hace un gran trabajo en ventas y le encanta.Entonces Fowler centró sus pensamientos en una carreraen ventas.Se convirtió en un vendedor exitoso. A medida queascendía en la escalera del éxito, se fijó otra meta: iniciarsu propia empresa. Si sabe comprar y vender, este objetivose adaptará bien a su personalidad.Alfred Fowler dejó de vender pinceles para terceros.Ahora estaba más alegre que nunca. Hacía sus pinceles porla noche y los vendía al día siguiente. Cuando las ventasempezaron a aumentar, alquiló un espacio en un viejob ó l h



cobertizo y contrató a un asistente para que le hiciera suspinceles. Él mismo se concentró en las ventas. ¿Cuál fue elresultado final de ese niño que inicialmente perdió trestrabajos?¡La Fowler Brush Company tenía miles de vendedores ymillones de dólares en ingresos anuales!
2. La confusión y los desafíos de

salir de la torre de marfil
Aunque el camino de la vida es largo, a menudo sólohay unos pocos pasos que importan. Para muchosestudiantes que han salido de la torre de marfil, si elexamen de ingreso a la universidad es el primer avance enla vida, elegir una carrera después de graduarse será otroavance más importante.Estudiantes universitarios, ¿quieren reflexionar siconfían en su hukou para protegerlo todo o confían en suspropios talentos y esfuerzos para crear mayor riqueza parala sociedad y obtener las recompensas que merecen?Durante mucho tiempo, la educación superior denuestro país ha entrado en un "círculo extraño": quienes seespecializan en artes liberales no están interesados enmatemáticas, física y química, mientras que quienes seespecializan en ingeniería tienen muy malas habilidades deescritura o expresión. Las deficiencias de este sistemaeducativo han provocado que la estructura deconocimientos de los estudiantes sea deficiente. Según unaencuesta realizada en la ex Unión Soviética, que sigue elmismo modelo que el sistema de educación superior denuestro país, se encuentra que el número de estudiantesque no tienen claro el propósito de estudiar en colegios yuniversidades y cuyo trabajo futuro no cumple con sus Lospasatiempos y ambiciones personales aumentan año trasaño a medida que se profundizan sus estudios, con un 7,9%en primer grado, un 10,5% en segundo grado, un 10,9% entercer grado y un 19,4% en cuarto grado (las condicionesde admisión en el primero). En la Unión Soviética eranrelativamente flexibles, por lo que la proporción es muchomenor que en nuestro país. En algunas especialidades denuestras universidades, como las escuelas normales, los
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estudiantes rurales a veces no están interesados (hasta el80% o más).Para los estudiantes universitarios de nuestro país, ladirección principal de su carrera universitaria en lospróximos años a menudo está determinada por una hoja depapel antes del examen de ingreso a la universidad, y esdifícil tener la oportunidad de cambiar de especialización.Por un lado, la estructura del conocimiento es única y, porotro lado, si la especialidad no satisface las propiasambiciones y no se puede cambiar, es fácil cansarse deaprender. Semejante círculo vicioso sólo puede dar lugar auna baja calidad profesional de los graduadosuniversitarios.Por supuesto, este modelo rígido que sólo se adaptabaa la falta de distribución en las condiciones de la economíaplanificada anterior ha comenzado a reformarse bajo elsistema de elección bidireccional del empleo en lascondiciones de la economía de mercado. El plan "3+2" deHuagong es un buen intento.Entonces, ¿deberían nuestros estudiantes universitariostomar la iniciativa de cambiar su estructura única deconocimiento? La sociedad moderna necesita talentosintegrales y sólo con un conocimiento más ampliopodremos seguir siendo invencibles en el mercado laboral.A principios de la década de 1980, cuando una frase delexistencialista y famoso escritor francés Sartre apareciófrente a los jóvenes chinos, desencadenó una ola de locurapor el "autodiseño". Esta frase es:"Un héroe se hace héroe, un cobarde se hace cobarde."Quizás este famoso dicho que fomenta la lucha personaly la autorrealización sea igualmente aplicable a losestudiantes universitarios de hoy. Ante la confusión en elperíodo de transformación social y la competencia de la"elección bidireccional", todavía hay muchas realidades quees necesario afrontar dolorosamente. Ante estos desafíos yopciones, ¿deberíamos retirarnos o atacar con la fuerza?Quizás, ante el llamado del siglo XXI, deberíamos jurarsolemnemente: ¡elige ser fuerte!Érase una vez, los estudiantes universitarios eranaclamados como los favorecidos del cielo. Siempre quepuedas cruzar el umbral de la universidad, significacambiar el destino de tu vida. Pero ahora la situación esdiferente. Cuando uno ingresa a la sociedad con undiploma, el camino hacia el empleo no es fácil. El umbral delos empleadores aumenta constantemente; cada puestol d fí d d é



plantea serios desafíos para usted. Frente a todo esto, ¿quédebe hacer? ? ¿Acepta el desafío?Según los informes, en 1987 había 360.000 graduadosuniversitarios en todo el país y más de 5.000 fueronrechazados por sus empleadores. En 1988, más de 10.000fueron rechazados. En ese momento, algunas personasexclamaron que "hay grietas en la caja fuerte" y "hay unexcedente de estudiantes universitarios"... Han pasado másde diez años, este año el número de graduadosuniversitarios en todo el país casi se ha triplicado. , con untotal de más de 849.000 estudiantes universitarios yuniversitarios y más de 50.000 estudiantes de posgrado. Lasituación laboral de los titulados se puede resumir en unapalabra: la situación es sombría y nada optimista.Ante una competencia tan feroz, a los graduados lesresulta difícil mantener la actitud tranquila de losorgullosos estudiantes del pasado: tienen que evaluar lasituación y encontrar una salida. Dado que las políticasnacionales implementan opciones bidireccionales hastacierto punto, el aumento del derecho a elegir es a la vezuna bendición y una carga. Promocionarse y elegirracionalmente una carrera se han convertido en la primerapostura de los egresados para asumir los desafíos sociales.Este paso es realmente muy difícil.En julio, muchos estudiantes se despidieron delhermoso campus y corrieron a sus trabajos, al mismotiempo que completaron una verdadera ceremonia detransición de la adolescencia a la edad adulta. Al recordareste período de destete psicológico de la escuela a lasociedad, y esta experiencia de graduación que estuvomezclada con gloria y sueños, ansiedad y pérdida, creo quemuchos estudiantes universitarios tendrán recuerdos quenunca olvidarán. Las palabras de Zhang, estudiante de laUniversidad Normal de Beijing, son bastanterepresentativas: “Este período es tan difícil como el de unapersona esperando una sentencia de muerte”.En este proceso de graduación y selección de carrera,donde los ideales y la realidad están en guerra, y elentrenamiento físico y mental se entrelazan, puede reflejaruna serie de fenómenos y problemas apasionantes oconfusos, lo que nos lleva a pensar: ¿Cuál es el verdaderorepresentante de ¿El grupo actual de estudiantesuniversitarios?, Estado de existencia y nivel depensamiento. d d l d d d



A principios de 1997, cuando miles de graduadosuniversitarios de Shanghai ingresaron al mercado laboral,tomaron la iniciativa y gritaron el lema de "elegir unacarrera sabiamente". Este eslogan fue rápidamentereconocido por muchos estudiantes universitarios.La llamada selección racional de carrera se refiereprincipalmente a la mentalidad objetiva de los graduados alelegir una carrera, discernir claramente la situación,posicionarse con precisión y buscar una carrera adecuada.Sin embargo, si se mira más de cerca, la connotación esmuy rica.En primer lugar, se reconoce el pragmatismo y losintereses personales, se enfatiza la practicidad y no seniega el utilitarismo. Cuando muchos graduados buscantrabajo, la trinidad de "hukou, salario y casa" se haconvertido en la primera condición a considerar al elegir.una carrera. Como dijo el Sr. Lu Xun: "El primero es lasupervivencia, el segundo es el alimento y la ropa, y elsegundo es el desarrollo". Debido al trabajo estable de lasagencias gubernamentales y la mejora de los salarios de losfuncionarios públicos, la "moda por los exámenes de lafunción pública" continuó intensificándose en 1997.Empresas con financiación extranjera como Procter &Gamble, Shell e ICI se apresuran a acudir a colegios yuniversidades para "captar" talentos. También hayinnumerables solicitantes. Algunas empresas tienen menosde 10 lugares para contratar, pero cientos de solicitanteshan presentado solicitudes, y la mayoría de ellos sonestudiantes destacados. Un solicitante dijo: "Cuando uno vaa una empresa con financiación extranjera, en primerlugar, obtiene salarios altos y buenos beneficios; ensegundo lugar, tiene potencial de desarrollo. ¿Por qué no?"Estas palabras representan la mentalidad de bastantessolicitantes.Naturalmente, la selección racional de carrera no sóloincluye el reconocimiento del pragmatismo, sino quetambién incluye que los graduados analicen con calma lasituación y las condiciones propias durante el proceso deselección para encontrar un puesto que conduzca a supropio desarrollo.Al reconocer la feroz competencia, algunos graduados"se retiran para avanzar" y están dispuestos a comenzardesde el nivel básico. Un graduado del departamento deadministración hotelera de una escuela de negocios seofreció como voluntario para trabajar como camarero en unh l d fí l b l d



hotel. "Es difícil encontrar trabajo en un solo paso", dijo."Si eres realmente capaz, tu jefe no te enterrará". ""La preparación total y la confianza en mí misma sonmi capital para la búsqueda de empleo", dijo una estudianteuniversitaria. "He hecho varios preparativos, buscando lasmejores metas y preparándome para lo peor". Ella fue muyoptimista en sus palabras.La gente tiene críticas mixtas sobre las “eleccionesprofesionales racionales” de los estudiantes universitarios.Algunas personas lamentan que "el idealismo y elromanticismo se han ido para siempre", pero más personascreen que "los estudiantes universitarios aprenden aenfrentar la realidad es el progreso de la sociedad".Cualquiera puede comentar si esto está bien o mal. Dehecho, la racionalidad de los estudiantes universitarios Lasopciones profesionales se han convertido en la tendenciageneral.La selección de carrera razonable solo se refiere a latendencia general de selección de carrera. De hecho, entodo el proceso de selección de carrera, debido a la falta deexperiencia social de los estudiantes universitarios y variosfactores objetivos en la realidad, el proceso de encontrarun trabajo está lleno de giros y vueltas. ... Hace que lagente se sienta muy triste y feliz.Amin se graduó en una prestigiosa universidad conespecialización en finanzas internacionales y dijo: "Buscartrabajo me ha hecho mucho más madura y mucho mayor".Dijo que se sentía agotada e impotente. Amin tieneexcelentes notas. Mi inglés informático era excelente y eramiembro del Partido Comunista, desde el principioemprendí el camino de encontrar trabajo con confianza. Alpostularse para puestos de trabajo en importantesempresas extranjeras como Procter & Gamble y ArthurAndersen, Amin a menudo fracasaba en la tercera ronda deentrevistas. Después de la derrota, aprendí por las malas yme di cuenta de que era demasiado arrogante y pensé quedejar mi certificado podría explicarlo todo, sin embargo, lagente miraba la calidad general y ni siquiera pensabaclaramente por qué postulé, así que naturalmente fallido.El 3 de enero, Amin se apresuró a ir a Shenzhen paraparticipar en una feria de empleo, pero volvió a fracasar.Los talentos de las universidades del norte son como undragón que cruza el río y la competencia es feroz.Finalmente, una empresa le dio la oportunidad de realizarun examen escrito. Amin trabajó duro durante 3 horas,l f l ú í d h h é



pero al final aún así pidieron una chica hermosa. Despuésde eso, asistió a varias ferias de empleo en Nanhai, Foshany Guangzhou, pero fue rechazada repetidamente porqueera de Heilongjiang. Justo cuando Amin se sentía frustrado,una nueva empresa en Guangzhou expresó su voluntad dehacerse cargo. Aunque el salario mensual no era alto, Aminfirmó el contrato. "A la hora de buscar trabajo, losrequisitos son el rendimiento, la capacidad y la calidad, y lasuerte es la clave", concluyó Amin.Al igual que Amin, muchos graduados consideran queencontrar un trabajo (especialmente a través de ferias deempleo) es "buena suerte", probablemente porque en estaelección de dos vías hay demasiados factores que sondifíciles de determinar y, por lo tanto, el futuro esimpredecible. predecir y predecir el futuro."La elección es una especie de felicidad y una especiede dolor", dijo una chica del Departamento de China. Suproceso de selección de trabajo estuvo lleno dedramatismo, primero cierta empresa de metro accedió aaceptarla, lo que la hizo feliz por más de dos meses, sinembargo, cuando el empleo tocaba a su fin a finales demarzo, la empresa le informó. que no se pudo arreglar porfalta de cuotas, en ese momento ella se negó. Hubo muchasoportunidades y de repente quedaron suspendidas en elaire. Más tarde, se encontró con dos unidades que laquerían y fueron inseparables durante la comparación, loque le hizo perder el sueño durante varias noches.En esta importante elección de vida, los estudiantesque han estado en la torre de marfil durante mucho tiemporealmente comienzan a entrar en contacto con la sociedad.La elección de una carrera se ha convertido en un cursoobligatorio antes de ingresar a la sociedad. Es unaformación necesaria para comprender la sociedad y a símismos. y perfeccionar su calidad psicológica. En laactualidad, para la mayoría de los graduados se cree queencontrar un trabajo con indicadores y registro de hogaresurbanos es la primera opción, problema que preocupa ainnumerables estudiantes que están a punto de graduarse.También se puede decir que este “hukou” restringe elcoraje, la creatividad y la búsqueda de muchos graduados.
3． Excelente memoria y te

convertirás en un erudito.l l l l l l



La memoria es la muleta para los saltos intelectuales.Las personas con excelente memoria en los tiemposantiguos y modernos, tanto en el país como en elextranjero, tienen un potencial de desarrollo considerable yhan logrado grandes logros en diversos campos. ¿Cómoestá tu memoria?La memoria es la base de la actividad intelectual. Laspersonas con una inteligencia superior en los tiemposantiguos y modernos, tanto en casa como en el extranjero,tienen una memoria extraordinaria. Las personas conmemoria superior tienen un fuerte talento y memoriainnatos. Estas personas generalmente pueden elegircarreras en historia, geografía, geología, folclore, filosofía,biología, literatura, arte, política, ciencia, etc. Si trabajaduro, tendrá más probabilidades de tener éxito. WangChong, un gran filósofo de la antigua mi patria, tenía unagran memoria y amaba aprender desde que era un niño.Comenzó a leer y leer con su padre cuando tenía 6 años.Nunca podía olvidar casi todo lo que leía. Cuando tenía 8años, un día su padre leyó en voz alta "Sobre el mijo noble"de Chao Cuo. Xiao Wang Chong escuchó en silencio.Cuando su padre terminó de leer, Wang Chong recitó eltexto completo casi palabra por palabra. Su padre estabasorprendido y encantado. ., lo envió oficialmente a laescuela a estudiar. En la escuela, Wang Chong podíamemorizar rápidamente artículos de miles de palabrasenseñadas por los profesores. Poco a poco, las conferenciasdel maestro ya no podían satisfacer el deseo deconocimiento de Xiao Wang Chong, por lo que estudió "LasAnalectas" y "Shang Shu" solo por la noche, leyendo,copiando y luego recitando. Casi todos los días, podíacopiar mil palabras y memorizar mil palabras. . A la edadde 15 años, Wang Chong había leído cientos de escuelas depensamiento y acumulado profundos conocimientos. Ya eraun joven talentoso. Entonces sus padres hicieron todo loposible por enviarlo a Luoyang, la capital de la dinastía Handel Este, para que pudiera continuar sus estudios.Después de llegar a Luoyang, Wang Chong casi hojeó labiblioteca con la colección de libros más grande del país,pero aún así no cambió el hábito que había desarrolladodesde la infancia: cada vez que tenía la oportunidad, iba ala pequeña librería para leer. No sólo leyó las obrasclásicas de cientos de escuelas de pensamiento, sino quetambién leyó extensamente libros sobre otros temas, lo quele permitió adquirir muchos conocimientos en cienciasl b é h bí l b



naturales. También había libros que en ese momento seconsideraban libros "no sagrados", como la "Nueva Teoría"de Huan Tan, que tuvo que encontrar y leer.Wang Chong, que tiene una inteligencia extraordinaria,confió en su asombrosa memoria para leer y recitar unagran cantidad de obras diversas, relacionadas con lasciencias naturales y varios artículos de diversas escuelas depensamiento. A la edad de 32 años, Wang Chong comenzó aescribir su obra maestra "Lunheng", continuó escribiendodurante más de 30 años hasta su muerte y finalmentecompletó esta obra maestra. Este tratado de más de300.000 palabras marca un hito en la historia del desarrollode la filosofía en mi país y todavía tiene un gran valor dereferencia tanto en el plano académico como en elideológico. Cuando Xie Yiwu recomendó a Wang Chong alemperador Guangwu Liu Xiu, dijo que era un genio pococomún y que ni siquiera Mencius y Sima Qian podíansuperarlo.A lo largo de la historia, tanto en el país como en elextranjero, existen numerosos ejemplos de personas conuna inteligencia excepcional y una memoria extraordinariaque han alcanzado el éxito en carreras relevantes. Porejemplo, Huang Tingjian, el gran poeta de la dinastía Songen mi país, también aprendió mucho y lo memorizó a unaedad temprana. Podía recitarlo oralmente después de leerlovarias veces. Estaba familiarizado con los Cinco Clásicos dela Poesía. Libro de los Cambios, Yi, Ritos y Música a los 5años. Un día, le preguntó a la maestra: "Todo el mundo diceque hay seis clásicos, ¿por qué me dejas leer sólo los cincoclásicos?" La maestra dijo: "No vale la pena leer los Analesde primavera y otoño". Huang Tingjian dijo condesaprobación: "Ya que se llama clásico, ¿cómo no voy aleerlo?" Así que encontré "Primavera y Otoño" yo mismo ylo recité en diez días sin perderme una palabra. Después deun arduo trabajo, Huang Tingjian finalmente se convirtió enun gran poeta de su generación.Las investigaciones científicas muestran que laspersonas con una memoria fuerte tienen un potencial dedesarrollo considerable. Si pueden estudiar para continuarsus estudios, tendrán éxito, especialmente en materias querequieren una memoria fuerte, como historia, geografía,geología y folklore, biología, etc. Incluso si abandonas unainstitución de investigación científica y entras en lasociedad, es fácil salir adelante y convertirte en un actor,artista, crítico o político famoso.



4. La rica imaginación es la
"favorita" de escritores y artistas.

La rica imaginación son las alas del salto intelectual. Laimaginación da vida al arte, brinda a los científicos lasclaves para resolver problemas, permite a los astrónomosdescubrir los misterios del universo y brinda a los políticosla esperanza de crear un mundo nuevo. Si tiene una granimaginación, puede elegir carreras en arte, literatura,ciencia y diseño de ingeniería.Cuando Li Bai era niño, tenía una inteligenciaextraordinaria, una memoria fuerte y una imaginación muydesarrollada. Cuando tenía 3 años, escuchó a su padrehablar de dioses y dijo: "La luna es el espejo de los dioses".Señaló la luna en el cielo, "Mira, los dioses están mirandoel espejo en el cielo." Escuchó a su madre decir A mediadosde mes, había un conejo blanco haciendo medicinas,entonces preguntó: "¿Para quién está haciendo medicinasel conejo blanco?" Luego se respondió a sí mismo: "Es paramí". Lo bebió mientras hablaba.Cuando Li Bai tenía 5 años, su padre comenzó aenseñarle a leer y escribir. Papá enseñó y explicó. Cuandosu padre habló sobre "Zixu Fu" de Sima Xiangru, los ojos deLi Bai aparecieron inmediatamente en Yunmeng Daze, amiles de kilómetros de distancia. Podía describirvívidamente cómo eran las montañas allí, cómo era el agua,cómo era la tierra y los productos que produjo Cómo sonlas cosas. Cuando su padre le dijo "Li Sao", sintió queestaba siguiendo los viajes de Qu Yuan del cielo a la tierra.Las diosas en las montañas y el hijo del emperador junto alrío podían ver claramente. Su padre le habló de "Zhuangzi".El mito del gran Roc extendiendo sus alas y volando haciael universo en el libro lo fascinó aún más. Sus pequeñosojos brillaron como un sueño, y le preguntó a su padre:"¿Puedo convertirme en un ¿gran pájaro roc?"Cuando Li Bai tenía 15 años, un día vino a su casa uninvitado muy elegante y un erudito famoso en esemomento. Llegó a Shuzhong para ser funcionario. Habíaescuchado los poemas de Li Bai cuando estaba enChang'an, pero esta vez vino a visitar a Li Bai antes deasumir el cargo en Shuzhong. Li Bai creció en el campo yno escuchó mucho sobre el mundo exterior. La llegada delos invitados le trajo sorpresas inesperadas. Escuchó a losd d l dí h bl d d l



invitados todo el día hablando de sus experiencias en lasmontañas y el mar, especialmente La visita del emperadorKaiyuan bajo la montaña Lishan, la gran caza celebrada aorillas del río Wei y la ambición de trabajar durodespertaron su rica imaginación, su corazón parecía teneralas y volaba a miles de kilómetros de distancia. Parecíahaber visto a Chang'an, la capital, Luoyang, la capital deleste, al emperador sentado en el Palacio Dorado,escuchado "La música del rey Qin rompiendo la formación",escuchado los vítores de los seis ejércitos e inclusoescuchado a alguien. llamándolo a miles de kilómetros dedistancia. Li Bai ya no pudo reprimir su crecientesentimiento poético y comenzó a componer un poema. Enmedio día se escribió una majestuosa y magnífica “Oda a laGran Caza” de más de mil palabras.Li Bai envió "La Gran Caza" a los invitados. Losinvitados quedaron muy sorprendidos. Lo leyeron tresveces y dijeron sucesivamente: "¡Mago! ¡Mago!" Luego ledijo al padre de Li Bai: "El joven maestro acaba deescuchar lo que yo Dijo, y resultó que, al igual que lo quevio con sus propios ojos, tiene una imaginación mágica.¡Este coraje y dicción se pueden comparar con SimaXiangru! " Luego le dijo a Li Bai: "Escribe bien, el segundoQu Yuan de China. se hará famoso. ¡Nacido!" Cuando elinvitado se despidió, le dijo a Li Bai: "El municipio deQinglian es demasiado pequeño para ti. El mundo exteriores maravilloso. Tienes que salir al campo para verlo".En los días siguientes, Li Bai recorrió casi la mitad deChina y escribió miles de poemas inmortales con su ricaimaginación. Por el ímpetu galopante y la imaginaciónmágica y magnífica de sus obras. Li Bai se convirtió en unaestrella brillante en el círculo poético de mi país y lasgeneraciones futuras lo aclamaron como el "Inmortal de lapoesía".Echemos un vistazo al proceso de desarrollo de Shelley,otro poeta que se convirtió en poeta gracias a su fuerteimaginación:Shelley nació en una familia aristocrática en Sussex,Inglaterra, el 4 de agosto de 1792. Ha sido inteligente eimaginativo desde que era un niño. Está dispuesto a hacerque las tranquilas flores y árboles de la vida diaria esténllenos de misterio, y en las historias mágicas de fantasía, sucolorida imaginación puede volar libremente. Hacía tiempoque había descubierto una habitación en el ático de su casaque estaba cerrada con llave todo el año, e imaginó que enh b ó í b b d h í



esta habitación vivía un anciano barbudo que hacíaalquimia. Cuando todos escucharon un ruido en el ático,Xiaoxue dijo que un mago había llamado. Dejó caer unalámpara de aceite, insertó un pequeño palo de madera encada agujero de la pared de su casa y luego lo usó comoguía para encontrar el pasadizo secreto donde estabaenterrado el tesoro. La imaginación rica, mágica y coloridale dio a Shelly alas para su futura creación poética. Unavez, Shelley estaba leyendo junto al Támesis. Estabaleyendo y leyendo... Sin saberlo, el cielo se oscureciógradualmente. En la oscuridad, vio a una chica con unvestido blanco caminando hacia él desde la distancia. EllaHermosa y pura. "¡Es ella!", gritó Shelley...La inteligencia y la rica imaginación de Shelley lepermitieron escribir una gran cantidad de poemas famososen su corta carrera de 29 años, lo que lo convirtió en unpoeta de fama mundial.Del proceso de crecimiento de Li Bai y Shelley se puedever que la imaginación es un talento muy importante y unode los factores intelectuales importantes para viajar en elreino de la poesía.
5. El extraordinario poder de

pensamiento son las alas de los
talentos científicos teóricos.

El pensamiento es el alma de la inteligencia y enciendela chispa de la creación para la humanidad todo el tiempo.Los seres humanos han iniciado el proceso de creacióndesde que nacieron. A lo largo de miles de años, loshumanos hemos creado una serie de sistemas completos deconocimiento como la astronomía, la física, la química, lasmatemáticas, etc., todos los cuales son resultado delpensamiento. Por lo tanto, el poder de pensamiento son lasalas del éxito para todos los talentos, especialmente paralos teóricos y científicos.El genio matemático Gauss mostró una capacidad depensamiento matemático sobrehumana en su infancia. Unavez, para liquidar los salarios de varios trabajadores, elpadre de Gauss pasó mucho tiempo haciendo cálculos ycálculos. Estaba tan cansado que sudaba profusamente.Finalmente se levantó, estiró la cintura y dijo: "Oh,f l d á l l ñ



finalmente me di cuenta". ¡Sácalo!" El pequeño Gauss, queestaba a su lado, susurró: "¡Papá, no lo calculaste bien!" Supadre dijo con desaprobación: "¿Qué sabes?" Gauss dijoseriamente: "Lo calculé en mi propia mente. Si Si no mecree, por favor hágalo de nuevo. El total debería ser..."El padre tenía dudas, pero lo calculó cuidadosamente ydescubrió que había cometido un error y que el total de suhijo era correcto. El padre quedó tan gratamentesorprendido que de repente tomó a su hijo y lo levantó porencima de su cabeza.Unos días más tarde, enviaron a Gauss a la escuelapara estudiar.Se dice que una vez, para resolver un problemamatemático relativamente difícil, Gauss pasó varios días sincomer ni tomar té, parecía entumecido y rara vez hablaba.Sus padres estaban tan asustados que rápidamente lepreguntaron qué pasaba, él se limitó a negar con la cabeza,todavía perdido en sus preguntas. Mamá le tocó la frente.No hacía calor. Al mirarle la cara, no parecía que estuvieraenfermo. Al final, tuvo que negar con la cabeza, suspirar yalejarse. Pero este niño que acababa de cumplir 10 años amenudo sostenía libros gruesos como ladrillos y los leíaobsesivamente: a veces leía, escribía y hacía cálculos almismo tiempo, estando sentado durante varias horas. Díatras día, la capacidad matemática de Gauss mejorórápidamente y finalmente, a la edad de 11 años, descubrióel teorema del binomio y se convirtió en un jovenmatemático muy conocido.A la edad de 15 años, Gauss ingresó a una famosaacademia para continuar sus estudios. Durante esteperíodo, leyó una gran cantidad de literatura matemática ylas obras de matemáticos, físicos y astrónomos famosos delos tiempos antiguos y modernos, los leyó repetidamente ypensó profundamente, y se convirtió en un matemáticofamoso a una edad temprana. La razón por la que Gausspudo lograr logros tan grandes en el ámbito de lasmatemáticas es porque tiene una capacidad depensamiento diferente a la de la gente común.Hay muchos ejemplos al respecto, como el de CharlesDarwin, cuando era niño era una persona que no hablabamucho pero le gustaba meditar. Cuando estaba en laescuela primaria, solía correr a la orilla del río y, a veces,me sentaba sola junto al río, inmóvil durante varias horas,pensando en algunas cosas raras. Tiene una amplia gamade intereses y una gran capacidad de pensamientod d f l l l



divergente. Puede inferir algunas conclusiones en las quela gente común no pensaría a partir de los muchosespecímenes y juguetes no relacionados que hacoleccionado. Posteriormente, Darwin se embarcó en elcamino del estudio de la evolución paleontológica. Notemía las dificultades ni los obstáculos, y con su sabiduríasobrehumana, eventualmente se convirtió en un filósofo,naturalista, meteorólogo, activista social, inventor, poeta ymédico de pensamiento rápido y conocedor, y en unpionero de la teoría de la evolución en el siglo XVIII. sigloPionero. Aunque hay muchos factores para su éxito, suextraordinaria capacidad de pensamiento es una razónimportante de su éxito.
6. La excelente creatividad es el

arma mágica de los inventores.
La creatividad es el punto de apoyo de las actividadesintelectuales. Las personas con una gran creatividad sonadecuadas para carreras de ciencia, arte, política,ingeniería y tecnología. Si continúa trabajando duro enestas áreas, se espera que se convierta en científico,artista, político o ingeniero.Edison, el inventor moderno de fama mundial, mostróun fuerte deseo de crear desde que era un niño. Nació el 11de febrero de 1847 en la localidad de Milan, Ohio, EE. UU.El padre de Thomas Edison era analfabeto y su madretrabajaba como maestra. Cuando era niño, a Edison amenudo le gustaba hacer algunas preguntasincomprensibles, su mente estaba llena de cosas extrañas yllena de curiosidad. A menudo hacía algunas cosasestúpidas que la gente común pensaba que eran"inalcanzables": una vez, para Para entender por quéfunciona el reloj, Edison seguía sonando y moviéndose, porlo que silenciosamente desarmó un reloj en su casa ycolocó las piezas por todo el piso, lo que enojó mucho a lafamilia.En otra ocasión, Edison desapareció repentinamente,toda la familia lo buscaba a toda prisa por todas partes, ysu madre incluso rompió a llorar porque no sabía adóndeiría el niño de 5 años. Finalmente, mi padre lo encontró enel almacén y lo encontró agachado e inmóvil en el gallinero.d l ó d é h l



Su padre le preguntó enojado: "¿Qué haces en este lugarsucio?""Estoy incubando polluelos" Edison señaló los huevosdebajo de su trasero y respondió con seriedad."¿Cómo se puede incubar un polluelo?" El padre estabaenojado y divertido, y extendió la mano para sacarlo, "¡Dateprisa y sal!""¡No, quiero criar polluelos!", Dijo Edison ofendido: "Hevisto gallinas criar polluelos así"."¿Eres una madre gallina?""¿Por qué una madre gallina puede incubar polluelos,pero yo no?"El padre no pudo responder a esta extraña pregunta,por lo que tuvo que sacar a Edison, al ver que sus nalgasestaban cubiertas de clara y yema de huevo, la familiarealmente no podía reír ni llorar.Cuando Edison era muy joven, construyó un"laboratorio", que estaba ubicado en el sótano. Con estelaboratorio del sótano, Edison se dedicó aún más al trabajo"experimental" como loco. Los hechos han demostrado queestos primeros experimentos tuvieron su trabajoexperimental creativo. sentó una base importante para susfuturos inventos.Una vez, después de que Edison leyera un libro sobreglobos que ascendían al cielo, aprendió que los globospodían ascender al cielo después de estar llenos de gas.Entonces pensó que tal vez el cuerpo humano podría llegaral cielo si estuviera lleno de gas. Después de pensarlomucho, finalmente encontró una manera de inflar el cuerpohumano: comer "polvo hirviendo" hecho de ácido cítrico yrefresco produciría una gran cantidad de dióxido decarbono. Con esta idea en mente, él y su amigo Mijiliexperimentaron en secreto. Como resultado, debido a ladosis excesiva de medicamento, Midgley sufrió dolor deestómago poco después de tomarlo, rodó por el suelo ygritó, lo que asustó a Edison hasta el punto de quedarseperdido. Afortunadamente, su madre escuchó el ruido y fueal hospital y llamó a un médico para salvarla. Xiaomi Jili sesalvó de la muerte. La madre estaba muy enojada por esto,regañó severamente a Edison y quiso cerrar su laboratorioen el sótano. Cuando escuchó que no le permitían hacermás experimentos, Edison rompió a llorar. Mientraslloraba, admitió su error ante su madre. Finalmente, sumadre lo conmovió y retiró la prohibición, permitiéndole aEdison continuar usando el laboratorio de bodega.d l ó l d l ó



De esta manera, Edison eligió el camino de la invencióny la creación y caminó con firmeza por este camino.Finalmente, con sabiduría sobrehumana, inventó elfonógrafo, que hizo hablar a la máquina, que conmocionó almundo; hizo la primera bombilla, permitiendo que la luzdisipara la oscuridad de la noche. En el momento de sumuerte, el 18 de octubre de 1931, había realizado más de2.000 inventos a lo largo de su vida, convirtiéndose en unrey de los inventos poco comunes en los tiempos antiguos ymodernos y haciendo grandes contribuciones al progreso yla prosperidad de la humanidad.



7. Planificación del amor:
construir un cálido nido de

amor



 
1. El amor romántico también

requiere planificación
El amor no es sólo un sentimiento, sino también unarte. Necesita que la rieguen con el dulce manantial de susalmas y la quemen con la pasión de la vida. Por lo tanto,cuando las personas buscan un amante o tratan de teneruna relación con un amante, no pueden simplemente dejarque suceda en silencio y crecer naturalmente, sino quedeben cultivarlo y gestionarlo con corazón. Sólo así el amorpuede florecer con flores brillantes y dar frutos brillantes.Ser descuidado y descuidado solo dará oportunidades aotros, haciendo que un tercero tome la iniciativa, o haráque el amor sea aburrido y sin color. Estos amantes amenudo se quedan relativamente sin palabras cuando estánjuntos y solo saben envidiar la rica y colorida vida amorosade otros amantes Son profundamente afectuosos y nosaben cómo crearse, cultivarse y desarrollarse.Sin embargo, ahora que estamos a punto de entrar enel nuevo siglo XXI, la ola de la economía de mercado se haextendido por todo el mundo. En este momento, lasempresas necesitan planificación y la vida necesitaplanificación. Entonces, ¿qué pasa con el amor queconsideramos el más elevado, el más puro, el más santo ypuro? ¿No requiere planificación? Por supuesto, larespuesta es contundente y requiere planificación. Este esel punto que siempre enfatiza este libro: ¡el amor requiereplanificación!El hecho de que una persona pueda obtener el alimentodel dulce amor y la calidad de su vida amorosa afectarádirectamente su vida, y esto depende en gran medida de sucuidadosa planificación. La gente a menudo se refiere alcortejo de otra persona como "búsqueda". De hecho, estoes muy inexacto. Si el amor es solo la búsqueda de alguien,entonces, después de enamorarse y casarse, ¿la búsquedaperderá inmediatamente su significado? El conceptomoderno de amor ha ido mucho más allá de la categoría de"búsqueda" y se ha convertido en la planificación de unasituación humana específica: ¡la planificación del amor!ll d l f ó d l é



La llamada planificación del amor, en términossencillos, consiste en establecer una meta de amoradecuada para una persona que necesita amor y utilizar losmedios adecuados en el momento adecuado paraenamorarla y finalmente unirla. Si comparamos el amor conun proceso de consumo en el mercado, el objetivo de laplanificación del amor es encontrar el producto único en elmundo más adecuado para usted, el "consumidor fiel". Tepermite disfrutar del romance del amor, la calidez del amory la pasión del amor.Planificar el amor parece ser contrario al significadooriginal de "amor", el amor es el placer mutuo de dospersonas y la resonancia del alma, ¿cómo puede permitirque se inserte en él una planificación utilitaria? De hecho,planificar el amor no es negar los sentimientos, sino hacerque los dos sentimientos se integren más perfectamente. Elamor no existe en el vacío y el utilitarismo es inevitable enla vida real, por lo que el amor inevitablemente estarámarcado por el utilitarismo. Aunque aquí enfatizamos laplanificación del amor, no pretendemos enseñarle aconvertir el amor en una conspiración, solo le recordamosque el amor se puede encontrar mediante un análisiscuidadoso, un estudio cuidadoso y una planificacióncuidadosa para encontrar las leyes del amor y hacerlas. Elamor alcanza la perfección científica. Con la planificacióndel amor, nuestro amor ya no será ciego, ya no nosextraviaremos, ya no pisaremos fácilmente las minasterrestres del amor y ya no nos asustará el miedo a caer enla dulce trampa de alguien. Por lo tanto, una planificaciónamorosa madura permitirá a los amantes hacer frentefácilmente a todas las situaciones amorosas complejas yaumentar la tasa de acierto de las flechas del amor.Aunque la planificación del amor es un tema nuevopara muchas personas, en realidad existe desde hacemucho tiempo, incluso en la antigüedad: Zhuge Liang eraun hombre talentoso y varonil. Podría haberse casado conuna bella dama, pero él, pero Huang Chengyan aceptócomprometerse. La chica fea y talentosa para él porque yahabía fijado el objetivo de su amor en las "chicastalentosas". Los hechos después del matrimoniodemostraron que el plan de amor de Zhuge Liang fueexitoso, y la chica fea de Huang se hizo conocida como"chica talentosa". Proporcionó una gran ayuda para eldesarrollo profesional de Zhuge Liang en el futuro. En laépoca contemporánea, el feliz matrimonio de nuestrod h l d l l



querido Primer Ministro Zhou Enlai es un modelo para elmundo y también es respetado por el mundo. Cuando ZhouEnlai estudiaba en Francia, tenía una compañera de claseque no solo era inteligente sino también muy hermosa y loadmiraba. Sin embargo, Zhou Enlai disparó la flecha deCupido a Deng Yingchao, quien no era sobresaliente enapariencia. ¿Cuál fue la razón? Como dijo el propio ZhouEnlai, lo que consideraba era que su firme compañeradebería ser una mujer que tuviera la misma alta concienciarevolucionaria que él y pudiera compartir las alegrías y lastristezas con él en el futuro, y Deng Yingchao eraprecisamente esa mujer. Por lo tanto, después de que ZhouEnlai, que estaba lejos en Francia, "planificara" su objetivoamoroso, con frecuencia escribía cartas a Deng Yingchao,que todavía estaba en China. Hongyan transmitió su amor ylos corazones de los dos jóvenes finalmente latieron juntosy finalmente se convirtieron en marido y mujer, amándosedurante toda la vida. Los hechos han demostrado que laelección de Zhou Enlai fue muy correcta.De lo anterior se puede ver que la planificación delamor no solo no es opcional, sino también muy necesaria.Entonces, cómo llevar a cabo la planificación del amor es loque explorará este libro. Dado que es un temacompletamente nuevo, de hecho no lo hemos estudiado losuficiente, por lo que solo estamos lanzando algunas ideasaquí y esperamos recibir críticas y correcciones de loslectores.
2. ¿A quién se le debe tirar la

hortensia?
Cuando era joven, ¿qué mujer no fantaseaba con elpríncipe azul de sus sueños? ¿Qué joven no ha tenido eldulce sueño de “cuando se nombra la medalla de oro, lanoche de bodas se llena de flores y velas”? Entonces,cuando tu objetivo ha sido fijado, él o ella es un buen amigode tu compañero de clase o de trabajo, o un compañero dejuegos de tu novia de la infancia, o el amante de tus sueñosque "se enamoró a primera vista". En este momento, ¿cómovas a lanzar tu hortensia a la otra parte?



(1) Muestra amor a tus novios de la
infancia.

"Cuando mi cabello cayó sobre mi frente por primeravez, jugué frente a la puerta con flores dobladas. El hombrevino montado en un caballo de bambú y rodeó la cama parahacer ciruelas verdes. Hemos vivido juntos durante milesde kilómetros y hemos vivido juntos durante miles dekilómetros. No hay dudas al respecto. A mis catorce añossoy la esposa de un caballero, y mi rostro aún no hamostrado mi vergüenza. Bajó la cabeza hacia la paredoscura, miles de Nunca te llamo de nuevo. Levanto lascejas ante la quince años, deseando estar entre el polvo ylas cenizas." ("Chang Qian Xing" de Li Bai).La relación cultivada por los novios y las patillas de lainfancia puede evolucionar hacia un apego profundo. Laalegría de pretender ser una novia y un novio en la infanciapuede convertirse sutilmente en una comprensión tácita amedida que aumenta la edad: casarse solo con el rey ocasarse con el rey. De hecho, las parejas de la infanciasiempre tienen una influencia especial en nuestroscorazones que los futuros amigos no pueden igualar.Debemos apreciar esta emoción tan pura y sagrada,continuar enriqueciéndola, enriqueciéndola ydesarrollándola, y finalmente formar un matrimonio feliz.
(2) Muestre amor a amigos que son

compañeros de clase y colegas.
Como dice el refrán: "Los opuestos se atraen." Loshombres y las mujeres tienen más probabilidades deenamorarse con el tiempo. En el estudio, el trabajo y la vidacompartidos, los compañeros de clase y colegas que tienenmás contacto entre sí tienen más probabilidades de ser"por orden de llegada". Como resultado, los estudiantesuniversitarios siguen enamorándose y las historias de "TheOffice" se intensifican.Debido a que los compañeros de clase han estadotrabajando juntos durante mucho tiempo, tienen unacomprensión personal profunda y completa de susrespectivas ideologías, habilidades y especialidades,actitudes de vida, personalidades, hábitos y pasatiempos, ylas decisiones que toman sobre esta base son relativamentel d á l l



racionales. Además, los sentimientos que se construyen alcompartir alegrías y tristezas suelen ser más fuertes,especialmente los verdaderos sentimientos en laadversidad son los más conmovedores.Enamorarse de compañeros de clase y colegas es unaforma más ideal de elegir cónyuge, sin embargo, si elnúmero de personas con las que sueles entrar en contactoes limitado, por un lado, debes ser bueno para descubrir lobello, amable y cariñoso. corazones entre los compañerosde clase y colegas comunes, comunes o corrientes que terodean, por otro lado, no traces una línea como una prisión,sino ataca con valentía e intenta ampliar el alcance de la"búsqueda".
(3) Muestra amor a los amigos

casamenteros.
En la mitología occidental, el Dios del Amor disparaflechas doradas para conectar los corazones de hombres ymujeres. En los antiguos mitos y leyendas chinos, elanciano bajo la luna ataba los pies de dos personas con unhilo rojo. ¡El papel mediático del casamentero es elcatalizador del amor!Sin embargo, si el emparejamiento le brinda laoportunidad de elegir, una buena combinación externa nosignifica que dos personas realmente puedan llevarse bienemocionalmente. No es aconsejable simplemente creer enlas palabras del casamentero y cerrar el tratoapresuradamente: ambas partes deben profundizar suexploración interior mutua. Como dice el refrán: "Sólo elusuario sabe si un zapato se adapta a sus pies o no". Siestán en armonía, entrarán a la casa, si no están enarmonía, tomarán una decisión inmediatamente. "El dolor alargo plazo es peor que el dolor a corto plazo". De locontrario, si dejas que los arreglos de los demás, loscomerá sin sabor y los abandonará demasiado tarde.Las cadenas de televisión y otros medios decomunicación también ofrecen a hombres y mujeresjóvenes algunos lugares para "hablar abiertamente sobre elamor". Por ejemplo, Shanghai Oriental TV lanzó unprograma tan popular llamado "Saturday Date". Después deque se convirtió en un éxito, el número de jóvenes que seinscribieron fue total. Dos mil mensajes de voz no sonsuficientes y hay muchas más candidatas que mujeres. losl d á d h b



masculinos.. Además de permitir que hombres y mujeresjóvenes hablen sobre sus puntos de vista sobre el amor, elprograma también realiza "citas rápidas" en el acto. Haybastantes parejas que se conocieron a través del programay finalmente se enamoraron. Se puede observar que en elpasado los talentos con malas condiciones para elegircónyuge necesitaban más ayuda de los "casamenteros";pero ahora cada vez más personas con buenas condicionesestán dispuestas a utilizar los medios de comunicación parainvolucrarse con los candidatos con condiciones favorables.Especialmente el cambio en el concepto de mujer, que esmuy grande, desde la espera pasiva hasta la iniciativa demostrarse y atacar con valentía.
(4) Muéstrale amor a un amigo del que te

enamoras a primera vista
En ocasiones accidentales, o por casualidad, un hombrey una mujer se encuentran por casualidad y causan unabuena impresión. En sus continuas interacciones, poco apoco se desarrolla una romántica historia de "amor aprimera vista".Los amantes que se enamoran a primera vista se lanzansus hortensias al mismo tiempo en el tembloroso momentode "ver" sin tener que buscar otros caminos. Pero, ¿esfiable el "amor a primera vista"?Cuando haces amigos por primera vez, tus encantosexternos, como la buena apariencia, los modales elegantes,la conversación generosa y el temperamento único, sonrealmente llamativos y adorables. Si continúaninteractuando, si descubren que la otra persona no sólo esbuena en apariencia, sino también inteligente de corazón, ysi son compatibles entre sí, se puede predecir el éxito de larelación entre las dos personas; pero si Las dos personas sellevan bien y son incompatibles, la intimidad entre ellasserá difícil que los sentimientos surjan o logren avances. El"amor" del "amor a primera vista" no es tanto "amor" sinosimplemente "me gusta". Por lo tanto, el "amor a primeravista" es un buen comienzo para la relación entre las dospartes, pero el amor verdadero se forma principalmentelentamente al llevarse bien y conocerse. Si los dos sexos nose entienden bien y se apresuran a casarse a primera vistasin una base emocional real, es realmente un movimientoimprudente: tendrás que beber el vino amargo que hasl b d ú h h l f d



elaborado tú mismo. De hecho, cualquier forma de amor sindecisiones sabias y prudentes en su proceso de desarrolloes arriesgada.
(5) Muestra amor a un amigo que “odia

amar”Como dice el refrán: "Si no luchas, no puedes llegar aun acuerdo" y "Si no luchas, no os uniréis". Incluso loshombres y mujeres que son hostiles entre sí tienen quesucumbir a la ley de atracción de sexos opuestos, y cuantomayor es la resistencia, mayor es la atracción. La "guerra"entre sexos es ciertamente especial. "Las personas quemejor te conocen no son tus amigos, sino tus enemigos".Existe una situación similar en el amor: la persona opuestaa ti suele ser la que más llama tu atención. ¡Estudiar"contramedidas" día y noche puede requerir tanto tiempo yenergía como el inolvidable mal de amor entre amantes! Dehecho, los dos bandos opuestos a menudo se niegan a cederporque se encuentran con sus oponentes. Si el oponenteobviamente está muy por detrás de usted, no vale la penapreocuparse. En la constante confrontación de ojo por ojo,se crearon chispas feroces y, sin saberlo, se encendió elfuego del amor. Las cosas buenas llegan lentamente, perocuando el amante finalmente "despierta", el amor tardíosuele ser extraordinariamente dulce. Cuanto más difícilesson las cosas de conseguir, más tiende la gente avalorarlas. Incluso después de haberse enamorado, losamantes pueden seguir "peleándose" entre sí, pero despuésde todo, la naturaleza se ha convertido en "conflictos entrelas personas".
3． El amor hay que gestionarlo

con "corazón"
El amor es algo espontáneo, los hombres y las mujeresse conocen bien y a veces se enamoran de forma natural.Debido a esto, muchas personas tienen un malentendido,pensando que el amor no necesita ser cultivado por unomismo, sino que sólo depende del "crecimiento natural".Por lo tanto, al abordar la relación con tu amante, debesser descuidado y descuidado. Esta actitud puede dard d h d l



oportunidades a otros, haciendo que un tercero tome lainiciativa, o puede hacer que el amor sea aburrido y sincolor. Por lo tanto, muchos jóvenes amantes suelenquedarse relativamente sin palabras cuando están juntos ysienten mucha envidia de la rica y colorida vida amorosa deotros amantes y su profundo afecto. De hecho, la envidia noayuda y esperar pasivamente el "crecimiento natural" delamor no conseguirá lo que desea. Porque aunque el amores espontáneo, su crecimiento, plenitud e incluso elflorecimiento de flores y frutos brillantes dependencompletamente del corazón del amante, lo que significa quenecesita usar su cerebro para planificar y crear.La vida amorosa es multifacética y tiene múltiplescapas. Como amante, debemos trabajar duro para explorartodo esto. En términos de vida emocional, no sólo debemosentendernos, sino también fusionarnos. Debemos aprendergradualmente a amar lo que ama el otro, a gustarle lo quele gusta y preocuparnos por las preocupaciones del otro,para que las alegrías, las tristezas y las alegrías de ambaspartes puedan oscilar al mismo ritmo. De esta manera, seproducirá gradualmente una "resonancia" emocional, loque permitirá a los amantes experimentar ondasemocionales que no se pueden experimentar con otros. Entérminos de vida espiritual, debemos entrar gradualmenteen el mundo inherente de la otra persona, saber lo que laotra persona sabe, pensar en lo que piensa la otra personay pensar en lo que piensa la otra persona. Aunque debido adiferencias en cultura, profesión y experiencia, esimposible para ustedes alcanzar los mismos altos logros enlos campos inherentes de la otra parte, siempre y cuandoestudien con su corazón, piensen con su corazón y lo hagancon su corazón. corazón, poco a poco puedes hacer queambas partes deambulen en el mismo mundo y crear unaespecie de "La emoción especial de conocerse a uno mismoy ser feliz". En términos de vida social, debemos trabajarduro para adaptarnos al círculo vital de cada uno yconstruir un encantador "mundo de dos personas". Estoparece fácil, pero en realidad es muy difícil de hacer.¿Cuántos amantes no pueden unir su "mundo único"inherente, o este territorio es siempre una "isla deultramar" y no puede reconciliarse con su mundo original?entonces el mundo personal es lo mismo que la jaula. Perosus viejos e inextricables sentimientos siempre lostorturarán, impidiendo que surja la pasión.b ñ l l d ó



Cabe señalar que en los tres aspectos de emoción,espíritu y sociedad, los amantes tienen un camino difícil ylleno de baches por recorrer, y hay muchas oportunidadespara crear nuevos reinos. Por lo tanto, es imposible cultivarflores brillantes de amor confiando únicamente en el"crecimiento natural". Por lo tanto, el amor es un examen ytodos deben responder todas sus preguntas antes de podercalificar; el amor también es un edificio y todos debencompletar todos sus procesos antes de poder disfrutarlo.
4. Haz planes para proteger las

semillas del amor.
Las semillas del amor han brotado y atravesado elsuelo, para que ella pueda prosperar se deben aplicarnutrientes constantemente. Una cita bajo el atardecer laemborrachará infinitamente, una hermosa postal le traeráun amor profundo, unos cuantos cumplidos ingeniosos laharán hermosa... Sólo dominando las habilidades de hablarsobre el amor, se conquistará el corazón de la novia.
(1) Conoce a tu novia al atardecerEn términos generales, la capacidad de pensamiento delas personas está en su punto más bajo durante el períodoprevio a la puesta del sol. Los psicólogos nos dicen que larelación entre el espíritu y el cuerpo humanos se rige por el"tiempo interno", y el tiempo interno de las personas, aligual que otras leyes naturales que gobiernan el desarrollofísico y mental humano, tiene altibajos. Su punto más altoocurre por la mañana y su punto más bajo aparece por latarde cuando se pone el sol.Las mujeres tienen más probabilidades de seremocionales que los hombres, especialmente cuando sepone el sol, y ellas mismas son inexplicablementepropensas a ponerse tristes. Pasó otro día, y en esemomento su corazón pedía la llegada de su amado,derramando su anhelo por el día y compartiendo loscaminos y prados al anochecer con su amado. En estemomento, todos los paisajes y estados de ánimo estáncoloreados con el color de los sueños. Es más probable quelas mujeres se sientan emocionales en este momento: ald f d ó f l ál d íf



disfrutar de una atmósfera emocional tan cálida, pacífica,cómoda y confortable, sentirá lo hermoso que es el mundoy lo feliz que es. Aprovecha el buen momento del anochecerpara expresar tus verdaderos sentimientos a la chica queamas, y ella eventualmente se conmoverá.
(2) Cuando salgas por negocios, envíale una

postal todos los días.
Aunque muchos hombres y mujeres llevan muchotiempo enamorados, su relación aún no ha alcanzado unnivel muy profundo. Si no tienes ninguna idea nueva,entonces tu relación permanecerá donde está.Pero un día, de repente recibió su carta y su estado deánimo debe haber sido bastante sutil en ese momento. Porlo tanto, cuando salgas por negocios, también puedesenviarle más cartas y postales a tu amante, incluso unbreve saludo o simplemente decirte tu paraderosorprenderá a tu amante. Ella sentirá que siempre estáspensando en ella y que, vayas donde vayas, tu corazón y elde ella están conectados. La correspondencia tambiénpuede proporcionar una mejor manera de expresar sussentimientos por sus seres queridos. Tal vez ella no tengasentimientos profundos por ti en momentos normales, o talvez no haya decidido si tener una relación profundacontigo. Si puedes atacarla a través de la comunicación eneste momento, definitivamente se sentirá halagada. Por lanoche, ella sacará tu carta una y otra vez y reflexionarásobre las palabras que contiene. Naturalmente, te querrácada vez más y tu posición en su mente será cada vez másimportante.
(3) Felicítala en tono público.
La gente es sensible a las palabras que se dicen a susespaldas. Especialmente las mujeres, las palabras a susespaldas tienen una mayor influencia en ellas. La razón porla que las mujeres son así es porque quieren conocer suverdadero rostro. Creerá lo que sus colegas y amigos a sualrededor digan sobre ella a sus espaldas.Si quieres elogiar a una chica que conociste porprimera vez, también puedes decirle: "Escuché de misamigos que eres muy hermosa y linda. Cuando te conocíh l l íd



hoy, realmente te lo mereces". O: "He oído que nuestraempresa contrató a una chica hermosa este año. Señorita,¿es usted? De hecho, es más hermosa de lo que pensaba".Si la elogia en un tono público, le resultará más fácilaceptar. y siente el placer de ser reconocida por el público.Entonces, en lugar de repetir el cumplido que le dijistecien veces, sería más útil agregar: "Todo el mundo diceeso". Porque las mujeres nacen con ganas de serreconocidas por todos.
(4) Deja que tú y ella tengan un secreto

común.
A muchas personas les gusta decir: "¡Te contaré unsecreto, pero nunca debes contárselo a nadie más!" Si lamisma frase proviene de un hombre, lo más probable esque se considere realmente un secreto. Cuando le dicesesto a una mujer, la hace sentir digna de confianza. Ellasiente que esto es un testimonio de la profundización de surelación y, naturalmente, sentirá una sensación de cercaníahacia usted. Esta es una tendencia psicológica exclusiva delas mujeres.Por ejemplo, cuando estás en el trabajo y ellaocasionalmente comete un pequeño error y tú lacompensas sin decírselo a nadie, ella definitivamente teestará muy agradecida. Otro ejemplo es que no estásatisfecho con sus superiores o colegas y, a menudo, secuenta entre sí sus cosas vergonzosas, pero no laspublicita. Con estos secretos compartidos entre tú y ella,ella acelerará el ritmo para acercarse a ti.
(5) Utilice movimientos apropiados al hablar

con ella.
Las mujeres sienten con mucha fuerza las cosas queestán a su alcance. Sus puntos de vista y sentimientossobre las cosas comienzan principalmente con el tacto.A las mujeres no les gusta escuchar las confesionesabstractas de las demás, pero están dispuestas a aceptaracciones concretas. Si solo dices palabras dulces sinacciones concretas, ella dudará de tu sinceridad y sesentirá muy incómoda. Pero si la sostienes por el hombro y
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la mano, ella se sentirá diferente y a partir de ese momentonacerá el amor y el agrado.
(6) Enfatizar que ella es la “protagonista”
Hombres, al cortejar a la persona que amas, recuerdaenfatizar que ella es la protagonista. Si la persona queamas es una mujer con una fuerte autoestima, inteligente ycapaz, deberías prestar más atención a este punto. Bajo lapremisa de enfatizar que ella es la protagonista, elógialanuevamente y te sonreirá con complicidad.
5. Que el Titanic nunca se hunda

El amor es el tema eterno de la vida y todos esperanque "el árbol del amor siempre esté verde". Sin embargo, eldolor del desamor siempre va acompañado de la dulzuradel amor. Sin embargo, el desamor no es inevitable: "Sóloconociéndote a ti mismo y al enemigo podrás sobrevivir acien batallas" y "sabiendo que puedes". "No hacer algo perono hacerlo" es un acierto y puede ayudarte a salir del amor.La sombra elabora el vino del amor.El amor hermoso debe perseguirse y cultivarse consinceridad y amor, y regar la flor del amor con ideascomunes. Hay que decir que todo el mundo anhela ypersigue un amor hermoso. Sin embargo, el vino amargodel amor perdido siempre hace que la gente lo pruebe.Para evitar el desamor, la mejor estrategia es fortalecercontinuamente el terraplén del amor.
(1) Prescribir el medicamento adecuado al

casoDescubrir el motivo por el que ella (él) quiere romper yrecetarle el medicamento adecuado es una habilidadimportante para evitar el desenamoramiento.Amar es hacerse más perfecto y más adecuado a la otrapersona. Debes ponerte en el lugar de la otra persona, sermás considerado con ella (él), controlar tu temperamento yser una persona considerada. Si a tu novia (o novio) legusta el romance, debes entrenarte para ser másd



interesante, aprender a experimentar sus sentimientos conmás delicadeza y cambiar tu actitud descuidada y lujuriosa.No te irrites con la otra persona y caigas en la trampade romper.
(2) Gran sabiduría pero necedad
Ella (él) usa el truco de “mantener distancia” parahacerte sentir perdido, o crea malentendidos y peleas paraver si te enojas y te alejas; incluso inventa una excusa paradecir que estás en un negocio. viaje, esperando diluir tuamor a través del tiempo y el espacio. .Para abordar los tres métodos eufemísticos e indirectosanteriores para cortar el amor, "fingir ser estúpido" es unabuena manera de romper la conspiración del "enemigo".Permanecer igual en respuesta a todos los cambios. Siella (él) quiere cortar la relación entre los dos, ¡déjela (él)realizar un espectáculo de un solo hombre! No aceches nite concentres en las personas, sino confía y espéralas detodo corazón. Tal vez la otra parte se sienta conmovida porsu confianza de "pequeña raíz" y no pueda evitar mirarhacia atrás.
(3) Amor puro y amargo
Ella (él) te dice categóricamente: "¡No somos aptos,rompamos!"Miras a la otra persona con tristeza: “Si crees que esmejor separarte, entonces respeto tu decisión”. Luego, conlágrimas en los ojos y una sonrisa triste, te despides:“Tienes que cuidarte mucho”. "Tu tráquea no es buena."Bueno, tienes que tener especial cuidado cuando hace frío."O, con más gracia, con el amor de Dios por el mundo en susojos: "Mientras tu vida sea mejor que la mía, yo Estarésatisfecho."No tomes la iniciativa de retener a la otra persona,pero sin darte cuenta revela tu amor apasionadoincontrolable, parece que quieres dejar volar a la otrapersona, pero en realidad estás atando en secreto un hiloemocional para encadenarla.Un requisito previo es que la otra parte realmente noquiera romper o que la intención de irse no sea muy firmepara obtener un buen resultado.



(4) Trátense bien unos a otros
El amor no es posesión, dos personas se enamoran paraalgún día emprender un viaje en esta vida. Antes de zarparhay que hacer todo tipo de preparativos y comprobar si haydeficiencias, porque al fin y al cabo, no podemos renunciara este viaje sólo por deficiencias antes de que comience.Recuerdo que la famosa poeta taiwanesa Xi Murongescribió esta frase: "Si has empezado a enamorarte,entonces debes ser buena con él. No importa lo que paseen el futuro, no puedes arrepentirte".
6. Deja que el amor dé alas a la

sabiduría.
Shakespeare, el gran escritor británico, dijo una vez:"El amor es la chispa de la vida, la sublimación de laamistad y la armonía del alma. Si las emociones humanaspueden dividirse en grados, entonces el amor deberíapertenecer al nivel más alto". A lo largo de los tiempos, encasa y en el extranjero, ¿cuántos entre personas conideales elevados, sabios y filósofos, literatos y poetas, eincluso gente corriente, cuyo corazón no temblará por elamor, cuya vida no será espléndida por el amor, y ¿Cuyajuventud no será espléndida por amor?El amor nos acompaña a medida que crecemos, nosacompaña a medida que envejecemos y morimos, dominanuestras emociones, crece y muere en nuestro nacimiento,vejez, enfermedad y muerte. Es como las rosas enprimavera, algunas florecen con el viento y otras caen conla lluvia; es como los dientes de león en otoño, algunasrevolotean entre el cielo y la tierra, mientras que otrascaen y mueren en la arena seca.El amor puede convertir el salvajismo en dócilidad, larazón en locura, la cautela en temeridad y la vulnerabilidaden fuerza. El amor puede volver valientes a los cobardes,pero también puede volver cobardes a los guerreros; puedehacer ricos a los pobres y entumecidos a los ricos; puedevolver estúpidos a los talentosos, pero también puedevolver nobles a los mediocres... Cuando el amor es alegre,es como los cánticos de los dioses, que embriagan a todo elcielo con la música de las hadas; pero cuando el amor sel ld ó d l d h



enoja, es como la maldición de los demonios, que hace quela gente se hunda en la oscuridad. El amor tiene un podermágico enorme, pero a veces es como la huella en el hielo yla nieve: en un momento de calor, se funde en el agua ydesaparece.Ya sea hombre o mujer, lo que hace más destacada a lapersona que amamos es la fuente de nuestra felicidad.La Primera Ministra británica Margaret Thatcher fue la"Dama de Hierro" que dominó la política británica. Susdestacados logros políticos atrajeron la atención delmundo. Como mujer, es una buena esposa y madre, alabadapor su marido y sus hijos. Su vida amorosa con su maridoDennis siempre ha sido perfecta, armoniosa y feliz, ytambién ha llamado la atención del mundo. Desde ser hijadel dueño de una tienda de comestibles de un pequeñopueblo hasta convertirse en una mujer fuerte ytodopoderosa, siempre ha ocupado una posiciónfundamental en el corazón de su marido. Los dos siemprehan sido respetuosos, cariñosos y armoniosos. Se puededecir que todo esto es inseparable de Margaret, más tardela exitosa planificación del amor de la señora Thatcher.La primera razón de su éxito radica en el claro objetivoamoroso de Margaret: Margaret fue elegida candidata delPartido Conservador para el distrito de Dadeford a la edadde 24 años. En Gran Bretaña en ese momento, el conceptode estatus familiar era muy importante. Es muy raro queuna hija se convierta en candidata conservadora. SiMargaret, que se dedica a la política, quiere seguirdesarrollándose en el ámbito político, debe confiar en lafortaleza financiera de otros; y Dennis es sin duda el mejorcandidato: tiene una fuerte fortaleza financiera y una vidarica, lo cual es una imprescindible para incorporarse a lapolítica: una condición indispensable.El segundo es su claro posicionamiento: la señoraThatcher era una política destacada en la sociedad. Aunqueconsideraba la política como su único objetivo, como mujersabía muy bien qué papel debía desempeñar en la familia:era la esposa de Dennis y la madre de sus hijos; basándoseen su claro posicionamiento de sí misma, la señoraThatcher nunca dejó de ser ama de casa fuera de lasactividades políticas. En la vida real, la señora Thatcher erauna esposa amorosa y una madre amorosa que aúnmantenía su feminidad. Presta atención a la belleza de suapariencia y nunca olvida mostrar su encanto femenino entodas partes. ó d



Fue precisamente gracias a su comprensión precisa desu propia posición en el plan amoroso que la señoraThatcher se ganó el amor inquebrantable de Dennis.Además, el análisis psicológico de la señora Thatchersobre su marido Dennis también fue relativamente preciso:sabía que Dennis tenía una personalidad fuerte y eraextremadamente orgulloso. Por lo tanto, en sus propiasdecisiones políticas, la señora Thatcher siempre escuchólas opiniones de Dennis con una mente abierta. .ysugerencias. Por lo tanto, los dos no sólo son una buenapareja en la vida, sino también buenos compañeros en lacarrera. ¡Parece que gestionar adecuadamente el amor estambién una de las armas mágicas de la señora Thatcher!Se puede ver que un autoposicionamiento razonable yun posicionamiento del grupo objetivo en la planificacióndel amor son requisitos previos para el éxito del amor, yuna gestión adecuada del amor y un cuidado cuidadosopueden mantener un amor duradero.Margaret, que se dedicaba a la política, quería mucho aDennis, que era alto y fuerte. Bajo su amplia frente, hay unpar de gafas oscuras de montura ancha, que revelaninteligencia y sabiduría. Es 10 años mayor que Margaret,maduro y considerado.El matrimonio de Margaret y Dennis no fue fácil. Lospadres de Margaret eran ambos devotos metodistas, cuyasenseñanzas se oponían firmemente al divorcio. Dennis sedivorció de su ex esposa en 1946. La madre de Dennis nopodía entender por qué su hijo, que nació en la clase alta,se casaría con la hija del dueño de una tienda decomestibles de un pequeño pueblo. Ambos rompieron losgrilletes de la etiqueta y las restricciones del estatusfamiliar antes de ingresar juntos a la Iglesia Wesley.La señora Thatcher tuvo suerte: dijo que hacía muchascosas de forma intuitiva. Su intuición la llevó a decidir queDennis era el compañero perfecto para ella.Ya sea antes o después del matrimonio, Dennis siempreha sido un ganador en el campo de la operación y gestiónempresarial. Hay un dicho: Detrás de cada hombre exitosohay una gran mujer. Pero Dennis, un hombre exitoso,estaba detrás de una gran mujer. Aunque su éxito parezcainsignificante comparado con los logros de esta gran mujer.La señora Thatcher era un animal político yconsideraba la política como su único objetivo. Dennis estodo lo contrario. No quiere participar en política y no legusta tratar con políticos. Además de los negocios, lo queá l l lf d



más le interesa es jugar al golf. Estas dos personas condiferentes intereses en la vida y objetivos profesionalesmuy diferentes en realidad se eligieron mutuamente comosocios. Desde el día en que se casaron entendieron que launión de dos personas debe ser primero una uniónespiritual, y sus respectivas carreras deben estar en primerlugar, el entendimiento mutuo, el apoyo y la cooperaciónson los lazos que mantienen a la familia. A medida que laseñora Thatcher tenía cada vez más éxito en la política,Dennis tuvo que dar un paso atrás y desempeñar un papelde apoyo, allanando el camino para el cargo de su esposa.La señora Thatcher tomó la decisión correcta ese año yDennis tenía todo lo que necesitaba. Él no es sólo un"suegro" meticuloso y reflexivo y un "tesoro" al que sepuede acceder en cualquier momento, sino que también essu "alto ginseng" y su columna vertebral. En muchos casos,la confianza de la señora Thatcher provino del juicio y elconsejo de Dennis. Ambos son una buena pareja en la viday buenos amigos en los negocios. Aunque Dennis tenía unapersonalidad fuerte y estaba extremadamente orgulloso,cuando vio que su esposa asumía las responsabilidades delpartido y del país, estuvo dispuesto a renunciar a su orgullovaronil y apoyarla con todas sus fuerzas. En asuntos deEstado, algunas de las decisiones clave de la señoraThatcher surgieron del consejo de Dennis. La señoraThatcher también siempre escuchó con humildad lasopiniones y sugerencias de su marido. Porque los hechoshan demostrado muchas veces que los consejos de Dennissuelen ser tranquilos y correctos. Lo más sorprendente esque en noviembre de 1990, ante feroces diferencias dentrodel Partido Conservador, la señora Thatcher evaluó lasituación, miró el panorama general y renuncióresueltamente a su cargo de Primera Ministra paramantener la unidad del partido y poner fin a la crisis. lasituación general primero. Este movimiento se basó en elconsejo de Dennis. Efectivamente, su acción no sóloconsolidó la posición del Partido Conservador, sino quetambién se ganó la simpatía y la admiración del mundo.Lo valioso de Dennis es que apoyó y ayudó plenamentea la señora Thatcher, pero nunca excedió su autoridad, sinoque estuvo dispuesto a esconderse detrás de su esposa yser un "esposo que siempre se esconde en el lugar másoscuro". A menudo decía: "Mi tarea no es destacar." Dehecho, en las ocasiones en que tenía que asistir, siempre sequedaba en un rincón para esconderse, o ayudaba a sul h bl b l



esposa en algunas tareas, y rara vez hablaba en voz alta ollamaba la atención. También hizo todo lo posible paraevitar a los periodistas. Después de que la señora Thatcherllegara a dominar la política, él decidió: Voy a vivir así,evitando los flashes que rodean a mi esposa. Está feliz demantenerse alejado de la política y de la gente que lorodea. Le gustan los deportes y está más dispuesto a tomaruna copa después de jugar al golf con sus amigos.La vida suele estar llena de drama. Aunque Dennis noquería destacarse y siempre evitó la linterna que rodeaba asu esposa, cuanto mayor era la popularidad de la señoraThatcher y más brillante su imagen, mayor era lareputación de Dennis y más brillante se volvía. Porque sumarido y su mujer ya se han convertido en uno, y el destinodetermina que ninguno de los dos pueda vivir sin el otro.Cuando la gente estudió el secreto del éxito de la señoraThatcher, descubrió la contribución de Dennis. No es deextrañar que ni siquiera la reina Isabel se olvidara deotorgarle una medalla a Dennis cuando se la entregó a laseñora Thatcher. Nadie puede decir si la señora Thatcherdescubrió a Dennis o si Dennis ayudó a la señora Thatcher.La gente sólo sabe que la "Beca Dennis" existió gracias a laSra. Thatcher.El 22 de noviembre de 1990, en el momento crítico dela elección de la dirección del Partido Conservador, laseñora Thatcher, que ya estaba a la vista de la victoria,decidió abandonar la campaña en beneficio del partido ydel futuro del país. Esa noche, la señora Thatcher, vestidacon un vestido azul, apareció en público para pronunciar sudiscurso final. No había tristeza ni resentimiento. Estabatan enérgica, animada y segura como siempre.A partir de ahora empezará una nueva vida, la vida deuna mujer completa. La señora Thatcher dominó la arenapolítica durante ocho años y sus destacados logrosatrajeron la atención del mundo; como mujer, su feliz yarmoniosa vida amorosa fue igualmente llamativa. Sepuede decir que la exitosa planificación de su amor porparte de la Sra. Thatcher contribuyó a sus notables logrosen su carrera política y hizo realidad su sueño de alcanzarla cima del poder.Amor, te adentras en el centro de todo, convierteshechos inexistentes en posibilidades y te comunicas con lossueños.Aunque algunas personas llaman al matrimonio deJacqueline con el trigésimo quinto presidente de losd d h d l



Estados Unidos, John F. Kennedy, un matrimonio en el quetodos obtienen lo que quieren, este matrimonio feliz yarmonioso es elogiado por la gente y se ha convertido enuno de los raros matrimonios felices. en la historia de lospresidentes estadounidenses. Jacqueline logró ganarse elfavor de Kennedy entre las bellezas y se convirtió en laprimera dama estándar de los Estados Unidos, todo graciasa su exitosa planificación del amor.Su éxito se refleja primero en su claro posicionamiento:a Jacqueline le gusta el poder y el dinero, sabe que nopuede heredar muchos bienes de su familia y para lograr suobjetivo debe casarse con una persona superior, mientrasque Kennedy es, sin duda, ella fue la elección perfecta enese momento. Necesitaba que Kennedy trascendiera suclase. En cuanto a la personalidad y el temperamento, sipueden tener ideas afines es secundario.En segundo lugar, se debió al exitoso análisis de lapsicología de Kennedy: ella sabía que Kennedy era un típicoaventurero que apreciaba una vida bohemia de soltería, yque la gran ambición de Kennedy era postularse parapresidente; Jacqueline sabía que si Kennedy quería realizarsu más alto ideal , lo más probable es que la elección másinteligente sea casarse y formar una familia, porque elpúblico estadounidense solo está dispuesto a otorgar elcargo público más alto a personas con familia. Basándoseen el análisis psicológico de Kennedy, Jacqueline siguió suspreferencias y se posicionó como una dama digna,elegante, encantadora y encantadora para convertirse en lamejor candidata para la señora Kennedy. En laimplementación específica de la estrategia, Jacquelinesiempre se adhiere a un principio: no dar demasiado, serreservada y estar fuera de su alcance: a veces tomó lainiciativa de ir al Congreso a entrevistar a Kennedy para sucolumna, y trajo deliciosas almuerzo A veces ella nocumplía su promesa o rechazaba su invitación, o incluso seiba sin saludar; estos pequeños trucos estimularonfuertemente el deseo de Kennedy de conquistar aJacqueline, y finalmente marcaron el comienzo de lapropuesta de Kennedy en 1953.La exitosa planificación del amor de Jacquelinefinalmente ganó el amor de Kennedy, lo que le permitióganar más prestigio y honor y hacer realidad su sueño deadolescente.Se puede ver que en el proceso deplanificación del amor, la investigación preliminar es muyimportante saber que solo sabiendo usted y el enemigod d b ll l l f ó d ll d d l



pueden ganar cada batalla, y la planificación detallada delamor: el funcionamiento de las habilidades del amortambién es crucial y no se puede ignorar.Kennedy y su esposa, Jacqueline Bouvier, se conocieronen casa de su amigo Charles Bart. En ese momento,Jacqueline era una reportera joven, bonita, inteligente yencantadora. Los dos se enamoraron a primera vista y,después de casi dos años de noviazgo, se casaron enNewport en el otoño de 1953.Aunque John F. Kennedy y Jacqueline estaban casados,provenían de dos familias completamente diferentes, conemociones, personalidades y temperamentoscompletamente diferentes. Jacqueline es una mujer digna yelegante, ha aprendido a controlar su deseo sexual desdepequeña, nunca persigue a los hombres y ni siquieraexpresa su agrado por nadie. Ella tampoco prestó nuncaatención al género. Por el contrario, Kennedy era el típicoaventurero y bohemio. Le gusta cazar, perseguir yconquistar mujeres, y quiere poseerlas tan pronto como veuna mujer hermosa. Tiene muchas chicas jóvenes bajo sucontrol y, a menudo, está en compañía de modelos,estrellas, actrices y aventureras. Le gusta estar soltero y notiene tiempo para establecer una relación matrimonialformal. Le tiene miedo al matrimonio como a la peste.Casarse con él y ser su esposa significa salir lastimado.Después de que Kennedy fuera elegido presidente, uno desus principales asesores predijo en privado: "El últimopresidente se centró en el golf, y este presidente secentrará en jugar con mujeres".Entonces, dado que los dos son bastante diferentes enmuchos aspectos, ¿por qué pueden casarse? Esto no puedesino atribuirse al cuidadoso diseño de Jacqueline de su vidaamorosa.¿Por qué Jacqueline se casó con Kennedy? A ella legusta el poder y le gusta el dinero. Su propósito esnecesitar a Kennedy para trascender su clase. Casarse conuna persona superior significa, ante todo, casarse con unapersona rica. Porque sabe que no puede heredar muchosbienes de su familia y no tiene una carrera propia, si quiereseguir viviendo la vida a la que está acostumbrada debecasarse con un hombre superior. Por eso creía que unamujer debería casarse con el hombre más bello y rico quepudiera encontrar. Después de conocer a John F. Kennedy,pronto descubrió que era un hombre excepcional e ideal.Es joven, hermoso y rico, no solo es el heredero de lah b é b é h d



herencia, sino que también es rico y también es hijo de unafamilia famosa. Jacqueline había oído hablar desde hacíamucho tiempo de las costumbres bohemias de Kennedy ysabía que durante su estancia en la Cámara deRepresentantes se había ganado una reputación nacionalcomo "un joven soltero que busca diversión enWashington". Pero Jacqueline sabía muy bien que la granambición de Kennedy era postularse para presidente. Siquería entrar en política y lograr sus aspiraciones máselevadas, debía frenar su comportamiento disoluto.Jacqueline sabía que Kennedy tenía que tomar una decisiónacertada por el bien de su carrera: casarse y formar unafamilia, sólo así beneficiaría su futuro. Jacqueline sabía quesu encanto, su sereno ingenio e incluso su devotocatolicismo atraían al joven soltero y creía que podía hacerque Kennedy abandonara su vida bohemia y célibe y secasara con ella.A partir de diciembre de 1952, durante su relación,Jacqueline descubrió que Kennedy era el primer jovenpoderoso y valiente que persiguió: era fresco y atractivo,por lo que estaba decidida a conseguirlo. A medida que suinterés por Kennedy creció gradualmente, se volvió menosreservada y Kennedy comenzó a ganarse el amor deJacqueline.Jacqueline utilizó todos los trucos y engaños que suactiva imaginación pudo idear para seducirlo. Durante esteproceso, nunca olvidó las enseñanzas de su padre: no dardemasiado, ser reservada y mantener las cosas fuera de sualcance. Para Kennedy, la táctica funcionó. Finalmentecayó en el círculo de planificación amorosa de Jacqueline.De hecho, el matrimonio fue beneficioso tanto paraellos como para sus padres. Para Kennedy, esto mejoraríaenormemente su estatus político: pronto sería un hombrecon esposa e hijos, que era lo que esperaba la gente en elcorazón del país, lo que allanaría su camino hacia el podermás alto. Para la familia Kennedy, también mejoraráenormemente su imagen social. Para los padres deJacqueline, casar a su hija con un miembro de la ricafamilia Kennedy los liberó de proporcionarle a su hija unagran cantidad de gastos de subsistencia y pagar todos susgastos. Para la propia Jacqueline, obtendrá más fama yhonor, haciendo realidad el sueño de una niña.Para Kennedy, Jacqueline era efectivamente una sociaadecuada. Tiene una amplia gama de intereses, está bieninformada, es alerta y astuta, y su inteligencia es a vecesd d



inesperada y sorprendente. Siempre que viaja con sumarido, su encantadora sonrisa siempre añade un brilloinfinito al candidato Kennedy.Para Jacqueline, Kennedy era joven y hermoso, libre yelegante, rico y tenía un futuro brillante. Era un maridoestándar poco común.A los ojos del mundo, un matrimonio así puededescribirse como una pareja feliz y perfecta.Como pareja, John F. Kennedy y Jacqueline secaracterizaban más por sus diferencias que por sussimilitudes. Su matrimonio estuvo lleno de conflictos y losdos siguieron sus propios caminos. Kennedy tenía su vidade aventurero político y sexual, y Jacqueline tenía la deella. Es madre, esposa y anfitriona. Gracias a sus continuosesfuerzos y cuidadoso diseño, el entorno de vida de lafamilia es tranquilo, cómodo y extraordinario. Jacquelinecreció en una sociedad elegante, alejada del ajetreo y elbullicio de la lucha política. Al principio le resultó difícilencontrar algo que la atrajera en el mundo político, pero lapolítica ocupó la mayor parte del tiempo de su marido. Unavez que les contó a los periodistas sobre su vida de reciéncasada, fue como si estuviera casada con un torbellino.Tomemos como ejemplo el encuentro con mi marido: lapolítica es más o menos mi enemiga. En el mundo Kennedy,la política y la familia Kennedy siempre fueron lo primero.Jacqueline a menudo se daba cuenta de que en algúnmomento ella era obviamente la segunda mejor. Además,después de su matrimonio, Kennedy había estado tratandode encontrar formas de vivir una vida dual de casado ysoltero. A pesar de estas cosas infelices en su matrimonio,ella trató de ser una buena esposa para él. Ella no cree quese haya casado con la persona equivocada. Durante su vidamatrimonial, ella trató de evitar la rutina de las campañas ylos apretones de manos, que Kennedy entendía y no leimpuso. Pero más tarde Jacqueline jugó un papel muyimportante en la vida política de su marido.Jacqueline fue una primera dama única y apolítica. Ellaera indiferente a los asuntos nacionales y su marido no lepermitía interferir en sus propios asuntos. Por voluntadpropia y con la aquiescencia de su marido, dedicó la mayorparte de su energía al desarrollo de sus interesespersonales. Le gusta montar a caballo y ama mucho a loscaballos, después de estudiar y trabajar, su vida en realidades jugar con los caballos, y los caballos son su principalpasatiempo. Además, también organizó exquisitosb l l ó d



banquetes y recepciones en la Casa Blanca y crió a doshijos. Cuando el "huracán" azotó a su marido, ella leproporcionó un refugio elegante y confortable.Kennedy y Jacqueline rara vez revelaron públicamentesu relación durante sus 10 años de matrimonio. A pesar delos conflictos por la búsqueda de fama y fortuna, lasrelaciones sexuales extramatrimoniales y el uso del dinero,los Kennedy todavía se amaban de verdad. Kennedyadmiraba y amaba mucho a Jacqueline, y Jacqueline erauna buena esposa y madre. La pareja era buenos amigos ysocios únicos. Aunque Jacqueline está un poco distante desu marido, es cálida y sincera.Jacqueline era una mujer talentosa y Kennedy estabaclaramente orgulloso de su intelectual y elegante esposa.Como presidente, estaba muy feliz de que su esposa fueranotada en todas partes. Durante un viaje a México con suesposo, Jacqueline pronunció un convincente discurso enespañol ante una audiencia. Cuando la pareja visitó Franciaen 1962, recibió una cálida bienvenida: Jacqueline hablabafrancés con fluidez, lo que fascinó a los franceses presentesy al general De Gaulle. Al salir de París, Kennedy tenía unahalagadora sonrisa irlandesa en su rostro y se presentó alos periodistas en tono humorístico: "Soy el hombre queacompañó a Jacqueline Kennedy a París y lo siento mucho.Es un gran honor".Jacqueline no sólo apoya a su marido en su carrera,sino que también es digna de ser su buena esposa. Ella hizotodo lo posible para brindarle a su esposo un ambientehogareño relajante y agradable para que dejara de lado suspreocupaciones sobre los asuntos mundiales. Este esfuerzofinalmente llevó a Jacqueline a convertirse en la PrimeraDama de los Estados Unidos.El 12 de septiembre de 1963, los Kennedy celebraronsu décimo aniversario de bodas en Hammersmith Farm enNewport. A estas alturas, su matrimonio había sobrevividoa muchas tormentas, sacrificios, crisis, disputas con lossuegros, decepciones y la incompetencia de Kennedy, perohabía permanecido intacto. Estaban sanos, tenían dos hijos,eran más fuertes económicamente que nunca y formabanuna de las parejas más famosas del mundo.El verdadero amor no se puede expresar con palabras,las acciones son la mejor explicación de la lealtad.Conocida como "la historia de amor más grande yconmovedora del siglo XX", ocurrió entre el rey soltero deInglaterra de 40 años y una mujer casada. Si es genial o no,d d f l h



cada uno tiene opiniones diferentes. Pero el tiempo hademostrado que el amor entre ellos es verdadero, estable,armonioso y feliz. La decisión del rey británico de abdicar,que conmocionó tanto al país como al mundo, se convirtióen una excelente nota a pie de página del poema de amorde Browning: "Tu amor me ha hecho tan rico que no merendiría a cambio del trono". ¿Y cuál fue el encanto de laseñora Simpson, una mujer casada acomodada, que hizoque Eduardo VIII estuviera dispuesto a renunciar al trono yelegir el amor? Hay que decir que esto se debió a la exitosaplanificación amorosa de la señora Simpson.La primera razón de su éxito radica en su claroposicionamiento y en el establecimiento de sus ventajas deencanto únicas. Imagínense, Eduardo VIII había sidoampliamente socializado desde su juventud y había entradoen contacto con muchas damas y damas hermosas ytalentosas. Simpson sabía muy bien que sus calificacionesno eran sobresalientes, solo era una mujer de medianaestatura y buena apariencia. Si quieres atraer la atenciónde Edward, debes mostrar tu encanto único. Por lo tanto,en sus interacciones con Eduardo VIII, ella constantementele mostraba cosas que muchas otras mujeres no tenían, locual era diferente de los modales estilizados de las mujeresaristocráticas de la época que prestaban demasiadaatención a la etiqueta. Los modales de la señora Simpsoneran elegantes y gráciles, francos y naturales, yapropiadamente amables. Además, su conversación eraextraordinaria y divertida. El príncipe quedócompletamente fascinado por sus modales elegantes yelegantes y su encanto conversacional.En segundo lugar, el análisis psicológico de la señoraSimpson sobre Eduardo VIII era exacto: sabía que elpríncipe, como hombre, necesitaba una mujer con todas lasfunciones: un amor de madre, un amor de hermana mayor,una suave caricia de amante y el infantilismo de unahermana pequeña. Por lo tanto, la señora Simpson siemprees capaz de comprender el dolor, la ira, la tristeza y laalegría del príncipe de una manera sutil, compartir suspreocupaciones y aliviar su aburrimiento; el resultado deeste tipo de agrado es que el príncipe siente que ya nopuede más. sin ella, y finalmente opta por casarse en eltrono, un matrimonio incompatible.Se puede ver que en la planificación del amor, analizalas ventajas y desventajas entre tú y otros competidores,descubre tu atracción más letal hacia él en función de sul í ó íf bl



psicología y tu situación específica, y establece tu propiarelación única y única. De hecho, esta imagen puedehacerte sentir más tranquilo y confiado en tu vida amorosa.Eduardo VIII nació el 23 de junio de 1894, su padre erael rey Jorge V de Inglaterra. La madre es la reina María. Esel hijo mayor de cuatro compatriotas y en Gran Bretañatambién existe la tradición de transmitir la familia al hijomayor. El 6 de mayo de 1910, fue nombrado Príncipe deGales y se convirtió en heredero al trono. Cuando ascendióal trono, lo llamaron Eduardo VIII.Un día de 1930, el príncipe Eduardo fue a la casa de sunovia, la señora Furness, y conoció a una invitada. La Sra.Furness dijo: "Su Excelencia, permítame presentarle a miamiga estadounidense la Sra. Simpson." La Sra. Simpson(anteriormente conocida como Voorhees) conoció alPríncipe Eduardo en un banquete en San Diego hace diezaños. El Príncipe hizo una reverencia. frente a él, sinesperar volver a encontrarlo en esta vida. Se habíadivorciado de su exmarido, el oficial estadounidenseSpencer, unos cinco años antes, y luego, en 1928, se casócon el señor Simpson, un estadounidense que trabajaba enuna empresa naviera británica. La ingeniosa conversación ylos encantadores modales de la señora Simpson cautivaroninmediatamente al príncipe. A partir de entonces, losSimpson pudieron verse a menudo con el Príncipe Eduardo,ya sea en el Castillo Belvedere, en el Palacio St. James, enel campo de golf, en el teatro o en cualquier otro lugar. ElPríncipe Eduardo iba a menudo a Francia de vacaciones,pero a veces el Sr. Simpson no podía escapar debido aasuntos de negocios, por lo que la Sra. Simpsonacompañaba al Príncipe sola y con otras personas. En 1934,el príncipe Eduardo se había enamorado profundamente dela señora Simpson.La apariencia de Wallis no es sobresaliente, es decomplexión media, apariencia delicada y ojos brillantes yprofundos. La gente piensa que estos ojos están llenos deexpresiones cambiantes, lo que se nota que es una mujerprofundamente cariñosa y muy calculadora. Sabía que elamor del príncipe por ella no se debía a su aparienciasobresaliente. "Edward sabe que mi talento no es alto.Nadie nunca me ha elogiado por ser hermosa, ni siquieradelicada. " "No soy hermosa en absoluto. Él puede elegircualquier belleza en el mundo. Yo tampoco soy joven. Ennuestro En mi país, como yo, a estas personas se les haconsiderado durante mucho tiempo mujeres de carall ó l l d b l í



amarilla". La razón por la que le agradaba al príncipe erapor su espíritu independiente americano, su caráctersencillo, su sentido del humor y su optimismo, así como porsu especial preocupación por sus asuntos estatales. . Porsupuesto, tiene un encanto único con sus modalesgenerosos, sus ojos coquetos y su conversación ingeniosa.En su relación con Eduardo VIII, Wallis le mostróconstantemente algo que muchas otras mujeres no tenían.Por ejemplo: es educada y sincera. Las mujeres de la clasealta de Inglaterra siempre usaban guantes cuandoestrechaban la mano de otras personas, pero Wallis laestrechaba con las manos desnudas. Algunas mujeresaristocráticas prestan demasiada atención a la etiquetaformal en sus modales y se comportan reservadas e inclusoun poco arrogantes para mostrar su nobleza. Sin embargo,los modales de Wallis son elegantes y gráciles, pareciendodirectos, naturales y apropiadamente gentiles, dándole unaactitud amistosa. sentimiento.El estilo conversacional de Wallis es extraordinario: nosolo habla inglés con fluidez de una manera gentil yemotiva, sino que también usa palabras ricas y expresivas,brindando a las personas una sensación de belleza cómodae indescriptible. La creatividad de su conversación resideen su humor, que demuestra que es una mujer culta, muylista e inteligente, dando a las personas una sensación defrescura que nunca antes habían tenido. El príncipe sesentiría relajado y feliz mientras estuviera con ella, y eltiempo parecía pasar muy rápido. Sentía una sensación defelicidad y disfrute cuando estaba con ella, y no quería irse,no podía soportar irse, estaba completamente fascinado porsus modales chic y elegantes y su encantadoraconversación. El príncipe ha sido ampliamente socializadodesde su juventud y ha entrado en contacto con muchasdamas y damas hermosas y talentosas, pero nadie lo hafascinado como Wallis, lo cual es inevitable.A Wallis le encanta reír. Su sonrisa es como floresfloreciendo en sus mejillas, muy hermosa. Su risa es comoun ruiseñor cantando en una noche de luna brillante, quees aún más hermosa. Su sonrisa es contagiosa y crea unambiente agradable y armonioso. Ella no solo se ríe de símisma, sino que también tiene la capacidad de contagiar alos demás, haciéndolos reír sin corazón, feliz y libremente,desenfrenada y desenfrenada. Sus sonrisas son diversas,incluyendo una sonrisa sutil y encantadora y una sonrisabrillante y encantadora, la primera es hermosa cuandof l l l b l d b é



frunce ligeramente los labios y la segunda también eshermosa cuando muestra los dientes. Su suave y dulcesonrisa es embriagadora y su risa cordial es alegre. En susonrisa muestra la belleza de la mujer; en su risa se sacudetodas las tentaciones de la mujer. Según la charla del reysobre sus sentimientos: "Cuando ella y yo estábamosjuntos, a menudo no podíamos evitar reírnos juntos, y aveces nos mirábamos y sonreíamos de buena gana. La risajugó un gran papel catalizador en su amor, y finalmentetenían una relación inseparable e incomprensible: Afecto.Wallis es una belleza sonriente y su belleza reside en susonrisa.Lo más raro es la comprensión de Wallis, ella puedecomprender en detalle tus alegrías, tristezas y alegrías,brindarte el apoyo y el consuelo que más necesitas,compartir tus preocupaciones, aliviar tu aburrimiento,darte fuerza y darte felicidad. Con una mujer así, podrásdisfrutar del amor femenino de todo tipo. A veces el rey lahacía reír como a una hermana pequeña. A veces, el reyapoyaba la cabeza en su hombro, como un niño que buscacaricias. En resumen, el rey sintió que ya no podía vivir sinella, toda la felicidad que necesitaba estaba aquí. Ella dijoque era un enamoramiento esclavista. Él le dijo: "Contigono seré rey", "Tú eres todo mi mundo". Quizás hay muchassutilezas que son difíciles de expresar con palabras, y todala belleza de Wallis solo puede ser conocida y comprendidapor el Príncipe Eduardo.Para proteger la reputación del rey, la prensa británicadeliberadamente guardó silencio. El 3 de diciembre de1936, The Times rompió por primera vez su silencio ypublicó el artículo "Reyes y monarquías", que mencionaba"matrimonios incompatibles con el trono", pero nonombraba a la señora Simpson.El desarrollo de los acontecimientos llevó a EduardoVIII a tomar una decisión inmediata. El 5 de diciembreinformó al Primer Ministro que aceptaba abdicar. El 9 dediciembre, el gabinete pidió al rey que reconsiderara sudecisión de abdicar, pero inmediatamente se le informó queel rey no tenía intención de cambiar su decisión. El 11 dediciembre, la Cámara de los Comunes aprobó el proyectode ley sobre la abdicación. A las 13:52 de ese día, la familiareal aceptó el proyecto de ley de abdicación.De esta manera, Eduardo VIII puso fin a su gobierno de325 días y se convirtió en el primer rey en la historiab á bd l h b d ó



británica en abdicar voluntariamente. Esa noche abandonóInglaterra y comenzó a vivir en el autoexilio.Esta amorosa pareja ha vivido junta durante 35 años,su amor es profundo, los peces y el agua están en armonía,son nobles y puros, y nunca cambiarán la vida ni la muerte.Su amor ha resistido la prueba del tiempo. Lejos de lalujosa y ruidosa corte real, vivir una vida pacífica amándoseunos a otros y siendo inseparables es realmente envidiable.El rey le dijo a la gente muchas veces en sus últimos años:"Tomé la decisión correcta y nunca me arrepentiré de midecisión de abdicar".En 1951, el duque de Windsor publicó sus memorias"La historia de un rey". En 1956, la duquesa publicó susmemorias El amor tiene sus razones. En mayo de 1964, conla cooperación del duque, se estrenó en Londres unapelícula del mismo nombre adaptada de "La historia de unrey".El 4 de junio de 1972, el funeral privado del duque deWindsor se celebró en un pequeño cementerio aaproximadamente media milla del Castillo de Windsor. Yaen vida de Jorge VI, el duque había acordado con él quesería enterrado en este pequeño cementerio después de sumuerte, en lugar de ser enterrado en la iglesia de SanJorge, el lugar de descanso tradicional de todos los reyesbritánicos. El duque de Windsor hizo este arreglo para quesu esposa plebeya, que nunca fue reconocida por la familiareal británica, algún día pudiera dormir a su lado. El amordel duque de Windsor que una vez conmocionó al mundorealmente duró hasta la muerte. Y para que Voris tuvierauna confidente como ésta, su arduo trabajo no fue en vano.
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1. Creatividad: un río madre que

crea milagros
¿Qué es la creatividad? La creatividad es una actividadde pensamiento que abre nuevas áreas de comprensión.Significa proponer creativamente nuevas ideas y buscarnuevas respuestas basadas en la experiencia existente.Cualquier creatividad es el resultado de romper lasreglas y romper los grilletes de los conceptos tradicionales.La teoría de la relatividad de Einstein, el "Toque de Midas"de Hammer, la estrategia de gestión empresarial dePanasonic y el "método idiota para ganar dinero" de PaoYugang se basan en romper convenciones y medianteprocesos de asociación, hipótesis, experimentos, etc. Elmundo es material, el desarrollo de las cosas es dialéctico ya menudo existe una filosofía profunda en las cosas mássimples. Las características básicas de la creatividad son:romper con los conceptos tradicionales y utilizar métodosde pensamiento dialéctico y conectado para asociar,formular hipótesis y crear con el fin de encontrar nuevosmétodos y nuevas concepciones artísticas.En toda la sociedad humana, ya sea tan grande comouna estrategia global o tan pequeña como el desarrollo deproductos, primero se generan nuevas ideas y nuevosplanes, y luego se hacen nuevos descubrimientos y nuevasinnovaciones.Por eso, Romain Rolland afirmó: "La creatividad es unaoportunidad siempre válida en la evolución histórica".Algunas personas dicen: una idea puede ganar una guerra,una idea puede salvar una nación, una idea puede salvaruna empresa, una idea puede cambiar la vida de unapersona, una idea puede crear un milagro, una ideapuede...
2. La creatividad surge del

pensamiento innovador.

l d l b d l d d



El pensamiento innovador es la base de la creatividad.De hecho, el pensamiento innovador es pensamientocreativo. Y algunas personas dicen que el pensamientocreativo es pensar en ideas. "La creatividad perfectacomienza con una idea".Al ver una nueva idea, la mayoría de la gente piensaasí: "Oye, en realidad es así de simple, ¿por qué no se meocurrió?" La clave del problema está aquí: ¿Por qué no senos ocurrió?Entonces, ¿cómo se les ocurrieron a las personas quetuvieron estas ideas? Si observamos profundamente,encontraremos que este tipo de personas tienen ideas ypensamientos diferentes.El pensamiento innovador es exclusivo de los sereshumanos. Durante miles de años, las personas handependido del pensamiento innovador para comprender ytransformar continuamente el mundo. En este sentido,todos los resultados creados por el ser humano son lamaterialización del pensamiento innovador. A lo largo delos siglos, la gente ha elogiado infinitamente la creación,adorado los inventos científicos y admirado a losplanificadores maestros, pero tienen poca comprensión dela naturaleza, la materialización y el proceso de desarrollode este pensamiento innovador de los humanos.El pensamiento innovador generalmente se refiere a untipo de pensamiento en el que los seres humanoscomienzan a comprender nuevos campos. La principaldiferencia entre este y otros pensamientos radica en sunovedad y originalidad: el pensamiento innovador consisteen romper las limitaciones del conocimiento y laexperiencia existentes y, a menudo, descubrir secretos enlugares que parecen ilógicos. El pensamiento creativo es engran medida una actividad de pensamiento basada en laintuición, la conjetura y la imaginación. El pensamientológico por sí solo no puede hacer a una persona creativa,del mismo modo que la gramática por sí sola no puedeinspirar poesía y la armonía por sí sola no puede produciruna sinfonía. Por lo tanto, en comparación con otrospensamientos, el pensamiento creativo tiene seiscaracterísticas principales: primero, búsqueda activa dediferencias; segundo, potencial temporal; tercero,perspicacia aguda; cuarto, imaginación creativa; quinto,inspiración activa; sexto, expresión novedosa.El pensamiento innovador tiene nueve formasprincipales que corresponden a sus características:á d



pensamiento sistemático, pensamiento extraordinario,pensamiento inverso, pensamiento novedoso, pensamientoinspirado, pensamiento intuitivo, pensamiento asociativo,pensamiento de fantasía y pensamiento divergente. Elpensamiento innovador suele reflejarse en una o más de lasformas anteriores.Llegados a este punto descubrirás que el pensamientoinnovador es muy importante, sin él no habría creatividad,entonces, ¿el pensamiento innovador es innato? ¿O seforma pasado mañana? ¿Se puede cultivar? La respuestaestá en el libro.
3． La creatividad puede traerte

riqueza
Los gigantes de la historia avanzan a un ritmo rápido.Si un empresario sigue inmerso en el concepto tradicional ycree que la fuerza impulsora del rápido desarrolloeconómico sigue siendo la tierra, las fábricas y el capital,en el mejor de los casos, junto con la introducción detalentos y altas tecnología, entonces, estaría equivocado. Sicrees que puedes confiar en una habilidad durante toda lavida, estás equivocado. No habéis notado en absoluto queha llegado silenciosa e irresistiblemente una nueva era.Esta es la era de la economía del conocimiento. En elcrecimiento del producto nacional bruto en los paísesdesarrollados, el componente de conocimiento haaumentado del 5% este siglo al 80-90% a finales de estesiglo, y la creatividad representa una proporciónconsiderable del componente de conocimiento. Bill Gates,el hombre más rico del mundo en la actualidad, dijo: "Lacreatividad es como la fisión atómica. Sólo una onza traeráinnumerables beneficios comerciales".Cualquiera que viaje a Occidente casi siempreencontrará una tienda abierta por los cuatro hermanosBenetton. Los nombres de las tiendas son: "Benetton","Tomato", "Merseria", "My Market" y muchos más. Loscoloridos polos, cárdigans y monos "Benetton" hanconquistado a personas de todos los ámbitos de la vida entodo el mundo. Desde la famosa estrella de cine francesaCatherine, la estrella de cine estadounidense Jane Fondahasta la famosa estrella de cine italiana Sophia Loren,d d l l d ó h l b d d



desde la princesa Carolina de Mónaco hasta celebridadesde muchos países, así como jóvenes amantes de la moda,todos están orgullosos de llevar "Benetton " ropa. La ropa"Benetton" se ha convertido en un concepto internacional.Benetton es tan popular en todo el mundo, ¿cuál es elsecreto?Primero, echemos un vistazo a la historia de éxito deBenetton:Una es crear nuevas demandas y crear nuevosproductos. Como dice el refrán: "Un truco nuevo puedecomerse en todo el mundo". Esto significa que tanto losempresarios como los comerciantes deben innovarideológicamente, innovar en productos, introducir lo viejo ysacar lo nuevo, y ganar con lo nuevo. Los responsables deBenetton entienden claramente que sólo innovandoconstantemente e innovando en todas partes podemos serdiferentes, abrir el mercado, afianzarnos y volvernosinvencibles. Una empresa sin innovación es una empresasin desarrollo. En las condiciones de la feroz competenciamoderna, sólo lanzando primero nuevos productospodremos ocupar primero el mercado mundial.Luciano Benetton admiraba al rey de los dibujosanimados Disney porque los cómics que dibujaba erancoloridos y únicos. Por eso, al diseñar patrones, Lucianointentó ser poco convencional y utilizó audazmente coloresexagerados. Cada vez que diseña, tiene que recurrir apatrones de ropa tradicionales de Europa, Asia, África yotros continentes, además de su rica imaginación, paracrear y tejer miles de patrones interesantes adecuados paratejer suéteres, con movimientos y movimientosordenados.Diferentes estilos, colorido, animado einteresante. Se utilizan cientos de patrones de suéteres devarios estilos en una variedad de estilos. A medida que laserie de suéteres Benetton tiene cada vez más colores ynuevos patrones, sin saberlo, se ha embarcado en el caminode la moda. Varios grandes almacenes y boutiques en París,la capital de la moda, también han colgado coloridossuéteres Benetton.La política comercial de Benetton de "crear nuevasdemandas y fabricar nuevos productos" ha convertido a lossuéteres Benetton en la ropa de moda más popular parahombres y mujeres.En segundo lugar, los productos deben ajustarse a lastendencias de los tiempos. Al crear nuevas variedades,Benetton Sweater Company concede gran importancia al d d l é d d



captar las tendencias de la época y producir productos quese ajusten a las tendencias de la época.Benetton se ha dado cuenta desde el principio de que laproducción y el funcionamiento de productos de jerseydeben satisfacer las necesidades de millones deconsumidores en el mercado. Sólo adaptándose a lasnecesidades reales de los consumidores del mercado sepodrán vender los productos y la empresa reproducirlos.Por eso, Luciano siempre vuela sin escalas en jets privadospara analizar las ventas del mercado y descubriroportunamente nuevas tendencias de consumo. A menudoviaja en persona a las principales ciudades para realizarestudios de mercado y utiliza su teléfono inalámbricoportátil para ponerse en contacto con sus hermanos yhermanas en Roma en cualquier momento para informarlessobre los planes de toma de decisiones, conocer las futurastendencias en suéteres y permitir que la empresa sedesarrolle. nuevos productos futuros por adelantado yseguir siendo los primeros en satisfacer estas nuevasnecesidades.La producción de productos de Benetton no solo puedesatisfacer las necesidades de consumo a corto y corto plazodel mercado social, sino también satisfacer las necesidadesde consumo a largo plazo del mercado social, de modo quelos productos de la empresa siempre puedan estar a lavanguardia de las necesidades sociales. y tome la iniciativaen la producción y la gestión. Como resultado, los negociosprosperarán, la riqueza florecerá y usted permanecerá enuna posición invencible durante mucho tiempo.Si bien los productos de Benetton prestan atención alos cambios en las tendencias de los tiempos y atienden lapsicología de compras de los clientes, también concedengran importancia a captar oportunamente las intencionesde la generación más joven de consumidores. En ciertosentido, la clave de la popularidad de los productosBenetton reside en comprender la psicología de loshombres y mujeres jóvenes. Con su apoyo, Benettonsiempre ha sido vigorosa y próspera.El tercero son las estrategias comerciales innovadoras.Los suéteres producidos por Benetton son populares envarios países y, además de los hermosos colores y diseños,el bajo precio y la alta calidad pueden ser la razón másimportante. Luciano Berna suele decir con modestia:"Estamos en una empresa de servicios y nosenorgullecemos de obtener pequeños beneficios, pero coná d l d d f l úbl



un rápido volumen de ventas y de satisfacer al público. Nosomos una tienda de moda". industria textil.La llamada pequeña ganancia significa reduciradecuadamente la ganancia obtenida de la venta de bienesy bajar el precio de los bienes, a fin de aumentarconsiderablemente el volumen de ventas de bienes ycompensar las pérdidas causadas por la reducción de lasganancias de los bienes. Las pequeñas ganancias, la altacalidad y los bajos precios son las formas de supervivenciade Benetton, y las altas ventas contribuyen a la base delbajo precio de Benetton. La forma más eficaz de vendermás es abrir nuevas tiendas y ampliar nuevos canalescomerciales.Además, Benetton también tiene un truco comercial yde ventas único: el "Serial Set". Si un cliente sale de unatienda Benetton con las manos vacías, es posible que novaya muy lejos antes de encontrar otra tienda Benetton enla misma calle, pero el nombre de la tienda, los productos,el ambiente, la decoración, la música y el estilo de ventason todos iguales. es bastante diferente. Si todavía nopuede cumplir su deseo, entonces debe haber otras tiendasBenetton esperándolo. En una calle de Sicilia hay hasta 6tiendas Benetton. Además, se hace gran hincapié en captarpuntos de venta estratégicos en calles destacadas como laQuinta Avenida de Nueva York o Brompton Road deLondres, frecuentadas por celebridades como la princesaDiana. Benetton aprovecha cada oportunidad y penetracada agujero.Benetton centra su estrategia empresarial en "crearnuevos productos y satisfacer nuevas necesidades", unagestión creativa integral que ha conseguido la fisión de lariqueza.
4. Con poco dinero se puede

generar mucho dinero
No digas que no tienes capital. Incluso si sólo tienes uncentavo, no te desanimes. No lo desprecies sólo porque essolo un centavo. Mientras tengas un "cerebro inteligente"único, incluso uno Un centavo puede crear brillantez.Hay un dicho en China: "Si no tienes suficiente paracomer, no tienes suficiente ropa para vestir y no tienesf á b d d l



suficiente para usar, no serás pobre toda tu vida". La clavepara saber si una persona puede realmente convertirse endueño de la riqueza no es cuánto capital poseeactualmente, sino si tiene la capacidad de poseerlo yoperarlo. Una persona que es buena para ganar dinerodebe ser una persona que entienda "el dinero generadinero, el dinero pequeño genera mucho dinero", unapersona que comprende el principio de multiplicación de lariqueza.Aquí hay una historia que se ha transmitido como unabroma a través de los siglos:¡Había un niño pobre y precario que un día salió abuscar comida y de repente encontró un huevo en elcamino! Saltó de alegría, pensando: ¡Ahora por fin voy atener sexo! Entonces se apresuró a regresar a casafelizmente y durante todo el camino le dijo a su esposa:"¡Tienes una fortuna! ¡Finalmente tienes una fortuna!""¿Dónde están las pertenencias?" le preguntó suesposa."¡Aquí lo tienes!"Se tomó los brazos, sacó el huevo caliente y dijo: "¡Estáaquí, es de nuestra propiedad!".Cuando mi esposa vio que era un huevo discreto, dijocon tristeza: "¡Qué! ¡Pensé que habías cogido una pieza deoro! Es solo un huevo, ¿por qué es tan raro y digno de tualboroto y alboroto?"El pobre niño fue ridiculizado por su esposa, pero él nose enojó, sino que explicó con confianza:"Cariño, no te desanimes. Esta es realmente una buenapropiedad. Siempre que tengas paciencia y confianzasuficiente para cuidarla con cuidado, sólo nos llevará diezaños hacernos ricos"."¿En serio?" Mi esposa dudaba y dijo: "Dime".Cuando el pobre niño vio que su esposa también estabainteresada, escupió una descripción del hermoso futuro:De un huevo puede nacer una gallina, ¿verdad?Una gallina puede poner diez huevos en un mes,¿verdad?Diez huevos pueden dar lugar a diez gallinas más,¿verdad?Diez gallinas ponen cada una diez huevos, ¿verdad? Loshuevos se convierten en gallinas, las gallinas ponen huevos,los huevos se convierten en gallinas y las gallinas dan a luzhuevos; las gallinas dan a luz gallinas, y las gallinas sevenden por dinero, y el dinero compra vacas, y las vacasd l l l d l l



dan a luz vacas, y el las vacas dan a luz vacas, y las vacasse venden para conseguir dinero, y el dinero se presta...¡Dentro de diez años, tendremos de todo, desde tierrasfértiles hasta Guangsha!"¡Podrás tener más concubinas y divertirte!", dijoorgulloso el pobre niño.Cuando mi esposa escuchó esto, se dio cuenta de queeste tipo en realidad quería varias concubinas. ¿Está bien?Mamá, ¿dónde lo puse?Entonces se enojó, agarró el huevo y lo estrelló contrala losa de piedra, ¡bang-pop! ¡Todas las pertenencias sehan ido!¿Es ridícula esta vieja historia sobre cómo hacerse ricorápidamente?Si simplemente te reíste después de leerlo y noaprendiste nada de él, entonces todavía hay una brecha entu comprensión o, al menos, todavía estás lejos de ser unapersona exitosa.Aunque la gestión financiera es mágica, es bastantefrágil: al igual que un huevo, mientras lo dejes caer alsuelo, dejará de existir, al menos no tendrá su formaoriginal.Debes saber que no importa cuán poca riqueza tengas,todavía necesita cuidado y amor. Porque la acumulación deriqueza muchas veces comienza con el valor de un huevo.Hagamos un razonamiento más detallado para verificarla probabilidad de que una gallina ponga un huevo y delhuevo eclosione la gallina para enriquecerse.Respecto a esta cuestión, podemos ilustrarlacompletamente citando la historia de un jugador de ajedrezjugando al ajedrez con el rey.Para demostrar sus magníficas habilidades en elajedrez, el rey insistió en un enfrentamiento con el jugadorde ajedrez y exageró que mientras el jugador ganara, élpodía hacer lo que quisiera.El jugador de ajedrez dijo: No le importa nada más,sólo quiere mijo.El rey preguntó: ¿Cuánto quieres?El jugador de ajedrez dijo: No mucho. Si gano, sólonecesito este poquito de mijo. Hay un número limitado decuadrados de tablero de ajedrez.El rey dijo: Está bien, dilo tú.El jugador de ajedrez dijo: Pon un grano en el primercuadrado, dos granos en el segundo cuadrado, cuatrogranos en el tercer cuadrado, ocho granos en el cuartod d d d d úl l d l



cuadrado... ¡Cada siguiente cuadrado es un múltiplo delcuadrado anterior!El rey pensó por un momento, ¿cuántas casillas habíaen el tablero de ajedrez? Tenía mucho mijo, así que acepté.Al final, el rey realmente perdió y tuvo que cumplir supromesa. Llamé al Ministro de Finanzas para que hiciera elcálculo y me quedé estupefacto: ¡no había suficiente mijoen toda la tesorería!Amigos lectores, ¿saben a qué se debe esto? Esta esuna forma increíble de ganar dinero, llamémosla "Magia dela Riqueza".
5. De estudiante universitario a

"Estrella del Norte de las
Computadoras"

En la industria informática estadounidense, hay unnombre muy famoso: Wang Jialian, conocido como el magode la informática.Wang Jialian nació en una familia intelectual de clasealta en Shanghai y emigró a los Estados Unidos con suspadres cuando tenía 8 años. Después de graduarse de launiversidad, Wang Jialian estaba preocupado por su futurotrabajo. Hojeó la columna de reclutamiento del New YorkTimes y notó que dos páginas y media del periódicoestaban dedicadas a reclutar programadores informáticos.En las décadas de 1950 y 1960, la industria informática enlos Estados Unidos apenas comenzaba y el término"programador informático" aún no era familiar para lagente. Sin embargo, cuanto más novedosas son las cosas,más atractivas resultan para los jóvenes. , Decidióconvertirse en programador informático. Le contó su idea asu padre, que acababa de regresar del trabajo, quien pensóun momento y dijo seriamente: "Apoyo tu idea. Sinembargo, debes tener conocimientos profesionales en estaárea".Con el apoyo de sus padres, ingresó a la Universidad deColumbia para realizar más estudios. Se sumergió en elreino de las computadoras, pasó un tiempo en ellaboratorio de investigación de electrónica con unaperseverancia asombrosa, estudió mucho la programacióny pronto dominó la habilidad de escribir programas. Cuatroñ á d l ó d d



años más tarde, Wang Jialian ingresó a Standard DataComputer Company para buscar trabajo. El contenidoespecífico del trabajo era escribir y promover programas desistemas para mejorar la tasa de aplicación de lasmainframes comerciales de IBM. Después de poner un pieen el trabajo, su afición a los libros fue rápidamentearrasada por el mercado ferozmente competitivo. A partirde una serie de comentarios, Wang Jialian concluyó: "Elmayor inconveniente de la industria informática es quedepende únicamente de la tecnología como fuerzaimpulsora. La industria depende de la tecnología paradesarrollarse, pero los talentos científicos y tecnológicosnunca escuchan las necesidades de clientes. Si alguien estádispuesto a escuchar, las opiniones de los clientes debentener grandes oportunidades de desarrollo ". Para un jovenque es nuevo en el mundo, es realmente raro tener unavisión tan única. Quizás fue esta comprensión la que leayudó a avanzar paso a paso hacia el éxito.Iniciar un negocio requiere una oportunidad, pero unavez que se tiene la oportunidad, es necesario aprovecharlaplenamente. A principios de 1976, Wang Jialian tuvo unaoportunidad única en la vida. Una empresa suiza vino aEstados Unidos en busca de socios para vender un nuevosoftware de sistema. Este software, CA-SORT, es 1/4 vecesmás rápido que productos similares de IBM, pero sóloocupa la mitad del almacenamiento en el disco duro. Sinembargo, Standard Data Computer Company se negórotundamente a ser distribuidor de CA-SORT y decidióretirarse del mercado de software. Wang Jialian, que teníapoco más de 30 años, aprovechó decisivamente estaoportunidad y, después de persuadir a su hermano WangRuilian, se asoció con otros tres socios para comprar eldepartamento de software de Standard Data ComputerCompany y fundaron conjuntamente CA ComputerCompany. Para ganar dinero con la tierra, permitieron queStandard Data Computer se quedara con una parte de lasganancias.Al comienzo de su negocio, Wang Jialian y sus sociossalieron al mercado por separado y utilizaron CA-SORTpara ganar clientes. Ganar dinero con un solo paso yenriquecerse haciendo negocios son verdades casi eternas.Las oportunidades siempre favorecen a las personastrabajadoras. Seis meses después, habían establecido 200clientes de CA-SORT. En agosto, la oficina de CA se mudóal 655 de Madison Street en la ciudad de Nueva York. All ñí l ó d d l



mismo tiempo, la compañía reclutó personas de todo elmundo, presentó personas con elevados ideales y talentosútiles y estableció sucesivamente puntos de venta en LosÁngeles y Chicago. , Atlanta, Filadelfia y otros lugares. Laempresa ha comenzado a tomar forma. Para promover lasventas y fortalecer el efecto publicitario, Wang Jialianpreparó personalmente la primera "Guía simple de CA".Septiembre de 1979 fue un mes de éxitos de ventaspara CA: un fabricante competidor canceló fácilmentetodos los contratos a corto plazo con clientes para unproducto similar a CA-PYNAM/T porque subestimaba supropia fuerza. Después de que el personal deldepartamento de ventas de CA obtuvo esta excelenteinformación, lo informaron inmediatamente a la sede. WangJialian se llenó de alegría y dijo: "¡Esto es simplemente unregalo de Dios para CA!" Como resultado, CA ganófácilmente más de 100 nuevos clientes. .En noviembre del mismo año. Se estableció CA CanadaCo., Ltd. y la empresa estaba ubicada en Toronto, lo quemarcó que los productos de CA habían ingresado almercado canadiense.En la feroz competencia del mercado, es común que lasempresas se coman los peces pequeños. En el mundo de losnegocios, uno no puede evitarlo. Si quiere sobrevivir ydesarrollarse, debe continuar comiéndose a sus oponentesy fortalecerse, para poder para, en última instancia, evitarser derrotado por tus oponentes. Final comido. Dicen quelos centros comerciales son como campos de batalla.Aprovechar al máximo esta característica de lacompetencia para fusionarse y devorar continuamente aotras empresas es una de las razones del rápido ascenso deCA, y también es un medio importante para que CA luche ygane.En 1980, CA adquirió una empresa franquiciada conoperaciones en varios países europeos y con sede en Suiza,ampliando así su mercado de ventas en Europa. Fue unverdadero éxito: la primera adquisición permitió a CA tenerfiliales en Suiza, Italia, el Reino Unido, los Países Bajos yotros lugares. En 10 años del mismo año, se estableció elprimer departamento audiovisual de CA en la sede deJericho. El rápido crecimiento de CA llevó a la cotización delas acciones de la empresa. A principios de 1981, CA emitió500.000 acciones ordinarias, popularizando así a CA. Endiciembre del mismo año, CA recaudó 12 millones deyuanes desde su primera cotización, sentando un capitalól d l d ll f ól d b



sólido para el desarrollo futuro. Con una sólida basematerial, Wang Jialian lanzó una serie de adquisiciones sinescrúpulos, añadiendo el episodio más emocionante a lagloriosa historia de desarrollo de CA.En mayo de 1982, CA adquirió Capez Company. En1983, adquirió SOA Company e IUS, y construyó un nuevoedificio en Nueva York. Ese mismo año, CA establecióoficinas de ventas regionales en Boston, Houston yWashington. En junio de 1984, CA adquirió JohnsonSystems y en agosto adquirió Akai Computer. En marzo de1985, CA adquirió la canadiense Beji Software Company,adquirió Value Software Company en abril, adquirió la líneade productos "MAX" de la empresa de gestión y serviciosinformáticos en octubre y adquirió CGA ComputerCompany en diciembre. En 1987, CA adquirió IntegratedSoftware Systems Co., Ltd. y Software International Co.,Ltd. En agosto del mismo año, compró Yuxel SoftwareCompany por 830 millones de dólares. En octubre de 1988,adquirió American Applied Data Corporation y, enseptiembre de 1989, adquirió varias empresas de software,incluida Gulina Corporation, por 200 millones de dólares.Según las estadísticas, sólo en la década de 1980,Wang Jialian adquirió y fusionó más de 20 empresas deinformática con gran éxito. Con base en el principio de"adquirir en grandes cantidades, digerirlas activamente yutilizarlas para mi propio uso", lleva a cabo una"integración e innovación" en cada empresa adquirida paraconvertirla en una filial sincronizada con la empresamatriz. Al mismo tiempo, podrá aprovechar las ventajastécnicas de la empresa adquirida para desarrollarproductos más impresionantes para CA.Debido a que Wang Jialian siempre ha estado orientadoal mercado, las adquisiciones, la integración y la innovacióntienen como objetivo ganar el mercado con serviciosdiversificados y de alta calidad. Debido a la fuertepublicidad de CA y las ventajas del producto en sí, elsoftware de CA se ha convertido en el estándar. para todoel producto, por lo que muchos Clientes se hancomprometido a utilizar los productos de CA durantemucho tiempo.1995 fue la época dorada de CA. Este año, se llevaron acabo miles de charlas de CA y reuniones de CA UserAlliance en todo el mundo, y decenas de miles de clientesparticiparon en las discusiones. Este año, los accionistas deCA estaban muy contentos. Las acciones recompradas másl d d d á d l d l



los dividendos representaron más del 47% de las gananciasde los accionistas. Las acciones ordinarias de CAaumentaron un 92% en comparación con el mismo períododel año anterior. El capital circulante de CA aumentó a casi10 mil millones Dólares estadounidenses. Este año, WangJialian, que había estado lejos de la patria durante 43 años,se apresuró a abrazar a la patria. Para expresar el profundoamor de los chinos de ultramar por la patria, Wang Jialianfirmó acuerdos de adquisición de productos y serviciostécnicos con el Ministerio de Transporte, la CorporaciónNacional de Petróleo de China y China Radio Internationalen nombre de CA Company, por importes de varios 100.000dólares cada uno. . En enero de 1996, el Centro Nacionalde Información de China y la Bolsa de Productos Básicos deBeijing firmaron respectivamente contratos con CACompany en Beijing para la introducción del software deCA. Wang Jialian merece ser un héroe de éxito: en mayo de1995, volvió a adquirir uno de sus principales rivales,Legent Company, por 1.780 millones de dólares con elespíritu de tragarse montañas y ríos, creando la mayorfusión en la industria mundial del software informático. Enese momento, el efecto sensacional de esta operación fuecomo un pequeño terremoto en Wall Street. Desdeentonces, Wang Jialian ha sido aclamado por sus parescomo la "Estrella del Norte de las Computadoras".
6. El ingenioso "niño maravilla"

Cuando hablamos de fusiones y adquisiciones deempresas de Hong Kong, no podemos dejar de mencionar aun ejecutivo poderoso e ingenioso cuya figura, desdemediados de los años 80, ha aparecido detrás de casi todaslas adquisiciones famosas de gran escala en Hong Kong. Almismo tiempo, también participó activamente en lasactividades de empresas continentales que cotizan en bolsaen Hong Kong para recaudar fondos, como GuangzhouShipbuilding International, Shanghai Petrochemical,Sitong, China Travel International, China Overseas,Haihong Group y otras grandes empresas conocidas.empresas en el continente, todas las cuales eran propiedadde él y sus subordinados. El grupo dispuso cotizar en HongKong. Además, se desempeñó como consultor para lasd d f l ñ



adquisiciones anteriores de CITIC Pacific. Era el "niñomágico" Liang Botao en la industria de valores de HongKong. A los tres años de su creación, el Grupo Peregrine,del que era director general, se ubicó entre los diezprincipales bancos de inversión de Hong Kong y seconvirtió en la tercera compañía de valores más grande deHong Kong.Liang Botao tiene una maestría en administración deempresas de la Universidad de Toronto, Canadá. Trabajópor primera vez en finanzas en la famosa compañía Ford-Lee durante cinco años en 1980. En 1985, Liang setransfirió al Universal Bank International de Citibank. Enseptiembre de 1988, Liang dejó Wanguo Baotong y fundóPeregrine Financing Company. Bajo el liderazgo de LiangBotao, más de medio año después de su creación, Peregrineadquirió la empresa inmobiliaria establecida en HongKong, Kwong Sang Bank, y luego se fusionó con Tai ShengDevelopment y Jiayi Securities y comenzó el proceso derápido desarrollo. Entre ellos, la adquisición de Taisheng seconvirtió en un paso importante en la historia deldesarrollo de Peregrine.Taisheng era originalmente una empresa de bienesraíces, por lo que siempre ha sido propietaria depropiedades e ingresos por alquiler. Fundada en 1972,durante la crisis inmobiliaria de los años siguientes, poco apoco empezó a dedicarse a la inversión en valores. Bajo elliderazgo del presidente Xiang Zhiqiu, un conocido expertoen comercio de acciones y conocido como "Xiang Shuai",Taisheng se hizo famoso en Hong Kong en la década de1980. En el proceso de desarrollo, Taisheng se enfrentómuchas veces a raras caídas del mercado de valores. Sinembargo, gracias al buen liderazgo de Xiangshuai,Taisheng no sólo sobrevivió exitosamente, sino que tambiéncontinuó creciendo y desarrollándose. Por ejemplo, despuésde la gran caída del mercado de valores en 1987, la Elíndice Hang Seng cayó un 16%, mientras que las gananciasde Taisheng se duplicaron con creces en comparación con1987, alcanzando los 128 millones de dólares de HongKong, lo que demuestra que la reputación de Xiangshuai esbien merecida. Sin embargo, en la década de 1990, XiangZhiqiu era bajista en el mercado de valores y tenía laintención de retirarse del mundo, por lo que se le ocurrió laidea de vender Taisheng Development. Esta oportunidad esnada menos que una bendición para Liang Botao, quien esoptimista sobre las perspectivas del mercado de valores del l b b d d l



Hong Kong. Por lo tanto, la gente bromeaba diciendo que laadquisición de Taisheng por parte de Peregrine era comorecoger panqueques calientes con las manos frías.El 28 de febrero de 1990, Peregrine llegó a un acuerdocon el presidente de Tai Sheng Development, Xiang Zhiqiu,y su familia, para comprar más de 190 millones de accionesde Tai Sheng con un valor nominal de 0,10 dólares de HongKong a 2,5 dólares de Hong Kong por acción. El precio era5,3 más alto que el Precio de cierre del día anterior. %, conun valor total de 478 millones de dólares de Hong Kong, loque representa el 34,9% de las acciones emitidas deTaisheng. Xiang Zhiqiu dimitió como presidente y directorgeneral de Taisheng. El presidente de Peregrine, ToHuilian, asumió el cargo de presidente y el director LiangBotao se convirtió en director general de Taisheng.En ese momento, el "Stock Journal" del periódico deHong Kong informó que Xiang Zhiqiu finalmente se habíaretirado del mercado de valores y que el nuevo sucesor erala estrella en ascenso Peregrine. El comercio era como laalternancia entre los viejos y los jóvenes, y era No es deextrañar que atrajera especial atención. También elogiómucho a ambas partes por esta adquisición. La figuranúmero uno entre la generación anterior aquí se refiere aXiang Zhiqiu. La figura número uno de la nueva generaciónse refiere a Liang Botao de Peregrine.Después de la adquisición, el 23 de mayo de 1990,Taisheng adquirió Peregrine Capital y Peregrine Securitiesde su empresa matriz controladora final, PeregrineInternational, por 260 millones de dólares de Hong Kongpara lograr el proceso de "cotización por puerta trasera" dePeregrine. Una vez completada la adquisición en estemomento, Tai Sheng pasó a llamarse Peregrine InvestmentHoldings Limited.Después de que Taisheng se reorganizara en PeregrineInvestment, Liang Botao reestructuró la empresamanteniendo relaciones dentro del grupo en abril de 1991.El objetivo principal es revertir la relación de propiedadmadre-hijo entre Kwong Sang Hong y PeregrineInvestment. La relación original es que la empresa matrizcontroladora última, Peregrine International, controla el34,9% del capital de la filial Kwong Sang Hong, mientrasque Kwong Sang Hong controla la filial Peregrine y FulinInvestment posee el 34,9% de las acciones. Ahora,Peregrine Investments ha comprado su participación del34,9% en Guang Sang Bank a su empresa matriz Peregrinel ll d dól d



International por 342 millones de dólares de Hong Kong,mientras que Peregrine International ha comprado suPeregrine Holding a Guang Sang Bank por 508 millones dedólares de Hong Kong. Además, después de lareorganización, Kwong Sang Hong comprará el 40% delcapital social del centro comercial Laguna City dePeregrine Investments y lo convertirá en una subsidiaria depropiedad total. De esta manera, la relación de controlentre las dos empresas que cotizan en bolsa controladaspor la empresa matriz Peregrine International se convirtióen la filial controladora directa Peregrine Investment, y laempresa filial Kwong Sang Bank quedó controlada a travésde Peregrine Investment. La filial se dedica principalmentea negocios de inversión financiera y se ha convertido enuna acción financiera. La Compañía Sun se dedicaprincipalmente a negocios de inversión inmobiliaria y se haconvertido en una acción de bienes raíces. Tiene unaperspectiva clara, una estructura clara, una relación fluiday cada uno puede mostrar su fortalezas.Después de la reorganización exitosa de PeregrineInvestment, por un lado, vendió la mayoría de laspropiedades de inversión originales de Tai Sheng a CheungKong a cambio de efectivo para aumentar el capital detrabajo, y cooperó con Guang Sang Bank para comprar elcentro comercial Laguna City de Cheung Kong y transfirióa Guang Sang como una subsidiaria de propiedad total.Mientras realiza operaciones comerciales, desarrollaactivamente nuevos futuros de divisas y servicios deproductos básicos, sigue una política de inversión directa einvierte en empresas, proyectos de desarrollo inmobiliarioy oportunidades especiales de inversión con potencial dedesarrollo y buenas perspectivas en la región de Asia y elPacífico como participaciones a largo plazo. De estamanera, Peregrine actúa como inversionista directo yasesor financiero, brindando servicios financierosintegrales. Al mismo tiempo, debido a que los clientes de lacompañía incluyen todos los ámbitos de la vida, tambiénpuede conectar a diferentes clientes, permitiéndolescooperar con compañías de inversión. para ayudarles adesarrollar sus negocios. En particular, Peregrine se haganado una imagen de "experto en adquisiciones" en elmercado, por lo que hace todo lo posible para utilizar suexperiencia en la planificación de servicios deadquisiciones y actuar como asesor financiero de lasempresas que cotizan en bolsa. También mantiene buenasl l l



relaciones con empresas estatales continentales yempresas financiadas por China en Hong Kong a través desu relación con accionistas chinos. Actúa como consultorfinanciero y brinda servicios para sus adquisiciones,cotizaciones, recaudación de fondos, etc., y esextremadamente activo.Después de que Peregrine adquiriera Taisheng, sufuerza aumentó significativamente. En 1990, se desempeñócomo consultor, jefe o asegurador conjunto en 35transacciones, incluidas ocho adquisiciones de empresaspor un valor total de 12 mil millones de dólares de HongKong. En 1991, Peregrine adquirió Jiayi Securities, lo quele dio aún más poder. En 1992, el Grupo Peregrineorganizó ofertas públicas para 11 empresas, suscribió 12nuevas acciones y 16 emisiones de derechos, por un totalde 19.000 millones de dólares de Hong Kong, e invirtió enun total de 16 empresas que cotizan en bolsa, distribuidasen 6 países y regiones. Se logró un beneficio total de 668millones de dólares de Hong Kong, con una facturación de4.238 millones de dólares de Hong Kong, un aumento de1,1 veces respecto al año anterior. En el primer semestrede 1993, Peregrine participó en actividades financieras yrecaudó 11.800 millones de dólares de Hong Kong,proporcionó asesores financieros para cuatro adquisicionesy fusiones, organizó para que Guangzhou ShipbuildingInternational recaudara 302 millones de dólares de HongKong y organizó para que Shanghai Petrochemicalrecaudara 2.654 millones de dólares de Hong Kong. Enagosto, organizó la cotización de Sitong y también recaudó5.885 millones de dólares de Hong Kong para ochoemisiones de derechos y tres inversiones. Lo más famoso esque varias adquisiciones importantes de CITIC Pacifictambién fueron obra de Peregrine y Liang Botao. Sólo en elprimer semestre de 1993, el Grupo Peregrine obtuvo otrosbeneficios de 381 millones de dólares de Hong Kong, unaumento del 14,7% con respecto al mismo período del añopasado, y una facturación del 30,55%, un aumento del59,2%.Liang Botao era optimista sobre la economía de HongKong después de la entrega en 1997, por lo que se atrevió ainvertir en la industria de valores cuando mucha gente noera optimista sobre el mercado de valores de Hong Kong.Mirando hacia atrás, en 1993, el mercado de valores deHong Kong alcanzó los 4.000 puntos por primera vez. En1994, superó los 6.000 puntos seguidos, alcanzando losl ó l é d



10.000 puntos. Fue muy alcista. En 1997, rompió el récordhistórico. de nuevo, y ahora ha saltado a 14.000 puntos. Elpapel de otros factores queda completamente eclipsado porlos factores económicos, lo que también demuestra lavisión única de Liang Botao. Quién es más sabio, la estrellaen ascenso Liang Botao o el viejo Xiangshuai, es unacuestión de benevolencia y sabiduría.
7. La bola de nieve salió "Elefante

devorador de serpientes"
El desarrollo y crecimiento de China International Trustand Investment (Hong Kong) Corporation (en adelante,CITIC) es un modelo de utilización de la función deadquisición y recaudación de fondos del mercado devalores. Desde la adquisición de Taifu DevelopmentCompany por parte de CITIC en enero de 1990 hastafinales de 1992, CITIC se ubicó como la undécima empresacotizada en Hong Kong y seis meses después ocupó eldécimo lugar. En sólo tres años, CITIC realizóadquisiciones decisivas y recaudó fondos en el momentoadecuado La inteligente alternancia es deslumbrante eimpresionante.El desarrollo de CITIC en Hong Kong comenzó con laadquisición de Taifu Development.Taifu Development, anteriormente conocida comoXinjingfeng Development Company, es una pequeñaempresa que cotiza en bolsa en la que la familia CaoGuangbiao de Hong Kong controla el 51% de las acciones.Opera negocios inmobiliarios y de inversión, con un valorde mercado de 725 millones de dólares de Hong Kong en elmomento de la adquisición. . Debido al buen estadofinanciero y de desempeño de Taifu, CITIC la seleccionócomo objetivo de una cotización "de puerta trasera".En enero de 1990, Hong Kong Peregrine, en nombre deCITIC, adquirió acciones de Taifu del presidente de Taifu,Cao Guangbiao, por 1,2 dólares de Hong Kong por acción,por un total de 310 millones de acciones, y propuso unaadquisición integral a los pequeños accionistas al mismoprecio. Al mismo tiempo, Taifu emitirá 311 millones denuevas acciones a 1,2 dólares de Hong Kong por acción,recaudando un total de 373 millones de yuanes paral d l l l l d d d



comprar el 38,3% del capital social y los intereses de deudade Dragonair en poder de CITIC. Además, CITIC vendióalgunas industrias, almacenes y propiedades más rentablesa Taifu por más de 500 millones de dólares de Hong Kong.Después de esta compleja ronda de sustitución de activos yexpansión de capital, la fortaleza de Taifu se ha fortalecidoenormemente. Taifu obtuvo una ganancia de 153 millonesde dólares de Hong Kong ese año, un aumento del 120%con respecto al año anterior.En junio de 1991, Taifu emitió 1.492 millones de nuevasacciones y 500 millones de dólares de Hong Kong en bonosconvertibles, recaudando un total de 2.510 millones dedólares de Hong Kong para adquirir el 12,5% de CathayPacific Airways y el 20% de CTM en manos de CITIC, porun total de 3,06 dólares de Hong Kong. Después de estaadquisición, Taifu cambió su nombre a CITIC Pacific y seconvirtió en una empresa que cotiza en bolsa que abarcabienes raíces, comercio, aviación, comunicaciones,industria y otros campos. Este año, CITIC Pacific obtuvouna ganancia de 333 millones de dólares de Hong Kong, unaumento del 120% respecto al año anterior.Después de adquirir las participaciones accionarias deDragonair, Cathay Pacific y Macau Telecom, y de realizaruna recaudación de capital a gran escala de más de 2.500millones de dólares de Hong Kong, Taifu está ganandofuerza y preparándose para su desarrollo sin precedentes.El primer gran paso de Zhongtai fue la adquisición delBanco Hengchang.El nombre oficial de Heng Chong Bank es Heng ChongEnterprises Co., Ltd., que fue fundado por Ho Shanheng,uno de los fundadores de Hang Seng Bank y ex presidentede Hang Seng Bank. La columna vertebral de la empresa,Dah Chong Trading Co., Ltd., inaugurada en 1946, tieneuna larga historia y negocios diversificados, centrándose enla agencia de automóviles (que posee múltiples derechos deconcesionario de automóviles), negocios comerciales y deinversión, con un alcance comercial que llega hasta Japón yEstados Unidos. El valor liquidativo de todo el GrupoHengchang asciende a 8.273 millones de dólares de HongKong, con un promedio de 393 dólares de Hong Kong poracción.En enero de 1993, Zhongtai llevó a cabo su cuartarecaudación de fondos a gran escala sin precedentes,emitiendo 550 millones de nuevas acciones a 13 dólares deHong Kong cada una, recaudando más de 7.200 millones dedól d ó ó d l



dólares de Hong Kong, y compró su participación del 12%en Hong Kong Telecom a la empresa matriz CITIC a unprecio descuento, a un precio de 7,8 por acción. Dólares deHong Kong (un descuento del 19,6% respecto al precio decierre del día anterior de 9,7 dólares de Hong Kong), conun coste de 8.700 millones de dólares de Hong Kong;también compró una participación del 56% en la centraleléctrica planificada de Jiangsu y una Participación del 70%en la estación de tratamiento de residuos de Tsing Yi. Elimporte total de las tres partidas mencionadas asciendeaproximadamente a 9.000 millones de dólares de HongKong. Como resultado, Zhongtai, que el año pasado sehabía convertido en una acción de primera línea, haampliado una vez más su valor de mercado a 28.500millones de dólares de Hong Kong, ubicándose en el puesto14 entre las 20 mayores empresas que cotizan en bolsa. Seha convertido en la mayor empresa cotizada confinanciación china y es conocida como la primera acción dechip rojo. En 1993, se encontraba entre las 10 principalesempresas cotizadas y su valor de mercado aumentóasombrosamente 60 veces gracias al uso alternativo deadquisiciones y métodos de recaudación de fondos. No sólosus adquisiciones se realizaron sin problemas, sino quetambién recaudó fondos cuatro veces, por un total de másde 14 mil millones de dólares de Hong Kong.Una recaudación de fondos tan grande y frecuente yexitosa es poco común en la historia de la recaudación defondos en el mercado de valores, lo que refleja la visiónúnica y el coraje de primera clase de los líderes de China yTailandia. El nivel más alto de acumulación de riqueza noes más que esto.
8. Los "pequeños" hacen grandes

trucos
Cuando el pequeño Larry Adler tenía sólo 14 años, suslogros fueron bastante destacados. Hoy en día dirige tresnegocios con unos ingresos anuales de más de 100.000dólares.Larry Adler inició una pequeña empresa cuando tenía 9años. Ese año, con 19 dólares que le prestó su padre, abrióuna empresa de cortacésped. Estaba solo y utilizó unad d é d d b b ñ



cortadora de césped usada para buscar trabajo. Un añodespués, invirtió el dinero que ganó y compró una máquinanueva. Al tercer año, compró cinco máquinas más. Elnegocio creció como una bola de nieve.La empresa de corte de césped dirigida por Larry Adlertambién vende patentes a personas interesadas en elproyecto en Estados Unidos, Canadá y otros países. Almismo tiempo, Larry también anda dando conferencias yenseñando a la gente cómo administrar una empresa decorte de césped. . Además de cortar el césped para losclientes, la empresa de Larry también ofrece servicios derastrillos de hojas y palas quitanieves.El segundo negocio de Larry fue abrir una empresa deproductos para niños. En una ocasión, Larry compró 10.000cestas de plástico, puso algunos dulces en ellas y las regalóa tiendas minoristas, pero se agotaron todas. Larry esbueno organizando diversos productos, combinándolos yvendiéndolos, de modo que haya un flujo continuo declientes.La tercera empresa de Larry es una empresa deconsultoría que brinda servicios para enseñar a losadolescentes cómo ser emprendedores. Larry enseñó apersonas de su edad cómo ganar dinero haciendo negociosen la empresa y les prestó capital para animarlos a iniciarsus propios negocios.Larry dijo: "En los negocios, no importa tu edad ocuánto capital tengas. La clave es ser creativo, mirar tododesde la perspectiva de ganar dinero, descubrir cómo sepuede ganar dinero, y luego sabrás qué hacer."El objetivo de Larry es ganar 400 millones de dólarescuando tenga 18 años.Cualquiera que escuche la historia del pequeño LarryAdler quedará inevitablemente asombrado por el"pequeño". A pesar de su ambición, la visión empresarial deLarry fue refrescante. Se dedica a industrias afines queestán en línea con sus capacidades y tiene una visión únicae ideas innovadoras. De hecho, como adulto, debescomprender la práctica de utilizar lo pequeño para ganaren grande. En palabras de Larry: "Siempre que encuentresel punto de apoyo adecuado, podrás ganar dinero sinimportar lo joven que seas". Creo que el objetivo de Larryse logrará.



9. Una pequeña empresa sufre un
gran revuelo

"Laozi" cree: "Como no pelea, nadie en el mundo puedepelear con él"."No pelear" no significa "no hacer nada", sino dejar decompetir para abrirse camino. El público moderno seagolpa para seguir las modas, meterse en los puntoscalientes, ir a la misma sala de examen y competir por elmismo tipo de negocio. Como un barco desequilibrado, seinclina de un lado a otro. Nadie tiene control de sí mismo ymira unos a otros En ese momento, los astutos empresariostreparon y miraron a lo lejos, recogieron uno o dos tiposque todos no tuvieron tiempo de tener en cuenta en lacompetencia ciega, y fueron a plantar y cultivar.El estatus de Japan Meiling Company es indiscutible.Cuando se fundó Meiling Company en 1968, sólo habíacinco personas y un capital de 670.000 yenes. Para que unamicroempresa como Meiling Company compitiera congrandes empresas poderosas, parecía que estabasobreestimando sus capacidades. Pero la empresa Meilingeligió un proyecto que las empresas simplementedesdeñaban: limpiar la basura urbana. El saneamientoambiental es muy importante en la construcción urbana yla recolección y eliminación de basura son indispensables,pero la mayoría de la gente se muestra reacia a hacerlo. Laempresa Meiling comenzó como una empresa deeliminación de basura y se ha expandido desde lamanipulación de basura doméstica y comercial hasta laeliminación de basura en instituciones y restaurantes, asícomo la reparación de tuberías de alcantarillado y otrosservicios. A medida que el negocio continuabadesarrollándose, Meiling Company siguió avanzando haciaun alto valor agregado, investigando y desarrollandodiversos equipos de saneamiento ambiental, incluidamaquinaria de eliminación de basura adecuada paraciudades con una población de 30.000 habitantes, quepuede procesar la basura hasta el punto de quemarla. ; Hayequipos de tratamiento de residuos. Casi no hayinvestigación unitaria sobre estos equipos. Este tipo dedesarrollo e investigación por parte de la empresa Meilingno sólo se arma, mecaniza y moderniza el tratamiento deresiduos, sino que también los vende a otras unidades, lod bl l f ó



que aumenta considerablemente la facturación. . Quinceaños más tarde, el capital de Meiling Company semultiplicó por 150 hasta alcanzar más de 100 millones deyenes, y su facturación anual ascendió a 6 mil millones deyenes, con un aumento anual promedio del 25%. Lasenormes ganancias obtenidas por Meiling Companyimpresionaron a las grandes y medianas empresas.empresas.El estado de "no competencia" de Japan MeilingCompany no es estático, sino un uso inteligente de estemétodo de "jubilación" para hacer una fortunaaprovechando lo "impopular" a lo que otras empresas noprestaron atención.Lo llamado "impopular" significa observar atentamentelas nuevas tecnologías contemporáneas y las nuevasnecesidades del mercado, y ser el primero en salir almercado lo antes posible y lanzar nuevos productos parasatisfacer esta demanda. Una especie de "impopularidad"que se necesita con urgencia en la sociedad es como unanueva y enorme pradera: quien entre primero puedemarcar la diferencia. Especialmente para las pequeñasempresas, pueden inspirarse en él.
10. Pequeñas ganancias pueden

generar mucho dinero
Hay un agricultor en Henan conocido como el "Rey delmaní", que distribuye maní de alta calidad y bajo precio, ytiene bastante influencia en el área local. Este granjeroautónomo de unos 20 años irrumpió en la ciudad de Wuhancon una bolsa de maní y gradualmente se volvió próspero.Después de que el granjero vendió esta bolsa de maní,descubrió que este producto era muy popular en la ciudadde Wuhan, pero también había mucha gente vendiendomaní. Después de pensarlo, regresó y usó sus mejoresfuerzas para comprar varios miles de kilogramos de maní.Después de transportarlos de regreso a Wuhan, descubrióque si operaba como los demás, no podía permitirse lapérdida en absoluto, porque tenía sin tienda ni capital. Asíque vendió estos kilos de maní por sólo un poco más que elprecio de compra. Él piensa que este método es muybueno, aunque gana menos dinero, se recuperaá d l d d í



rápidamente y siempre gana algo de dinero. Así quecompró audazmente 100.000 kilogramos de maní y losenvió a Wuhan, y luego bajó resueltamente el precio deventa al público de 1,10 yuanes por kilogramo a 0,95yuanes. Después de que se difundió la noticia, la genteacudió en masa a comprarlo, e incluso algunas grandestiendas se apresuraron a comprárselo. Desde entonces, elprecio del maní en Wuhan se ha estabilizado. Más tarde, sunegocio de maní creció cada vez más y finalmente alcanzóuna gran escala.De hecho, la gente comprende desde hace muchotiempo el principio de pequeñas ganancias pero rápidarotación. Sima Qian dijo una vez: "Tres son empresarioscodiciosos, cinco son empresarios honestos". Esto significaque los empresarios codiciosos cobran precios demasiadoaltos y no pueden vender cuando venden y comprar cuandocompran, por lo que obtienen menos ganancias; mientrasque los "honestos "Ese no es el caso. Aunque el precio esmás bajo, vendes más y las ventas son buenas. Aunque laganancia es pequeña, ganas más. Como dice el refrán:"Tres centavos de ganancia bruta te alimentarán, y setentacentavos de ganancia bruta matarán de hambre a la gente."Esto significa que con pequeñas ganancias pero una rápidarotación se puede generar mucho dinero; por el contrario,si se quiere Hacer un hombre gordo después de un bocado,a menudo conducirá a un negocio lento y productosinvendibles."Pequeñas ganancias" y "poco dinero" son dosconceptos diferentes. Mucha gente equipara "pequeñasganancias" con "poco dinero". En realidad, se trata de unaespecie de malentendido. Parece que ganas muy pocodinero con un solo cliente. Sin embargo, es precisamentepor este "poco" que atrae a más clientes, sumando así unapequeña cantidad de dinero, la pequeña cantidad de dineroganada por cada cliente suma una cantidad considerable.Por lo tanto, puedes ganar mucho dinero con pequeñasganancias.Había un joven en Wenzhou. A principios de 1985, fue auna zona pobre de Gansu para ponerse en contacto con laempresa del logotipo de la escuela. Corrió durante muchosdías pero no logró nada. ¿Cual es la razón? Allí era tanpobre que los estudiantes no podían permitirse la insigniaescolar de dos centavos la unidad y no tenían el hábito. Eljoven estaba un poco desanimado. Ese día, llegó a unaescuela primaria administrada por un pueblo construida enl d ñ b



la cresta de una montaña para probar suerte. La maestrade la escuela estaba muy entusiasmada y accedió a pedirun lote de insignias escolares. Se dice que es un lote, queson 13 piezas, porque solo hay 13 profesores y alumnos enla escuela. Por favor dígame que cada insignia escolarcostará 1 centavo y 2 centavos. Sabía que se trataba de unnegocio perdido, dudó por un momento, pero finalmenteapretó los dientes y estuvo de acuerdo.El joven fue rápidamente a la estación de correos ytelecomunicaciones del municipio y gastó 3,60 yuanes paraenviar un telegrama urgente, pidiendo a su familia quehiciera 13 insignias escolares y las enviara a la escuela delpueblo en un plazo de tres días.Cuando se enviaron las 13 insignias escolares a estaescuela primaria, abrir el molde, fabricarlas y enviar elpaquete costó más de 70 yuanes, mientras que la tarifa fuede sólo 2,60 yuanes.Unos meses más tarde, cuando se celebró una reunióndeportiva para estudiantes de primaria y secundaria en elpueblo, 12 estudiantes y un maestro de la escuela primariaadministrada por el pueblo en la cresta de la montañaentraron al campo de deportes con brillantes insigniasescolares y miraron el Los estudiantes de otras escuelasestaban tan codiciados por la insignia de la escuela quemolestaron a sus maestros para que también la usaran.Más tarde, el municipio se adelantó y encargó hermosasinsignias escolares a jóvenes para miles de estudiantes deprimaria del municipio.Afectado por esto, la tendencia de llevar insigniasescolares se extendió por todo el condado. Un año después,casi todos los estudiantes de las escuelas primarias ysecundarias de los condados vecinos llevaban insigniasescolares personalizadas por los jóvenes. Aprovechó laoportunidad para seguir promocionando la marca dellogotipo de la escuela en Gansu y abrió un gran mercado alargo plazo. Al año siguiente, obtuvo unos ingresos establesde más de 100.000 yuanes en Gansu.A partir de los ejemplos del "Rey del Maní" y este jovende Wenzhou, podemos ver que todavía hay un granmercado para las cosas pequeñas que benefician a laspequeñas. La ideología rectora de nunca cansarse de serpequeño y obtener pequeñas ganancias pero con unarápida rotación debe basarse en un mercado con potencialde desarrollo. Lo pequeño es sólo temporal y lo grande esel objetivo. Los operadores de pequeñas empresas deberíaná ó l ñ d l



prestar más atención a las pequeñas ganancias de lospequeños productos básicos. No los ignoren porque sonpequeños. Mientras sean comercializables y avancen paso apaso, las pequeñas empresas se convertirán en un granclima, y también lo harán pequeñas bolas de nieve Seconvierte en una gran bola de nieve y puedes ganar muchodinero con una pequeña inversión.



9. Genere impulso y
genere impulso sin nada



 
1. Empaquetar deliberadamente,

"dar un paseo" para ganar mucho
dinero

Geffen era pobre cuando era niño y dependía de sumadre para abrir una pequeña tienda de procesamientopara fabricar sujetadores personalizados para ganarse lavida. Debido a su entorno, Geffen ha comprendido bien losasuntos comerciales desde que era niño. Además, decidiólograr algo con sus propias manos confiando en susabiduría y espíritu aventurero.Después de años de lucha, Geffen reconoció elpotencial de la industria discográfica y decidió intentarlo.Pero no tiene capital, ¿qué debe hacer?Así que pasó todo el día en la industria delentretenimiento, buscando un gran avance. Por casualidadconoció al cantante folk Rollaniello. Antes de esto, la voz deLoranillo ya era bastante popular, pero su voz eraextremadamente pobre y no podía destacarse ni estar en elescenario, por lo que su carrera como cantante no fuesatisfactoria. Geffen detectó esta debilidad y decidióexplotarla.Como resultado, Geffen tomó la iniciativa de invitar aRollaniello a cooperar y crear Tuna Music Company. Lascondiciones son las siguientes:Los derechos de autor de las canciones de Loranillopertenecen a la empresa.La empresa es responsable del embalaje ycomercialización de Rollaniello.Después de firmar el acuerdo de cooperación, Geffenempezó a jugar con sus técnicas de embalaje. Insertó lascanciones de Loranillo en discos de cantantes popularescontemporáneos como Barbara Streisand y las vendió entodas partes después de la producción, lo que aumentóenormemente el valor de Loranillo. Solo con estemovimiento, Geffen ganó mucho dinero.En 1969, Geffen decidió vender Tuna Music Company yrecibió 4,5 millones de dólares en efectivo, mientras que ély Rollaniello recibieron 2,25 millones de dólares cada uno.l ff ó b d



Con capital en mano, Geffen empezó a trabajar duro.Un año más tarde, Geffen fundó su propio negocio y fundóShelter Records. El viejo truco se repitió: bajo su envoltoriodeliberado, un grupo de cantantes desconocidos seconvirtieron en estrellas rojas.Después de hacer populares a varios cantantes, Geffendecidió vender la compañía a Warner Communications en1972 por 7 millones de dólares. Posteriormente, dejó laindustria discográfica por un tiempo.En 1980, Geffen regresó y fundó Geffen Records.Después de su creación, la discográfica se enfrentó arepetidos reveses. No fue hasta 1990 que las cosasfinalmente cambiaron y su banda "Guns N' Roses" se hizopopular. El patrimonio neto de Geffenton se duplicó y seconvirtió en una importante compañía discográficaindependiente.Un hombre se apoya en su ropa y un caballo se apoyaen su silla. Todo necesita un embalaje creativo. Con elembalaje adecuado, puedes convertir la descomposición enmagia y crear milagros. Hay muchas razones por las queGeffen tiene éxito en la industria del embalaje paracantantes, pero en términos de estrategias operativas, lasprincipales son las siguientes: Primero, Geffen está muyfamiliarizado con las necesidades de los consumidores.Puede emitir juicios basándose en las tendencias de losconsumidores y tomar decisiones extremadamentecreativas. En segundo lugar, los métodos de trabajo deGeffen son científicos. Sabe utilizar diversos medios paraanimar a los empleados a que le sirvan con lealtad. Entercer lugar, Geffen aprovecha al máximo su entorno.Puede adaptarse a la vida en Hollywood, comprender elritmo de Hollywood y aprovechar al máximo su valor. Todaslas estrategias anteriores son exclusivas de Geffen y vale lapena aprenderlas de aquellos que no tienen capital peroquieren hacer una fortuna.
2. "Intercambio de parientes" con

fines de lucro, esquemas en serie
ingeniosamente diseñados

Hay un ingeniero llamado Tudela en Venezuela. Quierededicarse al negocio petrolero. Aunque no tiene conexionesf d á b f d á d l



ni fondos, está bien informado, es rápido en el pensamientoy decidido en la acción. Esto le permite controlar el "barcodel destino". ". La posibilidad de viajar dando un rodeohacia su destino.Tudela llegó por primera vez a Argentina y se enteró deque había un excedente de producción de carne vacunapero escasez de productos derivados del petróleo, por loque negoció negocios con empresas comercialesrelevantes."Estoy dispuesto a comprar 20 millones de dólares encarne vacuna", dijo Tudela, "con la condición de que mecompres 20 millones de dólares en butano".Porque Tudela sabía que Argentina necesitaba 20millones de dólares en butano. Así que fue justo lo que lesgustó y las intenciones de compra y venta de ambas partesse confirmaron sin problemas.Luego vino a España y le dijo a un astillero: "Estoydispuesto a encargar a su fábrica un superpetrolero porvalor de 20 millones de dólares".Al astillero le preocupaba que nadie hiciera pedidos, asíque, por supuesto, fue muy bienvenido. Tudela volvió acambiar de tema: "La condición es que compres mi carneargentina de 20 millones de dólares".La carne vacuna es un producto de consumo diariopara los residentes españoles, y Argentina es la principalbase de suministro de carne vacuna en todo el mundo ¿Porqué no hacerlo astilleros? Entonces las dos partes firmaronuna carta de intención de compra y venta.Tudela fue a Medio Oriente a buscar una petrolera ydijo: "Estoy dispuesto a comprar butano por 20 millones dedólares".Cuando las compañías petroleras ven que hay grandesnegocios por hacer, por supuesto que están muydispuestas. Tudela volvió a cambiar de tema: "La condiciónes que su petróleo debe ser transportado alquilando elsuperpetrolero que construí en España". En la zona deproducción, el precio del petróleo es relativamente bajo ycaro debido a la tarifa de transporte, y es difícilencontrarlo, no había transporte disponible, por lo que lapetrolera accedió y firmó otra carta de intención.Tres cartas de intenciones se convirtieron en una solaacción: gracias a los negocios de Tudela, Argentina, Españay los países de Oriente Medio obtuvieron lo quenecesitaban y vendieron los productos que deseabanvender, con lo que Tudela también obtuvo enormesb f é d ál l d d



beneficios. Después de un cálculo cuidadoso, esta gananciaesencialmente reemplazó el costo del petrolero con tarifasde transporte. Después de completar las tres transacciones,el petrolero pasó a ser suyo. Con el petrolero, pudo hacermuchos negocios petroleros y finalmente obtuvo Lo que elqueria.Después de leer el ejemplo anterior, no podemos dejarde admirar la solución de Tudela. "Intercambiar parientes"entre dos familias es un truco común en Karate, perorealmente no es fácil "intercambiar parientes" entre tresfamilias y hacerlo a la perfección. El secreto del éxito deTudela reside en su minucioso análisis y dominio de lasituación y la psicología. tanto de la oferta como de lademanda, por lo que Matchmaking se beneficia de esto.
3． Inicia un negocio desde cero y

haz una fortuna con solo un centavo
Michael Maggs, fundador de American Horse LionCompany, dejó su fría y hambrienta ciudad natal y emigró aInglaterra cuando tenía 19 años para ganarse la vida.Leeds es una ciudad en el norte de Inglaterra. En esemomento, impulsada por la Revolución Industrial británica,la industria textil y otras industrias de bienes de consumoflorecieron aquí. Un gran número de trabajadores llegarona la ciudad desde el campo, formando un vasto mercado deconsumo, y surgió la industria minorista de grandesalmacenes. . Para participar en la industria minorista degrandes almacenes, no se requieren habilidadesespecializadas y, segundo, no se requiere mucho capital.Esta situación se adapta a la necesidad de Mi Gao deganarse la vida.Michael anhelaba ser vendedor de grandes almacenes,pero ni siquiera tenía capital. Mientras dudaba, un día,mientras caminaba por la calle, se encontró con DiaoHester, el gerente de una empresa mayorista de grandesalmacenes, y se acercó para entablar conversación con él.El gerente vio que el extraño joven era muy interesante, asíque lo llevó a la empresa para hablar. Michael dijo quequería encontrar un trabajo pero que no tenía un centavo.El gerente dijo que podía prestarle cinco libras comocapital y empezar un negocio como vendedor ambulante end l h l ó dí



unos grandes almacenes. Michael preguntó si podía usarlas cinco libras para comprar productos de la empresa. Elpresidente de la empresa estuvo de acuerdo.De esta manera, Michael utilizó las cinco libras que leprestó el presidente de la empresa como capital paratrabajar como vendedor de hombros. Compraba productosde la empresa mayorista todos los días, agrupaba algunostrabajos de costura, botones, cinturones, calcetines y otrosproductos, y los enviaba a la cercana Leeds y visitaba depuerta en puerta el campo, los distritos mineros y lascañadas de Yorkshire.En 1884 abrió un pequeño puesto en Les Souks. Fueaquí donde Michael rápidamente descubrió un nuevoconjunto de métodos comerciales. Es decir: marcar todoslos productos con un precio, dejar a un lado los productoscon un precio de un centavo y colocar un cartel que diga:"No preguntes por el precio, todos cuestan un centavo". MiGao hizo la exhibición. de bienes al público, marcaronclaramente el precio real y seleccionaron Fácil, estosmétodos fueron rápidamente bien recibidos por los clientesde la clase trabajadora. Aunque su margen de beneficiobruto sobre los precios de venta era extremadamente bajo,debido a su insistencia en el principio de pequeñosbeneficios pero rápida rotación, su negocio estaba en augey se desarrolló rápidamente.En 1890, el joven Michael había abierto cinco puestosde gangas en cinco ciudades. Estos cinco puestos funcionanbajo el mismo lema: "No preguntes por el precio, todocuesta un céntimo". En los dos o tres años siguientes, sunegocio volvió a desarrollarse y se añadieron varios puestosy tiendas. En 1907, la empresa tenía un total de 60 tiendasen todo el Reino Unido.Aunque el Sr. Michael no utilizó habilidades de karateen este caso, después de todo comenzó sin capital. Vale lapena aprender de su experiencia. Por favor, nuncarenuncies a tu sueño de hacerte rico cuando no tengas uncentavo. Mientras lo persigas activamente, siempre habráoportunidades.
4. Paga a plazos y obtén enormes

ganancias sin nada

l f l



Wang era originalmente profesor en una escuelaprimaria en una zona montañosa. Insatisfecho con losmiserables 60 yuanes al mes, dejó de enseñar enojado yvino a Shenzhen. Primero trabajó como tutor para un jefe yluego se mudó a una fábrica como trabajador a tiempoparcial para llegar a fin de mes.No tiene una carrera seria, pero tiene espíritu paracorrer riesgos y no temer a nada.No tenía conocimientos de bienes raíces y no sabíacómo eran las operaciones inmobiliarias, pero teníacuriosidad y vio la turbulenta industria inmobiliaria enpleno apogeo, por lo que leía varios periódicos ypublicaciones periódicas todos los días, como "ShenzhenSpecial Zone News". ", "Yangcheng Evening News", etc. Esuna lectura obligada todos los días, palabra por palabra.No tiene capital, ni capital en absoluto, pero tiene buenojo y una mente flexible. Al leer periódicos y libros,inmediatamente se conectó con algo que encontró mientrastrabajaba: el propietario de la fábrica planeaba abrir unaempresa unipersonal de una fábrica de procesamiento conuna inversión de 500 millones de yuanes en los suburbios.L inmediatamente se dio cuenta de que se podía ganarmucho dinero aquí. Siguiendo su intuición, inmediatamentedeambuló varias veces por los suburbios y descubrió quelas casas allí eran todas bungalows y estaban encondiciones ruinosas, los propietarios no tenían intenciónde vivir en ellas, pero no podían venderlas por un tiempo.Entonces, Wang fue y preguntó sobre la situacióndesde todos los aspectos. Después de confirmar laintención del jefe de invertir en la instalación de unafábrica, rápidamente fue a los suburbios, encontróresidentes privados y discutió la compra de una casa.En ese momento, los vecinos de esta casa particular nosabían que la casa iba a ser derribada para construir unafábrica, pero solo querían vender la casa lo antes posible acambio de algo de dinero para poder mudarse a otra. lugar.L negoció varias veces con el propietario y finalmente firmóun contrato de compraventa de la casa a un precio de 200yuanes por metro cuadrado. También solicitó el pago aplazos alegando que no era fácil ganar dinero trabajando,con el 40% de El primer pago se realizará por adelantado yse entregará dos meses después. Los inquilinos delbungalow se mostraron reacios, pero al ver la expresiónsincera de L y preocupados de no poder venderlo en elf ó l



futuro, aceptaron. De esta manera, L consiguió lapropiedad de la casa sin pagar un centavo.Como era de esperar, dos meses después, el jefesolicitó al gobierno de la ciudad la adquisición de terrenospara instalar una fábrica. Los bungalows suburbanosestaban dentro del alcance de la adquisición de terrenos ydebían ser demolidos. L vendió la casa a su jefe y obtuvouna ganancia de 200.000 yuanes. Además de pagarle alpropietario original 50.000 yuanes, obtuvo una ganancianeta de 150.000 yuanes.El sector inmobiliario se ha convertido en una de lasindustrias más atractivas en los últimos años debido a susaltos beneficios y bajos riesgos, y merece la atención de losinversores, especialmente en un país con un rápidodesarrollo económico como China. Sin embargo, laoperación de bienes raíces requiere enormes cantidades decapital y los costos de recuperación son lentos. Entonces,¿cómo hacer más con menos? Elegí pagar a plazos. Así, lovendió y obtuvo una ganancia neta de 150.000 yuanes.
5. Vender productos del sur al

norte para aprovechar las diferencias
de precios regionales

Hay un granjero llamado Zhang que vino a Beijing atrabajar hace unos años. Un día, fue de compras con variosvecinos del pueblo y pasó por un mercado de melones yfrutas. Iban a comprar algunas frutas para comer, pero losaltos precios de esas frutas los disuadieron comotrabajadores migrantes.De repente, vislumbró un montón de azufaifas, queeran las azufaifas de su ciudad natal. ¿Por qué no compraralgo para comer? Es bastante barato en mi ciudad natal,sólo 7 centavos y 5 centavos por libra. Entonces preguntópor el precio y se sorprendió. ¡4 yuanes la libra!"¡Es tan caro que debes ser demasiado cruel!", dijo unaldeano a mi lado.El hablante no tiene intención, el oyente sí la tiene.Zhang pensó, si la diferencia de precio entre los doslugares es tan grande para las azufaifas, ¡cuántasganancias se pueden obtener de esto! Pronto regresó a suciudad natal, compró dos toneladas de azufaifa y tomó unó d d



camión con destino a Beijing. Fue a un mercado mayoristaen el distrito de Dongcheng y vendió azufaifas al por mayora vendedores a un precio de 3 yuanes y 20 centavos pormalicioso. En menos de un día, las azufaifas se agotaron.Zhang probó la dulzura de hacerse rico por primera vez.No satisfecho con esto, comenzó a correr nuevamente.En poco más de un año, ya tenía una riqueza de cientos demiles. El camino también estaba bien establecido: no solocomerciaba con azufaifa, sino que también comenzó acomerciar con otros productos de Shandong. Buenos paraaprovechar oportunidades, los trabajadores a tiempoparcial también se han enriquecido.No es coincidencia.Wu es un trabajador de una fábrica de alimentos en unagran ciudad. La fábrica no es muy rentable y los salarios amenudo se descuentan. Una vez, por invitación de su primopolítico que estaba lejos en Ciudad W, fue a su casa a jugar.Después de llegar a Ciudad W, su prima política loacompañó por las calles. Aquí hay muchas tiendas ygrandes almacenes, que no son menos que los distritoscomerciales de las grandes ciudades. Sin saberlo, caminóhasta un puesto individual que vendía ropa y escogió ropa.Se sorprendió al descubrir que la ropa aquí erabastante barata. Miró los pantalones cortos que tenía en lamano y vio que solo costaban 18 yuanes. Era increíble:¡pantalones cortos como estos se vendían en los puestos delas grandes ciudades por 40 o 50 yuanes!Cuando le preguntó a su primo político, su primopolítico le sonrió y dijo: "Esto todavía no es barato. Siquieres ir a esas pequeñas fábricas en ciudades y pueblospara vender al por mayor, será al menos ¡Cinco yuanes másbarato!"Las palabras de su primo político hicieron que sucorazón diera un vuelco. Si transportas esta ropa a lasgrandes ciudades y la vendes, ¿cuánto dinero ganarás?Parece que si quieres hacerte rico tienes que hacernegocios. Con tu escaso salario sólo puedes vivir al día.¿Cómo puedes hacerte rico? Así que pidió prestada unasuma de dinero a su primo político, compró varias cajas deropa de moda y regresó inmediatamente a Beijing.Al regresar, confió la ropa a un amigo dueño de unatienda de ropa y le pidió que la vendiera a un precioinferior al de mercado. Como resultado, la ropa se agotó enmás de diez días. A partir de entonces renunció a su puestoen la fábrica y inició oficialmente el negocio de confección.ñ ó l d l b



En unos pocos años, escapó por completo de la pobreza yse hizo rico, convirtiéndose en propietario de un negociopor cuenta propia.Aprovechar las diferencias de precios regionales paradedicarse al negocio del tráfico es una manera de haceruna fortuna que se adapte a las condiciones nacionales deChina. Las diferencias regionales de precios de muchosproductos básicos, especialmente los artículos de primeranecesidad, son bastante grandes. Siempre que comprendala situación desde múltiples aspectos, esta información noes difícil de dominar y, por supuesto, mientras trabaje duropara viajar largas distancias, no será difícil ganar dinero.
6. Convierte los residuos en

tesoros, convierte la decadencia en
magia

A principios de los años 1980, la reforma del sistemaeconómico rural movilizó en gran medida el entusiasmo delos agricultores por la producción y aumentó su interés enlos insumos de producción. Durante un tiempo, la demandade los agricultores comunes por las herramientas deproducción más básicas, como hoces y azadones, haaumentado significativamente, lo que ha provocado que lasplacas de hierro y acero en bruto, que son las materiasprimas para la producción de dichas herramientasagrícolas, escaseen e incluso completamente agotado enalgunos lugares. Al mismo tiempo, dentro de los muros delas grandes fábricas estatales se acumulan una grancantidad de materiales sobrantes y chapas de hierro, ycómo hacer frente a estos "desperdicios" se ha convertidoen una preocupación para los directores de las fábricas.En este caso surgió un "rey del acero".No hay nada especial en el llamado "Rey de Acero", essolo una persona un poco educada, pero su mente es muyflexible, que es lo más importante.Un día fue a tomar té y charlar con sus compañeros quetrabajaban en la cooperativa de abastecimiento ycomercialización, de vez en cuando hablaba de la escasezde hierro en bruto y de cómo los materiales sobrantes dealgunas fábricas de la ciudad eran mejores que el hierro enbruto. que uno de sus tíos trabajaba para una familia en lad d b d l ll ó



ciudad H. Trabajando en el astillero, mi corazón era envano. Temprano a la mañana siguiente, fue directamente ala ciudad H con todo su capital de 80 yuanes en el bolsillo,encontró a su tío, que era el jefe de la sección de seguridaddel astillero, y a través de su tío encontró al director de lafábrica. Tan pronto como el humanitario director de lafábrica se enteró de que se necesitaba chatarra de acero desu fábrica, se dio una palmada en el muslo y ordenó queenviaran un camión allí sin decir una palabra. Esta vez noobtuvo capital y obtuvo una ganancia neta de más de 1.000yuanes. Cuando vio los pesados billetes, se asustó tanto queno se atrevió a llevárselos a casa.Unos días después, compró regalos y se dirigió a laCiudad H. También trajo a su compañero de clase, quienera considerado el líder de la cooperativa de suministro ycomercialización, a visitarlo para expresarle su gratitud yfirmó un acuerdo a largo plazo con la fábrica: todos losmateriales sobrantes desechados los venderían a un preciomuy bajo. El precio está garantizado, un paquete dura 3años.A partir de entonces, el "Rey de Acero" se volvió aúnmás cómodo y probó beneficios aún mayores. Hay muchasfuentes de bienes: el astillero se agotó y se introdujeron enla fábrica de maquinaria y la fábrica de máquinasherramienta; los bienes en la ciudad H se agotaron y seintrodujeron en la ciudad N, la ciudad S. El mercado no esun problema: el mercado local está saturado y la mercancíase vende, cuando se viaja a otros lugares y provincias... setransportaba en automóviles al principio, pero luego fueronreemplazados por cañones y trenes de cuero.Su negocio es cada vez más grande, su popularidad escada vez mejor y sus caminos financieros son cada vez másamplios. Cuando otros recobraron el sentido y se subieronal carro, él ya se había lavado las manos y buscado otrasformas de ganar dinero.En la vida real, a menudo vemos fenómenos de estetipo: los materiales sobrantes y la chatarra de aceroenrollada en la fábrica de acero se amontonan comobasura; los restos de hilo de algodón en la fábrica textil seamontonan allí sin que a nadie le importe; la fábrica decamisas corta los restos que Los que bajaron no parecierondespertar el interés de la gente y fueron relegados al fríopalacio... Todas estas cosas se consideran normales a losojos de la gente común, sin embargo, a los ojos del "Rey deAcero", estas "basura" son tesoros raros Pueden convertirl d ó l d



la descomposición en magia y convertir las piedras en orocomo por arte de magia.
7. Gana dinero de este a oeste,

pide dinero prestado para ganar
mucho dinero

En 1960, Ackerson, de 28 años, todavía trabajaba en supropio bufete de abogados en Nueva York. Al enfrentarse atanta gente rica, Akerson no pudo evitar sentirse amargadopor su mala situación. Ya no podemos vivir así. Decidióprobar suerte. ¿Hay alguna buena manera? Después depensarlo, finalmente pensó en pedir dinero prestado.Llegó al bufete de abogados temprano en la mañana ydespués de manejar varios asuntos legales, cerró la puertay se dirigió a un banco en la calle de al lado. Después deencontrar al gerente del departamento de préstamos delbanco, Akerson afirmó que quería pedir dinero prestadopara reparar el bufete de abogados. En Estados Unidos losabogados son intocables: son familiares y tienen buenoscontactos, porque en un país gobernado por la ley, losabogados tienen un alto estatus. Entonces, cuando salió delbanco, tenía un cheque en efectivo de $10,000 en la mano.Después de salir de este banco, Akerson entró en otrobanco, donde depositó los 10.000 dólares que acababa derecibir. Tomó menos de 1 hora completar todo esto.Después de eso, Akerson visitó dos bancos más yrepitió la misma táctica.Los intereses de estos dos préstamos, por un total de20.000 dólares, se compensaron con los intereses de susahorros, que eran aproximadamente los mismos. Despuésde sólo unos meses, Akerson retiró sus ahorros y saldó sudeuda.De esta manera, Akerson estableció una credibilidadinicial ante los cuatro bancos mencionados anteriormente.Desde entonces, Akerson ha jugado este truco depréstamos a corto plazo y reembolso anticipado en másbancos. Y las cantidades son cada vez mayores. En menosde un año, el crédito bancario de Akerson ya era muyfiable. Con su firma, puede prestar 100.000 dólares a lavez.
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Así surge la credibilidad. Con una reputación confiable,¿de qué tienes que preocuparte?Pronto, Akerson volvió a pedir dinero prestado. Usódinero prestado para comprar una empresa en quiebra enFiladelfia. Estados Unidos en la década de 1960 fue unbuen momento para hacer negocios. Mientras trabajesduro, ganar dinero no es un problema. Ocho años después,Akerson se convirtió en el gran jefe, con activos por valorde 150 millones de dólares. Si no tienes capital, no tienesde qué preocuparte, para hacer una fortuna puedes pedirdinero prestado. Por supuesto, nadie más le ofrecerá unpréstamo, usted tendrá que resolverlo usted mismo. Por lotanto, para hacerte rico, debes pensar en cómo pedirdinero prestado todos los días. No tenga miedo de pedirdinero prestado: siempre que sea valiente, esté lleno deconfianza, elija el corte correcto y devuelva la mercancía atiempo, tendrá una buena reputación y ganará muchodinero en su futuro negocio.
8. Atrapar gente con dolor en los

pies, karate rentable
En los primeros años, una fábrica de radio en ciertaciudad se apresuró a comprar una línea de producción detelevisión en color. Como no había mercado para losproductos y la empresa cambió de producción, la línea deproducción se convirtió en un desperdicio, lo que seconvirtió en una gran preocupación para la fábrica. Seríauna lástima desecharlo y sería un desperdicio de dinerodejarlo. solo. Cuando Yue de Guangzhou se enteró, se diouna palmada en el pecho y dijo generosamente: "Los quieroa todos".Las condiciones de Yue fueron: comprar el producto alprecio original de 1 millón de yuanes, pero con lamercancía entregada primero y el pago después, y un pagode intereses de 200.000 yuanes añadido al precio, un totalde 1,2 millones de yuanes, que se pagarían. en una sumaglobal un año después.La fábrica de radio estaba encantada, pero en privadopreocupada por Yue: ¿Cómo podrían deshacerse de estacarga? Como todo el mundo sabe, Yue está jugando kárate.
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En aquel momento, Rusia necesitaba urgentementeadquirir líneas de producción de televisores en color, peroadolecía de falta de fondos. Pero tienen yates baratos y dealta calidad que son mundialmente famosos. En primerlugar, Yue Kui planea intercambiar una línea de producciónde televisores en color valorada en 1 millón de yuanes porun yate de lujo valorado en más de 1,2 millones de yuanes,tal vez más.Después de eso, los yates se utilizaron para lanzarproyectos de turismo y entretenimiento en el ríoXiangjiang. Debido a que la ciudad es un famoso destinoturístico con un gran flujo de población, y también hay unapequeña isla con un paisaje agradable, la industria delturismo y el entretenimiento aquí puede ser rentable. Ensegundo lugar, si Yue tiene una inversión, puede registraruna empresa, utilizar el yate como garantía, obtener unpréstamo de un banco y utilizar el dinero prestado paracomprar un terreno y construir una casa localmente, oiniciar un proyecto integral de servicios turísticos.Efectivamente, un año después, Yue obtuvo unaganancia neta de 5 millones de yuanes y pagó a la fábricade radio 1,2 millones de yuanes, dejando una ganancia netade 3,8 millones de yuanes. Se puede decir que atrapar lospies de las personas duele y de ello se obtienen beneficios.El significado de "captar el dolor de pie de alguien" esque cuando alguien tiene una lesión en el pie, ayúdelo acurar su lesión en el pie, él se lo agradecerá y le enviarádinero a su puerta. Utilizado en el kárate de la fortuna,atrapar los pies de alguien con dolor tiene muchossignificados, uno de los cuales es aprovechar hábilmentelas dificultades de otras personas y hacer una fortuna conellas. Frente a la inactiva línea de producción de televisoresen color de la fábrica de radio, Yue se dio unas palmaditasen el pecho y dijo: "Los quiero todos". No sólo se deshizo delas preocupaciones de la fábrica de radio, sino que tambiénsatisfizo las necesidades de Rusia. Sin nada, hizo cientos demiles.



10. El desarrollo
intelectual está

relacionado con el éxito en
la vida.



 
1. Explorando la inteligencia:

¿Qué es la inteligencia?
(1) La connotación de inteligencia
Existen diferentes opiniones sobre el significado deinteligencia y aún está bajo exploración e investigación.Pero, en general, se puede entender así: la inteligencia esuna síntesis relativamente estable de característicaspsicológicas formadas por las personas en el proceso decognición, que puede garantizar la realización efectiva dela actividad cognitiva y desarrollar las funcionesinteligentes e inteligentes del cerebro humano. Semanifiesta concretamente en aspectos básicos como laatención, la memoria, el pensamiento, la imaginación y lacreatividad, que se combinan de forma orgánica.La inteligencia es una manifestación de la función delcerebro humano. La investigación fisiológica muestra queel cerebro humano tiene cuatro áreas funcionales: laprimera es el área sensorial que recibe sentimientos de larealidad externa objetiva; la segunda es el área dealmacenamiento que recopila y organiza estossentimientos; la tercera es el área de pensamiento y juicioque evalúa la información entrante; el cuarto es el área dela imaginación para combinar diversa información denuevas maneras. Estas funciones del cerebro humano semanifiestan en diversas actividades cognitivas. La gentenormal no sólo tiene las condiciones para la actividadintelectual, sino que su inteligencia también tiene un granpotencial de desarrollo.
(2) Características únicas de la inteligencia
La inteligencia es una estructura general compuesta devarios factores y el pensamiento es el factor central de lainteligencia, por lo que, además de todas las característicasdel pensamiento, la inteligencia también debe teneralgunas otras características únicas. Se describenbrevemente de la siguiente manera:d f l d d d



① Dirigido. La pertinencia se refiere a la capacidad dela inteligencia para realizar actividades con un propósitodeterminado. Las actividades intelectuales deben realizarseen torno a un determinado propósito para evitar "una ligeradiferencia y mil kilómetros de error". Por ejemplo, en físicay matemáticas, mediante el análisis cualitativo y laelaboración de conceptos de propiedad sin cálculosespecíficos, se puede mejorar la pertinencia de lasactividades intelectuales. Existen diferencias individualesen la pertinencia de las actividades intelectuales. Algunaspersonas son muy específicas, saben captar los puntosclave y tienen objetivos claros; otras carecen depertinencia, no pueden captar los puntos clave y tienenobjetivos poco claros.
②Unidad. La unidad se refiere a la complementación ycoordinación mutua de varios factores de inteligencia. Lainteligencia es una estructura completa compuesta porcinco factores básicos como son la atención, la observación,la memoria, la imaginación y el pensamiento, por lo que lainterconexión y actividades coordinadas entre los factoresson las condiciones básicas para la eficacia de lasactividades intelectuales. También existen diferenciasindividuales en la unidad de la actividad intelectual. Lainteligencia de algunas personas tiene un alto grado deunidad y varios factores de inteligencia están en un nivelmuy alto; la inteligencia de algunas personas tiene un altogrado de unidad y varios factores de inteligencia están enun nivel relativamente alto; la inteligencia carece deunidad. Los factores de inteligencia no están al mismonivel, pero algunos son altos y otros bajos.
③Secuencialidad. La secuencialidad significa que lasactividades intelectuales deben poder observar un ciertoorden lógico y llevarse a cabo de forma sistemática y paso apaso. Stalin admiraba el poder lógico de las palabras deLenin, y el poder lógico se refiere al orden de lainteligencia. Las personas con una fuerte inteligenciasecuencial hablan con una lógica inherente y piensan deforma coherente sin desviaciones, saltos arbitrarios oautocontradicciones.
④Corrección. Rigor significa que las actividadesintelectuales pueden llevarse a cabo estricta ymeticulosamente de acuerdo con hechos objetivos, llegandoasí a teorías científicas que se ajusten a las leyes. La leyfísica de Aristóteles - "la velocidad de un cuerpo que cae esproporcional a su peso" - que se considera una regla de orod á d l ñ f d d l



durante más de mil años, fue desmentida por elexperimento de Galileo en la Torre Inclinada de Pisa. Dosbolas de hierro de diferentes tamaños cayeron desde latorre inclinada al mismo tiempo y aterrizaron en el suelo almismo tiempo, lo que demuestra que "la velocidad de uncuerpo que cae no tiene nada que ver con su peso".Derribando así la ley de Aristóteles. Esto demuestra que eneste punto, además de las limitaciones de las condicionesde Aristóteles en la época, el rigor de su actividadintelectual no era suficiente. Los juicios científicos de Marxy Engels sobre filosofía, economía política y socialismoreflejan el alto rigor de su actividad intelectual. Cada pasode su actividad intelectual puede resistir pruebas yconducir a conclusiones científicas irrefutables. Si lasactividades intelectuales de las personas carecen de rigor,significa que los pasos de sus actividades intelectuales nopueden resistir el escrutinio y las pruebas, y apareceránrepetidamente resultados incorrectos.
⑤Creatividad. La creatividad significa ser bueno en eldescubrimiento y la innovación en actividadesintelectuales. La creatividad es una expresión concentradade características intelectuales. Las personas creativas sonbuenas para descubrir problemas, pensar profundamenteen ellos y resolverlos de forma independiente. Puedenromper las cadenas de la tradición, tratar todo de maneracrítica y oponerse a copiar lo que otros dicen. Puedeninnovar con valentía. y tener ideas únicas. . Tambiénexisten diferencias individuales en la creatividad de lasactividades intelectuales. Algunas personas son buenassiendo originales e innovadoras; otras tienden a apegarse alas reglas y seguir la rutina. Por ejemplo, en el aprendizajede los estudiantes, el aprendizaje con actividadesintelectuales y creatividad es un aprendizaje activo, unaprendizaje creativo que combina aceptación ydescubrimiento; el aprendizaje sin creatividad es unaprendizaje pasivo, y es un aprendizaje rutinario yduradero.
2. Leyes básicas del desarrollo

intelectual.
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Las leyes básicas del desarrollo intelectual se reflejanprincipalmente en las limitaciones sociales, las limitacionescerebrales y las limitaciones de edad del desarrollointelectual.
(1) Limitaciones sociales al desarrollo

intelectual
Las limitaciones sociales del desarrollo intelectual serefieren al hecho de que el desarrollo intelectual estárestringido por condiciones sociales como los sistemassociales, las necesidades sociales, los principios y políticas,la inversión intelectual, las instalaciones educativas y losniveles culturales y de ciencias sociales. Este tipo derestricción social es causada por factores externos. Si elsistema social es superior, hay una necesidad urgente dediversos talentos, se adoptan políticas que conducen aldesarrollo intelectual, hay una gran inversión en eldesarrollo intelectual, se desarrolla la educación y losniveles culturales y de ciencias sociales son altos, entoncesel Se puede promover enormemente el desarrollo y eldesarrollo de la inteligencia. Desde la implementación de lareforma y apertura en nuestro país, la superioridad delsistema socialista ha quedado más plenamente demostrada.Todas las industrias han prosperado, lo que haintensificado la demanda de talentos. El partido y elgobierno han adoptado una serie de principios y políticas.Para promover el desarrollo intelectual, desarrollar laeducación, fomentar el desarrollo del talento yproporcionar recompensas materiales y espirituales, se hacreado un gran número de destacados expertos yacadémicos jóvenes y de mediana edad, y han surgidomuchos inventos, acelerando así el desarrollo de nuestropaís. economía nacional y ciencia y tecnología.Los países occidentales desarrollados están muyinteresados en el desarrollo intelectual. El economistaestadounidense Schultz calculó una vez que entre 1900 y1957, la inversión material en Estados Unidos aumentó 4,5veces y la inversión educativa aumentó 8,5 veces, mientrasque las ganancias generadas por la primera fueron 3,5veces y las segundas hasta 17,5 veces. Por cada aumentodel 1% en el nivel educativo de los empleados, laproductividad social aumenta un 14%. Por lo tanto, entrelos países capitalistas, Estados Unidos tiene la mayoró l l l l l



inversión intelectual: el presupuesto anual total paraformar y cultivar talentos sólo en la industria y el comercioalcanza entre 80 y 100 mil millones de dólares. Más tarde,Japón prestó más atención al desarrollo de la inteligenciade las personas en las ciencias aplicadas. Como resultado,las máquinas y los productos mejoraron cada día. En lacompetencia en el mercado internacional, Japón en generalalcanzó y superó a los Estados Unidos. Además, Japónpresta más atención a la educación, aumenta la inversiónen educación básica, selecciona estrictamente a losmaestros de escuela primaria y secundaria y fortalece laeducación de los estudiantes, mejorando así en granmedida el nivel intelectual de los estudiantes. Segúninformes de investigación, el coeficiente intelectual de losniños japoneses ha superado al de los niñosestadounidenses de la misma edad en varias pruebas deinteligencia estándar realizadas este siglo. El coeficienteintelectual del niño promedio en Japón es de 111 puntos yel de Estados Unidos es de 100 puntos, una diferencia de11 puntos. Se estima que las personas con un coeficienteintelectual de 130 o superior representan al menos el 10%de la población japonesa, mientras que en los EstadosUnidos sólo representan alrededor del 3% de la población.
(2) Limitaciones cerebrales en el desarrollo

intelectual
Restricción cerebral del desarrollo intelectual: estosignifica que el desarrollo intelectual está restringido por elcerebro, lo cual es una restricción de factores internos. Enel desarrollo de la inteligencia, cualquier influencia externa(factores externos) debe actuar a través de los factoresinternos del cerebro. Esta restricción se refleja en los dosaspectos siguientes: ① Está restringida por el crecimiento ydesarrollo del cerebro. Originalmente, el cerebro sesintetizaba bajo el control de genes genéticos. Era uncerebro innato e inmaduro. Posteriormente, el cerebrocreció y se desarrolló bajo la influencia del entornoexterno, principalmente el entorno social, hasta convertirseen un cerebro maduro. En términos de peso cerebral, elpeso cerebral promedio de los recién nacidos es de 350 a400 gramos, alcanzando de 800 a 1.000 gramos cerca delaño de edad; aumenta a 1.200 gramos a los 3 años, cercanoal nivel de peso del cerebro adulto; 1.280 gramos a los 3ñ ñ l



años. 7 años, y 1.280 gramos a los 12. Pesa 1.400 gramos,alcanzando el nivel de peso cerebral adulto. El aumento delpeso del cerebro es un indicador importante delcrecimiento y desarrollo del cerebro. Por tanto representael crecimiento en el contenido y volumen de las célulascerebrales, fibras nerviosas y sus vainas de mielina,dendritas y espinas dendríticas. En términos generales, elcrecimiento y desarrollo del cerebro es más rápido desde elnacimiento hasta los tres o cuatro años, y luego más lento,hasta los once o doce años o más, cuando varias partes delcerebro alcanzan el nivel adulto. La fisiología confirma quea los dieciséis o diecisiete años, el electroencefalograma,que marca el nivel de crecimiento y desarrollo del cerebro,alcanza el estado normal estable de los adultos. Enresumen, el cerebro crece y se desarrolla gradualmente yalcanza la madurez a una velocidad que primero es rápida yluego lenta. Esta ley de crecimiento y desarrollo delcerebro hace que las actividades intelectuales sigan elproceso de "percepción → representación → pensamientode imágenes → pensamiento abstracto →", lo que restringeel desarrollo y desarrollo de la inteligencia. ②Restringidopor las reglas de actividad de análisis y síntesis delcerebro. La actividad intelectual del cerebro no es más querecibir constantemente información interna y externa yanalizar y sintetizar constantemente la información endiversos grados. Realizar síntesis sobre la base del análisis;realizar análisis de nivel superior sobre la base de lasíntesis; realizar síntesis de nivel superior sobre la base delanálisis de nivel superior. De esta manera, se basan unosen otros, se combinan constantemente, ascienden enespiral, nunca terminan y mejoran gradualmente lacomprensión de las cosas. Éste es el patrón de actividadanalítico y completo del cerebro. Desde la perspectiva de laforma de pensamiento, este patrón de actividad se reflejaen: juicio y razonamiento continuos en diferentes niveles,formación de conceptos y conclusiones, y planteamiento desuposiciones y preguntas de demostración. Evidentemente,esta ley restringe el desarrollo y desarrollo de lainteligencia.
(3) Restricciones de edad al desarrollo

intelectual
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La restricción de edad del desarrollo intelectualsignifica que el desarrollo intelectual está restringido por laedad. En la vida de una persona, a medida que aumenta laedad, se muestran claramente las etapas del desarrollointelectual. De hecho, es la ley de la edad del desarrollointelectual, que contiene factores restringidos por lasociedad y el cerebro. Según diversos resultados deinvestigaciones, el desarrollo intelectual se puede dividir encuatro etapas de edad. ①) Etapa básica. De 0 a 17 años lainteligencia se desarrolla rápidamente, siendo los tres ocuatro años el "momento crítico" para el desarrollointelectual. Esta etapa sienta las bases para toda una vidade desarrollo intelectual. ②Etapa previa al pico. De los 17 alos 30 años, la inteligencia se desarrolla a un ritmo máslento y poco a poco se acerca al nivel más alto. ③Etapapico. Entre los 30 y los 50 años el desarrollo intelectual semantiene en el nivel más alto, entre ellos, alrededor de los36 años es la zona de edad óptima, donde la inteligencia sematerializa más fácilmente en resultados. ④La etapa dedeclive. A partir de los 60 años la inteligencia comienza adecaer.Entre ellos, la edad de 50 a 60 años puede ser unaetapa de cruce, ya sea una continuación de la etapa deapogeo o un avance de la etapa de declive. Esto está sujetoa ciertos factores. Si el cerebro puede continuar realizandoactividades nuevas e interesantes, su declive puedecontinuar, haciendo que la etapa de cruce sea unacontinuación de la etapa pico; de lo contrario, se convierteen un avance de la etapa de declive.Las limitaciones sociales y las limitaciones cerebralesdel desarrollo intelectual están inevitablementeentrelazadas y encarnadas en las limitaciones de la edad,es decir, la ley de la edad del desarrollo intelectual. Ésta esla ley básica del desarrollo intelectual.
3． La inteligencia es una unidad

orgánica.
La inteligencia pertenece a la categoría de actividadescognitivas. Es una combinación orgánica de característicaspsicológicas que garantizan que las personas puedanrealizar actividades cognitivas de forma eficaz. Lal l d d á



inteligencia es principalmente una unidad orgánicacompuesta por factores básicos como la atención, lamemoria, el pensamiento, la imaginación y la creatividad.Cada factor que constituye la inteligencia desempeña supropio papel relativamente independiente, pero existe unaestrecha relación, restricción e influencia mutuas. El nivelde cada factor afecta el nivel general de inteligencia y losniveles de otros factores. Si el nivel de cada factor es alto ytodos los demás están en buena estructura, entonces elnivel de inteligencia es alto. El nivel de un factor afectaráel nivel de otros factores, provocando que otros factores sevean obstaculizados y afectando todo el nivel deinteligencia. Puede verse que la inteligencia es unaestructura completa y única, pero cada factor queconstituye la inteligencia desempeña su propio papelrelativamente independiente en las actividadesintelectuales. Es decir, desde la perspectiva de laestructura general, tiene su desempeño unificado; desde laperspectiva de las partes, cada factor tiene su propiodesempeño único. Cada factor se analiza a continuación.
(1) Memoria: reflejo claro de experiencias

pasadas
La definición de "memoria" en la nueva edición de"Cihai" es: "El proceso de poder recordar algo que se haexperimentado y reproducirlo (o recordarlo) más tarde, oreconocerlo nuevamente cuando se representa". ." Incluyeel reconocimiento. Hay tres aspectos: recordar, mantener,reproducir o reconocer. Memorización significa identificary recordar las características de las cosas y las conexionesentre ellas. Su base fisiológica forma las correspondientesconexiones neuronales temporales para la corteza cerebral;mantener significa que las conexiones temporales seretienen en el cerebro en forma de huellas; reaparición oreconocimiento son conexiones temporales. .dereactivación. El conocimiento y la experiencia se puedenacumular mediante la memorización y la retención, y elconocimiento y la experiencia pasados se pueden restaurarmediante la reproducción o el nuevo reconocimiento. Lavelocidad, precisión, firmeza y flexibilidad de la memoriade cada persona pueden variar según el propósito y la tareade la memoria, y la actitud y el método adoptado hacia lamemoria; el contenido de la memoria de cada personab d d



cambia con sus puntos de vista, intereses y vida.experiencias La amplitud y profundidad del recuerdo deuna misma cosa a menudo son diferentes de persona apersona.La memoria, la memoria, como su nombre indica, surgeprimero con el "recordar" y luego con el "recordar".Reconocer y retener es "recordar", y reconocer oreaparecer es "recordar". "Recordar" es la premisa de"recordar". Sin "recordar" nunca habrá "recordar"."Recordar" es la verificación de "recordar". Si "recordar"no se puede recordar o es inexacto, significa "recordar". noes bueno. Por tanto, la memoria es un proceso psicológicocompleto en el que "recordar" y "recordar" estánestrechamente relacionados entre sí.En términos generales, cada persona tiene su propiotipo de memoria, que incluye: tipo visual, tipo auditivo, tipomotor, tipo mixto, etc.
①Tipo visual. Este es el tipo de memorización de cosascon la ayuda de la visión. En la misma memoria visual,algunas personas quedan profundamente impresionadaspor las formas y otras quedan profundamenteimpresionadas por los colores.Cuando las personas ven muchos cuadrados rojos ycírculos azules, algunas personas los recuerdan por loscolores rojo y azul, mientras que otras los recuerdan porformas como cuadrados y círculos. Los métodos sondiferentes.
② Tipo auditivo. Este tipo de persona recuerda muybien lo que escuchan sus oídos. Algunas personas tienen unsentido musical muy fuerte, un fuerte sentido del ritmo y lamelodía, y es fácil recordar estos contenidos. Por ejemplo,a menudo hay personas que hablan muy mal inglés, peropueden seguir el ritmo de la música jazz y recordarfácilmente las letras en inglés. Por supuesto, las personasciegas tienen capacidades de memoria auditiva muydesarrolladas.A los jóvenes modernos les gusta la música desde lainfancia, por lo que el número de personas que se dedicana este género está aumentando.La capacidad de la memoria auditiva se puededesarrollar mediante el entrenamiento. Por ejemplo, losoperadores telefónicos pueden distinguir las voces demuchas personas diferentes. Los trabajadores mecánicosde la fábrica utilizan el sonido de los martillos para golpearl á d á d f



las máquinas y determinar si están defectuosas. Estashabilidades no son innatas.
③Tipo deportivo. Este es el tipo de memorizar cosas através de acciones. Este tipo de personas tiene manos muydiestras y pueden recordar inmediatamente todo tipo deacciones deportivas o habilidades artísticas que hayanrealizado.La característica de la memoria motora es que serecuerda a través de la actividad de todos los órganosmotores del cuerpo y una vez recordada es difícil deolvidar. Acciones como jugar, esquiar, andar en bicicleta,etc., una vez recordadas, son inolvidables.
④Tipo mixto. El tipo híbrido se refiere a una mezcla delos tres tipos: visual, auditivo y motor. Sin embargo, estetipo está desequilibrado y favorece principalmente a undeterminado tipo. Incluso las personas con grandescapacidades visuales no sólo deben ver con los ojos, sinotambién leer con la boca, escuchar con los oídos y escribircon las manos para formar una impresión tridimensional.¿Por qué la palabra inglesa es más fácil de olvidar quesu significado? Una razón es que cuando aprendenpalabras, la mayoría solo usa un sentido: la visión. Sipuedes recordar a través de múltiples sentidos, es posibleque recuerdes mejor.
(2) Poder de pensamiento: ver la esencia a

través de los fenómenos.
El pensamiento es una actividad cognitiva avanzada delos seres humanos. A través del pensamiento, las personaspueden comprender cosas que no pueden reflejarsedirectamente mediante la percepción sensorial, ver laesencia a través de los fenómenos, captar las conexionesregulares entre las cosas y comprender otras cosas con laayuda de las cosas en delante de ellos, y predecirindirectamente e inferir el desarrollo de las cosas.El pensamiento es una actividad neuronal invisible eintangible de alto nivel del cerebro. No es tan obvio comootras cosas. El pensamiento a veces se puede expresar conla ayuda de movimientos (sujetar la cabeza con ambasmanos), concentración visual y otras expresionescomponentes. pero la mayoría de las veces la mayoría delos procesos de pensamiento son invisibles para losextraños.l h l l



El pensamiento humano tiene iniciativa, la cual serefleja principalmente en tres aspectos:
①Razonamiento activo y asociación.Inferir y deducir nuevos conocimientos e imágenes apartir de conocimientos y experiencias conocidos.
② Concebir una hipótesis.Una vez que se forma una hipótesis en el pensamiento,puede guiar correctamente las actividades de las personas,reducir la ceguera y lograr nuevos inventos y creaciones.
③Controla el cerebro.Aunque el pensamiento es un producto del cerebro, elpensamiento no ocupa una posición pasiva y pasiva en elcerebro, sino que desempeña un papel de control activo yactivo. Este punto ha sido explicado completamente en laciencia del Qigong. En el proceso de la suerte, la gente deQigong usa el indicio del pensamiento subconsciente paraenfocar sus pensamientos. Después de ajustar lentamentesu respiración, sus pensamientos se enfocan lentamente enel Dantian.Según las investigaciones, cuando la gente piensa, seproduce en el cerebro el maravilloso fenómeno de la"acumulación de células nerviosas". Sabemos que aunqueel cerebro tiene 14 mil millones de células nerviosas, lasactividades de conexión entre ellas no son caóticas, sinoque tienen una estricta organización y división del trabajo.Cuando el cerebro piensa en un problema complejo, esdifícil que unas pocas células y un área funcionaldeterminada hagan el trabajo. Se requiere que muchascélulas y áreas funcionales relacionadas en la cortezacerebral se activen activamente juntas para formar decenaso cientos de millones de células nerviosas "Se encuentran yse comunican" juntos para intercambiar información. Eneste momento, todas las "redes de comunicación" delsistema nervioso del cerebro se abren, lo que permite quela información se transmita sin obstáculos, y las células dela memoria proporcionan continuamente una variedad deinformación: este es el fenómeno de "acumulación decélulas nerviosas" en el pensamiento cerebral.La actividad del pensamiento enfatiza el período deexcitación del cerebro. Cuando el cerebro está en un estadode fatiga o está inactivo después de despertarse del sueño,la actividad del pensamiento es muy pobre. Por eso, a lahora de pensar en temas importantes y complejos, debemoselegir un momento que propicie estimular la iniciativa delól í d l d bl d



pensamiento, sólo así podremos conseguir el doble deresultado con la mitad de esfuerzo.El pensamiento tiene las siguientes formas:
① Pensamiento de acción intuitivo. El pensamiento deacción intuitivo es un pensamiento que se basa en accionesreales, también conocido como pensamiento operativo. Estetipo de pensamiento consiste en que el objeto está enpercepción directa y la solución al problema delpensamiento se obtiene mediante intentos de operacióncontinua.En el trabajo y la vida diaria, reparar relojes, bicicletas,automóviles, etc. requiere mucho pensamiento de acciónintuitivo.
②Pensamiento lógico de palabras. El pensamientológico de palabras es pensar utilizando conceptos,principios, planes, etc. abstractos, y es una forma típica depensamiento.Esta forma de pensar sólo puede dominarse mejorcuando el desarrollo psicológico es muy maduro.
③Pensamiento creativo. El pensamiento creativo serefiere a un tipo de actividad de pensamiento en el procesocreativo. El pensamiento creativo es la fuerza impulsora delprogreso humano y el desarrollo científico y tecnológico.Los grandes cambios y los grandes avances son las obrasmaestras del pensamiento creativo.La mayoría de los expertos creen que el pensamientocreativo es aquel que puede producir resultados depensamiento sin precedentes y que tiene contenido nuevo.El pensamiento creativo es la cristalización de los efectossistemáticos y completos de diversas formas depensamiento. Tiene elementos de pensamiento divergente ypensamiento convergente, así como pensamiento intuitivo ypensamiento inspirado; tiene tanto pensamiento lógicocomo pensamiento de imágenes. El pensamiento creativoes la máxima expresión de la actividad del pensamientohumano, el componente más importante del coeficienteintelectual y el estándar más alto para evaluar elcoeficiente intelectual de una persona.
④ Pensamiento divergente. El pensamiento divergentetambién se llama pensamiento diferenciador, pensamientoirradiante, pensamiento de difusión, pensamiento abierto,etc. Es un tipo de pensamiento creativo que no sigueconvenciones, busca variaciones y explora respuestas apartir de múltiples especulaciones, suposiciones e ideas. Esmás vivo, vivaz y original. Cuanto más divergente sea,á l b b l d d d ll



mayor será la probabilidad de llegar a una respuestavaliosa. El establecimiento de cualquier teoría científica yel nacimiento de obras artísticas se basan en pensamientosdivergentes. Sin conjeturas audaces no haydescubrimientos únicos. Por tanto, la capacidad creativa deuna persona es directamente proporcional a su capacidadde pensamiento divergente.
⑤Pensamiento intuitivo. El pensamiento intuitivo es untipo de pensamiento no lógico. Es un contacto único con laesencia de las cosas objetivas después de una observacióngeneral y un análisis exhaustivo de las cosas objetivas. Esuna forma especial de pensamiento que alcanza un nivelextraordinario. Es el fundamento o cuestión de cosasobjetivas. La solución es hacer una rápida "suposicióndirecta" de la actividad cognitiva sin un razonamientoriguroso y una demostración sistemática. Es un fenómenode "sentimiento espiritual" que ocurre después de que laspersonas tienen un rico conocimiento y experiencia y sonbastante competentes en el razonamiento lógico.
⑥Pensamiento de convergencia. El pensamientoconvergente también se llama pensamiento de consenso,pensamiento convergente, pensamiento concentrado, etc.Es una forma de pensamiento que busca una respuestacorrecta basada en la información existente, lascondiciones conocidas y las metas establecidas.El pensamiento convergente es el uso del conocimientoy la experiencia existentes o de métodos tradicionales parapensar y resolver problemas en una dirección y alcance.La capacidad de pensar no es sólo la capacidad centraldel coeficiente intelectual, sino también una capacidad másdifícil de cultivar. La infancia es un período de desarrollo ycrecimiento de todas las capacidades intelectuales y nointelectuales, como la atención, la observación, la memoria,etc., que son períodos críticos para su formación y cultivo.Sin embargo, el cultivo de estas habilidades es más simpley maniobrable que las habilidades de pensamiento.
(3) Imaginación: pensamiento,

procesamiento, transformación e innovación de
imágenes de las cosas.

La imaginación es el proceso de pensar en cosas enimágenes y crear nuevas imágenes mediante elprocesamiento y la transformación.ó ó l



La imaginación consiste en imaginación no intencional,imaginación intencional, imaginación reconstruida eimaginación creativa. La imaginación juega un papelextremadamente importante en la vida humana. Sinimaginación, es imposible que la gente invente nada. Lashipótesis de teorías científicas, los planos de diseño, lacreación de personajes de escritores, las innovacionestecnológicas, etc., requieren una imaginaciónextremadamente rica. La imaginación es la precursora dela creación: cuanto más rica es la imaginación, más fuertees la creatividad. La imaginación es el factor creativo másvalioso.La imaginación es una parte importante de lasactividades inteligentes y una condición importante paraque los niños adquieran y apliquen conocimientos.Según si la imaginación tiene propósito y conciencia, laimaginación se puede dividir en imaginación no intencionale imaginación intencional.
①Sin intención de imaginación. La imaginacióninvoluntaria es imaginación sin un propósito claro deantemano e inconscientemente. A menudo es causada porciertas características de apariencia de cosas objetivas y amenudo ocurre en un estado de falta de atención o semi-sueño. Es la forma más simple y elemental imaginable. Porejemplo, cuando miras hacia arriba y ves nubes en el cieloo montañas o rocas en la distancia, imagina que parecenuna especie de animal, o escuchas a alguien decirle algo aalguien, lo que te recuerda alguna otra situación.
②Imagínese intencionalmente. La imaginaciónintencional es una imaginación consciente con un propósitoy una tarea predeterminados, a menudo causada por ellenguaje y formada bajo la influencia del pensamiento.
(4) Creatividad: producir algún producto

único y valioso.
Como una de las diferencias más fundamentales entrehumanos y animales, la creatividad juega un papel muyimportante en el desarrollo de los seres humanos. Lallamada creatividad se refiere a la capacidad de utilizartoda la información conocida según un determinadopropósito para producir algo novedoso, único y de valorsocial o personal. El producto aquí se refiere al resultadodel pensamiento que existe de alguna forma: puede ser und í



nuevo concepto, una nueva idea, una nueva teoría, unanueva tecnología, un nuevo proceso o un nuevo producto.Obviamente, esta definición juzga la creatividad en funcióndel producto, existen tres criterios para juzgarla, a saber, siel producto es novedoso, si es único y si tiene valor social opersonal. "Novela" se refiere principalmente a lo viejo y lonuevo, lo inédito y lo inconformista, que es unacomparación vertical con la historia; "único" se refiereprincipalmente a ser diferente de lo ordinario y original,que es una comparación horizontal con otros; "Valor social"se refiere a ser de gran importancia para el progreso de lahumanidad, el país y la sociedad, como los grandesinventos, creaciones e innovaciones; "valor personal" serefiere a ser significativo para el desarrollo individual.La creatividad es la fuerza positiva del sistema, y suscaracterísticas estructurales son únicas, complejas yordenadas. Estudiar la estructura de la creatividad esnecesario para comprender profundamente la naturalezade la creatividad y desarrollar científicamente lacreatividad humana. A continuación se muestra undiagrama de estructura de creatividad.La creatividad se compone de cuatro elementosprincipales: creatividad general, conocimiento yexperiencia, creatividad especial y factores nointelectuales. Los elementos a su vez se componen de losfactores que se muestran en el diagrama. Estos cuatroelementos principales interactúan e influyen entre sí paradeterminar el nivel general de creatividad. Estos cuatroelementos se encuentran en diferentes niveles en términosde su significado rector universal para la creatividad. Lacreatividad general juega un papel en todas las áreas de lasactividades creativas y es la creatividad más común querepresenta el nivel de la capacidad psicológica del creador.Generalmente, los talentos creativos con altos niveles decreatividad pueden mostrar creatividad en más de un área.El papel de la experiencia del conocimiento es inferior al dela creatividad general en su universalidad, pero es la basede la creatividad general. En concreto, el conocimiento esla base de la inteligencia y la creatividad es la máximaexpresión de la inteligencia. Por supuesto, no se puedesubestimar el impacto del conocimiento y la experienciasobre la creatividad especial y los factores no intelectuales.La universalidad de la creatividad especial es menor que lade las dos primeras: por ejemplo, los talentos especiales deun pintor, como la memoria de imágenes, la discriminaciónd l l ó l ól f d



de colores y la imaginación visual, sólo tienen significadoen la creación de pinturas. Los factores no intelectuales sonespeciales y sólo están relacionados con actividadesindividuales de creación. Tomando como ejemplo lamotivación, juega un papel muy importante en promoverque las personas inicien activamente actividades creativas;el interés sólo es significativo para mantener el entusiasmoy la inversión en la creatividad. La voluntad a menudoactúa cuando la creación encuentra dificultades y giros yvueltas, y persiste en completar todo el proceso creativo.
4. La inteligencia permite a las

personas desplegar plenamente las
alas de sus sueños

A lo largo de los tiempos, innumerables hechos handemostrado que aquellos que son buenos soñando yambiciosos serán los ganadores finales; mientras queaquellos que limitan su imaginación y permanecen tercosterminarán siendo mediocres incluso si son cautelosos ydiligentes durante toda su vida. La verdad aquí es simplepero profunda, y es evidente: sólo si piensas en ello, podráshacerlo.Sin embargo, la vida real nos dice que la mayoría de lagente sabe que la imaginación es de gran beneficio para lavida y la carrera, e incluso determina directamente el éxitoo el fracaso de la vida. Pero muchas personas no logranutilizar su imaginación durante toda su vida o la mayorparte de ella: su imaginación parece estar dormida. ¿Cuáles la razón para esto?Si nos remontamos a la raíz del problema, la razónradica en la inteligencia mediocre de estas personas, oporque su inteligencia no está plenamente explotada.De hecho, la inteligencia, y sólo la inteligencia, puedepermitirle expandir completamente las alas de suimaginación en su vida diaria y en las limitadas condicionesactuales, para promoverse y motivarse continuamente paralograr el éxito en la vida. Eche un vistazo a la experienciade Schwarzenegger a continuación.Schwarzenegger nació en una familia muy común enAustria y ha sido extremadamente inteligente desde queera niño. A la edad de 15 años, aunque era delgado yñ h bí d ll d é f á l



pequeño, había desarrollado un interés fanático por ellevantamiento de pesas y el fitness, y soñaba conconvertirse algún día en un culturista de talla mundial.Su ídolo es el culturista estadounidense Lux Berger.Cada día, Schwarzenegger sueña con convertirse en elhombre majestuoso, alegre y musculoso de las películasitalianas protagonizadas por Lux Boga.El joven Schwarzenegger ya no es una persona quehabla y sueña despierto: los sueños lo inspiran a trabajarduro para lograr sus objetivos. Gastó todo su dinero debolsillo en coleccionar revistas estadounidenses de fitnessque se podían comprar en Austria. Por un lado, trabajóduro para aprender inglés y, por otro lado, pidió a la genteque le tradujera artículos de estas revistas para poder pudocomprender los principios del fitness y lo hizo. Los "niñostrabajadores" trabajan y ganan dinero para comprarequipos de fitness.En aquella época, en Austria la aptitud física seconsideraba grosera y anormal. Por lo tanto, sus padres seopusieron firmemente al comportamiento deSchwarzenegger. Pero Schwarzenegger creía que su juiciointelectual era correcto. No importa cuánto lo obstruyó sufamilia, no importa cómo los demás lo consideraran unmonstruo o anormal, él siguió su propio camino y persiguiósu sueño de convertirse en un "Señor Culturista".Después de que lo reclutaron en el ejército, todavía senegó a renunciar al fitness. Intentó por todos los mediosescapar del campamento militar, participó en el concursode belleza "Mr. Young Europe" y ganó el campeonato.Cuando terminó su servicio militar, Schwarzenegger yahabía ganado cuatro premios Mr. Bodybuilder.Con el dinero del premio en la mano, se volvióambicioso y le escribió a su ídolo, Lux Boga. Sintiendo elentusiasmo de este joven de un país lejano, Bojia inclusoinvitó a Schwarzenegger a visitar su mansión en losEstados Unidos y personalmente le enseñó consejos deacondicionamiento físico, lo que hizo que Schwarzeneggerprogresara rápidamente.Este viaje a Estados Unidos encendió un fuegoinsaciable en el corazón de Schwarzenegger. Estabadecidido a establecerse en el sur de California, la "Meca delfitness" en ese momento, para hacerse un nombre en unpaís extranjero y comenzar una carrera. Debido a suentusiasmo, Waite, el "padrino" de la industria del fitnessd d l ó ó d l l



estadounidense, lo apreció y aceptó dejarlo entrenar en elsur de California.Desde entonces, la fama de Schwarzenegger se haextendido en los Estados Unidos junto con sus músculos enconstante expansión. Ganó el honor de Mr. Internationaluna vez, Mr. Universe tres veces y Mr. Olympia seis vecesseguidas.Se puede decir que es la inteligencia, los sueños y lafuerza de voluntad los que permiten a Schwarzeneggertener una vida exitosa. Pero no importa cuán fuerte sea eldeseo, si hay una creencia débil de que "pareceimprobable", el poder del deseo será débil.
5. La inteligencia te permite

tomar las decisiones correctas en la
vida.

La historia avanza impulsada por fuerzas combinadas.A medida que pasa el tiempo, el entorno que lo rodeacambiará rápidamente bajo la fuerza combinada, lo querequiere que aproveche al máximo su sabiduría y tomedecisiones que sean beneficiosas para su carrera de porvida.En la vida, cuando descubre que el objetivo de valorque persigue es inapropiado, debe confiar en su propiasabiduría para cambiar su elección de manera oportuna.Sólo así podrás conseguir el punto de partida para el éxitoen la vida.La comprensión de las personas sobre sus propiascapacidades también requiere sabiduría. A medida quepasa el tiempo, cuando descubra que la meta que se hafijado no puede utilizar plenamente sus talentos, deberevisarla a tiempo para garantizar un mayor éxito. Si noentiendes esto debido a tu discapacidad intelectual y nologras desarrollar y utilizar tus fortalezas, y la carrera queestás realizando requiere los talentos que te faltan,entonces no lograrás nada y serás el único. Reconociendotus talentos puedes tener éxito.Los antiguos decían: "Aquellos que conocen a losdemás son sabios, y aquellos que se conocen a sí mismosson sabios." Sólo aquellos que son buenos para establecerlos objetivos de las actividades basándose en sus propiosl d l l b l d d d é



talentos pueden tener la esperanza y la posibilidad de éxito.El escritor Liu Shaotang lo dijo bien: "Con trescientassesenta líneas, no puedes hacer lo que quieras. Debes tenertalento para cada línea. Si no puedo cantar bien en laÓpera de Pekín, seré apto para escribir". . El llamadotalento es: talento y calidad."A veces también es importante saber ajustar tusobjetivos a tus propias preferencias. Porque el interésinspirará tu pasión por la lucha. Descubrir tus propiaspreferencias y ajustar tus objetivos también requieresabiduría.
6. La inteligencia permite a las

personas confiar bien en fuerzas
externas

En el vasto universo, el poder colectivo de los sereshumanos es en realidad una gota en el océano, y el poderde los individuos es aún más insignificante. Si quieres teneréxito en algo, debes confiar en fuerzas externas."Las piedras de otras montañas pueden usarse paraatacar el jade." ¿Pero cómo tomar prestadas "piedras deotras montañas"? Sólo hay una respuesta y es confiar en lainteligencia. Sólo cuando tienes una mente sabia podrásutilizar eficazmente el poder del tiempo, el lugar, laspersonas y las personas. Históricamente, De Gaulle fue unhombre que sabía utilizar la sabiduría y confiar en fuerzasexternas para lograr el éxito.Un día de finales de septiembre de 1941, De Gaullesonrió satisfecho y dijo en su corazón: Utilizando GranBretaña, la "roca" del mar, finalmente amarró el barcofrancés que casi fue arrastrado por las malas olas. ¡Laestrategia de De Gaulle de "pedir prestadas gallinas paraponer huevos" finalmente tuvo éxito!Poco antes, el 24 de septiembre, De Gaulle emitió unaorden anunciando la creación del Consejo NacionalFrancés. Como resultado, el Consejo Nacional de la FranciaLibre bajo su liderazgo se organizó tan abiertamente comoun gobierno.No hace falta decir que el presidente del comité,Charles de Gaulle, es el jefe del gobierno, y los distintosmiembros del comité equivalen a los ministros de distintosl ó d í



ministerios. Por lo tanto, una organización que todavía seconsidera comité es en realidad una organizacióngubernamental.En este punto, De Gaulle ha completado tresacontecimientos importantes que tienen una importanciacrucial para la historia francesa moderna y para él mismo:primero, desde el primer día después de la caída deFrancia, cuando todavía estaba solo, comenzó la guerra deresistencia con espíritu intrépido. La bandera emitió alpueblo francés un llamado de batalla para salvar la nación;en segundo lugar, debido a que representaba los interesesde la nación, rápidamente ganó el apoyo de un grupo depersonal militar y político, y erigió "18 de junio 18 de junio"en todo el vasta África Occidental. "La bandera; en tercerlugar, en un corto período de tiempo, se formó una fuerzaarmada resuelta propiedad de Francia Libre para resistir laguerra. De Gaulle, que tenía casi cincuenta años,finalmente tuvo un amplio espacio para mostrar su talentoen favor de la causa independiente de Francia. Sóloentonces su ambición, sus pensamientos y sus estrategiasdespegaron realmente.Piénselo, hace unos meses, De Gaulle todavía era un"hombre solitario", solo y sin nada, ahora es un líder degobierno íntegro. ¿Cómo logró tal éxito? La razón es que esbueno tomando prestado el poder británico.Al comienzo de su carrera, De Gaulle, el apoyo másimportante que recibió provino del Reino Unido: el 23 dejunio, el gobierno británico fue el primero entre los aliadosen anunciar que no reconocería al "gobierno" de Pétaincomo el gobierno de Francia; el 28 de junio, el gobiernobritánico reconoce oficialmente a De Gaulle como líder delos franceses libres en todo el mundo y facilita a quienesacuden a De Gaulle. Respecto a la ayuda que le prestó elinglés Spears, de Gaulle escribió: "En aquel momento,mucha gente pensaba que mi carrera era una aventurapeligrosa, pero Spears comprendió inmediatamente sunaturaleza y alcance. Era responsable del desarrollo deFrancia y de la Libertad". Francia. Los líderes tratan conentusiasmo". "Para ser un extranjero, no podía entender aFrancia con mayor claridad. Tenía un amor abrumador yleal por ella". Y, en su amor por la libertad. En cuanto alapoyo militar de Francia, Spears "pudo "Trabajar conperseverancia y flexibilidad. Debo decir que en aquellosdifíciles años iniciales, su trabajo no sólo fue valioso sinoindispensable."ú á l l d l bl



Lo que es aún más valioso es el entusiasmo del pueblobritánico. En los días en que Francia cayó, en los días enque De Gaulle no tenía nada y estaba haciendo campañapara salvar a Francia, el pueblo británico, de arriba y deabajo, siempre había mostrado amistad hacia los franceseslibres. Cuando la prensa informó que el gobierno de Vichyhabía condenado a muerte a De Gaulle y confiscado suspropiedades, muchos simpatizantes británicos anónimosenviaron inmediatamente joyas y joyas a Carlton Gardensen apoyo de De Gaulle. De Gaulle, que no era fácilmenteemocional por naturaleza, esta vez quedó profundamenteconmovido por el entusiasmo del pueblo británico. En susmemorias, describió con rara admiración la vitalidad deGran Bretaña frente a las premoniciones generalizadas deuna invasión alemana. Escribió: "Es realmente admirablever que cada británico parece considerar salvar a la nacióncomo su propio deber".¿Cómo utilizó De Gaulle su sabiduría para tomarprestado el poder de Gran Bretaña?En primer lugar, De Gaulle comprendió que, teniendoen cuenta los antecedentes y las condiciones de la época,una Francia que persistiera en la lucha redundaba más eninterés de Gran Bretaña que una Francia que se rindiera.Basándose en las necesidades de intereses objetivos, DeGaulle hizo un movimiento desesperado y decidió invertiren Gran Bretaña. Por tanto, siempre ha existido unarelación de uso y ser utilizado entre los dos giganteseuropeos, De Gaulle y Churchill. La razón por la que DeGaulle desertó y se pasó a Churchill fue simplemente parautilizar Gran Bretaña como un tesoro para reagruparse ysalvar a la nación; la razón por la que Churchill acogiógenerosamente a De Gaulle fue porque esperaba que DeGaulle guiara al pueblo francés a persistir en la guerra. deresistencia y convertir a Francia en una barrera paraproteger a Gran Bretaña de los ataques fascistas. Estodeterminó la actitud tranquila e intransigente de De Gaulleal abordar conflictos y conflictos con los aliados británicosy estadounidenses durante el período de la "Francia libre".Un emisario del movimiento de resistencia francés loexpresó bien: "De Gaulle dio la impresión en Londres deque estaba luchando contra los alemanes, pero la mayoríade las veces estaba luchando contra los británicos".En segundo lugar, Churchill quedó impresionado por lagran sabiduría y coraje de De Gaulle. En su breve contactocon De Gaulle, Churchill tuvo la premonición de que Dell í l d d líd d f



Gaulle sería el verdadero líder de Francia en un futuropróximo. Churchill escribió en sus memorias: "Por laconducta tranquila y serena de De Gaulle, sentí que teníaun poder asombroso para soportar el dolor." Fue basándoseen su admiración y confianza en De Gaulle que Churchill lebrindó un gran apoyo. Es difícil imaginar que si Churchillno hubiera proporcionado a De Gaulle un lugar dondequedarse y una base para un mayor desarrollo, y siChurchill no hubiera manipulado al gobierno británico paraque primero reconociera el estatus de "líder" de De Gaulle,se habría producido la muerte de De Gaulle. ¿"1 de junio"Ocho"? ¿Tendrá sus propias fuerzas pacifistas? ¿Existirá su"Francia libre"? ¿Tendrá el estatus legal de líder delMovimiento de Resistencia Francés? Respecto a este punto,De Gaulle lo dejó muy claro en su Declaración del 18 dejunio: quería considerar su alianza con Gran Bretaña y losenormes recursos industriales de Estados Unidos como labase de su éxito. Fue precisamente gracias al fuerte apoyobrindado por la Gran Bretaña de Churchill que la carrerade De Gaulle tuvo éxito, y fue precisamente gracias a esteapoyo que se estableció una amistad combativa entre DeGaulle y Churchill. Aunque este tipo de apoyo coexiste concontradicciones e incluso conflictos, aunque este tipo deamistad coexiste con sospechas e incluso recelos, para DeGaulle es indispensable.Una vez más, De Gaulle se ganó gradualmente laconfianza y el apoyo de la mayoría del pueblo británico consu imagen fuerte e inquebrantable, su capacidad deorganización y su confianza en los patriotas franceses.Cuando De Gaulle se fue solo a Inglaterra, la mayoría de laspersonas que trataron con De Gaulle siempre se mostraronescépticas respecto de él y no estaban dispuestas acooperar con él. Sólo Churchill apoyó plenamente a DeGaulle, que se encontraba en medio de un períodoempresarial difícil. Pero en el escenario políticointernacional, De Gaulle nunca bajó la cabeza y nuncaempañó su imagen gigante: ¡sabía muy bien querepresentaba a toda Francia! De Gaulle era orgulloso einflexible y nunca fracasó a pesar de las repetidas pruebas.Utilizó su propio combate real para demostrar la verdad: encaso de extrema debilidad, es indispensable no ceder.Y, en opinión de De Gaulle, no lo tenía todo. La razónpor la que tiene la gran confianza de luchar hasta el final yluchar por la victoria final se basa en la esperanza de todala nación, el futuro del país y el poder del pueblo. Lah d d ó bl l h d l



historia de reproducción interminable y lucha tenaz de lanación francesa durante miles de años siempre lo hainspirado y cree que Francia, que ha sufrido muchasdificultades, todavía tiene un futuro brillante. No sólo tienedecenas de millones de hijos e hijas que aman a la patria ytienen una gloriosa tradición de ser leales a ella y estardispuestos a sacrificar sus vidas por ella, sino que tambiéntiene vastos territorios de ultramar y cientos de miles detropas armadas capaces de pelear. Sobre esta base,Francia obtuvo el apoyo de sus aliados, especialmente GranBretaña, y finalmente ganó la guerra.
7. La inteligencia permite a las

personas comprender correctamente
el futuro

En cualquier etapa de la vida, si quieres tener éxito,debes aprovechar la oportunidad, y para aprovecharla,debes ser bueno captando el futuro, lo cual requieresuficiente sabiduría. Sólo con suficiente sabiduría se puedetener visión de futuro y tomar la iniciativa en el campo debatalla de la vida. Konosuke Matsushita es un hombreexitoso, sabio y bueno para discernir el futuro.Los brillantes logros creados por Konosuke Matsushitadespués de más de 50 años de ardua lucha lo hanconvertido en un súper emprendedor muy respetado en elmundo y ha ganado muchos elogios y premios. ElEmperador de Japón le ha concedido cuatro medallas. LaReina de los Países Bajos le otorgó el "Premio al Mérito dela Cooperación Económica y la Amistad". El rey de Bélgicale concedió la "Orden de la Corona". Los japoneses lollaman "el patriarca del mundo financiero" y "el padre de laelectrónica japonesa". La revista estadounidense "Life", deinfluencia mundial, lo elogió como: "el más alto industrial","el más alto reformador" y "pensador nacional". ¿En quéconfió Konosuke Matsushita para crear un logro tangrande? Cuando se enfrenta a este problema, Panasonicsiempre sonríe levemente: "Depende de estar un pocoadelantado a los tiempos". Estar adelantado a los tiemposrequiere sabiduría.Konosuke Matsushita es de hecho una de esaspersonas: es sabio, tiene un fuerte sentido de avance y lad d d l f d h ó d



capacidad de captar el futuro. Cada proceso histórico decreación, desarrollo y despegue del "Reino Panasonic"demuestra plenamente su extraordinario talento.En 1917, Matsushita Konosuke confió en su fuerteconciencia de futuro basada en su propia sabiduría paradeterminar la dirección de su carrera. Estrictamentehablando, no existe una conexión inherente entre KonosukeMatsushita y la industria de electrodomésticos. Susantepasados administraban la tierra, su padre se dedicabaal comercio de arroz y, cuando ingresó a la sociedad, seinvolucró por primera vez en negocios, todos los cualesestán separados de la electricidad. fabricación deelectrodomésticos, ni mucho menos, y la industriarelacionada con la electricidad era sólo una rareza enaquella época. Sin embargo, el joven e inteligenteMatsushita pudo ver las perspectivas de un futuro lejanocon la ayuda del destello de luz. Cree firmemente que laelectricidad, como nuevo tipo de energía, traerá comodidada los seres humanos, pero también traerá mayores deseos.La espléndida era eléctrica iluminará todos los rincones dela vida humana como la luz eléctrica, por lo que si te unes ala fabricación de electrodomésticos, definitivamentetendrás un futuro brillante. Aunque sufrió reveses y golpesen los inicios de su negocio. Sin embargo, esta concienciade avance le dio una gran fe y confianza para ganar.Precisamente por estar "un poco adelantado a los tiempos""Panasonic Electric" ha podido crecer desde cero y crecerde pequeño a grande.Después de la Segunda Guerra Mundial, una nueva pazregresó al mundo. Las personas que sufrieron el trauma dela guerra han reavivado su entusiasmo por la vida y eltrabajo en el nuevo entorno pacífico. El sabio KonosukeMatsushita se adelantó a su tiempo al ver que la "nuevacivilización" provocaría una "locura por loselectrodomésticos" a nivel mundial. Para "PanasonicElectric", no es sólo una rara oportunidad de desarrollo ycrecimiento, sino también un desafío difícil y severo.Confiando en el presentimiento de que estaba "ligeramenteadelantado a los tiempos", Konosuke Matsushita llevó acabo drásticos ajustes organizativos y reformastecnológicas, lo que permitió a "Panasonic Electric" lograrun desarrollo sin precedentes en medio de nuevos desafíosy oportunidades.A principios de la década de 1950, cuando KonosukeMatsushita visitó los Estados Unidos y Europa occidentald b ó l d d ó



por primera vez, descubrió que la poderosa producción enEuropa y Estados Unidos se basa principalmente ensistemas democráticos y tecnología moderna. Aunque Japóntodavía está bastante atrasado en el aspectos anteriores,esta tendencia será una necesidad histórica. KonosukeMatsushita captó esta tendencia avanzada y tomó lainiciativa de llevar a cabo una reforma del sistemademocrático en la industria japonesa. Políticamente, a losempleados se les da total autonomía y se establecen unsistema razonable de capital-trabajo y relaciones entrecapital-trabajo. Económicamente, reformó el sistema debajos salarios de Japón, haciendo que los salarios de losempleados fueran superiores a los de Europa y cercanos alnivel de los Estados Unidos. También estableció laspensiones necesarias para satisfacer plenamente losintereses materiales de los empleados. El sistema laboralimplementó una semana laboral de cinco días, que fue laprimera en Japón en ese momento. Konosuke Matsushitacree que esta reforma no consiste simplemente enaumentar el descanso diario, sino en promover aún más lacalidad y cantidad de los productos. Los buenos logroslaborales conducen a felices vacaciones; el buen humor devacaciones conduce a una mejor eficiencia en el trabajo.Sólo así la producción podrá avanzar a pasos agigantados ylos beneficios mejorarán cada día que pasa.En la década de 1960, cuando recién estaba surgiendola ola de una nueva revolución tecnológica, MatsushitaKonosuke aprovechó esta tendencia a tiempo y llevó a cabouna reforma tecnológica y su introducción en el "ReinoPanasonic". Especialmente cuando llevó a cabo lacooperación técnica con Philips Company, vio claramenteque "la tecnología es algo que se puede comprar y vendercomo productos básicos". Este cambio de conceptopermitió a Panasonic crear un nuevo campo: lainvestigación y el desarrollo de nuevas tecnologías. Lasinstituciones de investigación se expandieron rápidamentedel "Instituto Central de Investigación" original a más de20. La poderosa fuerza de investigación científica no sóloha permitido a Panasonic tener sus propias nuevastecnologías, sino que también la transferencia detecnología se ha convertido en un negocio a gran escala encasi todo el mundo.En 1961, cuando Konosuke Matsushita, de 65 años,entregó el poder del "Reino Panasonic" a su yernoMatsushita Masaharu, tuvo muchas ideas. Por primera vezó l d d d



examinó con calma su vida desde una perspectivafilosófica. Lo que lo consoló fue que, aunque su vida estuvollena de cambios, confió en su propia sabiduría paramantenerse siempre a la vanguardia de los tiempos,logrando así una carrera vigorosa. No solo creó muchascivilizaciones espléndidas de electrodomésticos para lahumanidad, sino que también creó una imagen gloriosa deuna era para sí mismo, que a menudo es elogiada por lagente: "la sabia Panasonic", "la avanzada Panasonic", "lagerencia Panasonic" y " Panasonic sin parar".
8. La inteligencia permite a las

personas captar la situación general
Para lograr los objetivos esperados en la estrategia devida, uno debe tener en cuenta la situación general y sercapaz de considerar de manera integral varios factores quepueden afectar el desarrollo de la situación, y esto requiereuna sabiduría suprema. El ejemplo más famoso de esto enla historia es el "Par Longzhong".En ese momento, había una disputa entre los héroes delmundo. A los ojos de Cao Cao, los únicos héroes reales eranél y Liu Bei, y los demás eran solo transeúntes esperandoque él los eliminara. Sin embargo, Liu Bei nació en unafamilia pobre y no tenía un territorio preparado ni una redinterpersonal para usar como capital. Aunque era ruidoso,difícilmente podía lograr nada, especialmente porque notenía una comprensión clara de su futuro. Es diferentecuando conoces a Zhuge Liang, la encarnación de lasabiduría.En la cabaña de Zhuge Liang, analizó la tendenciageneral del mundo para Liu Bei, examinó la fuerza de todaslas partes y señaló las opciones de Liu Bei. —— "Ahora queCao Cao tiene un ejército de millones, puede usar alemperador para controlar a los príncipes. Es realmenteimposible competir con él"."Sun Quan ha ocupado Jiangdong durante tresgeneraciones. El terreno de ese lugar es peligroso, loscorazones de la gente están hacia él y las personasvirtuosas están dispuestas a trabajar para él. Esto sólopuede ser un objeto de unidad, ayudarse unos a otros y Nointentes aprovecharte de él."d h l l í l í



"La tierra de Jingzhou limita con el río Han y el ríoMian al norte, hasta el Mar de China Meridional al sur,Wuhui al este y Bashu al oeste. Es una tierra de uso militar."Pero su dueño no puede defenderlo. Este esprobablemente el destino de Dios. Ayudar a la capital delgeneral"."También está Yizhou, que tiene un terreno peligroso yse extiende por miles de kilómetros de tierra fértil. Esconocida como la tierra de la abundancia. Pero Zhang Luno sabía cómo apreciar a la gente. Todas las personasvirtuosas allí esperan ser dirigido por un monarca sabio.""Dado que el general es descendiente de la familia realHan y tiene buena reputación y moral, si puedes ocuparJingzhou y Yizhou, ocupar terreno estratégico, apaciguar alas minorías étnicas del suroeste, vivir en armonía conellas, rectificar la política internamente y observar cambiosen la situación actual externamente, entonces nuestracarrera será exitosa y la dinastía Han revivirá ".En este momento, Liu Bei realmente entendió por quésiempre fallaba, y solo entonces comprendió realmente latendencia general del mundo y comprendió su posición y ladirección en la que debía trabajar. La evolución de laguerra posteriormente fue como dijo Zhuge Liang. En laBatalla de Chibi, los tres grupos militares de Cao, Liu y Sunse reunieron por primera vez. Cao Cao fue derrotado y elmundo se dividió en tres partes. Zhuge La decisión deLiang por Liu Bei comenzó a dar frutos: después de lavictoria de Liu Bei en la Batalla de Chibi, Liu Bei sedesarrolló aún más hacia Yizhou y de hecho obtuvo todaslas victorias. En las décadas siguientes, Zhuge Liangdividió el mundo en tres partes, y su alianza con Wu y elataque a Wei no solo guiaron a Liu Bei a establecer el país,sino que también se convirtieron en los principios básicosde los asuntos internos, la diplomacia y los asuntosestatales de Shu. Se puede decir que tiene una influenciaenorme y de gran alcance. Todo esto es inseparable de laprevisión de Zhuge Liang, su capacidad para ver lasituación general y la situación en el mundo.
9. La inteligencia permite a las

personas aprovechar las
oportunidadesh l l l d



Mucha gente suele lamentar que el destino sea injustocon ellos porque las oportunidades nunca llegan. ¿Y dehecho? ¡La vida está llena de oportunidades! Nadie tieneuna oportunidad que nunca se le presenta en su vida. Perola premisa es: debes ser sabio. Sólo la sabiduría puedehacerte bueno a la hora de aprovechar las oportunidades.De hecho, ser bueno para aprovechar algunos eventosaccidentales y las oportunidades creadas por estos eventosaccidentales, explorar los principios internos y derivarconocimiento científico de ellos, es el camino hacia el éxitopara muchos científicos e inventores. El Dr. Johnson creeque "el genio es cuando la gente accidentalmente enfoca suatención en una dirección especial." Por supuesto, la gentecomún aquí debe ser inteligente o relativamenteinteligente. Mientras una persona sea inteligente, siempreencontrará su propio "accidente" u oportunidad. Porsupuesto, el "accidente" y la oportunidad sólo tratarán concondescendencia a esas personas.Algunos de los accidentes más comunes, siempre quesepa detectarlos, pueden convertirse en una raraoportunidad de mejora. El profesor Stone, un ex carpintero,estaba reparando taburetes en una sinagoga cuandoencontró una Biblia escrita en hebreo. A partir de entoncescomenzó a estudiar hebreo. Quería aprender algo dehebreo original, así que compró un libro de gramáticahebrea escrito a mano muy barato y comenzó a estudiar yestudiar hebreo. Lord Argyle preguntó una vez al Sr.Edmund Stone cómo él, un pobre jardinero, podía entenderlos Principios de Newton escritos en latín. Stone respondió:"Mientras una persona sepa 24 letras latinas, podrá leercualquier texto latino, siempre que esté dispuesta atrabajar duro". Si perseveras y perseveras, puedes lograrlotodo; si eres impetuoso y tratas de detente en ello, nolograrás nada. .El Sr. Walter Scott es un hombre que sabe aprovecharoportunidades y prestar atención a todo tipo de pequeñascosas, analizarlas en detalle y dilucidar el significado sutil.Cuando apenas emergía como escritor, visitó las TierrasAltas de Inglaterra por primera vez y de repente mostró sutalento para la sociabilidad y las oportunidades. Formó unfuerte vínculo con quienes sobrevivieron al naufragio de1745. Esto sentó las bases para sus futuros escritos a granescala.Pregestri descubrió una variedad de gases y su interéspor la química fue puramente accidental. Vivía al lado deí dí d b ó l f



una cervecería y un día descubrió que mientras el fuegocalentaba el jugo del vino fermentado, flotaba sobre él ungas inexplicable. Este fenómeno era tan singular que lodesconcertó. En ese momento, ya tenía 40 años y no sabíanada de química. Buscó libros relevantes por todas partes,buscando una explicación, pero aún no encontró nada. Asíque diseñó algunos instrumentos y equiposextremadamente toscos y comenzó a experimentar. Losexperimentos iniciales produjeron resultados aún másextraños, que luego observó, analizó y estudió, y luegoformó una nueva ciencia: la química de los gases. Al mismotiempo, Scheer trabajaba en la misma dirección en unremoto pueblo de Suecia y descubrió varios gases nuevosutilizando sólo unos pocos viales de farmacéutico y algunasvejigas de cerdo.Cuando el Sr. Hamfi David era aprendiz defarmacéutico, utilizó algunos instrumentos y equipos muysimples para realizar experimentos. La mayoría de estosinstrumentos los improvisaba según sus necesidades,utilizaba todo tipo de ollas, tarros y platos en la cocina, eincluso utilizaba diversos frascos de medicinas y utensiliosen la clínica de su maestro. En ese momento sucedió queun barco francés se estrelló y un cirujano escapó con vida.También sobrevivieron sus diversos instrumentos yequipos, incluido un viejo instrumento de estampado. Elcirujano entregó todos estos objetos a un hombre que yaconocía. David, aprendiz de farmacéutico. David estabaencantado de recibir estos artículos e inmediatamente losutilizó en un instrumento que diseñó y construyó y quefuncionaba con aire comprimido. Más tarde, utilizó estamáquina de estampado como bomba de presión de airecuando realizó experimentos para probar las propiedadestérmicas y sus fuentes, y los resultados fueron muy buenos.Como profesor Huayad, sucesor de la carrera científicainiciada por el Sr. Hamfi David, cuando era encuadernadoren un taller, sólo usaba una botella vieja para realizarexperimentos con electricidad. Lo que es aún mássorprendente es que Huayad se interesó por primera vez enla química porque escuchó una conferencia sobre químicaimpartida por el Sr. Hafim en la Real Academia deCiencias. Un día un señor (este señor era concejal local)visitó el taller de Huayade y descubrió que Huayade estabaprofundizando en un problema sobre electricidad en laenciclopedia. Después del interrogatorio, el caballerodescubrió que el joven encuadernador sentía muchad d l l d d l l ó



curiosidad por la electricidad, por lo que le entregó uncertificado de la Real Academia de Ciencias. Fue aquídonde Huayad escuchó cuatro maravillosas conferencias deHamfi. Huayade anotó todo lo que escuchó y luego entregósus notas al propio orador para que las revisara. Hamfiquedó muy sorprendido por los registros precisos del joveny cuando supo que el joven era en realidad un humildeencuadernador, el científico quedó aún más impresionado.Huayad expresó al señor Hamfi su fuerte deseo dededicarse a la investigación química. El señor Hamfieldintentó disuadirlo al principio, pero Huayad ya estabadecidido. De esta forma, Huayade fue finalmente absorbidopor la Real Academia de Ciencias como asistente. Estedestacado aprendiz de farmacéutico convertido encientífico finalmente le pasó su preciosa capa a unencuadernador que era tan bueno como él.Todos los ejemplos anteriores muestran que, siempreque sea sabio, puede aprovechar las oportunidades y lograrel éxito.¡De la confianza a la arrogancia, sólo hay un paso!En el prefacio del libro "Lecciones", Wang An escribió:"En el camino de la vida, es sorprendente que tantaspersonas talentosas hayan fracasado de una forma u otra...La mayoría de las razones por las que la gente fracasa esporque ¡Por falta de sabiduría me 'pegué un tiro en el pie'!Además, también dijo: "Creo que no hay ningún'secreto' para el éxito. La razón principal por la que laspersonas fracasan es porque se crean obstáculos. Si tú y eltiempo avanzas sin crear obstáculos para ti, otrosempezarán a hacerlo". llamándote 'genio'".¡El Dr. Wang An ciertamente no esperaba que los dospárrafos escritos por él arriba proporcionaran la mejorexplicación de su vida y el ascenso y caída de Wang AnComputer Company!Resumiendo su propia experiencia exitosa, Wang Ancree: “He descubierto que los factores clave para el éxitoprofesional son: ser inteligente y capaz, intercambiarinformación, hacer las cosas con moderación, ser paciente,adaptarse a los cambios, ser decisivo, tener confianza, serabierto. mentalidad, no apegarse a viejos hábitos y tener unfuerte sentido de motivación. Responsabilidad social. Loúltimo, pero no menos importante, es la suerte". Wang Anlogró estos aspectos en sus primeros años, por lo que logróun gran éxito. Pero en sus últimos años, parecíacompletamente diferente de antes, lento para reaccionar,d f d d



indeciso, ciegamente confiado y de pensamientoconservador. Comparando los dos, ¡qué diferencia!¡El inteligente y capaz Wang An se transformó en elviejo y fatuo Wang An!¡Ésta es la tragedia del propio Wang An, y aún más latragedia de Wang An Computer Company!Fue el propio Wang An quien confió en su propiasabiduría para crear el majestuoso y famoso ReinoInformático Wang An; ¡también fue el propio Wang Anquien lo arruinó con sus propias manos debido a la falta desabiduría en el período posterior!¡No importa ganar o perder!



11. Varios métodos
efectivos para mejorar la

inteligencia.



 
1. Meditación para desarrollar la

inteligencia
La barrera psicológica para el aprendizaje es la tensión.El nerviosismo hace que las personas se sientanconfundidas, confundidas, olvidadizas y confundidas. Latensión embota a la gente, la relajación la vuelveinteligente. La teoría de la medicina tradicional china creeque muchas enfermedades son causadas por vasossanguíneos bloqueados: la rigidez provoca rigidez y laflacidez conduce a la suavidad. Las competicionesdeportivas y la educación artística se centran en elentrenamiento de relajación psicológica. El método deaprendizaje para el desarrollo del cerebro requiere que elcerebro esté en un estado relajado. Cualquiera que hayapracticado esta técnica se sentirá lúcido y alerta. ¿Cómoponer tu cerebro en un estado relajado? La tradicionalcultura oriental nos ha inspirado a practicar la meditaciónpara desarrollar el cerebro.El Ministerio de Educación de la India anuncióoficialmente que se ofrecerán clases de yoga en más de 300escuelas primarias centrales y que el gobierno enviaráprofesores de yoga experimentados para impartirlas.En los últimos años ha surgido en el extranjero unmétodo único para desarrollar la inteligencia humana,llamado "tecnología de meditación trascendental". Elmétodo consiste en sentarse a meditar con los ojoscerrados de acuerdo con ciertos requisitos y alcanzargradualmente la tranquilidad, de modo que las personaspuedan pasar de un estado de pensamiento excitado a unestado de calma y luego alcanzar un estado trascendental,es decir, un estado de "frase". " o "desinterés", con plenaenergía, tranquilidad y mayor memoria. La meditacióntrascendental se ha vuelto muy popular en el mundo debidoa sus efectos de desarrollo del cerebro y mejora de lainteligencia. Según las estadísticas, más de 100 países enel mundo promueven actualmente esta técnica dedesarrollo del cerebro, millones de personas la practican einnumerables científicos naturales y sociales participan enesta investigación.l d ó h d d l



El Dr. Aiyi Kawayan de Japón ha pasado medio sigloinvestigando y practicando métodos de desarrollo delcerebro y goza de reputación internacional. Uno de susmétodos importantes es "Tres minutos de meditacióntrascendental", que puede refrescar a las personas en solotres minutos. Él cree que la meditación trascendentalpuede hacer que las personas se concentren y es la clavepara controlar la conciencia. También citó muchosejemplos para demostrar que la meditación trascendentales el pilar espiritual de los talentos sobresalientes.Guo Moruo, una generación de académicos y expresidente de la Academia de Ciencias de China, halogrado logros sobresalientes en muchos campos como lapoesía, el teatro, la historia, los personajes antiguos y lacaligrafía. Durante su vida prestó gran atención a "sentarsey gozar de buena salud". Cuando era joven estudió en elextranjero, en Japón. Debido al uso excesivo de su cerebro,sufría de neurastenia severa, palpitaciones, dolores decabeza e insomnio. Sólo podía dormir tres o cuatro horaspor noche. Su memoria era muy pobre y casi se suicida enapuros. Más tarde comenzó a practicar la meditacióndurante media hora por la mañana y por la noche, y prontoocurrió un milagro y su memoria sobrehumana regresó.Las investigaciones nacionales y extranjeras y losejemplos de académicos exitosos nos hacen pensar: ¿Cómoemprender el camino hacia la sabiduría? El primero esestudiar y el segundo es practicar. ¿Existe una tercera vía?La cultura tradicional oriental nos dice: "La constanciapuede producir sabiduría." Esta es la iluminación dada porlos sabios a las generaciones futuras: además de "escucharla sabiduría" y "pensar en la sabiduría", también existe el"cultivo de la sabiduría". Este "cultivo de la sabiduría"señala un método de aprendizaje, una forma de pensar, esdecir, una forma de utilizar científicamente el cerebro ydesarrollar su potencial. Las reglas del “cultivo de lasabiduría” deben estudiarse en profundidad.Las actividades mentales requieren abundante energíay una mente clara, para que puedas tener un pensamientoágil. Esto requiere comprender las leyes de la actividadcerebral. Las pruebas de ondas cerebrales muestran quecuando las personas están en un estado relajado, las ondascerebrales son estables y rítmicas, y la eficiencia delaprendizaje es alta. Inducir dichas ondas cerebrales decierta manera antes y durante las actividades mentalespuede mejorar naturalmente la eficiencia del uso delb d l é d l d ó



cerebro. Esto se puede lograr a través de la meditación.Las actividades humanas se pueden dividir en tres estados:estado de vigilia, estado de sueño y estado de tranquilidad.Esto es como el estado de vigilia, como la superficie de unlago ondulante; el estado de sueño, como la superficie deun lago congelado con una fina capa de hielo; y el estadode tranquilidad, como la superficie de un lago en calma. Elestado de tranquilidad es un estado crítico. Los estadoscríticos de muchas cosas son sutiles y contienen potencial.La actividad del cerebro humano no es más que elalmacenamiento y procesamiento de información. La"superficie del lago en calma" muestra una alta sensibilidady es adecuada para capturar, almacenar, utilizar y procesarinformación. Es mejor que la "superficie del lago onduladapor microondas", es decir, el estado de tranquilidad esmejor que el estado despierto. Por lo tanto, los antiguoschinos defendían que "la concentración puede producirsabiduría". La concentración es entrar en la tranquilidad."Saber que después de parar, hay concentración, despuésde estar tranquilo, uno puede estar quieto, después deestar quieto, uno puede estar en paz, después de estar enpaz, uno puede preocuparse, y después de estarpreocupado, uno puede ganar". "detente, cálmate, cálmate,cálmate, preocúpate y gana" revela el proceso de aperturade la sabiduría, ¿verdad?Tomando como regla "la relajación, la tranquilidad y lanaturaleza", los estudiantes que practican la tranquilidadgeneralmente se sienten enérgicos, felices física ymentalmente y duermen bien. Los estudiantes dijeron:"Después de meditar cada mañana, me siento lúcido ytranquilo, y estoy más concentrado en clase que antes". Elsentimiento más destacado es que tengo energía y hago mitarea todas las noches, y ya no me siento somnoliento."Después de meditar, me siento relajado y mitemperamento es mucho mejor de lo habitual". "No seasimpaciente cuando encuentres problemas y tendrás menospreocupaciones". El nerviosismo previo al examen tambiénse ha reducido y mi mente es más flexible a la hora deresolver problemas. "La eficacia se puede ver claramenteen las estadísticas cuantitativas: el 50% se siente enérgicodespués de la meditación, el 31% se siente feliz física ymentalmente y el 23% duerme bien. Los experimentosmuestran que la meditación es una forma eficaz defortalecer el cerebro y aumentar la inteligencia. .d ó d b l l ó d



La meditación debe realizarse con antelación: antes declase, antes de hacer los deberes, antes de acostarse yantes de los exámenes. Sentarse en silencio antes derealizar actividades mentales puede inducir al cerebro aentrar en el mejor estado. Sentarse en silencio antes deacostarse tiene un efecto calmante y ayuda a conciliar elsueño. El tiempo sentado puede ser largo o corto, puedeser tan corto como de tres a cinco minutos, y el más largoes de aproximadamente media hora. La gente esperfectamente capaz de dedicar tanto tiempo a practicartodos los días. Según los informes, la Escuela SecundariaNacional Jiang Cui en Taiwán implementa el "Método deEducación Zazen". Cada clase de la escuela dedica cincominutos a zazen antes de la clase, lo que permite a losestudiantes sentarse tranquilamente con los ojos cerrados yconcentrarse. El profesor revisa el resumen de la claseanterior, revela el esquema del curso que se impartirá yluego inicia oficialmente la clase. Al principio muchosestudiantes pensaban erróneamente que zazen era unaactividad religiosa y se sentían incómodos o inclusorechazados, sin embargo, después de un semestre, lamayoría de los estudiantes se acostumbraron y sebeneficiaron de él. No sólo mejoraron enormemente susestudios, sino también su cultivo moral. En general,mejoraron y pudieron aceptarlo contranquilidad.Formación docente.
2. Regular la carga en varias áreas

funcionales del cerebro.
La información se recibe a través del cerebro humano.El cerebro humano y las funciones de cada parte sondireccionales, es decir, el cerebro se puede dividir encuatro áreas funcionales: área sensorial, área dealmacenamiento, área de imaginación y área de juicio.Cuando las personas encuentran un problema, primero elárea sensorial comienza a buscar y explorar el entorno, y almismo tiempo genera asociaciones. En segundo lugar, elárea de almacenamiento comienza a recordar lainformación que se ha almacenado en el pasado y quepuede usarse para resolver el problema. problema. Luego,la zona de la imaginación conecta la informaciónd l bl ó é d l



recuperada con el problema en cuestión a través delpensamiento de acuerdo con una determinada relación,recombina el sistema de información, forma una nuevaforma de conexión y provoca cambios cualitativos ycuantitativos en el conocimiento original. Luego, se envía alárea de juicio para su evaluación y comprobar suracionalidad y confiabilidad. Por lo tanto, el proceso derecibir información didáctica es el proceso en el que cadaárea funcional del cerebro trabaja a su vez para completarel proceso de comprensión de las cosas. Sólo permitiendoque cada área funcional del cerebro funcionecompletamente se puede mejorar la tasa de recepción deinformación.
(1) Aprovechar al máximo el papel del área

de imaginación del cerebro.
Los experimentos fisiológicos del cerebro muestran quecuando el cerebro humano está funcionando, cada áreafuncional coopera entre sí y existen ciertas reglas detrabajo y descanso. Por ejemplo: cuando el área dealmacenamiento del cerebro humano recibe información, lafunción del área de imaginación se debilitará; cuando laactividad del área de almacenamiento disminuye o sedetiene, la actividad del área de imaginación se activará.Entonces, ¿pueden los métodos de enseñanza utilizadosactualmente adaptarse a esta ley del funcionamiento delcerebro?En la actualidad, la enseñanza en el aula adoptaprincipalmente métodos de enseñanza basados enconferencias. Este método de enseñanza se formula desdeun punto de vista centrado en el profesor. Su procesobásico es que los profesores generan información didácticay los estudiantes reciben y almacenan informacióndidáctica. Es decir, el profesor habla sin cesar en el podio ylos alumnos están ocupados tomando notas debajo delpodio. En consecuencia, en el cerebro de los estudiantes,las características obvias de las actividades del áreafuncional son: el área de almacenamiento estásobrecargada, el área de imaginación está subutilizada y nohay tiempo para pensar en el contenido de la enseñanza.De esta manera, los profesores sólo pueden completar lastareas docentes formalmente, dejando a los estudiantessólo con algunas impresiones superficiales o conocimientosá d á l d d



áridos, que pronto serán olvidados. Para revertir estasituación, debemos cambiar la práctica de confiar en losprofesores para impartir conocimientos e ignorar elpensamiento de los estudiantes, y movilizar plenamente elentusiasmo de las áreas de imaginación de los estudiantesen sus cerebros. Siempre que sea una pregunta en la quelos estudiantes puedan pensar, se les debe inducir a pensaren ella y se les debe guiar para que piensen desdediferentes ángulos y niveles.
(2) Desarrollar las funciones del hemisferio

derecho
El cerebro humano está dividido en dos hemisferios,izquierdo y derecho. El profesor Sperry del InstitutoTecnológico de California en Estados Unidos lo hademostrado mediante experimentos en un gran número decerebros divididos, cerebros lesionados y cerebrosnormales: los dos hemisferios del cerebro piensan demanera diferente, mientras que el cerebro derecho seconcentra en controlar los movimientos y pensamiento deimágenes; el cerebro izquierdo se centra en el lenguaje y elpensamiento abstracto. En las actividades cognitivas de laspersonas pueden existir dos tipos de pensamiento al mismotiempo y complementarse entre sí, sólo así se podrá lograrel mejor efecto del pensamiento creativo. El desarrollo denuevos campos de ciertas teorías científicas y la propuestade nuevos conceptos comienzan con el pensamiento deimágenes y suposiciones audaces, y luego se basan en elpensamiento abstracto para realizar razonamientos lógicosy probarlos, y se convierten en nuevos conocimientosreconocidos. El proceso de proponer y mejorar la teoría dela estructura atómica planetaria de Rutherford es unejemplo de la combinación e interacción orgánica delpensamiento de imágenes y el pensamiento abstracto.Sin embargo, existe una tendencia en la enseñanzaactual a enfatizar el pensamiento abstracto sobre elpensamiento de imágenes; a enfatizar la teoría sobre lapráctica y a desconectar la teoría de la práctica. Analizadodesde la perspectiva de la utilización de la función cerebral,es un gran desperdicio de inteligencia de los estudiantes.Porque centrarse ciegamente en el pensamiento abstractoe ignorar el pensamiento de imágenes significa sóloaprovechar el potencial del cerebro izquierdo, ignorar eld ll l l ó d l b d h d



desarrollo y la utilización del cerebro derecho y dejarinactivos los recursos intelectuales existentes del cerebroderecho. Por lo tanto, debemos hacer todo lo posible porutilizar ayudas didácticas visuales, experimentos dedemostración y otros medios en la enseñanza paraproporcionar a los estudiantes materiales de pensamientocon imágenes y mejorar su capacidad de pensar enimágenes.Para mejorar la enseñanza y mejorar la calidad de laenseñanza, no solo debemos ajustar la carga en las áreasfuncionales del cerebro, sino también comprender lascaracterísticas del cerebro en la adquisición deconocimientos y satisfacer sus necesidades.
3． Formas efectivas de mejorar la

concentración.
(1) Entrenamiento para aprender a

concentrarse
① Método de guía visual. Los dedos del lector y lapluma del contable son "herramientas que guían la vista".El método de utilizar ciertas herramientas de guía visualpara ayudarlo a concentrarse se llama guía visual.Muchos estudios recientes han señalado que el uso deherramientas de guía visual puede mejorar en gran medidael nivel de concentración de las personas y puede promoverun movimiento suave y rítmico de los ojos, que se sientesuave, y también puede ayudar a los lectores a corregirproblemas repetidos y repetitivos durante la lectura. Siadopta hábitos que le distraen, como saltar hacia atrás ymirar hacia otro lado, no sólo duplicará su velocidad delectura, sino que también mejorará su comprensión ymemoria de lo que lee.
②El método de concentración mental de Kant. Elprincipio de este método es simple y no profundo. Al mirara un punto determinado, el campo de visión se vuelveestrecho. De esta manera, no habrá distraccionesprovenientes de fuera del campo de visión, lo que reduciráel alcance de la conciencia. El estado mental de laspersonas será pacífico y tranquilo, y el espíritu estaráconcentrado.é d d l ól



Este método se puede utilizar no sólo en casa, sinotambién en el trabajo cuando no puedes concentrarte. Porejemplo, puedes concentrarte en un pequeño punto en elbanco de trabajo. Una vez que se convierta en un hábito,tan pronto como comiences a trabajar, puedes concentrarteen tu trabajo cuando veas este pequeño punto.
③Método crítico. Si estás escuchando una conversaciónque te interesa, definitivamente te inclinarás haciaadelante y prestarás toda la atención; de manera similar, siescuchas una afirmación diametralmente opuesta a tuopinión, o te encuentras con alguien que deliberadamenteestá discutiendo contigo, definitivamente lo harás. orejas.Entonces, cuando escuchas sonidos que te molestan,concentras tu energía en comentar la información queescuchas, escuchas atentamente y prestas atención.Este método es adecuado para actores, como padres oprofesores. Cuando los profesores o los padres descubrenque los alumnos o los niños no prestan atención, puedencometer deliberadamente un pequeño error y dejar que lodescubran, lo que puede estimular su interés y atraer suatención.
(2) Formación de atención inmediata
①El método de contar piedras. Encuentra algunaspiedras que sean similares en tamaño. Primero coloque 2 o3 piedras sobre la mesa, luego cubra las piedras con unatapa para que la otra parte no pueda verlas, y luego dígalea la otra parte que preste atención a cuántas piedras haysobre la mesa. Retire la tapa, luego cúbralosinmediatamente y deje que la otra parte le diga el númerode piedras. Al principio, es fácil para la otra parte ver dos otres piedras, pero cuando hay más de tres o cuatro piedras,es posible que la otra parte no pueda ver claramentecuántas piedras hay, por lo que debes prestar atención.atención. Este método puede medir la capacidad deatención de la otra persona y también es un buenentrenamiento para su sensibilidad visual.
②Ley de juegos de la India. A las tribus cazadoras delas minorías étnicas les gusta jugar a este juego: dos o máspersonas en la competencia primero observan undeterminado objeto durante un período de tiempo y luegole dicen al árbitro lo que ven. Todos deben decir tantocomo sea posible. los detalles de estas cosas. Este métodod l d d d ó l b ó



puede entrenar la capacidad de atención y la observaciónaguda del cazador. Para estas tribus cazadoras, entrenarpara desarrollar una capacidad de atención altamentedesarrollada era una cuestión de vida o muerte.Este juego es divertido y se puede jugar con un ligerogiro. Por ejemplo, si caminas hacia la cocina, primero echaun vistazo a la cocina, intenta recordar todo lo que puedassobre lo que ves, luego gira o cierra los ojos, medita sobrelo que ves y luego recuérdalo nuevamente. ... Sus ojosregresaron a la cocina original para comprobar lo que sehabía perdido.
③Método del cajón del cerebro. Este método puedeentrenar la capacidad de desviar la atención. El método eseste: primero diseña 3 preguntas. Por ejemplo, puedesdiseñar tres preguntas como esta. a. ¿Por qué el solsiempre sale por el este y se pone por el oeste? b. 26×4-2=?C. ¿Cuál es la estructura de la palabra "vacío" en el cielo?El segundo paso es pensar en cada pregunta durante 1minuto, en el primer minuto solo puedes pensar en laprimera pregunta, en el segundo minuto solo puedespensar en la segunda pregunta y en el tercer minuto solopuedes Piensa en la tercera pregunta. Al pensar en cadapregunta, tus pensamientos deben estar concentrados y nodebes distraerte, especialmente las otras dos preguntas. Laclave del entrenamiento es pensar en una pregunta antesde pensar en otra, de modo que puedas entrenar tuatención para pasar de una cosa a otra libremente, comoabrir un cajón, una por una.
④Método de transformación adicional. Este métodoentrena principalmente movimientos que desvían laatención. Los pasos específicos son los siguientes:Escribe dos números aleatorios, uno debajo del otro,como 3 y 2, como se muestra en la imagen a continuación.Luego súmalos, escribe la suma de los dos números al ladodel número superior "3" y escribe el número superiororiginal "3" al lado del número inferior "2". Siga el mismométodo que este, pero si la suma excede 9, conserve sololos dígitos. Vea la imagen a continuación:35831459437077412358314594370774Esta es la primera práctica. La segunda forma esescribir la suma en la línea inferior (al lado de "2"),transferir el número "2" de abajo a la línea superior (al ladode "3") y continuar de la misma manera. Como se muestraa continuación. :



32572910112358312572910112358314Después de practicar por un tiempo, puedes darte estecomando cada 30 segundos: "Primero" (refiriéndose alprimer método), "Segundo" (refiriéndose al segundométodo), "Primero", "Segundo" así Practica usando ambosmétodos alternativamente varias veces. Cuando cambie uncomando, dibuje una línea vertical y cambie rápidamente aotro método.
⑤ Método de identificación de sonido. Este método, queutiliza una amplia gama de materiales y es sencillo y fácilde implementar, no sólo puede entrenar la concentración,sino también ayudar a eliminar la fatiga y mejorar laaudición.El método consiste en encender la radio, escucharla,luego bajar el volumen, luego bajarlo nuevamente y ajustarlentamente el volumen lo más bajo posible, losuficientemente bajo como para que se escuche conclaridad. La voz débil te obliga a concentrarte tanto comosea posible, para poder entrenar tu concentración.Es mejor no hacer este ejercicio durante más de 15minutos, de lo contrario provocará fatiga fácilmente.También puedes utilizar el sonido de las campanas parahacer ejercicios. Es mejor realizar este ejercicio antes deacostarse. Se requiere que el practicante se siente en unapostura correcta y relajada o duerma boca arriba y escuchetranquilamente el tictac del despertador. Cuando empiecesa escuchar, sentirás que el sonido del despertador es suavey lejano. Después de un período de ejercicio, sentirá que elsonido se ha vuelto más fuerte y más cercano. Si practicahasta el punto en que pueda sentir el despertadorrebotando en las paredes, puertas y ventanas circundantes,esto demuestra que la atención de la persona que entrenaha sido sorprendentemente concentrado el punto. Estemétodo es muy similar a la práctica del Qigong tradicionalchino, pero no tiene el peligro de volverse loco, pero tieneefectos de aptitud física, fortalecimiento del cerebro yconcentración. Si insistes en hacer este ejercicio, podráspotenciar tu capacidad para encontrar la quietud en mediodel caos, mejorar enormemente la intensidad de tuconcentración y poder concentrarte en estudiar sin miedo ainterferencias externas.



(3) Entrenamiento de concentración a largo
plazo

Esto se puede entrenar con el método del gráfico deHütter. El llamado gráfico de Hütter es una tarjetacuadrada de 20×20 cm con 25 cuadrados pequeñosdibujados en ella, y el número arábigo 1 se rellena en cadacuadrado pequeño sin ningún orden. ~25, debes encontrarlos números del 1 al 25 en orden y debes señalarlosmientras lees; mira la imagen a continuación.





Un conjunto de imágenes de Hutter.Este gráfico se puede utilizar para medir el nivel deestabilidad atencional de una persona. Un niño normal de 7a 8 años tarda entre 30 y 50 segundos en encontrar losnúmeros de cada gráfico, con una media de 40 a 42segundos. El tiempo normal que tarda un adulto en mirarun gráfico es de unos 25 a 30 segundos, algunas personaspueden acortarlo a 11 o 12 segundos y muy pocas personassólo necesitan de 7 a 8 segundos. Si persiste en practicarlotodos los días, sus habilidades de atención, incluida lavelocidad, el alcance, la discriminación, la estabilidad y lavelocidad de los movimientos de búsqueda visualdireccional mejorarán enormemente.
4. Formas efectivas de mejorar la

memoria.
(1) Método de memoria intencional
El método de memorizar ciertos materiales con unpropósito o tarea claro y confiando en la fuerza de voluntadse llama método de memoria intencional. Por el contrario,los métodos de memoria que no tienen un propósito o tareal f l d



clara y no requieren un esfuerzo volitivo se denominanmétodos de memoria no intencionales. La investigaciónpsicológica muestra que el efecto de la memoriaintencional es significativamente mejor que el efecto de lamemoria no intencional. Para dominar sistemáticamente elconocimiento científico es necesario llevar a cabo lamemoria intencional.Al aprender, debes desarrollar un hábito, ser estrictocontigo mismo y fijarte objetivos claros de memoria parapoder lograr buenos resultados en la memoria.Para participar en la memoria intencional, primerodebes tener una tarea clara. Si la tarea es clara, se puedenmovilizar los factores positivos de las actividadespsicológicas y la tarea de la memoria se puede lograr contodas nuestras fuerzas. Cuanto más clara y específica sea latarea, mejor será el efecto memoria.En segundo lugar, la memoria intencional requiere laparticipación de un esfuerzo volitivo, que es lo que amenudo llamamos "concentración".
(2) Comprender el método de la memoria.
El método de memorizar materiales basado en elpensamiento activo y lograr una comprensión profunda sedenomina método de memoria comprensiva.Las condiciones básicas para comprender la memoriason la comprensión de los materiales y el procesamientodel pensamiento. Algunos materiales, como conceptoscientíficos, categorías, teoremas, reglas y regulaciones,acontecimientos históricos, obras literarias y artísticas,etc., son significativos. Cuando las personas memorizaneste tipo de material, generalmente no lo memorizanpalabra por palabra, sino que primero comprenden susignificado básico, es decir, utilizan el conocimiento y laexperiencia existentes, lo analizan y sintetizan a través delpensamiento y captan las características y característicasinherentes de cada parte. del material. Conéctelológicamente a la estructura de conocimiento existente paraque pueda retenerse en la memoria. La amplitud, firmeza,precisión y rápida eficacia de la comprensión de lamemoria dependen del grado en que los alumnoscomprendan el material.Cuando memorizamos material, siempre que seasignificativo, debemos imponernos el requisito ded d d é d d l



"comprender primero, recordar después", dividir elmaterial en párrafos y niveles grandes y pequeños, yencontrar las conexiones lógicas entre ellos, en lugar de Apartir de un nivel. Empiece por memorizarlo palabra porpalabra.Decimos que la comprensión y la memoria soneficientes y efectivas, ¿significa esto que mientras loentiendas definitivamente podrás recordarlo? Este no esnecesariamente el caso. Para que las cosas se entiendan, amenudo es necesario repetirlas muchas veces pararecordarlas. Algunas personas piensan que el proceso deaprendizaje termina después de comprender undeterminado contenido de aprendizaje. Si no se pidenconscientemente que lo recuerden y ya no profundizan suimpresión mediante la repetición, entonces es imposiblerecordar el contenido de aprendizaje de forma completa yprecisa.
(3) Método de memoria asociativaEl método de utilizar la asociación para mejorar elefecto de la memoria se llama método de memoriaasociativa. La asociación es el proceso psicológico en el quecuando el cerebro humano recibe un determinado estímulo,surgen imágenes de cosas relacionadas con el estímulo. Entérminos generales, es fácil crear asociaciones entre cosascercanas, opuestas y similares. Usar la asociación paramejorar la memoria es un método muy común. HarryLorain, un famoso experto en memoria estadounidense,dijo: "La regla básica de la memoria es asociar informaciónnueva con cosas conocidas". El método de la memoriaasociativa se divide en los siguientes tres métodosespecíficos:
①Método de asociación cercana. Dos o más cosas estánal mismo tiempo o cercanas en el tiempo o el espacio, demodo que mientras pienses en una de ellas, recordarás laotra y luego pensarás en las otras. Será mucho más fácilrecordar el material que has memorizado si lo organizas enun orden determinado.
② Método de asociación similar. Cuando una cosa essimilar a otra, a menudo conduce a una asociación con laotra cosa. Conecte el material memorizado con cosas quehaya experimentado y el efecto de memoria será mejor.

l l b d d h l b



Entre las palabras de idiomas extranjeros, hay palabrascon pronunciación similar y significados similares, quepueden recordarse mediante asociaciones similares.
③Compare el método de asociación. Cuando ves, oyes orecuerdas algo, tiendes a pensar en lo contrario. Compararvarios tipos de conocimiento y comprender suscaracterísticas puede ayudar a la memoria. Este es elmétodo de asociación contrastiva.
(4) Método de memoria multicanal
Para memorizar información externa, primero debeaceptar esta información, y existe más de un "canal" pararecibir información, incluida la visión, el oído, el sentidocinestésico, el tacto, etc. La memoria que involucramúltiples percepciones sensoriales se llama memoria"multicanal". Este método de memoria es mucho más eficazque la memoria de un solo canal.
(5) Método de memoria seleccionado
Seleccione y elija materiales de memoria para decidiren cuáles concentrarse y cuáles recordar a la ligera. Estemétodo de memoria se denomina método de memoriaselectiva.La razón por la que es necesario seleccionar materialespara la memoria es porque todos estamos expuestos ademasiada información todos los días. No es necesariomemorizar toda esta información. Por tanto, la memoriadebe ser selectiva y recordar los materiales másimportantes, significativos y valiosos.Las personas que son buenas en el aprendizaje y lamemoria suelen ser buenas para captar los puntos clave,captar la esencia y organizar materiales. Se dice que en laantigüedad algunas personas tenían excelente memoria eincluso podían recitar artículos al derecho y al revés. PeroZheng Banqiao menospreciaba a esas personas y lasllamaba: "tontos ignorantes". ¿Por qué no lo entienden?Simplemente memorícelos todos, sin importar su prioridado importancia, útiles o inútiles.
(6) Método de memoria homófona

f d l l h f í d l



Una forma de utilizar la homofonía para ayudar a lamemoria. Muchos materiales de aprendizaje son difíciles dememorizar y es difícil encontrar conexiones significativasentre ellos, como fechas históricas, estadísticas, etc. Si seutiliza la homofonía para agregar alguna conexión externaa estos materiales de aprendizaje, será más fácil dealmacenar y recordar.Se dice que un día un maestro subió a la montaña paratomar una copa con los monjes en el templo en la cima dela montaña y antes de partir pidió a los alumnos quememorizaran pi con 22 decimales:3.1415926535897932384626. La mayoría de losestudiantes no podían recitarlo y estaban muy angustiados.Un alumno compuso un jingle basado en la historia de sumaestro subiendo a la montaña a beber vino, combinadocon la homofonía del número pi: "En la cima de la montaña,hay un templo y una vasija de vino. Si disfrútalo, me harádaño. Si comes el vino, el vino te matará. Si no puedesmatarme, serás feliz". La maestra regresó de beber ymemorizó todo de memoria. Estos estudiantes inteligentesutilizan el método de la homofonía para ayudar a sumemoria.Por supuesto, el método de la memoria homofónica soloes adecuado para ayudarnos a recordar algunos materialesabstractos y difíciles de recordar, y no se puede generalizarni utilizar para memorizar todos los materiales.
5. Formas efectivas de desarrollar

habilidades de pensamiento
Que una persona pueda convertirse en un talento útiles inseparable del cultivo de la capacidad de pensamientotemprano. Cuando las personas son jóvenes, piensanprincipalmente en función de imágenes específicas de lascosas, y rara vez piensan en función de las característicasesenciales de las cosas o de las conexiones internas de lascosas. Por lo tanto, los profesores o los padres debenproporcionarles una gran cantidad de materialesperceptivos concretos y vívidos en este momento ydesarrollar sus habilidades de pensamiento sobre estabase.
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El lenguaje es el portador del pensamiento. Eldesarrollo del lenguaje afecta directamente al desarrollodel pensamiento. ¿Por qué muchos escritores famosos delmundo como León Tolstoi insisten en llevar diarios? Elmotivo principal es lograr el propósito de entrenar elpensamiento a través del control del lenguaje.Hoy en día, se han propuesto varios métodos deformación en el país y en el extranjero sobre cómo mejorarla capacidad de pensamiento. Algunos de estos métodospueden mejorar cierto tipo de calidad de pensamiento,como mejorar la originalidad del pensamiento, y algunospueden tener buenos efectos en las cinco cualidades depensamiento de las personas. A continuación se muestranalgunos métodos principales de entrenamiento delpensamiento.
(1) Comience con el entrenamiento de

habilidades de observación.
La observación es una percepción intencionada,planificada y organizada, y un proceso de percepciónactivo. La observación se refiere a la capacidad de unapersona para observar cosas. El pensamiento juega unpapel importante en la observación, por lo que algunaspersonas llaman a la observación "percepción delpensamiento".La observación es una forma importante decomprender el mundo y es una garantía importante paradominar el conocimiento, desarrollar la inteligencia ycompletar con éxito diversas tareas de aprendizaje.Basándose en su investigación a largo plazo sobre los debajo rendimiento, el psicólogo y pedagogo soviéticomoderno Zankov creía que una de las característicascomunes de los "de bajo rendimiento" es la débilobservación.En primer lugar, debemos desarrollar el hábito deobservar con propósito, plan y elección. El efecto de laobservación depende en gran medida de si el propósito y latarea de la observación son claros. Si el objetivo no estáclaro, la percepción de las cosas suele ser unilateral y vaga,o incluso hacer la vista gorda. Tener un propósito, centro yalcance de observación claros es una condición importantepara garantizar el éxito de la observación. En segundolugar, para garantizar la fiabilidad de los materialesl d d l b ó b é d b



recopilados mediante la observación, también se debedesarrollar el hábito de la observación repetida.Especialmente al observar fenómenos a corto plazo, sedebe prestar atención a las observaciones repetidas y serpreciso y reflexivo, de lo contrario pueden ocurrir erroresde observación. Las personas que son buenas observandoson capaces de percibir aspectos pequeños peroimportantes que otros ignoran. Además, desarrolle elhábito de realizar observaciones y registros oportunos: ①Es necesario anotar los materiales observados de maneraoportuna durante el proceso de observación. Para evitarolvidos y garantizar la precisión, no se puede confiarúnicamente en la memoria. En particular, cuanto máscomplejo sea el contenido de la observación y más detalleshaya, menos confiable será la memoria y cuanto mástiempo pase, más borrosa será la impresión; ② Es necesarioorganizar los registros en tiempo después de la observacióny hacer un resumen oral o escrito.En resumen, observar la vida científicamente puedeampliar tus horizontes, ampliar tus conocimientos,enriquecer tu comprensión, mejorar tus capacidadesanalíticas e integrales y así promover el desarrollo delpensamiento.
(2) Utilizar la educación estética para

desarrollar el potencial intuitivo.
La llamada intuición se refiere a comprender rápida ydirectamente las cosas a través de la percepción,obteniendo así conciencia y cognición directa sobre lanaturaleza de los objetos. Es una forma de pensar basadaen el pensamiento intuitivo.Todo el mundo tiene el potencial de la intuición, porqueésta es la inteligencia latente en el cerebro de los sereshumanos durante millones de años de continuación yevolución.Existen diversas formas de educación estética familiar,que incluyen principalmente dos aspectos: la práctica delarte y la apreciación del arte. A través del entrenamientodel juego, el canto, la pintura, la artesanía y la apreciacióndel arte en la práctica del arte, los niños puedenexperimentar la connotación de la belleza y obtener lainfluencia. de la belleza Cultive la percepción aguda y laalta concentración, induciendo así asociaciones yd ll d l ó l d d d



desarrollando la imaginación y la creatividad. Todo esto esel resultado de descubrir y estimular el potencial de laintuición.Por supuesto, este tipo de educación y formaciónartística es un proceso de cultivo paciente y a largo plazo.
(5) Cultivar el pensamiento creativo
El pensamiento creativo es un tipo de pensamientooriginal. Cultivar el pensamiento creativo ayudará a losniños a inventar y crear en el futuro.
①Desarrollar el pensamiento divergente.El pensamiento divergente es un pensamiento que secentra en un determinado problema, explora desdemúltiples direcciones, ángulos y niveles, y busca múltiplesrespuestas. El pensamiento divergente a menudo producealgunas ideas novedosas, únicas y no tradicionales y, por lotanto, es el componente principal del pensamiento creativo.Entrenar intencionalmente la fluidez, la flexibilidad y lasingularidad del pensamiento es el medio básico paradesarrollar el pensamiento divergente de los niños.
②Fomente el pensamiento intuitivo.El pensamiento intuitivo se refiere al pensamiento querápidamente hace conjeturas, suposiciones o ideasrepentinas razonables sobre las respuestas a las preguntassin un análisis paso a paso. Esta es una forma de cognicióndirecta sobre la naturaleza de un objeto sin pasar porprocedimientos cognitivos generales. Es un fragmentológico del pensamiento, pero representa un salto ilógico enel proceso cognitivo. Por ejemplo, cuando Arquímedes seestaba bañando, el agua de la bañera se desbordó, lo que lehizo darse cuenta de repente de algo y descubrió la ley dela flotabilidad.Para participar en el pensamiento intuitivo, muchosinvestigadores sugieren que se debe crear un entornopsicológico que pueda producir buenos efectos psicológicospara los niños. Por ejemplo, sin presión psicológica, unamirada alentadora, un ambiente familiar relajado yarmonioso, una excelente conciencia tradicional, etc.;fomentar conjeturas, suposiciones y respuestasimprovisadas a las preguntas casi razonables; brindar a laspersonas más oportunidades de adquirir experiencia en laaplicación del conocimiento para resolver problemas. ,ayuda a simplificar el proceso de pensamiento; es buenod á f



para capturar nuevas ideas e imágenes fugaces querepentinamente aparecen en la mente y escribirlas encualquier momento.
③Supere diversas barreras psicológicas y cultive la"personalidad creativa".Los obstáculos al pensamiento que a menudo ocurrenen las actividades creativas se pueden resumir de lasiguiente manera: pensamiento fijo; pensamiento estrecho;falta de confianza en uno mismo; insensibilidad;incapacidad para utilizar múltiples sentidos; fijaciónfuncional, que se refiere a la tendencia a centrarse en lafunción de un determinado objeto (como desempeño, uso)produce ideas fijas, lo que afecta el uso flexible del objetoal resolver problemas; tiene miedo al fracaso y no se atrevea correr riesgos; sigue reglas y autolimitación; buscaexcesivamente ser consistente con los demás; busca para laúnica respuesta correcta; está demasiado motivado odemasiado débil. La intensidad de motivación media es elmejor nivel para resolver problemas. Demasiado fuerte odemasiado débil reducirá la eficiencia de la resolución deproblemas; incapaz de captar los puntos clave delproblema; como la precisión y la lógica, evitar la vaguedady la falta de lógica; creer que las cosas en el mundoDebería ser perfecto. No tiene humor y separacompletamente el aprendizaje y los juegos.Además, el desarrollo del pensamiento creativo no sóloestá relacionado con los factores intelectuales de laspersonas, sino también con una serie de factores nointelectuales y características de la personalidad. Guilfordcree que las tendencias creativas "pueden estarcompuestas por una variedad de características, incluidostalentos y otros rasgos de personalidad que hacen que unapersona sea diferente de la organización de otra". Lasinvestigaciones muestran que la perseverancia, laconfianza en uno mismo, la superación de la bajaautoestima, etc. Rasgos de personalidad como el sentidodel humor, el entusiasmo, la diligencia y el sentido deresponsabilidad juegan un papel importante para lograr eléxito. Por lo tanto, cultivar la independencia, la confianzaen sí mismos, las emociones positivas y estables, lavoluntad fuerte, el fuerte sentido de responsabilidad y otroscaracteres de los niños favorece el desarrollo delpensamiento creativo.



6. Una forma eficaz de inspirar la
imaginación.

El proceso de pensamiento en el que el cerebrohumano crea nuevas imágenes basadas en la percepción sellama imaginación. Es un proceso cognitivo avanzado ycomplejo. Debido a que la imaginación tiene un ciertogrado de indirección y generalidad, hace posible que laspersonas comprendan cosas que no han sido percibidasdirectamente o que no pueden percibirse directamente enabsoluto. Por lo tanto, considerar la imaginación comoparte del pensamiento implica simplemente que el producto(resultado) de esta actividad de pensamiento es la imagen.La imaginación es una cualidad psicológicaextremadamente valiosa para la creación. Todos losinventos científicos y creaciones artísticas deben involucrarla imaginación. Es un elemento esencial de la creación. Lariqueza de la imaginación incide directamente en eldesarrollo de la inteligencia de los niños y en el dominio delconocimiento. No importa qué materia estudien los niños,si quieren comprender verdaderamente los materialesdidácticos, deben tener una gran imaginación. Según lainvestigación de innumerables niños con inteligenciaavanzada, se descubre que todos tienen una característicacomún notable, es decir, tienen una imaginaciónextremadamente rica. Por lo tanto, es muy importanteinspirar la imaginación de los niños lo antes posible paracultivar niños con alta inteligencia y crear talentos quesean buenos en la creatividad.La imaginación se desarrolla sobre la base de lapercepción sensorial y la representación de la memoria. Eltamaño del campo de conocimiento de una persona y lacantidad de experiencia de vida afectan directamente laamplitud y profundidad de la imaginación. Cuanto másconocimiento y experiencia se acumulen, más rica será lareserva de representaciones mnémicas, más amplia, rica yprofunda será la imaginación; por el contrario, másestrecha, pobre y superficial será. Por lo tanto, los niñosdeben estar ampliamente expuestos a la naturaleza y lavida social, y deben cooperar con visitas, visitas,excursiones, viajes y ver diversas exposiciones, así comover películas valiosas, televisión y otras actividades paraampliar sus conocimientos, aumentar sus conocimientos. yd b b ñ l



enriquecer sus vidas. Sin embargo, cabe señalar una cosa:aunque el conocimiento y la experiencia son la base de laimaginación, eso no significa que la fuerza de laimaginación sea directamente proporcional a la cantidad deconocimiento y experiencia. Si carecemos de pensamientoindependiente, nos apegamos a las viejas costumbres yestamos satisfechos con el conocimiento y la experienciaexistentes, esto inhibirá el desarrollo de la imaginación y seconvertirá en un obstáculo para la creación.La fantasía positiva es la precursora de la creación,puede inspirar a las personas a crear y tiene un significadopositivo para la vida humana y el desarrollo social. GuoMoruo una vez alentó a los trabajadores científicos a teneruna imaginación audaz: "Sólo con la fantasía podemosromper los grilletes de la tradición y desarrollar la ciencia"."Ser caprichosos y prácticos al mismo tiempo, este es elestilo único de los trabajadores científicos". Los niños estánllenos de fantasía y les gusta soñar. El futuro es precioso.Pero hay dos tipos de fantasías: positivas y negativas. Lasfantasías negativas y malsanas sólo pueden alejar a laspersonas de la realidad, tener un efecto desintegrador ycorrosivo en el espíritu humano y, en última instancia,conducir a la decepción y la frustración. Por lo tanto, lospadres deben utilizar ejemplos típicos positivos para guiary fomentar cuidadosamente las fantasías positivas ysaludables de sus hijos.
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