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10 de julho é o Dia da Pizza.

Comemore preparando as melhores receitas
com a Farinha Suprema Especial para Pizza.

Para oferecer aguela pizza crocante,

com massa levinha, aos seus clientes, use a
Farinha Suprema Especial para Pizza.

Alem de oferecer uma otima extensibilidade,
que facilita o manuseio da massa, tem um sabor
suave e sai do forno douradinha, deixando

seus recheios ainda mais apetitosos.

Experimente!
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CARTA

DO EDITOR

Inverno de negocios quentes

stamos entrando na estacdo mais fria do ano. Mas para o setor de food service isso significa
Euquecimentﬂ:} nos negocios: enquanto baixam as temperaturas do lado de fora, dentro das
padarias o ambiente é proprio para oferecer receitas quentinhas e reconfortantes, que vio de um
simples café com leite a um farto buffet de sopas. Esta tendéncia vem estimulando a cria¢do de
receitas criativas e exclusivas, como e o caso da Euroville, de S@o Paulo, que desenvolveu a sopa
Roupa Velha, cuja receita pode ser conferida nesta edicdo.

O clima é também de festa. No més de S@o Jodo, S@o Pedro e Santo Antdnio, as comidas ti-
picas das festividades juninas ganham espago na mesa do consumidor. Em nossas pdginas
dereceitas, vocéird aprender a preparariguarias como muffin de quentdo e o bolo de aipim
decorado com bandeirinhas, entre outras. Vale ainda conhecer o exemplo da delicatessen
baiana Pdo e Vinho, que estd investindo em um festival de receitas a base de milho desen-
volvidas especialmente para esta época.

Em virtude do Dia do Panificador, comemorado em 8 de julho, aproveitamos para deixar aqui
Nnossos votos de que esse seja um inverno prospero. Queremos renovar 0 N0SS0 COMPromisso em
colaborar com a especializacdo, a profissionalizag@o e o desenvolvimento do setor, ajudando os-
panificadores a alcagarem o sucesso em seus negocios. A propasito, vale conferir o langcamento
do 1° MBA especifico para o ramo de alimentos e bebidas e ficar atento as incricbes para o vesti-
bularda Universidade Sdo Camilo, que tem um dos mais respeitados cursos de gastronomia.
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pAMMALEKANDRE PEREIRA

Apadariamodelo de Fortaleza

ma das mais modernas padarias do pais acaba de ser
U inaugurada em Fortaleza, Ceard. A Empaorio do Pao, em-
preendimento de Alexandre Pereira, atual presidente da As-
sociagdo Brasileira da Industria da Panificagdo e Confeitaria
(Abip), abriu as portas para servir como exemplo de padaria
gourmeta panificadores de todo o pais. Ocupando 600 m?no
sofisticado Shopping Patio Dom Luis, a loja tem a producdo
supervisionada por chefs, que cuidam com esmero dos pro-
dutos servidos nos bufés. Também tem uma completa linha
de pdes e doces, uma extensa carta de cachagas e espacgo
para happy hour, Tudo para estar navanguarda de uma ten-
déncia revoluciondria para a panificacdo, que Alexandre Pe-
reira garante servidvel em qualquer parte do pais.

Hunge Com Vocé - 0 que caracteriza uma padaria gourmet?

Alexandre Pereira - A principal caracteristica sdio os servigos

dl[EFEF‘IEIﬂdGS que jﬂzem da padaria um lugar para se consumir muito mais que pdo, assimcomo Eﬂ;ﬂg;‘ﬁﬁf“ﬂi

0 cuidado na elaboragdo dos carddpios e a variedade de produtos de conveniéncia. Na Empdrio  GOURMET SAO

_ . VIAVEIS EM TODAS
do Pdo, temos uma creperiq, fazemos tapioca, servimos sushi, mantemos uma area ao ar livre  AS REGIOES

DIZ ALEXANDRE
para queas pessoas se sentem e aproveitem o fim de tarde durante um happy hour. Nossa cartd  pgreIRA
de cachagas conta com cerca de 100 rétulos, vindos da regido de Minas Gerais,easec@ode frios e
suprida de produtos importados. Além de tudoisso, temos uma linha de delicatéssens com mais

de 3 mil itens e pes especiais,como a tradicional baguete francesa.

Por que esse modelo de negdcios é vantajoso?

Ha pelo menos cinco anos, a Abip vem defendendo esse conceito porque ele favorece o maxi-
mao aproveitamento do potencial de compra de cada cliente. As padarias tém grande fluxo,
mas, para aumentar o lucro, € preciso criar formas de elevar o valor do tiquete médio. E uma
maneira de fazer isso é colocar & disposic@o do consumidor uma ampla gama de produtos
para que ele saiba que pode encontrar de tudo ali. Assim, ele poderad recorrer a padaria para
fazer compras, alimentar-se, divertir-se e ate providenciar algum presente.

Esse conceito funciona para cidades pequenas?

Com certeza. O modelo funciona também em municipios menores, contanto que o panifica-
dorsaiba adaptaro negocio arealidade da populacdo local. Talvez uma padaria do porte da
Emporio dos Pdes seja um exagero para uma cidade interiorana, mas mesmo uma padaria
menor deve investir na variedade dos servicos, oferecendo um ambiente acolhedor e produ-
. tosde qualidade.



MARKETING

Aceita cartdo?Sim, todos

Jutho, travd vantagens para
de crédito e débito

pﬂgumenms com cartdes de crédito cos-
tumam ser rdpidos e seguros. Contudo,
muitos lojistas ainda deixam de oferecer essa
conveniéncia devido ao alto custo para man-
ter o sistema. Atualmente, o aluguel de um ter-
minal de pagamento (POS) - mais conhecido
como maquininha - custa de 55 a 85 reais, fora
as taxas sobre as vendas (que podem chegar
a 5% por transagdo), com as quais os empresa-
rios devem arcar. E, para satisfazer a todos os
clientes,seria precisoter uma maquininha para
cadabandeira de cartdo decrédito.

Contudo, para quem oferece essa convenien-
ciao mercado brasileiroconta com cercade571
milhdes de cartdes, numero que deve crescer
10% em 2010, de acordo com a Associagdo Bra-
sileira de Empresas de Cartdes de Credito e Ser-
VICOS (Abecs) - numero expressivo, que mostra
que pode valer oferecer essa conveniéncia.

A partir de julho, porem, essa realidade deve
mudar radicalmente: com o fim do contrato
- de exclusividade entre a bandeira Visa e a cre-
denciadora Cielo (ex-Visanet), a tendéncia e a
expansdo do servico multibandeiras. 1sso sig-
nifica que, com uma unica maquininha (ou sejq,
- pagando apenas um aluguel), o lojista podera
- faturaras contas tanto com cartdes Visaquan-
. to com Mastercard, comAmex ou com Diners, e
ainda com bandeiras menores, como Sorocred,
- HipercardeAvista,entre outras.

O processo é semelhante ao que aconteceu
com a telefonia celular. Desde que entrou em
- vigor a portabilidade numerica, as pessoas po-
~dem trocarde operadora sem perder 0 numero
- do telefone. Agora, os consumidores vao poder

Unifrcagio dos terminais de pagamento, prevista para
Lojustas Que acettam cartoes

escolher qual cart@o usar, conforme lhes for
mais conveniente.

A credenciadora Redecard, por exemplo, jd
tem terminais habilitados para operar com 16
bandeiras de cartdo. Agora, a Cielo, sua princi-
palconcorrente, vaientrarnadisputa pornovos
estabelecimentos credenciados. Quem sai ga-
nhando com essa concorréncia acirrada € o lo-
jista, que passa a ter maior poder de barganha
junto as credenciadoras, que devem, em breve,
oferecer novos precos, servicos e beneficios
para ganhar a preferéncia dos lojistas. Estima-
tivas da Confederacdo Nacional dos Dirigentes
Lojistas (CNDL) indicam que a economia gera-
da aos lojistas de todo o pais, devido a unifica-
¢dodas diversas maquinas processadoras das
operacdes de cartdes de credito, pode chegara
200 milhdesdereais por mes.

A orientacdo da entidade e para que 0s
empresdarios negociem um novo contrato
com as credenciadoras, com taxas reduzi-
das, prazos para pagamento e, em principio,
sem fidelizacdo.
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OASSUNTOE...

Associacfo BrasileiradasIndustrias daAlimentacdo (Abia)e
o Instituto de Ensino e Pesquisa em Administracdo (Inepad)
lancam o primeiro curso de MBA em Gestdo paraa Industria de
Alimentose Bebidas do pais, paraoferecercapacitacfo especifica
aos profissionais do setor alimenticio. “Ha uma demanda por
especializacdo dos profissionais que desejam focar na carreira
eassumircargosde liderancanesse mercado”, dizDenis Ribeiro,
diretor de Economia e EstatisticadaAbia.Asaulas,que tém inicio
no dia 9 de agosto, serdo ministradas via internet, permitindo
que pessoas de todo o pais participem e interajam ao vivo com
osprofessores. Agrade curricularincluidisciplinas como Geracéo
de Valor na Indastria de Alimentos, Tendéncias na Industria de
Alimentos, Gestdo Financeira, Responsabilidade Socioambiental
e ainda traz trés opgbes de aprofundamento: marketing e nego-
cios, operacdes e logistica e/ou economiae finangas. A taxa de
inscricdo custa 300 reais e o valordas mensalidades € 650 reais,
com descontos para os associados da Abia. Mais informagoes
no site www.mbaabiainepad.org.br

Lancamento

 Farinha especial é destaque em feiras

A Farinha de Trigo Suprema Pdo Francés
foi1 exposta durante duas feiras voltadas

dias 23, 24 e 25, em Recife. Nessa ultima,
um stand-padaria servia fornadas de pdo

para o setorde panificacdo que acontece-
ram no més de abril: a Minas Pdo 2010 - XI
FeiraNacionalde Panificacdo,Confeitariae
Sorveteria,que ocorreude 15a 17, em Belo
Horizonte -, e na Fennopan - Feira Norte-
Nordestede Panificacgéioe Food-Service,nos

FORSFIEN E_li'j.-‘r-.-'-!._.‘

frances para degustacdo e aprovagdo dos
visitantes. O produto € pioneiro, tem van-
tagens tecnicas exclusivase levao selo de
qualidade O AuténticoPdo Francés,conferido
pela Associacdo Brasileirada Industria de
Panificacdo e Confeitaria (Abip).
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VISITANTES DA MINAS PAO E FENNOPAN PROVARAM EAPROVARAM O PRODUTO



Oportunidade

Negocios

\
Cafezinho profissional Milho detodo jelto

ma pesquisa da Associacdo Brasileira da Inddstria de

Cafe(Abic)revelouque,durante 2009, 18% dos brasileiros
passaram a consumir mais café e 5% pretendem aumentar
a quantidade que consomem atualmente. O crescimento é
atribuido a profissionalizacdo do mercado, coma formacao
de baristas (profissional especializado em café) e a chegada
de produtosdiferenciados e de melhor qualidade, como des-
cafeinados, expressos e outros tipos especiais, que incenti-
varam principalmente o hdbito de tomar cafée fora de casa
entreaclasseC,porexemplo,enquantooconsumodomestico
cresceu 4% emsete anos,o consumo forado lar teve 170% de
aumento.As mulheres jd representam 54% do total do publi-
Co,ea faixa etdria que mais temadotado esse costume é de
pessoasentre 27 e 35 anos

ocalizada no municipio baiano de Eundpo-
Llis, no Estado onde acontece a maior festa
de Sdo )odo do pais,a redede delicatessen Pdo
e Vinho esta langando seu primeiro Festival do
Milho.“0Odesejo do nordestino por comermilho,
assim como o dos visitantesque vém participar
da festa e insaciavel durante as festas juninas.
Para aproveitar esse potencial e alavancar as
vendas, preparamos receitas exclusivas para
essaepoca’, diza proprietaria Eliane dos Anjos.
Aléem de pamonha, curau, broae munguza (tipo
de mingau),ascinco lojasda rede oferecerdoro-
cambole de frango e creme de milho, pagoca

salgadadelinguicae milho,bolocremoso —

Aumento geral de consumo de café

Local 2003 — Crescimento  de mjlho, licor de milho e bombom de 2
Em casa 96% 98% 2% milho coberto com chocolate ao leite, Receita
Forade casa 14% 48% 242% sdo algumasdasreceitasdesenvolvidas S p——
especialmente paraaocasido.As festas i
Evolucdo do perfil do consumidor por idade juninastémorigem na celebracdodo ani- COMER
Faixa etiria 2003 2009 versdriode S@o JodoBatista,em 24de junho.
15 219 anos 13 % 13 % A d[rlt_u coincide coma thegﬂdu do inuerﬁm na
S e 18 % 14 % Amencho 5U1,E|LJDI1'IE|D DSEEFICUHDF?S}ESKEJEUGH‘I
37 895 afiok 27 % 23 % a colheita - ESquﬂlmentecl;ltlj milho - g, pﬂru
afastar os demonios da esterilidade acendiam
36 4 50 anos 27 % 28 % _ ~
| fogueiras. Osoutrossantos homenageadossao
Mais de 50 anos 21 % 22 %

Santo Antdénio e Sao Pedro.
Fonte: Abic



OFERECA UMA
BOA VARIEDADE
DE PAES NO
BUFE, PARA
APRESENTAR AOS
CLIENTES OUTRAS
ESPECIALIDADES
DA CASA
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TENDENCIA

SOPA

Sabordeinverno

Lm;Wer&ca,mWWﬂ,awpaan
demmm}a?@m oTupar o prestigqioso status de
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s padarias brasileiras tornaram-se as

grandes especialistas em servir caldos,
cremes e sopas. Tanto que muitos estabe-
lecimentos estdo passando a oferecer esse
servigo todos os dias durante o ano todo
Para quem ainda ndo aderiu a essa modaq,
0 inverno € 0 momento ideal para comegar
a investir nesse servico e avaliar a recepti-
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vidade do publico. Algumas padarias optam
pelo servico a la carte, para que o cliente
escolha o que |he serd servido @ mesa, mas
0 método que mais se populariza é o self
service, com diversas sopas expostas em
uma bancada, ao lado de pdes e bolos dos
mais variados. Na padaria Euroville, de Sdo
Paulo, o bufé de sopas é tdo procurado que
chega a representar 50% do lucro liquido
a cada mes. Ali, todos os dias sdo servidos
cinco sabores, sendo que trés deles sdo fixos
(minestrone, canja de galinha e creme de
mandioquinha) e dois variam. “Oferecemos
essas trés fixas porque sdo muito procura-
das, mas, fora essas, temos outros 15 tipos”,
diz o proprietdrio Ernesto Mendes. Receitas
unicas e especiais tambem atraem clientes.
E 0 caso da “roupa velha” - que leva baca-
Ihau, batata, couve-flor, brocolis, pimentdes,
ovos cozidos, salsa, cebola, alho, azeite e sal
-, € e uma das mais procuradas da padaria.
Assopassdo pratosqueconservamas vita-
minas e os nutrientes de todos os alimentos
que foram cozidos, uma vez que a agua ndo
é jogada fora como em outros processos de
cozedura. O alto teor de fibra e dedgua tem
efeito saciante e, quando contem boa quan-
tidade de legumes, carnes e ovos, as sopas
podem substituir refeicbes completas.
Quase tdo antiga quanto odescobrimento
do fogo,asopasurgiu quando o homem per-
cebeu que as carnes duras de caca ficavam
macias e mais saborosas quando cozidas
com agua. Todos 0s povos a incorporaram
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Invista em:

AUXILIO DE NUTRICIONISTA
Parareceitas balanceadas e

nutritivas, que aproveitem o
melhor dos ingredientes.

RECEITAS EXCLUSIVAS
Designe um cozinheiro para
bolar e executar receitas
originais, que sejamum
diferencial no cardapio e
fidelizem os clientes.

ESPACO APROPRIADO

Reserve um balcdo paradispor
réchauds e todos os aparelhos
necessarios para mantera
sopa aquecida.

ACOMPANHAMENTOS
CAPRICHADOS

Diversifique pdes, bolos e
salgados e prepare op¢oes de
sobremesa para apresentar aos
clientes outras delicias feitas
nacozinha da padaria. Vocé
também pode servir a sopa
dentro de minipdo italiano.
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a alimentagdo por ser um
prato facil e com alto valor
nutritivo e energetico. Hoje,
cada pais tem sua sopa tipi-
€a, seja quente ou fria. Dois
classicos que fazem o gosto
dos brasileiros s@o o caldo
de feijdo eo caldo verde, her-
dado dacultura portuguesa.
O gazpacho e uma especiali-
dade espanhola preparada
com tomate, pepino, alho,
pdo e azeite, e é servida fria.
Na Franca, a preferéncia e
por receitas & base de frutos
do mar, como a bouillabais-
se, que tambem leva legu-
mes. Origindrio do Japdo, o
missoshiro, preparado com
soja, hondashi, tofu e cebo-
linha, & de baixissimo teor
calorico e conquistou o pu-
blico apaixonado pela culi-
naria oriental.

NUTRITIVAS
RICAS EM FIBRAS
E VITAMINAS,

AS SOPAS PODEM
SER O PRATO
PRINCIPAL

DE QUALQUER
REFEICAO

Roupa-velha

a recetta exclusiva
da padaria Euroville, uma das

If?mdwntaf'

100 ntd de Azeite Andorinha Extra Virgem
Zcebolas

6 dentesde alho

zkﬂde bacalhau
2couve-de-bruxelas
fcabeca de couve flor

ric_q de batata

Sovos

500 mAde leite de coco
3pimentbes

6étomates

fFﬂﬂﬂde amido de milho
Colorau ou agafréo a gosto
Sal a gosto

Modo de Preparo

Refogue o Azeite Andorinha Extra Virgem, o
alho e acebola Acrescente o acafrdo. Adicione
a agua em que foi cozido o bacalhau (cerca de
2 litros por quilo de peixe) e complete com mais
dgua ate totalizar 10 litros. Cologue todos 0s
outros ingredientes e espere ferver. Quando as
verduras estiverem cozidas, acrescente o
amido de milho para engrossar.
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Honra ao meérito
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jﬂrge Ferreira de Sousa, chefe de confei-

taria da padaria Dona Dedla, comecou
este anode 2010 com tudo, literalmente. Ele
se empenhou muito durante 0s 12 anos em

que trabalhou na panificadora e foi recom-

pensado de diversas formas. Jorge ganhou
todos os prémios oferecidos pela empresa
para os funciondrios que apresentem 0s
melhores resultados: uma viagem para o
Nordeste, uma televisdo e uma moto. Tudo
ISS0 gragas a seu esforco e aos estimulos
oferecidos pela rede de padarias que tra-
balha com a politica de reconhecer e recom-
pensar os bons resultados dos funciondrios
- a chamada meritocracia. Sua aplicacdo
na panificadora Dona Deéla trouxe 6timos
resultados para os funciondrios, que, con-
sequentemente, se refletird nos negdcios:
“Neste ano comecei superdisposto e muito
mais dedicado, ndo so para ganhar tudo de
novo, mas tambéem para influenciar outros
aseguir meu caminho® diz Jorge. “Trabalho
aqui hd 12 anos edesde que foi implantada
. essa politica, todos estdo muito mais empe-
- nhados no trabalho”
0 método de recon hecimento, recompen-
' sa e premiacdo em razdo dos resultados ga-
rantem maior engajamento da equipe, que
- sesente elemento fundamental parao cres-
~ cimento da corporacdo, buscando sempre
~ levar resultados diretos para sua evolucdo
 dentro da empresa. “Muito utilizada hoje
por sistemas de governo e empresas, e que
+ pode ser perfeitamente adaptada a pada-

v
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rias, a forma de fazer gestdo privilegiando
0 merito e a capacidade do individuo faz
tdo bem para o crescimento eengajamento
do colaborador quanto para os resultados
praticos nas empresas”, afirma Vicky Bloch,
consultora de empresas e gestdo de pesso-
as da empresa Vicky Bloch Associados. “O
segredo do sucesso de uma empresa estd
nas pessoas”, diz.

Para reconhecer e recompensar os bons
resultados, e preciso haver pardmetros
para os julgamentos, por 1Ss0, provas e ava-
liacbes de desempenho sGo necessarias
tanto para evitar julgamentos pessoais
quanto paradeixar claroparao funciondario

-.'l



0 que se espera dele e 0 que ele deve fazer
para crescer e ser beneficiado na empresa.
“Nos ultimos dois anos, a rede Dona Dedla
passou a adotar acdes meritocrdticas para
0s funciondrios que mais se destacam na
qualidade do servigo”, diz Susana Hepner,
coordenadora de marketing da empresa.

Uma delas e a Dedla de Ouro. Implantada
para avaliar as quatro lojas da rede, que
passam por questiondrios especificos de
cada departamento, como administracdo,
marketing, compras e qualidade. No ques-
tiondrio de marketing, avalia-se a comuni-
cacdo visual, a postura dos funciondrios
e 0 atendimento. Os questiondrios sdo bi-
mestrais e realizados pelos coordenadores
dos departamentos, que atribuem notas a
cada setor. Uma meédia de cada loja é tira-
da e a loja vencedora ganha um ponto. No
fim do ano, os pontos s@o somados e a uni-
dade mais bem pontuada recebe o titulo de
Dedla de Ouro. A loja recebe uma placa de
honra ao merito e todos os funciondrios re-
cebemum prémio

Qutra acfo de reconnecimento e gratifi-
cacgdo e o Funcionario de Ouro, que ocorre
mensalmente e € o preferido dos trabalha-
dores. SAo questiondrios de desempenho,

que contemplam quesitos pessoais (pontu-

alidade, higiene pessoal, uso adequado do
uniforme, etc) operacionais (uso correto

dos equipamentos, limpeza do local de tra-
balho) e qualidade no atendimento (simpa-

tia, atencdo ao cliente etc )e cada um deles
vale ponto. Quem responde 0 questiondrio,
que e dividido entre a loja ea inddstriq, sd@o
0s supervisores de cada loja, que mantém
um relacionamento didrio com os funcio-
narios. Depois de respondidos, os colabora-
dores sdo chamados um a um para ver sua
nota, os pontos em que estdo beme aqueles
que precisam ser melhorados, explicitando
sempre 0 que é esperado deles e como eles
devem trabalhar e se portar para garantir
todos os pontos

Apos serem devidamente preenchidos,
discutidos e assinados pelos junciondrios,
0s formuldrios de todas as lojas s@o nova-
mente enviados para o departamento de
marketing, que elegerd, por meio da nota
mais alta, o Funciondrio de Ouro, que sdo
cinco em cada loja, trés do atendimento,
um em cada turno, e dois da industria. Os
ganhadores recebem uma quantia em di-
nheiro e umsimbolo de mérito, o0 pinde ouro,
paraostentaro bom desempenho.

EQUIPE QUE VALE OURD:
FUNCIONARIOS DA DONA
DEOLA SAQ AVALIADOS
MENSALMENTE E GANHAM
NOTAS QUE PODEM RENDER
PREMIOS NO FINAL DOANO
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MERECIMENTO: Para garantir o maximo de engajamento,
DE;F;E;'S o funciondrio que mais ganhar o pin de ouro
ETRABALHO | QO longo do ano, recebe na festa de fim de
E"‘E&Z‘iﬁ ano o titulode funciondrio do ano, e também

GANHOU | leva para casa um prémio maior, do nivel de
TEE&?&S uma televisdo tela plana, como em 2009
E MOTO Aléem dessas bonificacdes pelos bons re-

sultados, os funciondrios que somarem
mais de quatro pins de ouro tém a chance
de participar também, na festa de fim de
ano, da loteria de ouro, que tem como pre-
mic uma moto no valorde 12.000 reais.

Para garantir a sensacdo de orgulho por
fazer parte da equipe Dedla, a rede come-
cou ano passado a presentear seus funcio-
narios com mais de 10 anos de casa com
uma placa de honra e uma viagem ao Nor-
deste. “Estas politicas de reconhecimen-
to e recompensa que oferecemos s@o um
Investimento que trouxe resultados extre-

. mamente positivos para nossa rede, como
- aumento consideravel na melhoria do aten-
| dimento, maior trabalho e cooperacdo em
. equipe, menor quantidade de desperdicio.
Tudo isso e visto a olho nu e tambéem na re-
- ducdo de reclamagdes por parte dos clien-
- tes” afirmaSusanaHepner.
. Para a coordenadora de marketing da
. rede de padarias, € fundamental dar valor
ao funcionario e instiga-lo a buscar melho-
+ rias emsua funcdo e, por consequéncia, em

2

toda a empresa. “Sem duvida, depois que a politica de meri-
tocracia foi implantada na Dona Dedla, os funciondrios es-
tdo mais dedicados e buscam fazer as tarefas plenamente
por causadosestimulos que oferecemos. Elestém ciénciade
que s6 ganhara o Funciondrio de QOuro se fizerem tudo den-
tro dos critérios estipulados e exigidos. Eles sabem que ndo
podem chegar atrasados, ndo podem faltar sem justificati-
va, e sabem também que serdo avaliados todos 0s meses”,
diz Susana.

A meritocracia traz resultados pontuais e positivos tanto
para o colaborador quanto para aempresa. E uma metodo-
logia que assegura melhores resultados, uma vez que é fo-
cada em objetivos concretos. “O sistema de reconhecimen-
to das pessoas tem vantagens em qualquer situagdo, seja
qual for a forma de recompensa, pois 0s colaboradores se
sentem distinguidos e individualizados”, afirma a consulto-
ra deempresasVicky Bloch.

H

Adote essa politica

<+ Antes de tudo, estabeleca as regras do jogo: deixe explicito
a cada funciondario quais sfio suas fun¢bes e o que se espera
dele no trabalho e também esclareca quais séio as metas que
devem ser atingidas por cada pessoa e departamento.

+ Defina ao inicio de cada més, semestre ou ano que tipo
de recompensas serdo adotadas em sua politica de
meritocracia e com que periodicidade serdo concedidas:
valem homenagens internas (como placa de destaque
para o funcionario do més), prémios em dinheiro, cursos de
especializacdo ou até mesmo uma celebracdo em equipe.

<+ Valorize os colaboradores engajados: além daqueles que
apresentam melhor desempenho, procure homenagear
aqueles mais esfor¢ados ou que estdo ha muitos anos na
casa, para que se sintam reconhecidos e estimulados a
continuar se dedicando a empresa.

<+ Estruture um esquema de avaliacdo imparcial: para evitar
um julgamento parcial ou pessoal, utilize sistemas de
exames de rendimento com pardmetros fixos e questdes
padronizadas para os questionarios.

<+ Crie canais de comunicacdo direta entre funcionarios e
seus superiores: dar explica¢des sobre os resultados bons
e também os ruins - 0 famoso feedback - é importante
para que os funciondrios saibam como podem melhorar
seu desempenho. E importante fazer disso umavia de mdo
dupla, para que os funciondrios também possam opinar
sobre o funcionamento da empresa.

-
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O AUTENTICO PAO FRANCES
TEM O SELO DE IDENTIFICAGAO.

PAO FRANCES

Com isso criou a 1 farinha do Brasil, especial
para Pao Francés, que apresenta alguns
importantes diferenciais:

- Maior absorcao de agua e rendimento;

- Melhor estabilidade e uniformidade;

- Paes com excelente volume

e pestanas bem definidas.
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SOLUCOES EM FOOD SERVICE

i O Auténtico Pdo Francés e certificado
A pela Associagao Brasileira da Inddstria
de Panificacac e Confeitaria
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Delicias do momento

Com a temditica da Copa do Mund
Prmuamlaﬁx Bwrﬁewioma,f
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me bastando um, hd dois motivos de
comemoragdo nos proximos meses: a
Copa doMundo, que é uma paixdo, e as fes-
tas juninas, que sdo uma delicia. Em uma
acdo que vincula os dois eventos do mo-
mento, a Bunge lanca o Festival Temdtico
Delicias do Momento Festa Verde e Amare-
la. Os produtos trabalhados, dependendo
daregido, serdo bolos, pizzas e petiscos.

As regras serdo as mesmas do festival
promovido no Dia das Mdes: os clientesque
participarem receber@o receitas exclusivas
e coleciondveis para oferecer aos consumi-
dores pratos diferentes e saborosos duran-
te 0s jogos. O material de apoio decorativo
consiste em bandeirolas, precificadores
e cartazes, alem da consultoria de um

5 | edicias o Momg, ol 4

Fesla Vende e Amarela

—

T'I"'

Fesla Verde e Amarela

0, movo material
avias em clima

profissional que poderd visitar o estabeleci-
mento para dar mais orientacdes.

O festival € mais uma iniciativa da
Bunge para estreitar o relacionamento
comseusclientesereforcaraimportancia
comercial das datas comemorativas
no setor de panificacdo, confeitaria e
refeicdo. “A proposta é integrar toda a
cadeia”, diz Cecilia Avila Martins, gerente
de marketing da Bunge. “O consumidor
leva produtos de qualidade, o0 padeiro e
valorizado e recebe treinamento, 0 dono
da padaria conquista clientes, divulga
seus produtos eaumenta o faturamento”,
conclui, lembrando que o Festival do Dia
das Mdes elevou em mais de 250% as
vendas de alguns estabelecimentos.

. MATERIALDE APOIO DECORATIVO CONSISTE EM BANDEIROLAS, PRECIFICADORES E CARTAZES
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L ucro em pedacos
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U ma pesquisa realizada em novembro de 2009 pela consul-
toria ECD Food Service revela que, no Brasil, a producdo
em uma pizzaria de médio porte, que trabalha s6 com delivery,
é de duas mil pizzas por més, em meédia. Naquelas que tém sa-
|do para servirosclientes no proprio local,0 namero meédio éde
3600 unidades de oito pedacos.

Paraas padarias,o Diada Pizza, comemorado em 10 de julho,
pode ser uma boa oportunidade para reforcar a venda desse
produto e aumentar os lucros. Afinal, ndo é dificil comecar a
produzi-las, jd que os ingredientes para a massa sdo pratica-
mente 0s mesmos usados para fazer pdes.Em padariasda zona
sul de Sdo Paulo, por exemplo, 0 lucro bruto mensal obtido com
a vendade pizzas (cerca de 35 unidades por dia),aum preco de
2,70 reais por pedaco, é de aproximadamente 20 mil reais.

A opcdo costuma fisgar principalmente aqueles clientes que
mais apressados, dispostos a comer algo rdapido que ja esteja
pronto no balcdo. Assim, coloca-las junto aos outros salgados
pode ser um bom termometro para avaliar se a redonda é real-
mente a mais querida do Brasil

Refeicdo

IOLUCORE BN FRQD JERVICT

: pedaco, conte com aqualidade da Farinha

Suprema Suprema Especial para Pizza

queressalta o dourado apds o forno.

<+ Otima extensibilidade, que facilita o
manuseio da massa.

— Para garantir sempre a vontade de mais um

=+ Acor clara permite uma massa mais branquinha,

Pizza Marguerita

Feita de mugareta, tomate e
W&ﬂﬂﬂd,#ﬂfﬂ. receita mais
tmn%ﬁnddaum@a

E tapa: Massa

Fnﬁnhniupremn Especial Para Pizza
pré-assada conforme instrugdes da
embalagem

2 Etapa: Cobertura

404 molho de tomate

Eﬂﬂj queijo mucarela (moido)

30_5 tomate fresco em rodelas

5 g manjericdo (folhas frescas)

Modo de

1. Espalhe omo ﬁ:’de tomate 5nhre odisco de
massa 2. Cubra com queijo mucarelade
forma bem generosa. 3. Acrescente as rodelas
de tomate e leve ao forno bem quente. 4.
Quando a massa estiver crocante e o queijo
derretido, retiredo forno e

espalhe folhas frescas de manjeric@o.
Rendimento: porcdo individual

_—
n

A pizza fica com um sabor leve e suave,
textura crocante por fora e macia por dentro,
valorizando o toque dos recheios. — s :

Grau de dificuldade: baixo
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- ©) rendimento: 10 wikdades ae 1)1 kg CONFIRAESTARECEITA NO Ifg .
i. e Tempo de preparo: 11 EiLJI:F':_[\"JF‘!F?FIL{%%ER Base
| k3 ffg de Mistura Pré-Mescla para Bolo Sabor
Aipim
3 litrosde leite integral
2 kﬁ de ovos

rk_g de castanha de caju triturada (xerém)
rkﬁ de coco secoralado

104 de erva-doce

54 a .50 g de cafe soltvel

Sqdesal

3gdecanelaem po

24 de cravoem ale

Margarina Suprema para untar

Farinha de Trigo Suprema para polvilhar
Decoragdo

00 g de agucar de baunilha

Modo de P

Dissolva o café soluvel no leite e reserve. Em
batedeirq, leve os ovos, a Mistura Pré-Mescla
para Bolo Sabor Aipim, as especiarias, o leite
reservado e bata em velocidade meédia por 3
minutos.Adicione o coco,acastanhadecaju tri-
turada e bata por mais 1 minuto.Despejea mas-
sa em uma assadeira quadrada, untada com
Margarina Suprema e polvilhada com Farinha
de Trigo Suprema. Leve para assar em forno
preaquecido a temperaturade 180°C, por35a
40 minutos. Retire do forno edeixe esfriar.
Decoracdo

Posicione o esténcil de bandeirolas sobre o
bolo e polvilhe o agucar de baunilha. Retire o
esténcil delicadamente e corte no tamanho e
formato desejados.

i E B 01N FREIDENSON|
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Muffins de Quentao

elabovados com massa de boto newtro
acrescida de quentio e pedacinhos
dewmgﬁmzz%, Decovados com
chantilly, genglbre ralado ¢ pagoca,
esta delicia sevd a atvagio das Festas
Juninas deste ano

Quentdo

Bﬂﬂﬁde cachaga

Sﬂﬂﬁde agua

Zﬂﬂﬁde maga picada

zaaﬁae agucar

3&_57 de gengibre em pedagos

Cascade meio limao

Casca de meia laranja

7a 2Zunidades de canela em pau

Z2a 3cravos-da-india

Bolo

i'lc-gde Mistura Pré-Mesclapara Bolo Neutro
Wﬁde quentdo (comas magds picadas)
fﬂﬂﬁde ovos

Eﬂﬂﬁde gemas

Decoracdo

?ﬂﬂﬁde Creme Chantilly Ricca gelado
5&_@::[& gengibre fresco ralado

.Zcmﬁde pacoca

Modo de Preparo

Quentdo

Em uma panela, leve todos os ingredientes para
cozinhar, em fogo baixo, poraproximadamente 10
a 15 minutos. Desligue o fogo, adicione a cachaga,
misture bem, tampe e deixe esfriar. Retire as cas-
cas de laranja e lim@o, o pau de canelaq, os cravos
e ogengibre. Reserve,

Massa

Em batedeirq, leve todos os ingredientes para
misturar, em velocidade média, por 5 minutos. Adi-

o e
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Passo apasso

CONFIRAESTARECEITA
NO PORTAL
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cione as magds cozidas e picadas. Coloque formas de papel para
muffins dentro de formas de empada ou de quindim, adicione a
massa ate preencher 3/4 da forma e leve para assar em forno prea-
quecido a temperatura de 180 °C por 20 minutos.

Decoracdo

Bata c Creme Chantilly Ricca com o gengibre ralado, confor-
me instrugdes na embalagem. Com a qjuda de uma manga e
um bico de confeitar, aplique o chantilly sobre os muffins e
finalize com a pagoca esfarelada.
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RECEITAS
BUNGE

Pao Nortenho

Pio riistico, elaborado com farinhas de
tr{gﬂedeceﬂteﬂa,ﬁmwm naturad,
azette extravirgem EW?”E‘!"M.
Decovado com covtes especiass, este

pho € ideal para ser consumido como
acompanhamento de refeicses

I@redimw

Massa

5 /(’ﬁ de Farinha de Trigo Suprema

3 kfj de fermento natural

2,5 kq de Ggua

fﬂﬂﬂ de sal

f{?ﬂﬁ de fermento biologico fresco
Sﬂﬂjde farinha de centeio

100 el de Azeite Andorinha Extra Virgem
Eﬂﬁ*ﬁde azeitonas pretas ou verdes, fatiadas
Fermento natural

! kgde Farinha de Trigo Suprema
Eﬂﬂﬂde logurte natural integral

200 wd de dgua

Quantidade suficiente de Farinha de Trigo

Suprema

Quantidade suficiente de Ggua
Decoracdo

Sal grosso

Modo de Prefam
Fermento natural - em masseira, leve o i0gur-

te, 1 kg de Farinhade Trigo Suprema e 200 ml de
dgua para bater ate formar uma massa, sem pon-
to de veu. Retire da masseira, coloque em reci-
piente com tampa e leve para descansar por 24
horas em temperatura ambiente. Pese a massa e
adicione o peso encontrado em metade de fari-
nha de trigo e metade de agua. Misture a mdo ou
na masseira e leve para descansar em geladeira
por mais 24 horas. Repita o processo, adicionan-

do farinha e dgua por mais 3 dias. Conserve o fer-
mentosempre em geladeira.

Massa - reserve a dgua. Em masseira, coloquea
Farinha de Trigo Suprema, 0s demais ingredien-

=i

Passo apasso
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tes e a dgua, aos poucos, para bater por aproxi-
madamente 5 minutos em velocidade media e/
a 8 minutos em velocidade alta, ate obter ponto
deveéu.Dividaamassaem 21 unidades de 500 g,
boleie e deixe descansar por 20 a 30 minutos.
Torne a bolear, disponha sobre assadeiras per-
furadas, previamente untadas com Margarina
Suprema e leve para fermentar, em armario fe-
chado, por 1h30 a 2 horas. Peneire a farinha de
trigo sobre cada pGo e com aajuda de um bistu-
ri, faca & cortes laterais, na vertical, sem juntd-
los. Com a aqjuda de uma tesoura, faga cortes
horizontais na parte superior dos espa¢os entre
0s cortes verticais, de forma a modelar bicos.
Leve para assar em forno preaquecido 4 tempe-
raturade 170 °C, com vapor, por 50 a 60 minutos,
sendo os 30 minutos finais com a porta entrea-
berta, para secar o pdo.

Obs.: se optar por fazer a receita somente com
fermento biologico, ajuste aquantidade de dgua.

Bl



Sopade
Mandioguinha com
Pimentoes e

Minialmondegas
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’ as de carne. Sabovosa

e nutritiva se traduz numa refeicio

leve, completa e ideal para os dias

de inverno

—,=e
Ingredientes

Creme de mandioquinha

2,3 k_gde mandioquinha

3 letvesde dgua do cozimento

7 l{tvode Creme Culindrio Cukin
Sﬂﬂﬁde cebola picada

Sﬂﬂﬁde pimentdo vermelho picado
Sﬂﬁﬁde pimentdo verde picado

F0a Sﬂ'ﬁde alho picado

40 mdde Azeite Andorinha Extra Virgem
60a Sﬂﬁde caldo de frango

Sale pimenta a gosto

Minialmoéndegas

Ikﬁ'de carne moida

ESﬁ_fde pdo amanhecido triturado
zﬂﬂﬁde cebola ralada

ISﬂjde OvOs

353} dealho

Sal e pimenta a gosto.

?’kﬂde Gordura Vegetal Cukin Fry para fritar

Modo de Preparo

Minialméndegas

Em uma tigela, misture todos os ingredientes
modele na formade minialmdndegas e leve para
fritar em Gordura Vegetal Cukin Fry, aquecida a
190 °C. Escorraem papel absorvente ereserve,

—e =»

— =
Creme de mandioquinha

Lave as mandioquinhas, retire-lhes as pontas e os pontos escuros,
Em uma panela, adicione as mandioquinhas, a dguq, o caldo de
frango e leve para cozinhar até que estejam bem macias. Se
necessdario, durante o cozimento, acrescente aos poucos agua
fervente. Retire as mandioquinhas e pese a dgua do cozimento,
acrescentando mais dgua, se necessdrio, até completar 2,5 litros,
Leve tudo para bater em liquidificador e reserve. Em uma panelaq,
aqueca o Azeite Andorinha; junte o alho, a cebola, os pimentdes e
refogue. Adicione as mandioquinhas batidas e cozinhe por
3 minutos. Por fim, junte o Creme Culindrio Cukin, misture bem e
acerte o sal. Adicione as minialmdndegas e sirva quente,

— —= #
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O plozinho francés de todas as manhis frca mars
apetitoso, crocante e dourado com wm novo ingrediente
especial: a Favinha de Trigo Suprema Pio Francés

Bunge desenvolveu, depois de muitas
: pesquisas, tecnologia e inovagdo, a
Farinha de Trigo Suprema Pdo Francés,
. com o intuito de padronizar e melhorar
significativamente aqualidade do produto
final. “O projeto nasceu com base em um
grande trabalho que estdvamos desenvol-
. vendo com a equipe de Inovagdo para a
criagdo de um produto que apresentasse
uma real percepcdo de melhora na quali-
dade final do pdo francés”, diz Cecilia Avila,
. gerentede marketing da Bunge.

A Farinha de Trigo Suprema Pdo Francés
ndo e uma pré-mistura. O produto, pioneiro
no mercado, nasceu com o respeitavel aval
da Associacdo Brasileira da Inddstria de
Panificacdo e Confeitaria (Abip), que con-
. feriu-lhe o selo de qualidade “O auténtico
pdo francés”, um pdo de casca crocante
e textura fina, de cor uniforme castanho-
dourado e miolo de cor branco-creme com
. textura e granulagdo fina desigual, com
uma das pestanas laterais bem levantada
e peso unitario de 50 gramas.

De acordo com o presidente da Abip, Ale-
xandre Pereira, a criacdo da farinha é mui-
to importante para a padronizacdo do pdao
francés, que estd perdendo mercado para o
pdo industrial. “Com um pais grande como
0 nosso ecom diversas receitas do pdo, um
tipico produto brasileiro e que representa
_ 30% das vendas nas panificadoras, a padro-

ILUSTRACAD: DENIS DME

nizagdo da receita trard aos consumidores
o tradicional pdo francés em qualquer par-
tedo Brasil,oqueresultaraemaumento do
consumo, uma vez que o pdo terda a garan-
tia do Tradicional Pédo Francés, avalizada
por nos da Abip”, afirma Alexandre.
Além dos elementos comuns

a farinha, como o ferro e 0
dcido folico, a Farinha de
Trigo Suprema Pdo Fran-
cés, propria tanto para
a longa quanto para
a curta fermentacdo,
apresenta mais esta-
bilidade e uniformidade.
O principal diferencial
do produto € a maior
absorcdo de agua, apresen-




tando maior rendimento e resultamdo
em pdes com mais volume, crocdncia
e pestanas bem definidas. De acordo
com o chef Luiz Farias, gerente nacio-
nal de servigos e atendimento ao cliente
Bunge, 0 pdo francés leva poucos ingre-
dientes, sendo a farinha a base da re-
ceita. "Uma farinha selecionada e bem
balanceada, como a Farinha de Trigo
SupremaPdo Francés,e o que garantea
qualidade final do pdozinho”, diz.

“O pdo francés é, em geral, o produto
que leva a maioria dos consumidores a
visitar a padaria todos os dias. Por isso,
e indispensavel oferecer um produto de
qualidade. Quem de ndés ndo repete pelo
menos um pedacinho quando o pdo estd
fresquinho e saboroso? ”, diz Cecllia Avila
Martins, gerente de marketing da Bunge,
que espera um aumento minimo de 30%
nas vendas do pdo francés nas padarias.

As padarias que aderiram a nova fari-
nha ja sentiram os bons resultados em
suas fornadas. “Ao usar o novo produto,
percebemos uma grande diferengca em
relagdo aos pdes que faziamos anterior-
mente. A casca ficou douradinha, de tex-
turafinaecrocante, a pestanalateral es-
tavaaberta e levantada, e todos os pdes
salram com peso unitdrio de 50 gramas.
Muitos dos meus clientes vieram me di-
Zer que sentiram uma diferenca expres-
siva no pdo, alguns até disseram que no
dia seguinte o pdozinho ainda estava
macio®, diz o proprietario da Padaria
Santa Helena, Luciano Celeste.

A Farinha de Trigo Suprema Pdo Fran-
cés e distribuida em sacos de 25 quilos
e pode ser adquirida da equipe de ven-
das e com os representantes da Bunge,
e 0s distribuidores parceiros, em todo
o Brasil. A Bunge oferece ainda aos pa-
deiros o auxilio de chefs espalhados
par todo o pais para tirar suas duvi-
das: Servico de Atendimento Bunge
Especialistas (Sabe) - tel. 0800-7027105.

BONGE
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- Caracteristicas do pdo francés validadas pela Abip

Miolo cor branco-creme,

Cascacrocante de textura e granulagdo
de textura fina > ‘\ fina nfo uniforme
Pestana aberta 1
e levantada
(' Casca de cor uniforme
castanho-dourado
Peso de 50 ¢ -
S

- Corda casca

SERVICO DE ATENDIMENTO

BUNGE

ESPECIALISTAS

0800-7027105

*E importante lembrar que as respostas
S0 genericas e servem apendas como
par@metro. Caso vocé prefirauma
assessoria personalizada, ligue para o
SABE, no telefone 0800-7027105.
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Atraido pela quimica da panificacdo
chetvo do pdo saundo do ' fatal
fﬁw@jrawg%aw&grﬁmwmﬁf part

l“Durante aadolescéncia eu costumava acompa-
nhar meu pai, José Pompeu, nas visitas ao se-
tor de produgdo da Romana, nossa padaria fundada
por ele em 1984. Observando todo aquele movimen-
to, as maquinas trabalhando e as mdos na massa,
literalmente, fui me encantando com o mundo da
panificacdo. Especialmente comessedepartamento,
em que, numa quimica perfeita, farinha, dgua, ovos,
margarina e outros ingredientes se unem para dar
forma a produtos maravilhosos, com cheiro e sabor
que sdo ainda mais gostosos para quem tem o privi-
legio de vé-los saindo do forno. Ndo é dificil, portan-
to, entender por que nunca penseiem outracarreira
que ndo fosse ser empresdrio de panificag@o
Em 1987, quando tinha 14 anos, expandimos 0s ne-
gocios da familia com a inauguragdo de uma lanchonete, a Duda’s Burger - um braco
da Romana, especializado em lanches rdapidos. O nome, diga-se de passagem, nfo deixa
de ser uma homenagem ao cagula dos filhos de José Pompeu: eu mesmo (Duda e meu
apelido). Nosso pai ainda participa como conselheiro mdximo da empresa, mas a gestéo
ja estacomanovageracdo: hoje, aadministracgdo das lojas estda sob o comando de meus
Irmdos, enquanto eu cuido do setor de producdo industrial gue sempre fol meu joco
principal. Ali, o trabalho e intenso, uma vez que, além da padaria e da lanchonete,
abastecemos outros 100 pontos de venda em Fortaleza, Ceard, com bolos, bis-
coitos e pdes com a marca Romana. Para ter uma ideia do volume da produ-
¢do, usamos diariamente 7.500 quilos de farinha

RaioX

Essa alta capacidade foi conquistada gracas aos investimentos em tec- Duda's Burger
: ; ; . : Ared 500 m?
nologia jeitos continuamente no decorrer desses anos. Com a automatiza- *  Nymerodefuncionarios: 500
¢éo da producdo, atingimos um alto padrdo de qualidade, e a informatica em todaarede
- . . . RuaBardodo Rio Branco,gg2
contribui com um gerenciamento preciso dos negocios. Outro detalhe do Fortaleza, CE
qual ndo abrimos mdo é o treinamento dos funciondrios, que s6 na linha de Tel (85) 34336229

produc¢do somam quase uma centena. Com base em parcerias com fornecedores
como a Bunge, realizamos um trabalho de atualizagdo, aperfeicoamento Com Nossos
colaboradores, para fomentar a motivacdo e 0 compromisso em manter nossa empre-
sa como referéncia nacional.
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AGENDA
BUNGE

Anote e ndo perca

Alguns dos principais eventos do ano estdo chegando, cheios
de novidades e lancamentos para o setor de food service

Abertas as inscricoes
paraovestibular da
EEERNATSOES Sao Camilo
JULHO
Fipan

No dia 20 de julho
comeca a 17¢ edicdo da
Fipan, a maior feira de
panificagdo, confeitaria
e food service da America
Latina, A feira e uma
enorme vitrine destinada
a promover negocios
para todos os segmentos que
operam o food service, sendo
um importante canal entre
a industria e os segmentos
transformadores. Os
destaques desta edigdo
serdo o sal@o industrial,
arodada de negocios, 0
7° Pancofest e 0 2° ciclo de
palestras IDPC/Fipan
Data: de 20 a 23
Local: Expo Center Norte - R. José
Bernardo Pinto, 333, Vila Guilherme,
Sdo Paulo, SP
Informagdes: www fipan.com. br

EXPO BRASIL CHOCOLATE
Primeira exposi¢cdo de chocolates,
produtos e equipamentos, com
cerca de 50 expositores.
Participagdo de produtores

e fabricantes de materia-prima,
marcas industriais gourmets

e artesanais, franquias, docerias,
confeitarias, gelaterias,
representantes exclusivos,

entre outros.

Data: de 22 a 25

Local: Centro de Eventos

Sdo Luis - Rua Luis Coelho, 323,
Consolacao,

Sdo Paulo, SP

Informacoes:
www.expochocolate.com.br

1° Saldo da Inddstria de Alimentos

- SAl

Expordo durante a feira cercade
150 fornecedores que atendem as
industrias de medio e grande porte,
produtoras de biscoitos, massas,
pizzas, bolos, chocolates e sorvetes.
Data de 20 a 23

Local: Expo Center Norte - R. José
Bernardo Pinto, 333, Vila Guilherme,
Sdo Paulo, SP

Informagdes: www.sindipan.org br

AGOSTO

EQUIPAR

Feira de Equipamentos, Produtos
e Servicos para Alimentagdo Fora
do Lar e 8° Feira de Negocios da
Abrasel, Juiz de Fora, Minas Gerais.
Com a presenca de fabricantes,
produtores e distribuidores

de alimentos in natura, orgdnicos
e processados, bebidas, utensilios,
mobilidrios, uniformes, materiais
e servigos de limpeza, higiene,
manuten¢do e conservacao,
treinamentos, cursos, palestras

e cozinha show.

Data: de 24 a 26

Local: La Rocca Centro de Eventos -
Av, Deusdedith Salgado 2400,

Juiz de Fora, MG

Informacdes:
www.abraseljf.com.br

Diu 20 de junho
acontece a prova
para o vestibularda
Universidade Sdo Camilo,
na cidade de Sdo Paulo,
que conta com um dos
melhores cursos de
gastronomia do pals. As
cozinhas experimentais,
que reproduzem
ambientes industriais em
escala reduzida, sdo tdo
bem equipadas que vém
sendo utilizadas pela
Bunge para as aulas do
Circuito de Capacitacdo.
A graduacdo forma
profissionais habilitados
para atuar em cozinhas
de hoteis, restaurantes,
confeitarias, padarias,
lanchonetes, critica
gastronOmica, entre
outros. As inscricoes
estdo abertas. Mais
informacoes pelo
telefone o800-17 85 85

ou pelo site www.
saocamilo-sp.br




Carinho e dedicacao,
Ingredientes do nosso pao

de cada dia.

Seja no dia a dia ou nas datas especiais,

la esta quem faz a diferenca: os panificadores
e suas receitas que levam amor e sabor

as mesas das familias brasileiras.

8 de julho

Uma homenagem ao
Dia do Panificador.

www.bungepro.com.br
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SOLUCOES EM FOOD SERVICE




